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O Bruno quer um banco
que ofereca mais autonomia
e facilidade na compra
de produtos agropecuarios.
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EDITORIAL

ATE 2015, O BRASIL PODE TORNAR-SE UM
DOS 10 MAIORES EXPORTADORES DE FRUTAS
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Aline Vitti é a organizadora da
Matéria de Capa desta edicao.

A fruticultura brasileira vem ga-
nhando destaque no mercado interna-

cional nos dltimos dez anos. Devido
ao aumento na demanda por alimentos
saudaveis, especialmente frescos, e aos
avangos tecnolégicos na producdo e
transporte, entre outros, foi possivel ex-
pandir as transagdes internacionais da
fruta brasileira, elevando em 62% a re-
ceita com exportagao no periodo de dez
anos — comparadas as médias dos triénios
de 1993/95 e de 2003/05 publicadas pe-
la Organizagdo das Nagdes Unidas para
Agricultura e Alimentagdo (FAO/ONU).
A previsao para 2007 é que o Pais supere

os US$ 500 milhdes com as vendas ex-
ternas de frutas.

Apesar desse étimo desempenho, o
Brasil ainda ndo alcangou o ranking dos
10 maiores exportadores de frutas. O Pais
precisaria ter uma receita média anual en-
tre US$ 800 milhdes e US$ 1 bilhdo para
fazer parte desse grupo.

Para avaliarmos o que falta para o Bra-
sil pertencer a esse seleto grupo, a Hortifru-
ti Brasil teve como objetivo na Matéria de
Capa desta edicao avaliar a competitivida-
de brasileira frente aos maiores produtores
das principais frutas que compdem nossa
pauta de exportagdo: banana, citros (laran-
ja, lima/limao e tangerina), maga, mamao,
manga, meldo e uva — apresentadas em
ordem alfabética. Juntas representaram em
2006 cerca de 95% da receita gerada com
a exportagdo de fruta no Pais. Foram ava-
liadas também a produtividade dos maiores
produtores e a receita com exportagdo dos
pafses que se destacaram nesse cendrio.

Para facilitar a andlise, pesquisado-
res do projeto Hortifruti/Cepea elabora-
ram, para esta edicdo, o ranking dos cin-
co maiores produtores mundiais das frutas

mencionadas no paragrafo anterior entre
os triénios de 1993/95 e 2003/05. Tam-
bém foram organizados os rankings dos
cinco paises com maior produtividade e
que tém obtido as maiores somas com ex-
portacdo de frutas, no periodo analisado.

Para completar a discussao sobre o
assunto, agentes do segmento exportador
deram opinides no Forum sobre os fatores
que limitam as negociagdes internacio-
nais das frutas brasileiras. Na opinido dos
entrevistados, as maiores limitaces sdo as
barreiras fitossanitdrias e as exigéncias de
certificagdes, além da desvalorizagdo do
délar nos dltimos anos. Os entrevistados
também foram questionados quanto as ex-
pectativas sobre o mercado exportador até
2015. Na opinido deles, o futuro é promis-
sor, favorecido pelo aumento da popula-
¢ao, pela maior acessibilidade e disponi-
bilidade de frutas no mercado mundial e
pela busca das pessoas por uma vida mais
saudavel. De fato, esses fatores podem
alavancar ainda mais as negociagdes bra-
sileiras, fazendo com que o Pais conquiste
um lugar entre os dez maiores exportado-
res de frutas em receita até 2015.

Melhore a qualidade da fruta exportavel
| com produtos Improcrop®

Beneficios

Crop-Set"
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- J
Leitores prestigiam a Hortifruti Brasil
na ABBA Batata Show N
Produtores e comerciantes de  bataticultora brasileira, além
batatacompareceramnoestan-  de atualizar as informagdes
de da Hortifruti Brasil, na fei-  sobre a bataticultura. No dia
ra promovida pela Associacdo 25, Margarete Boteon, coorde-
Brasileira da Batata (ABBA) em nadora do projeto Hortifruti e
Holambra (SP) entre os dias 23 editora cientifica da Hortifruti
e 25 de outubro, para discutir ~ Brasil, apresentou a palestra
as principais perspectivas do  Desafios da Bataticultura Na-
setor. Esse encontro foi impor-  cional, que estd disponivel no
tante para estreitar ainda mais  site: www.cepea.esalq.usp.br/
o elo que une a comunidade  hortifruti.
\\ J
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ESCREVA PARA NOS
Envie suas opinides, criticas

e sugestdes para:

Hortifruti Brasil
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HORTIFRUTI
BRASIL ON-LINE

AT

’\': 24 Para receber a
versao on-line da
| Hortifruti Brasil,
basta se cadastrar:
www.cepea.esalg.usp.br/hfbrasil
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Andlise de tahiti
Por que na Hortifuti
= Brasil ndo tem infor-
macoes sobre tahiti?
Gostaria de ler na
secao Citros, nem
que seja apenas a
s cotacdo dessa fruta.
De qualquer forma,
quero aproveitar para elogiar o brilhante
trabalho de vocés. Espero muito que con-
tinuem assim.

Anderson André Rezende dos Santos
dede.rezende@hotmail.com

Obrigado pelo elogio. Peco desculpas por
quase nao publicar informagbes sobre o
mercado de lima acida tahiti na secao Ci-
tros. Essa fruta é a que mais se destaca em
exportacdo “in natura” entre as citricolas,
e merece espaco na Hortifruti Brasil. Pa-
ra os proximos meses, vou tentar atender
sua demanda. Na Matéria de Capa desta
edicdo, ha uma andlise completa sobre o
mercado de tahiti. Nao deixe de ler e de
enviar sua opiniao.

Exportacao de toma-
te para a Argentina

Na secdo Tomate da
r Hortifruti Brasil de
outubro, li o texto
sobre exportagdo de
- tomate para a Ar
e gentina e comecei a
refletir sobre a possi-
bilidade de entrar nesse mercado. Trabalho
em uma empresa de produgdo e comercia-
lizagdo de Hortalicas e Frutas Organicas.
A empresa estd desenvolvendo variedades
de tomates especiais, e temos o objetivo de
exportar. Gostaria da opinido de vocés so-
bre a viabilidade de exportar para os paises
do Mercosul. Cordialmente.
Eduardo Costa
producao@sitiodomoinho.com

Especial Uva
Eu, como estudan-
te do 1° periodo do
1 curso de Engenha-
ria Agronbmica da
- Unesp e filha de
o produtor de uvas
Eiw— de Pilar do Sul (SP),
gostaria que fosse
publicada uma edigao especial sobre cul-
tivo e manejo de uvas, abrangendo tendén-
cia de mercado, novas técnicas de combate
as pragas, producdo mundial, variedades e
ranking dos maiores produtores mundiais.
Aproveito para parabenizar a Hortifruti
Brasil pelas excelentes matérias, principal-

mente pela edicao Especial Tomate.

L

Patricia Aparecida de Carvalho
Por carta

Obrigado. Vamos analisar a possibilidade de
um Especial Uva para o préximo ano. Por
coincidéncia, a edicao deste més é sobre
competitividade de frutas, e traz uma pagi-
na apenas sobre uva, na qual sdo abordados
alguns pontos, como produgdo e maiores
produtores mundliais.

O volume de tomate “in natura” brasileiro
exportado para o Mercosul é baixo duran-
te todo o ano. Devido principalmente aos
custos com frete, o fruto do Brasil perde
competitividade perante o tomate argenti-
no. Este ano, as baixas temperaturas e as
fortes geadas registradas na Argentina em
junho e julho prejudicaram a produgao
daquele pais. Em algumas regiées, o pre-
juizo foi de 100%. Para abastecer aquele
mercado, comerciantes argentinos passa-
ram a comprar tomate do Brasil. Porém,
essa demanda deve ser sustentada apenas
até o inicio da safra das regibes que ndo
foram afetadas. Segundo exportadores bra-
sileiros, se no proximo ano ndo ocorrerem
adversidades climaticas como as de 2007,
a exportagdo de tomate do Brasil para o
Mercosul pode voltar a cair.

Novembro de 2007 - HORTIFRUTI BRASIL -5



itores brasileiros devem atender
géncias do consumidor externo
_para ganhar'mais espaco no

cado internacional
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F Por Aline Vitti
74 i
,/ A produgdo mundial de frutas aumentou
26% entre a década passada e esta, levando
em conta a média dos triénios de 1993/95 e
2003/05, segundo a Organizacio das Nacdes
'Unidas para Agricultura e Alimentacao (FAO/
“ONU). Um dos principais fatores para esse de-
sempenho foi o aumento da demanda por alimentos
saudaveis, ricos-em vitaminas e sais minerais. Com
isso, a receita mundial com exportacao de frutas cres-
ceu 62% no periodo de 10 anos analisado. Tal salto
foi resultado da abertura de novos mercados consu-
midores, da maior rapidez nos meios de distribuicao,
permitindo a entrega de um produto de qualidade e sem
danos, e precos atrativos.

A participagdo do Brasil no mercado externo de frutas tem
aumentado consideravelmente e, a se tomar por base o poten-
cial do Pafs, sabe-se que pode crescer ainda mais. A constante
ascensdo dos dados de exportacdes brasileiras tem sido resulta-
do da combinagdo de avangos tecnolégicos do setor produtivo
com maior acesso a novos mercados consumidores.

Nos ultimos sete anos (de 2000 a 2006), a balanca comer-
cial — receita obtida com exportagdo menos o valor gasto com
importagdo — das frutas — saltou significativamente, saindo dos
cerca de US$ 50 milhdes em 2000 para quase US$ 300 milhdes
em 2006. As principais frutas responsaveis por esse crescimento,
em ordem alfabética, foram banana, citros (laranja, lima/limao e
tangerina), mac¢d, mamao, manga, meldo e uva.

Por considerar muito importante esse saldo e o que esta
por tras dele, a Hortifruti Brasil, na Matéria de Capa deste més,
avalia a competitividade de cada uma dessas frutas no ambi-
to mundial, analisando dados estatisticos da média dos triénios
1993/95 e 2003/05. O projeto Hortifruti/Cepea nao trabalha,




VANCAM

por enquanto, com a cultura da magd, mas essa
fruta também entrou na pesquisa por vir se des-
tacando no cendrio internacional, devendo ficar
entre as mais bem colocadas no ranking nacio-
nal de receita de exportagdo de frutas em 2007.

A tendéncia é que mais e mais pessoas
passem a se preocupar com a salde e o bem-
estar, ampliando o consumo de frutas. Isso pode
proporcionar novos aumentos na produgao e
exportacdo mundial, principalmente dos paises
produtores do Hemisfério Sul, que abastecem os
do Norte quando esses estdo em entressafra.

A demanda por frutas também esta aliada
a elevagdo da renda dos consumidores, a urba-
nizacdo e a melhores niveis de informacdo e

together with

FRESHCONEX

Berlin, 7-9 February 2008

Camara de Comeércio e Indastria Brasil-Alemanha
Rua Verbo Divino 1488 - 04719-904 530 Paulo-5P
Tel +55-11-5187 5213 - Fax +55-11-5181 7013
wosaw fruitlogistica.com - feiras@ahkbrasil.com

educagdo. Consumidores norte-americanos, por
exemplo, pagam mais por produtos importados
desde que apresentem qualidade de acordo com
os padrdes exigidos. Para garantir qualidade, é
necessario melhorar o transporte, aprimorar a
infra-estrutura dos portos e adotar os selos de
certificagcao.

FRUIT LOGISTICA

Berlin, 7-9 de Fevereiro de 2008

Feira Internacional para o Mercado de Frutas e Legumes

. Sy alICH
www.fruitlogistica.com S

Il Messe Berlin



Fonte: FAO/ONU 2007

PARTICIPACAO DO BRASIL NO MERCADO
INTERNACIONAL DE BANANA AINDA E PEQUENA

O Brasil aparece como 2° colo-
cado no ranking dos maiores produto-
res de banana em 2003/05, segundo a
Organizagado das Nagbes Unidas para
Agricultura e Alimentagao (FAO/ONU).
Sua produgdo, no entanto, cresce em
ritmo menor que o dos demais con-
correntes. Entre 1993/95 e 2003/05, o
volume nacional aumentou 14%, mui-
to abaixo da média dos cinco maiores
produtores — incluido o Brasil -, que
foi de 54%. Por outro lado, a india,
maior produtor mundial de banana,
aumentou em 64% sua produgao, mas
nao é considerada um player no mer-

RANKING DE COMPETITIVIDADE DE BANANA

| AT

Maiores produtores

Ranking 1993-95 1000t  Ranking 2003-05 1000 t
1 india 10.271 1 india 16.820
2 Brasil  5.853 || 2 Brasil  6.696 |
3 Equador | 4.970 3 China 6.360
4 | Filipinas | 3.284 4 Equador | 6.235
5 | Indonésia | 3.179 5 Filipinas | 5.761
Paises com maior produtividade
entre os 10 principais produtores
Ranking1993-95  t/ha  Ranking 2003-05  t/ha
1 Colémbia 33 1 México 29
2 México 29 2 India 28
3 india 24 3 Equador 27
4 Equador 23 4 China 24
5 Camardes 18 5 Indonésia 15
8 Brasil 1 |[ 7 Brasil 13 |

Principais exportadores em receita

Ranking 1993-95 1000 US$  Ranking 2003-05 1000 US$

1 | Equador | 776.741 1 Equador |1.058.577
2 |Costa Rica | 530.644 2 | Costa Rica | 527.920

3 | Colémbia | 448.474 3 | Colombia | 417.464
4 | Filipinas | 221.700 4 Filipinas | 329.723

5 | Panamd | 198.688 5 |Guatemala| 225.927
27 Brasil  9.848 |[17  Brasil 30007 |

8 - HORTIFRUTI BRASIL - Novembro de 2007

cado internacional da fruta, visto que
grande parte de sua produgao abastece
o mercado interno.

Quanto a produtividade, apesar
de o rendimento dos bananais brasilei-
ros ter aumentado 18% entre 1993/95
e 2003/05, a média do Pais ainda é
inferior a dos prin-
cipais produtores.
Por conta da di-
versidade no ni-
vel tecnolégico, a
produtividade em
algumas areas no
Brasil chega a 60
toneladas por hec-
tare, volume supe-
rior ao da média
mundial, mas ou-
tras ainda estdo limitadas ao maximo
de 8 t/ha.

Apesar de o Brasil ser o 2° maior
produtor de banana do mundo, a sua
participagdo no mercado internacional
em receita é pequena (1,4%), deixan-
do para o Equador, a Costa Rica e a
Colémbia a maior fatia do mercado.
Juntos, esses paises representam cerca
de 80% das exportagdes mundiais. O
Equador estd na primeira colocagdo
das exportagdes em receita, favoreci-
do pela presenca de multinacionais
especializadas na produgio/comércio
da fruta, como a Del Monte, a Dole e
a Chiquita, que juntas detém mais de
90% de toda a exportagdo mundial.
Essas empresas aperfeicoaram e dire-
cionaram a cadeia produtiva do Equa-
dor para o mercado externo.

Apesar de ter apenas uma pe-
quena fatia do mercado internacional,
o Brasil merece destaque também nes-
se setor. A receita nacional com expor-
tacdo de banana aumentou 205% nos

Melhorar a
tecnologia e reduzir
as barreiras a
exportagao sao 0s
principais desafios

Por Marina Isac Macedo

Gltimos 10 anos — observados os triénios
1993/95 e 2003/05 —, nimero bem aci-
ma da média de crescimento mundial,
que foi de 35%. O principal motivo pa-
ra o incremento na receita brasileira foi
o fato de, no inicio da atual década, o
Brasil ter passado a exportar para a Euro-
pa. Essa operacao,
por sua vez, deve-
se basicamente a
instalacdo de uma
multinacional  no
Nordeste do Pais,
especializada  na
produgao de bana-
na de alta qualida-
de, atendendo as
exigéncias do mer-
cado europeu.
Para melhorar ainda mais a posi-
¢do brasileira no ranking das exporta-
¢oes de banana, é importante aumen-
tar os investimentos em tecnologia de
producdo, visando elevar o nivel espe-
cialmente de pequenas propriedades e
melhorar a qualidade da fruta. Também
no ambito internacional sdo necessa-
rias “mudancas”, sobretudo a reducdo
das barreiras tarifarias de exportagao
para a Europa e da burocra- e
cia nas fronteiras com ,.e"’/

os paises do
Mercosul.
p
F




TAHITI E O DESTAQUE DA CITRICULTURA

EXPORTADORA IN NATURA

Por Margarete Boteon

Apesar de o Brasil ser o maior pro-
dutor mundial de laranja e exportador
de suco dessa fruta, o destaque na citri-
cultura exportadora nacional in natura é
a lima acida tahiti. No triénio 2003/05,
a receita gerada pelas exportagoes de
tahiti foi de US$ 20,5 milhdes, contra
US$ 12,2 milhdes de la-
ranja e US$ 6,9 milhdes
de tangerina in natura. O
crescimento nos rankings
de maior produtor e ex-
portador entre 1993/95
e 2003/05 também foi
muito maior para a lima
acida do que para os de-
mais grupos citricos.

Analisando  so-
mente a producido da
cultivar tahiti, estimativas extra-oficiais
apontam que o Brasil é o maior produ-
tor mundial, ultrapassando inclusive o
México. No entanto, a estatistica da
Organizacao das Nagdes Unidas para
Agricultura e Alimentacao (FAO/ONU)
ndo separa a produgdo de lima 4cida
do limao verdadeiro — amarelo —, razdo
pela qual o Pais aparece como o quarto
maior produtor mundial em 2003/05.
O significativo crescimento da produ-
¢do nacional deve-se justamente ao
aumento das exportagoes.

O principal destino das expor-
tagdes brasileiras é a Unidao Européia,

E importante
diferenciar e ressaltar o

“verdadeiro”

sendo que os embarques sdo mais in-
tensos no primeiro trimestre do ano.
Nesse periodo, Sdo Paulo estd em pico
de safra e praticamente nio tem con-
correntes, visto que o México, maior
exportador de lima acida tahiti, esta na
entressafra nessa época.

As  ex-
portagdes da
lima dacida
cresceram

exterior,

a qualidade do tahiti ~ icaimene
» o evido ao

em relacao ao limao  maior  con-
sumo de cai-

pirinha e ao
uso da fruta
para adornar
pratos e bebidas. Recentemente, a utili-
zacdo da lima acida em substituicdo ao
lim3o verdadeiro — de cor amarela, mais
consumido entre os europeus — vem au-
mentando por conta da maior divulgagao
da tahiti no exterior. Os bons resultados
tém comprovado o grande potencial do
Brasil, que, seguramente, pode aumen-
tar ainda mais os embarques, especial-
mente se agregar valor a fruta.

A concentragdo dos embarques
da tahiti brasileira para o mercado ex-
terno no primeiro trimestre e também o
ainda pequeno conhecimento de con-
sumidores estrangeiros da lima como
substituta do limao tém impedido avan-
¢os maiores. Um aumento sustentivel
da receita exportadora nos préximos
anos possivelmente vai depender da
ampliacdo do calendario de exporta-
¢ao, de campanhas mais intensas para
promover o consumo da fruta e da

diversificacdo de mercados, bus-
cando principalmente os Estados
Unidos na entressafra mexicana.

O mercado norte-americano im-
portou em 2006 US$ 124 milhdes de
lima 4cida thaiti, o dobro do importado
em 2002, segundo o Departamento de
Comércio dos Estados Unidos. Pratica-
mente toda a tahiti comercializada nos
Estados Unidos vem do México. No en-
tanto, o primeiro trimestre do ano pode
se transformar em uma oportunidade
para o Brasil, visto que a entrada do
México é menor e a cotagao é a maior,
cerca de US$ 1,00/quilo da fruta (posto
nos Estados Unidos).

RANKING DE COMPETITIVIDADE DE LIMA/LIMAO

y ¥ s
Maiores produtores

Ranking 1993-95 1000t Ranking 2003-05 1000 t

1 india 963 1 | México | 1.853
2 EUA 873 2 india | 1.526
3 México 864 3 | Argentina | 1.310
4 Argentina | 683 | 4  Brasil 999
5 | Espanha | 683 5 | Espanha | 962

| 8 Brasil 484 |

Paises com maior produtividade
entre os 10 principais produtores

Ranking 1993-95 t/ha  Ranking 2003-05 t/ha

1 EUA 100 1 | Argentina | 87
2 | Argentina @ 84 2 Espanha 62
3 | Espanha | 48 | 3 Brasil 60 |
4 india 35 4 | México | 40
5 | México | 30 5 india 38

| 9 Brasil 35 |

Principais exportadores em receita
Ranking 1993-95 1000 US$  Ranking 2003-05 1000 US$
1 | Espanha 216.171 1 | Espanha |318.570

2 EUA  |118.434 2 | México |149.922
3 | Turquia @ 57.287 3 Argentina  135.307
4 | Argentina | 38.448 4 | Turquia |115.165
5 | México | 38.429 5 EUA 83.177
|21 Brasil 1461 || 8 Brasil 20.517 |
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REDUZ ENTRADA DE MACA IMPORTADA

NO MERCADO NACIONAL

A produgdo brasileira de ma-
¢a aumentou 28% entre 1993/95 e
2003/05, segundo dados da Organi-
zacgdo das Nagdes Unidas para Agri-
cultura e Alimentacdo (FAO/ONU),
superando a média de crescimento
mundial, que foi de 24%. Em boa par-
te, o incremento da produgdo decorre
do aumento de 25,85% da drea culti-
vada. A adocdo das técnicas da Produ-
¢do Integrada de Macga (PIM) também
foi fundamental para um controle mais
eficiente da produgdo, contribuindo
para o aumento da qualidade e da pro-
dutividade.

RANKING DE COMPETITIVIDADE DE MACA

Maiores produtores

1 China |11.412 1 China |22.937
2 EUA 4.954 2 EUA 4.352
3 Franca | 2.557 3 Turquia | 2.423
4 Italia 2.105 4 Ira 2.414
5 | Turquia | 2.092 5 Pol6nia | 2.341
| 16 Brasil 695 || 13 | Brasil 891 |

Paises com maior produtividade
entre os 10 principais produtores

1 Franca 32 1 Italia 37
2 Italia 30 2 Chile 36
3 EUA 27 3 Franga 35

| 4 Brasil 26 | 4 EUA 28
5 | Alemanha | 24 | 5 Brasil 27 |

Principais exportadores em receita

1 Franga 438.008 1 Franca | 564.452
2 EUA 393.779 2 Italia 461.224
3 |Nova Zelandia| 234.467 3 EUA 415.917
4 Itdlia 233949 4 Chile | 301.513
5 Chile 187.867 5 China | 283.594
[18" Brasil 11.012 | [ 12 Brasil = 52.050 |
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A Poldnia foi o maior destaque no
ranking de producdo de maga, regis-
trando um aumento de 53%, mais que
o dobro da média mundial no periodo
analisado, alcangando o 5° lugar em
2003/05. Os motivos para sua maior
producdo foram: escolha de variedades
com custo inferior
ao das que eram
até entdo utiliza-
das na regido, con-
dicbes climdticas
favoraveis e incen-
tivos governamen-
tais pés-entrada na
Unido  Européia,
como  subsidios
e créditos rurais.
A China também
dobrou a sua produgdo, mantendo a
lideranca no ranking dos maiores pro-
dutores. O salto nesse pais é explicado
pelo aumento de drea, maior uso de in-
sumos e clima favoravel.

No Brasil, o clima adversoem 2003
e em 2005 impediu que o Pais tivesse um
bom desempenho nas estatisticas inter-
nacionais dessa fruta. Enquanto o cresci-
mento médio da produtividade dos dez
maiores produtores de maga foi de 19%
no periodo analisado, o do Brasil foi de
apenas 1,84%, o que fez com que o Pais
caisse no ranking de produtividade.

O pais que mais se destacou em
termos de produtividade foi o Chi-
le, passando a ocupar o 2° lugar no
ranking dos dez maiores em 2003/05.
O rendimento dos pomares desse pa-
fs aumentou cerca de 30% no periodo
analisado, crescimento acima do regis-
trado pelos demais paises. A alta pro-
dutividade do Chile decorre das boas
condigdes climdticas no pais e ao uso
de novas cultivares.

Em 10 anos, o
setor consequiu
alterar a condicao
de importador para
exportador de maca

'.I. r
Por Juliana Haddad Tognon i i\ﬂk £

O ranking de exportacdo de ma-
¢a mudou pouco nos dez anos con-
siderados. Francga, Itdlia, Estados Uni-
dos e Chile continuam entre os cinco
maiores exportadores. A diferenca é
que, em 2003/05, a China passou a
fazer parte desse grupo, ocupando a
52 colocacgdo.

A receita do
Brasil com expor-
tagbes da fruta in
natura aumentou
quase quatro ve-
zes, com o Pais
saindo da 18 po-
sicio na década
de 90 para a 127,
em 2003/05 - o
aumento  médio
mundial da receita foi de 50%. O Brasil
conseguiu deixar de ser um importador
liquido de maga para se tornar exporta-
dor. Apesar de ter passado por dificul-
dades no cultivo de maga no segundo
triénio analisado, o Brasil produziu um
volume suficiente para deixar de impor-
tar 66% da maga consumida
no Pais, segundo dados da
FAO.

Os principais fatores
que contribuiram
para o avan-
¢o do Brasil
nos cenarios
interno e ex-
terno  foram
tecnologias de
producdo e de p6s-
colheita, marketing internacional,
maior poder de comercializagao
por parte dos exportadores e no-
vas variedades, que proporcio-
naram fruta de boa qualidade e
menor custo de produgao.




EXPORTACAO DE MAMAO
PODE AUMENTAR AINDA MAIS

Por Rachel Armani de Paiva

A produgdo brasileira de ma-
mao aumentou 65% entre 1993/95 e
2003/05, segundo a Organizagao das
Nagdes Unidas para a Agricultura e
Alimentacdo (FAO/ONU). Esse au-
mento garantiu ao Brasil a manuten-
¢do do 1° lugar no ranking dos maio-
res produtores da fruta.
Os incentivos governa-
mentais, como apoio a
irrigacdo, energia elétri-
ca, preparagdo de terra,
sobretudo no Nordeste,
estimularam produtores
a iniciar a atividade ou,
aqueles que ja planta-
vam a fruta, a expandir
o cultivo.

Quanto a produti-
vidade nacional, o incremento de 42%
fez o Brasil passar da 2% para a 1% posi-
¢do, no periodo analisado, de acordo
com a FAO. O incremento da produ-
tividade do Brasil e também de outros
paises, como o México, é resultado
principalmente da maior profissiona-
lizagdo do setor, que proporcionou a
adocdo de novas técnicas de cultivo,
o uso de sementes mais resistentes a

Melhorar o pos-
colheita é o grande
desafio para o

pragas e a doencas, andlise e preparo
de solo corretos e acompanhamento
do clima.

No triénio 2003/2005, o México
apresentou a maior receita com expor-
tacdo de mamao, segundo a FAO. Esse
pais, que é favorecido pela proximida-
de com os
Estados Uni-
dos,  regis-
trou aumen-
to de 650%
no montante

Brasil tornar-se o recebido pe-

. los embar-

maior exportador de  ques entre

maméo 1993/95 e
2003/05.

No ca-

so do Brasil, o aumento da receita com
exportagao de 680% no periodo avalia-
do, que garantiu ao Pais a 2* colocagao
nesse ranking, foi registrado gragas a di-
vulgacdo da marca “Brasil” nos merca-
dos importadores. A maior propaganda
da fruta brasileira facilitou a conquista
de novos consumidores, como os Es-
tados Unidos e alguns paises da Euro-
pa. No mercado norte-americano, em
especifico, a fruta brasileira costuma
disputar com a variedade maradol, do
México, a preferida de latinos
residentes naquele pafs.
Quanto ao
mercado asié-
tico, o maior
entrave
contrado por
exportadores
brasileiros €
o elevado custo
com logistica. Os
envios para aquele con-
tinente precisam ser feitos

en-

via aérea para ndo prejudicar a quali-
dade da fruta, a qual apresenta baixa
durabilidade.

O Brasil tem um elevado poten-
cial na produ¢do de mamao, mas a
sazonalidade da oferta, em funcdo do
clima, e a baixa quantidade de fruta a
altura das exigéncias do mercado ex-
terno tém limitado o aumento do volu-
me embarcado. A baixa rentabilidade
de produtores nos dltimos anos difi-
cultou investimentos em suas lavou-
ras, prejudicando ainda mais a quali-
dade do mamao brasileiro. A adocdo

de técnicas corretas de pés-colheita ja
garantiria maior qualidade e durabili-

dade a fruta.

RANKING DE COMPETITIVIDADE DE MAMAO
N o
; i -

Maiores produtores

K Brasil 988 || 1 Brasil  1.634 |
2 Nigéria 632 2 México 818
3 india 490 3 | Nigéria | 798
4 | Indonésia | 460 4 india 745
5 México 415 5 | Indonésia | 669

Paises com maior produtividade
entre os 10 principais produtores

1 Indonésia | 1 Brasil

| 2 Brasil 34 | 2 | México | 37
3 China 33 3 China 30
4 México 27 4 | Indonésia | 23
5 Congo 17 5 Etiopia 21

Principais exportadores em receita

1 16.113 1 México | 60.317
2 Mala5|a 12.357 | 2 Brasil  28.804 |
3 | México | 7.960 3 | Malasia | 21.311

| 4 Brasil 4353 | 4| EUA | 16329
5 | Belize | 3.687 5 | Belize | 15.820
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O Brasil é o 6° maior produtor de
manga do mundo, segundo dados da
Organizagdo das Nagdes Unidas para a
Agricultura e Alimentagdo (FAO/ONU)
sobre o triénio 2003/05. Esta atrds da
india, China, Tailandia, México e Indo-
nésia. Com excecao da China e do Mé-
Xico, os demais paises sdo centros de ori-
gem da manga. A India é o 1° colocado
no ranking mundial de producdo e foi
responsavel por 38% do volume total do
periodo de 2003 a 2005. Entretanto, se
comparada a produgao deste triénio a de
1993/95, constata-se que esse pais teve
0 menor crescimento entre 0s maiores
produtores de manga, de apenas 2,5%.

Maiores produtores

Ranking 1993-95 1000t Ranking 2003-05 1000 t
1 fndia 10700 1 india 1 10.969
2 China | 1.670 2 China | 3.609
3 México  1.204 3 Tailandia ' 1.733
4 Tailandia 1.133 4 México | 1.538
5  Paquistio = 839 5 | Indonésia  1.481
8 Brasil 602 6 Brasil  1.320

Paises com maior produtividade
entre os 10 principais produtores

Ranking 1993-95 t/ha  Ranking 2003-05 t/ha
1 Brasil 11 1 Brasil 15
2 Paquistio = 10 2 Paquistio = 10
3 México 9 3 México 9
4 india 9 4 China 9
5 China 8 5 india 7

Ranking 1993-95 1000 US$

1

2
3
4
5

Principais exportadores em receita
Ranking 2003-05 1000 US$

México  106.294 1 México 104.184
Filipinas | 33.130 2 | India | 100.374
Brasil 19.826 3 Brasil 70.901
india 14076 4 Peru | 37.545
China | 10.240 5  Filipinas = 27.208
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Em uma década, o Brasil aumen-

tou sua produgdo em quase 120%,
crescimento bem acima da média
mundial, que foi de 35%. Esse salto de-
corre da expansdo da drea cultivada e
da utilizagdo de tecnologia de ponta,
como o uso de inducdo floral, que per-
mitiu um grande
avango na pro-
dutividade. Além
disso, o Pais possui
boas condicoes de
solo e de clima.
Todos esses fato-
res  contribuiram
para o aumento
da produtividade
brasileira em 40%
entre 1993/95 e
2003/05.

Nesse periodo, o México se man-
teve na 1% colocagdo no ranking de re-
ceita com exportagdo de manga, mas a
receita gerada em 2003/05 foi 2% me-
nor que ade 1993/95. )4 a india, aumen-
tou mais de seis vezes a receita de seus
embarques em 10 anos. Ainda assim,
em 2003/05, o pais, exportava menos
de 3% do total produzido, devido a ele-
vada demanda interna e a inconstancia
da qualidade da fruta, que muitas vezes
ndo atende a demanda internacional.

O Brasil esta entre os trés maiores
exportadores mundiais de manga,
apesar de embarcar apenas
9,2% do total produzido.
Da década passada para
esta, a receita com ex-
portagdes da fruta bra-
sileira aumentou 257%
(1993/95 — 2003/05).

Os projetos de irri-
gacdo do Vale do Sao Fran-
cisco, voltados para a produgdo

Por Luciana Okazaki

de manga para o mercado externo,
contribuiram bastante para esse resul-
tado. Foi muito importante também a
introducao da tommy atkins, que tem
boa produtividade, tempo de vida de
prateleira prolongado em relagao as de-
mais variedades e boa aparéncia. Além
disso, o aumento
das vendas nesta
década reflete ain-
da o grande esforgo
feito para promover
a manga brasileira
em outros paises,
principalmente
naqueles de clima
temperado e de al-
ta renda durante a
década de 1990.
Atualmente, medidas como am-
pliar a eficiéncia na comercializagao,
reduzir o custo de produgdo, manter
o nivel de qualidade e produzir novas
variedades podem aumentar a com-
petitividade do Pais no mercado in-
ternacional de manga. A redugdo dos
excedentes de produgdo da manga nos
picos da safra nacional, através do for-
talecimento de uma agroindustria de
suco, também contribuiria para a me-
Ihoria da renda no setor.
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Ranking 1993-95 1000 t

1
2
3
4
5

21

Em 2003/05, o Brasil passou pa-
ra 0 20° lugar no ranking de produgao
mundial de meldo, apés aumentar em
80% seu volume frente a 1993/95,
segundo dados da Organizacdo das
Nagbes Unidas para a Agricultura e
Alimentagdo (FAO/ONU). Um dos
motivos para o maior volume foi o au-
mento da produtividade das lavouras.
Em algumas regides do Pafs, como no
Rio Grande do Norte e no Ceard, o ren-
dimento supera a média do Brasil, fi-
cando préximo ao dos paises que mais
produzem a fruta. Nessas pragas, € uti-

Maiores produtores
Ranking 2003-05 1000 t

China  4.929 1 China  14.402
Turquia | 1.750 2 Turquia | 1.764
EUA 1.040 3 EUA 1.226
Espanha = 863 4 Ira 1.165
india 630 5  Espanha  1.087
Brasil 102 20 Brasil 183

Paises com maior produtividade
entre os 10 principais produtores

Ranking 1993-95 t/ha  Ranking 2003-05 t/ha
1 india 20 1 Espanha 28
2 EUA 20 2 EUA 28
3 China 19 3 China 26
4 Espanha 19 4 Turquia 17
5 Turquia 16 5 Ird 16

23 Brasil 8 21 Brasil 13

Ranking 1993-95 1000 US$

1
2
3
4
5
6

14

Principais exportadores em receita
Ranking 2003-05 1000 US$

Espanha 164.092 1  Espanha 271.548
EUA 66.133 2 EUA 89.340
México = 50.242 3 Brasil 71.015
Franca = 46.774 4 CostaRica 70.834
Costa Rica| 36.345 5 México 58.623
Brasil 26.157
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lizado alto nivel tecnolégico, que inclui
o cultivo de hibridos com elevado po-
tencial genético. Os fatores limitantes
para o aumento da produgdo brasileira
de meldo sdo condigoes climaticas des-
favoraveis, ataque da mosca-minadora
e utilizacdo de sementes pouco adap-
tadas as condicoes
brasileiras.
Em relacdo
as  exportagoes,
entre 1993/95 e
2003/05, a Espa-
nha manteve a li-
deranga do ranking
de maior receita
obtida com a ven-
da de meldo. J4 o
Brasil se destacou
nesse periodo pelo aumento de 171%
no valor de exportagdo, mais que o do-
bro do crescimento mundial, que foi
de 81%. Esse salto garantiu ao Pais a 3°
colocacdo entre os cinco maiores ex-
portadores mundiais (em receita).
Quase 98% das exportagdes na-
cionais de melao vao para a Europa.
Os embarques da fruta brasileira ocor-
rem especialmente no inverno do
Hemisfério Norte, quando
a Espanha, por exemplo,
ndo produz a fruta com
qualidade e quantidade
suficiente para atender
o mercado europeu.
Desde 2004, o
Brasil também exporta
meldo para os Estados
Unidos. Apesar do incre-
mento dessas vendas nas
Gltimas safras, esse mercado
ainda representa menos de 1% das
exportagdes brasileiras. Os obstaculos
para o mercado norte-americano sao

Por Francine Pupin

as barreiras fitossanitdrias e tarifarias.
O pais exige que a fruta seja cultiva-
da em area livre de mosca-das-frutas e,
para isso, um certificado deve ser emi-
tido pela autoridade fitossanitaria do
governo norte-americano. Mesmo que
o principal pélo produtor brasileiro es-
teja em area livre,
esse processo €
muito lento.

O Brasil cer-
tamente é um pa-
fs competitivo no
mercado de me-
ldo, com lugar ca-
tivo entre os maio-
res exportadores e
com produtividade
comparavel a dos

paises que mais produzem a fruta. Ja
conquistou uma importante parcela das
importagoes da Europa e, para garantir
seu lugar nos rankings mundiais, sdo
necessarios basicamente cuidados fi-
tossanitarios, que permitam au-

mento da oferta e produto

de boa qualidade.




BRASIL SOBE SEIS POSICOES NO RANKING DE

RECEITA COM EXPORTACAO DE UVA

Por Ana Luisa Ferreira de Melo

O crescimento da demanda do-
méstica por uva de mesa tornou a Chi-
na um grande produtor dessa fruta.
Mas, como sua oferta é basicamente
absorvida pelos consumidores internos,
esse pais nao é considerado um player
do mercado internacional da fruta. De
1993/95 a 2003/05, a
China permaneceu co-
mo 12 no ranking mun-
dial de producdo de
uva de mesa, de acordo
com dados do Servico
de Agricultura Estrangei-
ra do Departamento de
Agricultura dos Estados
Unidos (FAS/USDA).

Quanto a produ-
¢do de mesa, o Brasil
ocupa o 6° lugar, com um incremento
de 79% no periodo avaliado, segundo
a FAS. Os principais motivos para o
aumento do volume produzido foram
diversificagdo de variedades, expansdo
da infra-estrutura de armazenamento e
distribuicdo, investimentos em tecno-
logia de producdo e em marketing do
produto.

Em produtividade, o Pais aumen-
tou seu rendimento por hectare em 28%
entre os triénios analisados, de acordo
com o Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE). Contudo, ainda pos-
sui indices baixos em relacdo
aos dos principais produ-
tores da fruta. A melhora
paulatina da
produ-

tividade brasileira deve-se basicamente
aos resultados do Vale do Sao Francis-
co. Nessa regido, o clima predominan-
temente quente e seco durante grande
parte do ano, infra-estrutura de irriga-
¢do e mao-de-obra disponivel favo-
recem a cultura. Além disso, a produ-

¢do regional

totalmente

Um grande desafio 2 *

T . janelas de

é diminuir os mercado”

; impulsio-

Custos sem reduzir PSS

a produc¢do ou a mentos  em

. técnicas de

qualidade mancio
cultura.

Quan-

to as exportagdes, os paises do Hemis-
fério Sul que mais tém se destacado
sdo o Chile e a Africa do Sul. O Chile
assumiu a primeira posi¢ao no ranking
de receita obtida com exportagcdo em
2003/05, com aumento de 91% sobre
1993/95, segundo a Organizagdo das
Nagdes Unidas para a Agricultura e
Alimentacdo (FAO/ONU). A Africa do
Sul, por sua vez, ocupa o 4° lugar no
ranking de receita com exportagao.
Além de produzir principalmente uvas
sem semente, fatores como o clima e
proximidade com os maiores importa-
dores mundiais favorecem o pais. Esses
dois paises tém tido um papel impor-
tante para o abastecimento do mercado
europeu durante o inverno do Hemis-
fério Norte e, cada vez mais, durante
outras épocas do ano.
Comparando os triénios (1993/95
— 2003/05), o Brasil foi o Pais onde a
receita com exportacao mais cresceu
(percentualmente), ampliando em
quase seis vezes. Com isso, o Bra-

sil passou a ocupar a 9% posicao nesse
ranking em 2003/05. No entanto, a pro-
ducdo brasileira ainda tem pouca re-
presentacdo no mercado internacional,
participando com apenas 2% da receita
gerada com as exportagdes mundiais.
Os desafios para elevar a com-
petitividade da uva brasileira no mer-
cado mundial sdo: diminuir os custos
sem reduzir a produgdo nem a quali-
dade da fruta, buscar novos mercados,
atender as exigéncias fitossanitarias
e dos selos de certificacdo, ter maior
diversificacdo do material genético e

capacitar a mao-de-obra.m

RANKING DE COMPETITIVIDADE DE UVA

v

Maiores produtores

1 China 1.812 1 China 5.715

2 Turquia | 1.783 2 Turquia | 1.883

3 Italia 1.505 3 Italia 1.621

4 Chile 858 4 Chile 1.123

5 EUA 704 5 EUA 790
| 8 Brasil 328 || 6 Brasil 587 |

Paises com maior produtividade
entre os 10 principais produtores

1 Chile 20 1 Chile 27
2 Italia 19 2 EUA 23
3 EUA 18 3 Italia 23

| 4 Brasil 15 || 4 Brasil 19 |
5 China nd 5 China 15

Principais exportadores em receita

1 ltilia  |459.958 1| Chile |[650.344
2| Chile 340952 2| EUA [600.365
3| EUA 323774 3| ltdlia |526.976
4 |Africa do Sull 119.475 4 |Africa do Sul| 254.453
5| Espanha [102.892 5| Espanha |141.836
115 Brasil  11.072 | |9  Brasil | 73.324 |
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Aumenta area da safra de verao

Itapeva (SP), Venda Nova do Imigrante (ES) e
Chapada Diamantina (BA) entram no mercado em
novembro, dando inicio a safra de verao 2007/08 de
tomate. De acordo com produtores, a expectativa é
que a area de plantio desta temporada seja superior
a de 2006/07. Os resultados positivos entre janeiro e
margo deste ano, quando ha concentracao de colhei-
ta nessas pragas de verdo, capitalizaram produtores.
Em ltapeva, a area plantada devera corresponder a 25
milhGes de pés, 4% superior a de 2006/07. Em Ven-
da Nova do Imigrante, o aumento deve ser de 13%
em relagdo a safra passada, totalizando 9 milhdes de
pés. Na Chapada Diamantina, a drea de plantio de-
ve ser de 5,7 milhdes de pés, 10% superior. No geral,
a seca ocorrida entre agosto e setembro atrapalhou
o desenvolvimento das mudas transplantadas em al-
gumas lavouras, o que pode resultar em um volume
elevado de tomates mitdos no inicio da safra.

Intensifica oferta em
Sumaré, Paty do Alferes,
norte do Parana e Reserva

Em novembro, as lavouras de tomate de Su-
maré (SP), Paty do Alferes (RJ), norte de Parana e Re-
serva (PR) entram em pico de safra. A expectativa
€ que o volume colhido aumente 26% na segunda
temporada dessas pragas — de setembro a dezembro
—em relagdo ao mesmo periodo de 2006. As regides
do Parand foram as responsaveis por esse aumen-
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Pequena valorizacao em outubro

Precos médios de venda do tomate AA longa vi-
da no atacado de S3o Paulo - R$/cx de 23 kg

Fonte: Cepea
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Por Larissa Gui Pagliuca e
Renata Pozelli Sabio

tomatecepea@esalq.usp.br

to, devido a rentabilidade positiva nessas pragas de
marco a julho. No norte do Parang, a area deve ser
de 2,9 milhGes de pés, e em Reserva, de 3 milhdes
de pés, 16% e 50%, respectivamente, superiores as
da temporada anterior. Ja em Paty do Alferes e em
Sumaré, a drea deve ser semelhante a do mesmo pe-
riodo do ano passado, de 4,5 e 2 milhdes de pés,
respectivamente.

Saldo positivo
em Araguari e Mogi Guacu

Ao contrario do inverno de 2006, produtores
de Araguari (MG) e de Mogi Guagu (SP) finalizam a
safra 2007 em novembro com rentabilidade positiva.
A valorizagdo do tomate nessas regides foi resultado
do curto periodo de entressafra, decorrente das al-
tas temperaturas, aliado a demanda argentina entre
junho e outubro. Em Araguari e Mogi Guagu foram
colhidos cerca de 11 e 10 milhdes de pés, respecti-
vamente, volume cerca de 8% superior ao registrado
nessas pragas na safra de inverno de 2006. Entre abril
e outubro deste ano, o tomate foi comercializado na
regido mineira a média de R$ 15,14/cx de 23 kg, e
na paulista, de R$ 18,88/cx, valores superiores aos
registrados no mesmo periodo do ano anterior.

Tomate deve desvalorizar
em novembro

O valor do tomate deve reduzir em novembro,
por conta do aumento da oferta neste més. Mesmo
com a saida de Araguari (MG) e de Mogi Guagu (SP)
do mercado, Sumaré (SP), Paty do Alferes (R)), norte
do Parana e Reserva (PR) estardo em pico de colheita.
Em outubro, o tomate salada AA longa vida foi co-
mercializado no atacado de Sdo Paulo a média de R$
23,18/cx de 23 kg, alta de 6,57% sobre setembro e
de 33,37% em relacdo a outubro de 2006. A susten-
tagdo do preco no Gltimo més deve-se a um pequeno
buraco na oferta, causado pelo atraso de cerca de 20
dias para o inicio da colheita em Sumaré, em Paty do
Alferes, no norte do Parana e em Reserva, acarreta-
do por alteragdes climaticas. A valorizagao do fruto
s6 ndo foi maior porque houve redugdo das expor-
tagOes brasileiras para a Argentina. De acordo com
o site www.argenpapa.com, comerciantes daquele
pais foram convocados a ndo consumir tomate entre
08 e 12 de outubro para for¢ar a queda do preco.
Na Argentina, o preco do tomate subiu 50% em ou-
tubro, chegando a ser comercializado a 18 pesos o
quilo (cerca de R$ 10,00).
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A safra de cebola 2007/08 do Rio Grande do
Sul comega em meados de novembro e a do Parana,
em dezembro. O atraso da colheita desta temporada,
em relagcdo a 2006/07 deve-se a demora no trans-
plante em ambos os estados. De acordo com produ-
tores, a area de plantio deste ano nessas regides é in-
ferior a da safra passada. No Parang, a queda de 15%
é resultado do saldo negativo obtido em 2006/07.
Alguns produtores reduziram o plantio de cebola pa-
ra aumentar o de outras culturas, com as quais ja tra-
balhavam e que registraram melhor rentabilidade na
safra anterior. Ja no Rio Grande do Sul, a diminuicao
de 19% é reflexo da saida de “aventureiros” do mer-
cado, que esperavam lucro maior na dltima safra.

Ao contrario dos demais estados do Sul do Pa-
fs, Santa Catarina aumentard em 5% a area plantada
com cebola na safra 2007/08. Ainda assim, a expec-
tativa de produtores locais é de prego elevado nesta
temporada, por conta da redugdo do plantio nas de-
mais pragas do Sul. Em 2006/07, o cendrio nao foi
muito positivo para cebolicultores de Santa Catarina,
que receberam pelo bulbo R$ 0,32/kg, em média
(preco ponderado pelo volume colhido durante a sa-
fra). Esse valor é semelhante ao minimo indicado por
produtores para cobrir os gastos com a cultura.
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Menor oferta mantém preco
Pregos médios recebidos por produtores nordes-
tinos pela cebola ipa - R$/kg

Fonte: Cepea

Por Ménica Georgino

Produtores de Sao José do Rio Pardo (SP) e de
Monte Alto (SP) finalizaram a colheita de cebola
em outubro, um més de antecedéncia em relacio
a safra de 2006. A saida antecipada dessas regides
do mercado neste ano é resultado da diminuicdo
de drea. Em S3o José do Rio Pardo, a reducdo foi
de 25% em relacdo ao ano anterior e em Monte
Alto, de 30%. A menor oferta nesta safra, aliada as
exportagoes do bulbo para paises vizinhos, contri-
buiu para a valorizagdo da cebola local. Mesmo em
agosto, pico de oferta em ambas as regides, o preco
ficou 124% superior ao registrado no mesmo perio-
do de 2006. De junho a outubro deste ano, o valor
médio da cebola ponderado pelo volume colhido
foi de R$ 0,36/kg em S3o José do Rio Pardo e de
R$ 0,40/kg em Monte Alto. Para a safra 2008, nao
hd expectativa de aumento de drea, pois, segundo
produtores, a receita obtida neste ano serd destina-
da ao pagamento de dividas desta safra e também
da anterior.

A colheita da safrinha de cebola de Divinolan-
dia (SP) e de Piedade (SP), que iniciou em outubro,
serd intensificada em novembro. Quanto a édrea cul-
tivada, deve haver reducdo de 22% e 25% em Di-
vinolandia e em Piedade, respectivamente, sobre a
safrinha de 2006. A expectativa de produtores é que
essa safrinha seja curta e registre preco maior do que
o obtido no ano passado.

O volume de cebola disponivel no mercado
em novembro deve ser inferior ao registrado no més
anterior, elevando o preco do bulbo. Além da saida
de S3o José do Rio Pardo (SP) e de Monte Alto (SP) do
mercado em outubro, Minas Gerais, Goids e Distrito
Federal devem encerrar a colheita em novembro, re-
forcando a diminuicdo da oferta no periodo. O me-
nor volume também se deve a reducdo de area nas
regides do Sul e do Nordeste do Pais neste ano, prin-
cipais regides ofertantes em novembro. Em outubro,
a cebola ipa do Nordeste ja registrava alta de cerca
de 5% sobre setembro.
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As exportagdes de batata brasileira para a Ar-
gentina devem reduzir significativamente em novem-
bro, devido ao aumento da oferta nas rogas daquele
pais. Segundo o jornal portenho Clarin, é previsto
para este més a intensificagdo da colheita de batata
na regido de Tucuman, préxima a Buenos Aires. O
inicio da safra do tubérculo na Argentina em outubro
refletiu em queda nas cotagdes no mercado central
da capital. A batata chegou a ser comercializada a
R$ 2,54/kg no inicio do Gltimo més no mercado ar-
gentino, mas na Gltima semana de outubro, foi ven-
dida a R$ 1,29/kg, em média. Em relagdo a setembro,
a desvalorizacdo da batata no mercado de Buenos
Aires foi de 50% no Gltimo més.

O prego do tubérculo em novembro deve per-
manecer semelhante ao de outubro, segundo ata-
cadistas. Apesar da reducao dos embarques para a
Argentina e para o Uruguai, a menor oferta do tubér-
culo nas lavouras brasileiras neste més deve estabili-
zar o volume disponivel nos atacados. Em outubro,
a batata especial tipo agata foi comercializada no
atacado de S3o Paulo a média de R$ 50,96/sc de 50
kg, alta de 55,22% em comparagdo com o mesmo
periodo de 2006 e de 38% sobre setembro. A valo-
rizagdo do tubérculo no dltimo més foi resultado do
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Reducao da oferta valoriza batata

Precos médios de venda da batata dgata no ata-
cado de Sao Paulo - R$/sc de 50 kg

Fonte: Cepea
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Por Alvaro Legnaro e
Renata P. Sabio

final da safra de Vargem Grande do Sul (SP) aliado ao
bom desempenho das exportagdes para o Mercosul
naquele periodo.

O plantio de batata da safra das dguas do Trian-
gulo Mineiro/Alto do Paranaiba (MG) em novembro
deste ano deve ser superior ao do mesmo periodo
de 2006. Segundo produtores, a preocupagdo com
a possibilidade de chuvas de dezembro a janeiro le-
vou muitos bataticultores a antecipar para este més
o plantio, que seria realizado entre o final de 2007
e inicio de 2008. Na safra anterior, as precipitagdes
atrasaram essa atividade. A estimativa de produtores é
que 4,8 mil hectares sejam cultivados em novembro.
Quanto a drea total da safra das dguas do Tridngulo
Mineiro/Alto do Paranaiba, a previsdo é de 10% de
queda, quando comparada a da temporada 2006/07.

As lavouras da safra de inverno de batata do
Sudoeste Paulista (SP) entram em pico de oferta em
novembro, com a colheita correspondendo a cerca
de 1,5 mil hectares no periodo. De acordo com pro-
dutores, a area de inverno dessa regido reduziu 15%
em 2007 em comparagdo com a temporada do ano
anterior. Assim, a expectativa é de precos mais altos
neste ano. Em outubro, a batata foi comercializada a
R$ 39,30/sc de 50 kg, em média, nas rogas dessa re-
gido, 110% de alta sobre o mesmo periodo de 2006,
recorde para o0 més desde o inicio da coleta de prego
pelo projeto Hortifruti/Cepea em novembro de 2000
em valores nominais.

As regides paranaenses de Curitiba, Ponta Gros-
sa, Irati e SAo Mateus do Sul iniciam a colheita da
safra das aguas em novembro. Segundo produtores,
1,8 mil hectares devem ser colhidos neste més nessas
pragas. O clima quente e seco entre agosto e outubro
deste ano no Parand prejudicou o desenvolvimento
dos tubérculos, o que pode reduzir a produtividade
das rogas do estado. Mesmo assim, a perspectiva é
que as rogas paranaenses sejam mais lucrativas nesta
temporada em relagdo a anterior, quando o tubércu-
lo em dezembro foi colhido a R$ 14,00/sc de 50 kg,
em média.
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A chegada do frio no bloco europeu em no-
vembro deve limitar a demanda pelo meldo brasi-
leiro, que vinha aquecida até meados de outubro.
Dessa forma, parte da produgdo do Rio Grande do
Norte e do Ceara deve ser destinada ao mercado in-
terno neste periodo. A expectativa, contudo, é que os
embarques da fruta do Brasil para a Europa neste ano
continuem superiores aos de 2006. Até o fim des-
ta temporada, em dezembro, 175 mil toneladas de
meldo brasileiro devem ser exportadas ao mercado
europeu. Segundo a Secretaria de Comércio Exterior
(Secex), a receita obtida com as vendas para a Europa
nos primeiros meses de embarque deste ano (agosto
e setembro) foi o dobro da registrada no mesmo pe-
riodo do ano anterior. O aumento na receita se deve,
principalmente, a melhor qualidade do melao que
tem conquistado cada vez mais o mercado consumi-
dor. Em outubro, o volume da fruta do Brasil enviado
para a Europa superou em 20% o do mesmo periodo
de 2006, segundo exportadores do Rio Grande do
Norte e do Ceara.

+]

Os embarques de melao brasileiro para os Es-
tados Unidos iniciaram em outubro. Apesar de ha-
ver tarifa de importacao de 28% dos Estados Unidos
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Manutencao do preco no atacado
Precos médios recebidos por atacadistas de Sao
Paulo pelo meldo amarelo tipo 6-7 - R$/cx de
13 kg

Fonte: Cepea
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Por Francine Pupin e
Lilian Cabral Missura

sobre 0 meldo brasileiro em outubro, a demanda
aquecida antecipou os embarques. Segundo expor-
tadores, algumas empresas enviaram melao - prin-
cipalmente galia e honeydew - nas semanas 42 e 43
(de 14 a 27 de outubro). No préximo més, a principal
variedade enviada serd o cantaloupe. O délar ainda
é um fator preocupante, mas exportadores brasileiros
garantem que o volume fixado em contrato sera em-
barcado (mesmo por que houve redugado de 10% no
volume negociado entre o Brasil e os Estados Unidos
para esta safra). Os envios para esse mercado devem
ocorrer até fevereiro de 2008. Na temporada passa-
da, o Brasil dobrou o volume embarcado para os Es-
tados Unidos, mas as vendas representaram somente
1,4% do total das exportagdes brasileiras, segundo a
Secretaria de Comércio Exterior (Secex).

O setor de meldo tem aumentado a cada ano
os investimentos para reduzir os ataques da mosca-
minadora. Entre as agdes estdo o uso de defensivos
seletivos e de variedades mais resistentes e o controle
biolégico, através de predadores naturais. O investi-
mento em pesquisa também vem aumentando. Em
Mossor6 (RN), foi inaugurada, no dia 4 de outubro,
a Unidade Técnica de Controle Biolégico da Uni-
versidade Federal do Semi-Arido (Ufersa). Segundo
a assessoria de comunicagdo do governo do estado,
o dinheiro sera destinado a aquisi¢ao de equipamen-
tos e materiais voltados a melhoria e a adequacao
do laboratério. Na temporada 2006/07, a mosca-
minadora foi responsavel pela reducao de 30% da
produtividade das lavouras do Rio Grande do Norte,
segundo produtores.

A oferta de meldo deve permanecer elevada
no mercado interno em novembro, pressionando a
cotacdo da fruta. Neste més, o Vale do Sdo Francis-
co inicia a colheita, mas o volume deve ser menor
que o da safra principal da regido (de margo a julho).
Grande parte da oferta do Vale do Sdo Francisco fica
no mercado interno, visto que essa regido nao pos-
sue volume suficiente para competir com os mel&es
nobres de Mossoré. Apenas meldo amarelo deve ser
exportado. Em outubro, apesar de a oferta ja ter sido
grande, a intensificagdo das exportagdes sustentou o
preco no mercado interno.
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Mais formosa em novembro

A oferta de mamao formosa deve aumentar
ainda mais em novembro, com o calor previsto para
o periodo. De acordo com dados do Centro de Pre-
visdo de Tempo e Estudos Climéticos (CPTEC/Inpe),
a temperatura deve ficar acima da média histérica
nas principais regides de mamao até dezembro. No
final de outubro, o ndmero de cachos em formacao
ja comegava a aumentar, segundo produtores. O
formosa foi comercializado no dltimo més a média
de R$ 0,58/kg na Bahia e de R$ 0,50/kg no Espirito
Santo, 31,7% e 48,5% inferiores, respectivamente,
aos precos médios de setembro. Os baixos pregos
frustraram a expectativa dos produtores, que espera-
vam valorizagdo em outubro. O que impediu as altas
dos pregos foi a menor qualidade da fruta, de acordo
com mamonicultores. Em algumas rogas foi registra-
da a presenca da mancha fisiol6gica do mamoeiro,
que danifica a casca da fruta.

[+ Aumenta oferta de havai

O aumento da temperatura em no-
vembro também pode continuar elevando a oferta
de mamao havai, pressionando as cotagbes da va-
riedade. Ao mesmo tempo, hd previsdo de dias mais
chuvosos neste més, o que pode aumentar a incidén-
cia de doengas flngicas, depreciando a qualidade do
mamao. Em outubro, o havai foi vendido a R$ 0,40/
kg, em média, no Espirito Santo e a R$ 0,52/kg, na
Bahia, quedas de 11% e 4%, respectivamente, sobre
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Aumento da oferta desvaloriza mamao
Precos médios recebidos por produtores do Espi-
rito Santo pelo mamao havai tipo 12-18 - R$/kg

Fonte: Cepea

Por Rachel Armani de Paiva
mamaocepea@esalq.usp.br

setembro. A expectativa era que o prego continuasse
em alta, mas as temperaturas elevadas nas rogas ace-
leraram a maturagdo da fruta na dltima quinzena do
més, ampliando o volume disponivel.

Exportacao
segue em queda

Os embarques totais de mamao brasileiro em
setembro cafram pelo segundo més consecutivo.
Segundo a Secretaria de Comércio Exterior (Secex),
houve reducdo de 9% em volume e de 7% em recei-
ta naquele més em relacdo a agosto. Para exportado-
res brasileiros, a baixa oferta interna em setembro,
além de limitar os embarques, tornou os precos do
mamao mais atrativos no mercado interno naquele
més. O volume destinado para a Unido Européia em
setembro reduziu 18% e a receita, 15%. Por outro
lado, o volume e a receita com as exportagdes pa-
ra os Estados Unidos aumentaram 13% e 12%, res-
pectivamente. O aumento dos embarques para esse
mercado deve-se a reducdo da oferta no México e
em Belize, que abastecem o mercado norte-ame-
ricano. A expectativa de exportadores brasileiros é
que as vendas externas aumentem em novembro,
visto que o clima quente e seco deste més deve au-
xiliar na formagdo de frutos com boa qualidade para
a exportacgao.

Consumo de mamao
pode aumentar em novembro

As temperaturas mais altas nas principais pra-
¢as consumidoras devem aquecer as vendas de ma-
mao em novembro, contribuindo para o escoamen-
to da producgdo, cuja colheita deve ser intensificada
neste més. A presenca de frutas da estagdo, como
uva, manga e péssego, contudo, pode limitar as ne-
gociagdes de mamao. Em outubro, o formosa foi
comercializado a R$ 14,10/cx de 13 kg, em média,
no atacado de Sao Paulo, baixa de 25% sobre se-
tembro. A valorizagdo s6 ndo ocorreu por conta da
baixa qualidade da fruta. J& o havai registrou queda
de 2% no mesmo periodo, sendo vendido a média
de R$ 6,60/cx de 8 kg. Enquanto a oferta de formosa
ainda estava menor em outubro, a de havaf ja come-
gava a aumentar. Além disso, as temperaturas mais
elevadas resultaram em um aumento do volume
desta variedade, reforcando as baixas. No entanto,
em comparagdo com o valor obtido em outubro
de 2006, tanto o havai quanto o formosa estiveram
mais valorizados.
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A primeira estimativa oficial da safra de laran-
ja 2007/08 da Flérida divulgada pelo Departamento
de Agricultura dos Estados Unidos (USDA) no dia 12
de outubro indicou que o estado deve colher 168
milhdes de caixas. Apesar de representar um aumen-
to de 30% sobre a safra anterior, esse nimero ainda
ficou abaixo do esperado pelo setor (entre 170 e 200
milhdes de caixas). No mesmo relatério, o USDA in-
formou que o nimero de arvores da Flérida é de 59,6
milhdes, 6% abaixo do estimado na safra passada,
quando foram comercializadas cerca de 64 milhdes
de arvores. O atual cenario de oferta de laranja re-
forca a expectativa de que os Estados Unidos devem
manter elevadas as importagdes de suco de laranja
do Brasil neste ano-safra. Na bolsa de Nova York, a
possibilidade de mais uma temporada sem exceden-
te de laranja tanto na Flérida quanto no Brasil elevou
o prego do suco concentrado e congelado (FCQ)),
atingindo US$ 2.300/t em meados de outubro.

A colheita de laranja da safra 2007/08 da
Flérida, que iniciou em outubro, basicamente em
pomares da variedade navel, deve intensificar em
novembro. Neste més, mais empresas deverdo co-
megar a moagem. Conforme relatério do Departa-
mento de Agricultura dos Estados Unidos (USDA),
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Péra irrigada faz precos domésticos
subirem em outubro

Pregos médios recebidos por produtores paulistas
pela laranja péra, na arvore - R$/cx de 40,8 kg

Fonte: Cepea
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Por Daiana Braga,
Margarete Boteon e
Mayra Monteiro Viana

até o final de outubro, boa parte das packing houses
ja haviam iniciado as atividades junto a duas inds-
trias de suco local.

-
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A estiagem que durou quase trés meses (de
agosto a outubro) no estado de Sao Paulo prejudi-
cou os pomares citricolas. Boa parte das frutas mur-
charam e perderam o rendimento, com muitas delas
caindo dos pés. Por conta disso, a entrega de frutas
nas industrias paulistas de suco aumentou em outu-
bro, inibindo a valorizagdo da fruta no mercado spot
(sem contrato). No Ultimo més, a fruta entregue no
mercado spot obteve média de R$ 9,90/cx de 40,8
kg, 1,22% de alta sobre setembro. Além da seca, do-
engas como a pinta-preta também preocupam o se-
tor. O fungo, que normalmente surge em pomares da
regido sul do estado, também estd atingindo o nor-
te paulista. Essa doenga nao altera as propriedades
do suco da fruta, o que garante a normalidade das
vendas as industrias, mas prejudica a aparéncia da
laranja, limitando o consumo da fruta fresca. Apenas
no final de outubro as chuvas finalmente chegaram
as regides produtoras, trazendo alivio aos citriculto-
res. Daqui a diante, produtores apostam na abertura
de novas floradas, referentes a safra 2008/09, princi-
palmente de laranja péra. Para as precoces hamlin e
westin, que sao colhidas a partir de meados de mar-
¢o do ano que vem, a estiagem ja pode ter compro-
metido o desenvolvimento dessas variedades. Muitas
flores que abriram em agosto e em setembro, indu-
zidas pelas chuvas de julho, abortaram. Antes da es-
tiagem, em junho de 2007, o Instituto de Economia
Agricola (IEA) divulgou que a atual safra de laranja
no estado de Sao Paulo seria de 352,1 milhdes de
caixas de 40,8 kg, menor que as 358,6 milhdes de
caixas estimadas em abril. Segundo agentes de mer-
cado, a estiagem pode ter reduzido ainda mais esse
nimero, e a safra corrente deve fechar abaixo dos
350 milhdes de caixas.

Em outubro, aumentou a procura por laranja de
pomares irrigados. A maior demanda aliada a oferta
limitada sustentaram as cotagdes. Além da seca e da
queda de frutas, outro fator que preocupa alguns pro-
dutores € a dificuldade em encontrar mao-de-obra.
Colhedores estdo migrando para outras culturas, co-
mo a cana-de-aglcar, que estdo remunerando mais.
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Alguns produtores de Monte Alto (SP) e de Ta-
quaritinga (SP) iniciaram a colheita da manga tommy
atkins da safra 2007/08 na dltima semana de outubro.
A maior parte dos mangicultores dessas regides, no
entanto, deve entrar no mercado na primeira quinze-
na de novembro. De acordo com produtores locais,
ndo foi registrada incidéncia de doengas flingicas até
o Ultimo més. A qualidade da fruta tem sido favoreci-
da pela estiagem registrada de agosto a outubro deste
ano. Quanto a palmer, a colheita em Monte Alto e
em Taquaritinga deve iniciar no final de dezembro
e estender-se até fevereiro, quando a variedade keitt
também deve ser colhida. Apesar de a area nessas pra-
cas ter diminuido neste ano, a oferta deve permanecer
semelhante a da safra anterior. Segundo produtores,
alguns pomares estao entrando em pico de produtivi-
dade, o que deve compensar a diminuicao da érea.

A oferta de manga em Livramento de Nossa Se-
nhora (BA) comeca a reduzir em novembro, com a
proximidade do fim da safra. Contudo, o preco regis-
trado nessa regido ndo deve aumentar significativa-
mente por conta do inicio da colheita nas lavouras do
interior de Sao Paulo. Em outubro, a manga tommy
atkins foi comercializada em Livramento de Nossa
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Manga desvaloriza no

Vale do Sao Francisco

Precos médios recebidos por produtores do Vale
do S3o Francisco pela tommy - R$/kg

Fonte: Cepea

26 - HORTIFRUTI BRASIL - Novembro de 2007

Por Luciana Okazaki

Senhora a média de R$ 0,39/kg, queda de 23,5% so-
bre a de setembro. A maior oferta nas duas ultimas
semanas de outubro pressionou as cotagdes da fru-
ta naquele més. Apesar de algumas doengas, como
antracnose, terem sido registradas em Livramento de
Nossa Senhora neste ano, a safra local apresentou
boa qualidade, segundo produtores. Contudo, o cali-
bre da manga, no geral, foi menor do que o da fruta
da temporada de 2006, pois o frio prolongado entre
julho e agosto limitou o crescimento da manga.

Em novembro, o volume de manga em Petrolina
(PE) e Juazeiro (BA) deve ser menor que o registrado
em outubro, por conta do fim do pico de oferta. A va-
lorizagdo da fruta, porém, deve ser inibida pelo gran-
de volume de manga paulista. De acordo com produ-
tores, a auséncia de chuva na regido tem mantido a
boa qualidade da fruta.

LH

Tanto o volume quanto a receita obtidos com
as exportagoes brasileiras de manga para a Unido Eu-
ropéia tém aumentado neste ano. Segundo a Secreta-
ria de Comércio Exterior (Secex), na média de janeiro
a setembro, o volume e a receita ja haviam ampliado
17,6% e 36%, respectivamente, sobre o mesmo pe-
riodo de 2006. Em outubro, a manga destinada a ex-
portacdo foi comercializada em média a R$ 0,65/kg
nas rogas do Vale do Sdo Francisco, cotagdo igual a
registrada em setembro. Apesar da maior oferta nor-
destina naquele més, a manutengdo dos precos foi
conseqiéncia da forte demanda de exportadores.

Os embarques de manga brasileira para os Esta-
dos Unidos, que também tém aumentado em 2007,
devem encerrar na primeira quinzena de novembro,
segundo exportadores. Neste ano, os envios do Bra-
sil iniciaram na primeira semana de agosto, quase
um més de antecedéncia em relagdo ao ano passa-
do. De acordo com o Departamento de Agricultura
dos Estados Unidos (USDA), o volume exportado até
setembro foi 38,8% superior ao do mesmo periodo
de 2006. Peru e Equador também deverdo exportar
manga aos Estados Unidos em novembro, mantendo
a oferta elevada nesse mercado.
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Pouca uva do Chile em novembro

A safra de uva do Chile estd prevista para iniciar
em meados de novembro, mas a oferta deve ser baixa
nesse periodo. O inverno mais prolongado e de tem-
peraturas mais baixas em algumas regides do Chile
atrasou as primeiras colheitas, acarretando em menor
volume de uva desse pais durante este més. As adver-
sidades climaticas também prejudicaram um pouco a
qualidade das bagas dos parreirais chilenos. A baixa
oferta da fruta naquele pais em novembro ndo deve
favorecer diretamente o Brasil, pois produtores nacio-
nais ndo se prepararam para ofertar uvas sem semen-
te (principal variedade exportada), disponibilizando
neste periodo apenas a fruta com semente.

Saem as uvas sem semente
e entram as com semente

Em novembro, a maior parte dos embarques
brasileiros destinados ao mercado europeu é de uvas
com semente. O volume dessa fruta enviado para a
Europa comegou a aumentar no final de outubro,
com a reducdo da oferta de uvas sem semente. Entre
os dias 29 de outubro e 03 de novembro, carrega-
mentos de uva itdlia chegaram ao porto de Roterda
cotados a média de US$ 10,83/cx de 5 kg, de acor-
do com o Servico de Comercializagdo Agricola do
Departamento de Agricultura dos Estados Unidos
(AMS-USDA). Segundo exportadores brasileiros, os
embarques de uva sem semente devem finalizar na
primeira metade de novembro. Os valores de adian-
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Oferta baixa valoriza uva
Precos médios recebidos por produtores pela
uva itdlia - R$/kg

Fonte: Cepea

Por Ana Luisa Ferreira de Melo
uvacepea@esalq.usp.br

tamento para produtores para as uvas com semente
estdo entre US$ 0,80/kg e US$ 1,00/kg.

Seguem as podas
em Pirapora e em Jales

Em Pirapora (MG), a colheita de uva encer-
rou em outubro e em Jales (SP), sera finalizada em
novembro. Essas regides ja realizam as adubagdes
e as podas para a formagdo dos ramos da safra de
2008. Segundo produtores, as podas, que ocorrem
de 30 a 40 dias apds o término das colheitas, de-
verdo encerrar no fim deste més. O tempo quente e
seco em Pirapora e em Jales favoreceu o rendimento
por hectare na Gltima safra e esta contribuindo para a
menor incidéncia de doengas flingicas. As condigdes
climaticas nessas pragas, aliadas ao uso de irrigacdo,
proporcionaram alta produtividade, principalmente
para a uva niagara — 25 t/ha na dltima safra. Entre
julho e setembro, periodo de oferta elevada, a uva
niagara embalada foi comercializada em Pirapora a
R$ 2,75/kg, em média, e em Jales, a R$ 2,52/kg na
roca. A boa rentabilidade obtida com essa variedade,
de acordo com produtores, poderd incentivar o au-
mento de drea para o préximo ano.

Parana volta ao mercado

O Parang, que teve sua primeira safra
do ano entre abril e julho, volta ao mercado na primei-
ra quinzena de novembro, com a colheita da sua safra
principal. Apesar do atraso nas podas, a colheita desta
safra deve encerrar em grande parte das lavouras até as
festas de final de ano, pois as temperaturas elevadas no
inverno aceleraram o desenvolvimento dos parreirais.

Contagem regressiva
para a colheita de uva ristica

Porto Feliz (SP) se antecipa as demais regides,
voltando ao mercado na segunda metade de novem-
bro para a colheita da uva rdstica. Em Louveira (SP),
Indaiatuba (SP) e Roséario do Ivai (PR), o inicio da safra
da variedade estd previsto para dezembro. O volume
de niagara é mais elevado nesse periodo do ano pe-
la maior demanda, relacionada ao feriado cristdo. De
acordo com produtores, a uva dessa safra deve apre-
sentar boa qualidade, visto que o tempo mais seco fa-
voreceu a sanidade dos parreirais. Para 2007, Louveira
e Indaiatuba, principais produtoras da niagara, culti-
varam drea similar a de 2006, somando em torno de
1.895 mil hectares.
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Baixa oferta pode
valorizar nanica

O preco da banana nanica pode subir em no-
vembro por conta da baixa oferta no perfodo. Em
outubro, a variedade foi comercializada nas rocas do
Vale do Ribeira (SP) a R$ 8,68/cx de 22 kg, queda de
15% sobre setembro. No dltimo més, a pressao veio
do maior volume disponivel, resultado da mudanca
no calenddrio de colheita, segundo bananicultores.
A estiagem registrada no Vale do Ribeira e no norte
de Santa Catarina entre agosto e setembro atrasou a
formacéo dos cachos, concentrando uma maior ofer-
ta de nanica em outubro. As demais pragas acom-
panharam a tendéncia de queda da regiao paulista,
fechando o dltimo més com pregos menores que os
de setembro.

Cotacao da prata
segue em queda

Em novembro, o preco da banana prata deve
continuar pressionado pela oferta elevada da varie-
dade no Vale do Ribeira (SP). Mesmo no norte de Mi-
nas Gerais, onde o volume é pequeno, o prego pode
cair. Ainda assim, produtores mineiros esperam que
o valor da fruta neste més fique acima do minimo
necessario para cobrir os gastos com a cultura, esti-
mado em R$ 7,71/cx de 20 kg. Em outubro, a prata
foi comercializada a média de R$ 9,89/cx na regiao
paulista e de R$ 12,41/cx no norte de Minas Gerais,
quedas de 31% e 27%, respectivamente, em relagdo
a setembro.
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Desvaloriza prata mineira
Precos médios recebidos por produtores de prata-
ana do norte de Minas Gerais - R$/cx de 20 kg

Fonte: Cepea
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Por Marina Isac Macedo

bananacepea@esalq.usp.br

Finalmente, mais caminhoes!

A falta de caminhdes que vinha prejudicando
as exportagOes de Santa Catarina para o Mercosul hd
cerca de dois meses ndo deve ocorrer em novembro.
No final de outubro, o niimero de caminhdes dispo-
niveis para realizar o transporte de banana brasileira
jé havia aumentado. O motivo para a normalizagao
da disponibilidade de caminhées foi a reducao dos
envios de outros produtos, como cebola, tomate e
batata, para o Mercosul. Esse cenario pode favorecer
as exportagoes da fruta catarinense para os paises
vizinhos e aumentar o preco da banana local, visto
que a oferta da regido deve ser menor em novembro
em comparagdo com outubro.

Banana brasileira
na Europa

No final de setembro, foi enviado um contéiner
de banana de Bom Jesus da Lapa (BA) com destino
a Espanha em carater experimental. Segundo expor-
tadores brasileiros, o trajeto e a abertura da carga
demoraram 32 dias por conta de problemas no por-
to de Barcelona. Mesmo assim, a fruta chegou em
excelente estado de conservagdo naquele mercado
e foi comercializada com sucesso, de acordo com
exportadores. O que chamou a atengdo nessa nego-
ciacao foi que os espanhdis deram preferéncia as ba-
nanas menores, das Gltimas pencas dos cachos. Os
europeus, normalmente, preferem bananas de gran-
de porte. A expectativa de exportadores nacionais é
que esse canal de comercializagdo seja firmado para
a préxima safra de nanica de Bom Jesus da Lapa, que
se concentra no primeiro semestre.

Alerta para o controle da sigatoka

Com a volta das chuvas no final de outubro,
produtores de banana redobraram a atencdo para a
sigatoka negra. O monitoramento é feito durante o
ano todo, mas o inicio das pulverizagdes acompanha
o sistema de contagem de pontos flingicos na folha.
No caso do norte de Santa Catarina, por exemplo, as
pulverizagdes iniciam quando as folhas atingem de
700 a 900 pontos flingicos. Nessa regido, o controle
tem sido eficiente e hd previsdo de que o niimero de
aplicagoes se iguale ao do ano passado (seis no to-
tal). O Vale do Ribeira (SP), que também sofre com a
acao do fungo, deve fazer oito pulverizagdes no ano,
devido principalmente ao clima mais quente em re-
lagdo ao da regido catarinense.




ENTRAVES As EXPORTACOES BRASILEIRAS

DE FRUTAS E EXPECTATIVAS PARA O SETOR ATE 2015

Presidente do Instituto Brasileiro de Frutas (lbraf)

Hortifruti Brasil: Quais sdo os principais entraves para o
aumento das exportacées brasileiras de frutas, em volu-
me e receita?

Moacir Saraiva Fernandes: As exportacoes brasileiras de
frutas tradicionais tém crescido em média 19,5% por ano,
nos Gltimos oito anos, enquanto os embarques de frutas
comercializadas em pequena escala estdo crescendo cer-
ca de 30%. Um dos principais entraves ao aumento das
exportacdes do Brasil sdo as barreiras técnicas e fitossa-
nitdrias, como aquelas referentes a precaucdo da entrada
de vetores de pragas quarentendrias em alguns paises e
de produtos contendo residuos restritivos. Outros fatores
limitantes sdo: existéncia de cotas de exportagao, dificul-
dades para realizar acordos bilaterais, por conta da poli-
tica comercial, o fato de o Brasil ser um pais consumidor
e ainda tecnologia e logistica precarias. A desvalorizacao

BANANA

EntrevistA: Valmor Raul de Farias

ente da Cooperativa da Agricultura Familiar Rio Novo

(Cooper Rio Novo) e secretério da Associacdo dos Bananicultores
de Corupa (Asbanco) - SC

ENTRAVE

“O Brasil ndo tem se organizado de forma eficiente a fim de
conquistar o mercado externo de banana. Exportadores bra-
sileiros ndo sabem como enfrentar a competicdo com outros
produtores, como o Equador, a Colémbia e a Bolivia.”

EXPECTATIVA

“Até 2015, devem aumentar as instalagdes de multinacionais no
Nordeste brasileiro, que vém atras de facilidades na producéo
de banana. Essa regido possui a vantagem de ter varias dreas li-
vres da sigatoka negra. Assim, o grande medo seria de, no caso
de nao se conseguir escoar a produgao nordestina para fora do
Pais, o acumulo de fruta no mercado interno derrubaria os pre-
¢os, prejudicando o pequeno e o médio produtor nacional. Em
Santa Catarina, pequenos produtores receberam crédito, o que
os incentiva a continuar na atividade durante os préximos anos.
O Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Fami-
liar (Pronaf) tenta evitar a tendéncia de rdpida concentragdo de
area nas maos de produtores mais tecnificados, preservando a
agricultura familiar, tdo marcante nessa regiao.”

do délar também prejudica as exportagdes, mas, por ou-
tro lado, favorece as importagdes, inclusive de insumos,
equilibrando os custos e compensando outros gastos.

Hf Brasil: Quais as expectativas para o mercado exporta-
dor de frutas até 2015?

Fernandes: A expectativa é de crescimento das expor-
tagoes. Além do aumento da populagdo em mercados
emergentes, fatores como a preocupagdo com alimenta-
¢do saudavel e produtos dietéticos, com alto valor nutri-
tivo, sdo pontos positivos para a fruticultura exportado-
ra. Quanto a produzir, o Brasil tem clima e condigoes
adequadas. Entretanto, ndo ha como controlar o clima, e
quando ha uma quebra de safra, leva tempo para a produ-
¢do recuperar-se. Mas se tivermos juizo e competéncia, o
segmento de exportacao de frutas do Pais crescera.

LimA TAHITI

EnTReviSTA: Waldyr Sérgio Promicia

Presidente da Associacdo Brasileira dos Produtores e
Exportadores de Limao (ABPEL) e diretor-presidente da
Itacitrus Comércio de Frutas Ltda - SP

ENTRAVE

“Quanto ao limao, especificamente, um grande entrave é
a exigéncia de certificagdo pelos importadores. O Brasil ja
deu passos importantes neste sentido, como a implantagao
do sistema de Produgdo Integrada de Frutas (PIF). Outro
grande entrave é a falta de informagao sobre os volumes
exportados semanalmente. Esse dado evitaria ofertas ex-
cessivas de frutas, que causam grandes baixas de precos e,
conseqiientemente, grandes prejuizos ao exportador. Essas
informagdes existem, mas ndo chegam ao exportador no
tempo necessario.”

EXPECTATIVA

“Apesar de alguns entraves, nosso cendrio ndo é ruim. Acre-
dito que as exportagdes continuardo crescendo. O Brasil tem
menos de 4% do mercado de limao in natura da Europa, mas
ha possibilidade de dobrar ou triplicar o volume enviado para
esse mercado no médio prazo. Além disso, temos praticamen-
te o resto do mundo para oferecer nosso limao. Acredito que
até 2015 nossos empregos estdo garantidos.”
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' ENTREVISTA: Pierre Nicolas Peres
I

Presidente da Associacdo Brasileira de Produtores de Macé e
presidente da Associacdo Mundial de Maca e Péra

EnTREVISTA: Paulo César de Oliveira

Gerente Administrativo da Bello Papaya Brazilian Exotic
Fruit - (BA), associada da Associacdo Brasileira dos
Exportadores de Papaya (Brapex)

ENTRAVE

“O clima e o cambio sdo fatores que sempre interferem nas
exportagoes. Em 2007, os embarques da fruta de maga nao
foram maiores por conta do cdmbio. Outro ponto € a falta de
agilidade do governo em fechar acordos bilaterais para liberar
a exportagao de maca para alguns paises.”

EXPECTATIVA

“As exportagoes brasileiras de maga devem dobrar até 2015.
O Pais produz as magas mais consumidas no mundo (fuji e
gala), tem condigdes técnicas e possui certificados exigidos
pela Europa, principal mercado consumidor da fruta nacio-
nal. Um aspecto estrutural que preocupa é o de energia,
pois se, por um lado, houver investimentos em novos portos
e navios, por outro havera restricdes quanto ao uso de com-
bustiveis e politicas de apagdes para reduzir o consumo de
energia. Esses fatores poderdo prejudicar as camaras frias de
estoque de magas e as embarcagdes para outros paises.”

Sécio-presidente da Sarah Frutas - PE

ENTRAVE

“Em primeiro lugar estd a péssima condigao das estradas, co-
mo o trecho da BA 210 que liga Sento Sé (BA) a Juazeiro (PE),
sdo 200 quildometros de buracos. Também ha outros proble-
mas, como infra-estrutura precaria dos portos e burocracia na
liberagdo dos documentos de embarque. Além disso, expor-
tadores de manga e uva devem enviar apenas a quantidade
de fruta necessaria, a fim de atender bem os clientes sem cau-
sar excesso de oferta.”

EXPECTATIVA

“Sou otimista. Para 2015, podemos pensar em 45 mil hectares
de manga, com produtividade de 25 t/ha. No caso da uva, o
Brasil deve chegar aos 35 mil ha, com rendimento de 26 t/ha
para a fruta sem semente e de 45 t/ha para a com semente. Mas,
para isso, precisamos expandir o nimero de parceiros. Os prin-
cipais compradores sdo atualmente os Estados Unidos, a Unido
Européia e a Asia. Jd estamos buscando outros, como Argentina
e Senegal, que possuem outras janelas de exportagdo.”
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ENTRAVE

“Os maiores entraves para as exportacdes de mamao brasi-
leiro sdo as exigéncias de certificacdo por parte dos merca-
dos consumidores, principalmente dos Estados Unidos e da
Unido Européia. Com relagdo ao mercado norte-americano,
outro obstdculo é o valor da moeda (délar), e para a Unido
Européia, € o custo do frete.”

EXPECTATIVA

“A tendéncia é que os beneficios do mamao tornem-se mais
conhecidos do mercado consumidor até 2015, impulsionan-
do as vendas. No entanto, é necessario atengao para a quali-
dade, visto que as barreiras ndo-tarifarias dos principais pai-
ses importadores tém aumentado. Também é preciso investir
mais em marketing, divulgando a fruta com o selo Brasil,
promovendo a degustacdo do mamao nas redes mundiais de
varejo. Para os mamonicultores, gestao, qualidade e produti-
vidade sdo essenciais para a continuidade no setor.”

Sécio-diretor da empresa Intermelon/Agricola Famosa - CE

ENTRAVE

“Um dos entraves € a instabilidade cambial. No caso do mer-
cado norte-americano, ha também restrigdes fitossanitarias que,
na realidade, existem para proteger a producdo interna e da
América Central, com quem os Estados Unidos mantém acor-
dos comerciais mais atraentes. Além desses obstaculos, faltam
no Brasil pesquisas sobre controles de pragas e nutricao da plan-
ta, o que melhoraria a produtividade por hectare e diminuiria o
custo de produgao, tornando esse setor mais competitivo.”

EXPECTATIVA

“Nossa empresa, que hd oito safras exportava 4 mil tonela-
das e nesta ira exportar mais de 90 mil toneladas, é muito
otimista. O Nordeste brasileiro tem condicoes de, em 2015,
alcancar cerca de 1 bilhdo de délares com exportagao de me-
|30, bananas, abacaxi, mamao, manga, uva, limio e outras
frutas. No caso especifico do meldo, o potencial do Nordeste
é enorme, por conta da condicdo climatica, que favorece o
desenvolvimento da cultura.” m
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DuPont’
Rumo WG

inseticida

Exclusivo modo de acao.

A DuPont esta lancando Rumo® WG para batata.

Rumo® WG é um inseticida com exclusivo modo de acdo, que previne as
perdas causadas pela Traca-da-batata (Phthorimaea operculella) de modo
rapido e eficiente.

Beneficios:

= Elevada eficiéncia.

* |deal para o gerenciamento de insetos resistentes.

» Confere maior protecdo & area foliar da planta da batata.
* |deal para o Manejo Integrado de Pragas. .
* Facilidade no manuseio e descarte de embalagens. OS m“'agres dﬂ ciencia

Copyright 2006-3007, DePord do Brasd 5.4 - Tedos ok dirnibos resoreados

ATEMCAD: Este produto @ perigoso & sadde humana, animal e ao meio ambiente. Laia . i, Tele DuP
% atentamente e siga rigorosamente as instrugdes contidas no rotulo, na bula e na receita ou _-,;" " t \'“ S 1 (U”(EHIE
DE faga-o a quem ndo souber ler. Unlize sempre os equipamentos de protegédo individual, Nunca e N800-T07-5517
e [2TitA @ UtilizagEo do produto por mencres de idade "‘g%
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Consulte sempre um Engenheiro Agrianomo. Venda sob receituario agronamico. o0 55; 109 www. i dupont.com br




A Hortifruti Brasil prepara
a terceira edicio do ANUARIO, que
estard ainda mais recheada
de informacgoes, para vocé planejar o
seu ano e obter
a melhor rentabilidade.

Além das previsdes econdmicas
de nove produtos hortifruticolas para
2008, voceé recebera as estimativas
das areas de plantio em todo o Pais
e o Caderno de Estatisticas, com
indicadores de precos 2006-2007.

Anunciantes, reservem seu espaco
no Anuario 2007-2008
(Edicao de Dezembro):

maboteon@esalq.usp.br
19 3429.8808

Fechamento comercial: 20 de novembro

Muito mais que uma publicacao, a

Hortifruti Brasil é o resultado de pesquisas de
mercado desenvolvidas pela Equipe Hortifruti
do Centro de Estudos Avancados

em Economia Aplicada (Cepea), do
Departamento de Economia, Administracao

e Sociologia da Esalg/USP.

As informacdes sao coletadas através do
contato direto com aqueles que movimentam
a hortifruticultura nacional: produtores,
atacadistas, exportadores etc. Esses dados
passam pelo criterioso exame de nossos
pesquisadores, que elaboram as diversas
andlises que divulgamos.

Uma publica¢do do CEPEA — ESALQ/USP
Caixa Postal 329 13416-000 Piracicaba (SP)
tel: (19) 3429 - 8808 Fax: 19 3429 - 8829
E-mail: hfbrasil@esalq.usp.br
www.cepea.esalg.usp.br/hfbrasil



