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EDITORIAL

COMO ESTIMULAR O CONSUMO
DE HORTIFRUTIS NO PAIS?

Juliana Silveira (esq.), Rafael Tapetti, Isabella Lourencini
e Helena Galeskas estudaram o perfil do consumidor
brasileiro para a Matéria de Capa desta edicio

Em 2011, a classe média repre-
senta mais da metade da populagido
brasileira. Enquanto a classe alta tam-
bém vem crescendo, ao mesmo tem-
po, a classe pobre estd diminuindo.
De acordo com os dados de consu-
mo apresentados nesta edi¢do, quanto
maior a renda maior é o consumo per
capita de hortifruticolas. Isso é um ce-
nario promissor, uma vez que a renda
do brasileiro vem crescendo.

O incremento da renda do brasi-
leiro deve-se a estabilidade democra-
tica, controle da inflacdo, avancos na
area educacional, redugdo do ndmero
de pessoas por familia, ampliagdo do
crédito, fortalecimento do salario mini-
mo e das aposentadorias e aos progra-
mas de transferéncia de renda, como o
Programa Bolsa Familia.

No entanto, o setor produtivo de
frutas e hortaligas ainda ndo conseguiu
aproveitar plenamente essa maior ren-
da do consumidor brasileiro. Além de
vencer os desafios estruturais que limi-
tam uma maior integracgao entre o setor
produtivo e o consumidor brasileiro, é
necessdrio que se desenvolva um Pla-
no de Apoio a Alimentagido Saudavel
no Pafs, com iniciativas piblicas e pri-
vadas que promovam o consumo de
frutas e hortalicas.
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Com o aumento da ren-
da e a busca por praticidade e
qualidade, o setor de suco pro-
cessado é um exemplo de seg-
mento promissor a ser desen-
volvido no Pais, em detrimento
da fruta fresca. Segundo a As-
sociacdo Brasileira das Indus-
trias de Refrigerantes e Bebidas
Nao Alcodlicas (ABIR), o setor
de sucos e néctares pode cres-
cer até 19% em 2012 quando
comparado a 2010.

A industrializacdo das
hortaligas é outro grande nicho
a ser conquistado no Pais. As grandes
redes de fast food no Brasil importam
grande parte da batata pré-frita conge-
lada. Estimativas indicam que mais de
70% da estrutura industrial da batata na
Argentina é voltada para atender o mer-
cado brasileiro. Mas, para se alcangar
esses mercados, é necessario aumentar
a area de variedades voltadas a indus-
tria e investir em melhorias estruturais
para garantir maior competitividade e
na logistica de distribuigdo para o seg-
mento industrial, de fast food e de food
service.

A alimentacdo fora de casa é ou-
tro canal que deve ser melhor avaliado
pelo setor hortifruticola. Em todas as
classes de renda e em todas as regides
do Brasil, foi observado crescimento
do gasto com alimentagao fora do lar.
Produtores devem buscar acordos co-
merciais diretamente com os grandes
distribuidores de hortifruticolas que
atendem restaurantes, empresas, esco-
las e hospitais.

Outra oportunidade é atender
as regides “emergentes” do Brasil. O
incremento do consumo de frutas e
hortalicas foi menor no Sudeste entre
2002 e 2008 do que no Centro-Oeste
e Nordeste. Para atingir as regides em
ascensdo econdmica, o produtor ne-

cessita estudar melhor formas de dis-
tribuicdo das mercadorias pelo Brasil,
formas mais baratas e que mantenham
a qualidade do produto. No entanto, a
reorganizacao da cadeia, tanto na area
de marketing quanto na distribuicao,
depende também do varejo, princi-
palmente das grandes redes de super-
mercado. Esses grandes compradores
precisam dinamizar suas centrais de
distribuicao ao longo do Pais, além de
dedicar maior espaco nas suas lojas as
frutas e hortalicas.

Paralelamente, devem ser desen-
volvidos programas que incrementem o
consumo das classes mais pobres (D/E).
E importante também que hortifruticul-
tores se informem sobre os programas
governamentais voltados a integrar
agricultores familiares e consumidores
atendidos em programas assistenciais.

Para a classe alta, a estratégia é
agregar valor e conquistar nichos. Nes-
se sentido, entram investimentos em
embalagens, minimamente processa-
dos, rastreabilidade, destaque ao valor
nutricional, beneficios a sadde e va-
lorizagdo do aspecto do alimento. No
entanto, os custos para atender a esta
classe sdao maiores, e o produtor pre-
cisa de um bom planejamento para ser
sustentavel no mercado.

Com os dados apresentados nesta
Matéria de Capa, fica claro que o maior
desafio de todo o setor é conquistar a
classe média, que representa o maior
mercado para os hortifruticolas no Pa-
is. O consumo de frutas e hortalicas
ainda é muito baixo desta classe, mas
ja sinaliza potencial avanco. Para esse
segmento, a estratégia deve combinar
melhoras na infraestrutura logistica, na
qualidade da fruta in natura aliada a
produtos prontos para o consumo e, de
preferéncia, com precos atrativos para
o produtor e para o consumidor.



HORTIFRUTI BRASIL AMPLIA SEU ESPACO
NA HORTITEC

— Como todo ano, a equipe da Hortifruti Brasil
3 ' participou da 18° Hortitec, que ocorreu entre os dias
15 e 17 de junho, em Holambra (SP).

O estande da Hortifruti Brasil contou com um
espaco mais amplo neste ano: a Sala do Produtor,
onde foram realizadas palestras para grupo de pro-
dutores para mostrar um pouco do atual cendrio de
frutas e hortalicas.

Ainda dentro do ciclo de palestras realizadas
pelo grupo Hortifruti/Cepea, demos continuidade ao
nosso IV Simpésio Econémico Hortifruti Brasil de
Frutas & Hortalicas. No evento, vdrios representan-
tes do setor assistiram as palestras ministradas pelos
analistas de mercado dos 11 produtos de estudo do
projeto.

Na feira, a Hortifruti Brasil também distribuiu
suas recentes edi¢des. Os visitantes presentes na feira
que passaram em nosso estande tiveram a oportuni-
dade de fazer seu cadastro gratuito para comegar a
receber os exemplares da Hortifruti Brasil.

Gostariamos de agradecemos a todos que com-
pareceram ao nosso estande e ao nosso Simpésio! E ja
tem data para nos encontrarmos novamente em 2012,
a Hortitec ocorrera entre os dias 20 e 22 de junho.

Foto: Ismael Mendonca

Para guemi setinteressar, as palestras do IV Simpdsio
dal Hortifruti Brasil estao disponiveis em:

WwW\w.cepea.esalqg.usp.br/imprensa

Veja, tambéem a'partir'daipagina 24 desta edicao
um resumo das palestrasyde.cada hortifruticola
nasi Secoes' de cada produto:

""HORTITEC
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Custo de producao de hortalicas

Parabéns pela matéria, vocés conseguiram re-
sumir bem dando uma visao geral do cendrio
atual das principais culturas. Este é o verdadei-
ro caminho da sustentabilidade, onde deve-
mos ser profissionais, analisando os ndmeros
de maneira mais precisa possivel, decidindo
pela melhor opgdo de maneira profissional
e ndo pela emocdo. Concordo que custo de

producdo deve envolver todos os custos com
a atividade e ndo somente os custos variaveis,
como sao considerados por alguns produtores.
Luiz Roberto Bortoncello - Ibicoara/BA

A Hortifruti Brasil tem sido uma ferramenta
excelente para o meu trabalho. Otima revista.
José Carlos de Oliveira — Pedralva/MG

EXPEDIENTE

A Hortifruti Brasil é uma publicacao
do CEPEA - Centro de Estudos Avancados
em Economia Aplicada - ESALQ/USP

cara 08 SECOES
TOMATE
BATATA
CENOURA
N AN
CesoLA
Entender o consumidor brasileiro e sua
relagdo com os gastos com frutas e horta-
licas € a base para definirmos estratégias BANANA
para ampliar a produgao dos hortifruticolas
destinados ao mercado doméstico. Leia na .
Matéria de Capa desta edigao. M ELAO

FORUM 38

MacA

A convidada para o Férum, Dra.
Daniela Khauaja, da ESPM, sugere
estratégias para alavancar o consumo

de frutas e hortalicas.

" HORTIFRUTI BRASIL

! NA INTERNET

Acesse a versao on-line da Hortifruti Brasil
no site: www.cepea.esalq.usp.br/hfbrasil

Entre também no blog e no twitter:
-1 www.hortifrutibrasil.blogspot.com
L1 www.twitter.com/hfbrasil

MAamMAO
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Uva
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ESCREVA PARA NOS.

Envie suas opinides, criticas e sugestdes para: :
Hortifruti Brasil - Av. Centendrio, 1080 - Cep: 13416-000 - Piracicaba (SP) nunhems-
ou para: hfbrasil@esalq.usp.br : i bt b

f

A edicdo mostra de forma bastante abrangente os custos. Fun-
ciona como pardmetro para que o produtor possa comparar com
seu proprio custo e visualizar eventuais falhas na produgdo.
Ricardo Monteiro - Rio de Janeiro/R]

O resultado nos mostra que devemos estar mais atento aos cus-
tos. S6 que se apurarmos muito bem os custos, chegaremos a
conclusdo que devemos parar de produzir, o custo da terra nas
regides periurbanas estd ficando muito elevado para produzir
nestas areas.

Roberto Sorroche Junior — Sao Paulo/SP

Muito boa a edigdo, isso fara com que muitos produtores reve-
jam seus custos de producdo para definir o que é mais rentavel
na escolha da cultura a ser plantada, e de olho nos mercados
futuros. Em todas as atividades do ser humano, temos que ter
esse hdbito de custo x beneficios.

Idalceno Cordeiro Santos — Guanambi/BA

Achei muito interessante o trabalho de esclarecimento de cus-
tos. Muitos produtores trabalham com custos aproximados,
0 que os impossibilita de saberem o retorno real sobre seus
investimentos. Apesar de ndo termos um software especifico,
fazemos nossos custos o mais preciso possivel. Acho que de-
veriam fazer uma edi¢cdo com custos de cebola para a regido
Sul. Também sugiro a divulgacdo por parte da revista de um
software para controle de custos de propriedades rurais, uma
vez que é uma dificuldade geral da maioria dos produtores.
Everson Tagliari — Curitibanos/SC

Nas aulas de olericultura tenho utilizado algumas informacdes
da Hortifruti Brasil, principalmente as referentes ao custo de
producdo. Esta edigdo trouxe informagdes interessantes com
relacdo ao custo de hortalicas. Gostei muito das tabelas com
os resultados dos custos, pois sdo informacdes acessiveis e de
facil entendimento.

José Horténcio Mota - Jatai/GO

O Especial Hortalicas tem alto valor na capacitagdo do pro- A Nunhems & o Especidlista Global que desenvolve
dutor. Sou produtor, plantamos o tomate rasteiro, nossos cus- variedades hibridas para toda a cadeia produtiva.

tos sdo bastante proximos dos apresentados pela revista. Cal- A Nunhems disponibiliza ao produtor as sementes dos
culo o custo total de producdo (gastos, depreciagdo e custo

melhores tomates que atendem aos mercados mais

de capital). . . o
P exigentes. Se vocé produz e comercializo fomates com

Janio Azevedo - Lencdis/BA : = p
qualidade, entdo, a sua escolha @ a Nunhems.
A matéria veio em boa hora, pois como profissional da area,

ainda temos algumas dificuldades para encontrar publicagdes
especificas da drea. Sendo assim, o Especial Hortaligas supre
todas as dividas e informagdes com clareza, ou seja, direto ao

assunto. Nos dd uma estimativa para investimento, observando Or'i‘l'ﬁ"!f
e 7

Colha conosco os melhores resultados!

bem detalhes como custo x beneficio.
Fernando Saito — Bandeirantes/PR

Farw: [19) 37339500 | Fax: (19] 37339505

Para receber a revista Hortifruti Brasil eletronica, acesse Aurhiarns blo Brdbayor.com

www.cepea.esalq.usp.br/hfbrasil/comunidade, faca seu

cadastro gratuito e receba todo més a revista em seu e-mail!




CAPA Por Juliana Silveira, Helena Galeskas, Rafael Tapetti e Isabella Lourencini

QUEM E O CONSU
DE FRUTAS E

A ampliacao da classe média pode impulsion

Desde 2008, a maior parcela do consumidor brasileiro
ja é classe média e representa 0 maior poder de consumo
do Pafs, segundo calculos da Fundagdo Gettlio Vargas (FGV)
com base na Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
(PNAD), realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Es-
tatistica (IBGE). Desde entdo, a participagao da classe média
ndo para de crescer. Segundo estimativa da FGV, a classe mé-
dia brasileira em 2011 deve representar 55% da populagao
brasileira, totalizando 100,5 milhdes de pessoas.

O ndmero de pobres também reduziu de 63% em
1993 para 33% em 2011 enquanto, a classe rica, cresceu
de 6% para 11,76% no mesmo periodo, segundo a Fun-
dagdo. Assim, o nimero de brasileiros aptos a consumir
ampliou significativamente nos Gltimos anos. Levando em
conta as classes média (C) e rica (A e B), temos atualmente
no Brasil um mercado potencial de consumo de 120 mi-
[hdes de brasileiros com renda média mensal familiar aci-
ma de R$ 1.500,00.

Além de a classe média ja ser a mais numerosa no
Pais, as estatisticas apontam que esse grupo apresenta po-
der de compra (46% do poder de compra dos brasileiros)
superior ao da classe dos ricos (44%), segundo célculos da
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FGV baseados na PNAD/IBGE de 2009.

O Pais tem conseguido ampliar suas classes média e
rica, segundo pesquisadores da FGV em estudo divulgado
no dia 27 de junho de 2011, Os Emergentes dos Emergen-
tes, gragas a estabilidade democraética, controle da infla-
¢do, avancos na drea educacional, reducdo do nimero de
pessoas por familia, ampliagdo do crédito, fortalecimento
do salario minimo e das aposentadorias e aos programas
de transferéncia de renda (como o Bolsa Familia). Apesar
das medidas para frear um pouco a economia em 2011 e
evitar um aquecimento da inflagdo, a ascensdo das classes
mais baixas para a média e a ampliacao da classe mais rica
devem se manter nos préximos anos com a projecdo de
crescimento econdmico em torno de 3,5% ao ano.

Com tal potencial de consumo, o setor hortifruticola
também deve capturar parte dessa renda gerada, especial-
mente da classe C, onde a base da populagio é maior e o
consumo das frutas e hortalicas é muito baixo por pessoa.
Assim, entender o consumidor brasileiro e especialmente
o0s seus gastos com frutas e hortaligas é a base para definir-
mos estratégias que ampliem a producio dos hortifruticolas
destinados ao mercado doméstico.



MIDOR BRASILEIRO
HORTALICAS?

ar o consumo de frutas e hortalicas no Brasil

*Renda mensal familiar total

BRASIL E UM PAIS DE CLASSE MEDIA

Evolugdo das classes econémicas no conjunto da populacdo brasileira

ClassesD e E [ Classes Ae B

Divisao dos grupos de renda no Brasil*

CLASSE B

Até 2 De2a3 De3a10 De 10a 15 Mais de 15

salarios minimos salarios minimos salarios minimos salarios minimos saldrios minimos

| _Rica _

PESQUISA DE ORCAMENTOS FAMILIARES
E A BASE DO ESTUDO A RESPEITO DO CONSUMIDOR BRASILEIRO

A fonte basica dos dados de consumo por pessoa apresentados a seguir é a Pesquisa de Orcamentos Familiares (POF) do IBGE: POF
2002-2003 e POF 2008-2009. Os dados referem-se ao consumo brasileiro de frutas e hortalicas por pessoa em quilos consumidos no lar.
A pesquisa completa pode ser encontrada no site do IBGE, no link http://sidra.ibge.gov.br.

Ressalva-se que nao pode ser comparado o consumo de hortalicas por faixa de renda familiar entre as POFs de 2002 e 2008, tendo
em vista que o agrupamento da renda das duas pesquisas seguiu critérios diferentes. Por esse motivo, a analise que se apresenta consi-
dera faixas de renda agregadas: pobre, médio e rico ou classe baixa, média e alta.

Os dados de consumo apresentados referem-se a aquisicdo monetdria e ndo-monetaria per capita anual de alimentos (Brasil e
regides). As aquisicdes monetarias referem-se as feitas mediante pagamento em dinheiro, cheque ou cartdo de crédito e, as ndo-mone-
tdrias, correspondem as aquisi¢des provenientes de producao propria, retirada do negécio, trocas, doagdo e outras formas de obtencao.
Além da andlise do consumo per capita, serd avaliado o consumo agregado de hortifruticolas por grupo de renda.
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Fonte: FGV baseado nos dados da PNAD/IBGE.




CAPA

QUAIS SAO OS PRINCIPAIS GASTOS DO BRASILEIRO?

Maior renda do brasileiro implica em mais gastos.
De fato, o consumo do brasileiro aumentou entre 2002 e
2008 (POF/IBGE). Em valores nominais (sem considerar a
inflagdo ao longo do tempo), a despesa média mensal fami-
liar passou de R$ 1.465,31 em 2002 para R$ 2.134,77 em
2008. No entanto, a participacao entre os grandes grupos
de despesas dos brasileiros — alimentacao, habitagao, ves-
tudrio, transporte, assisténcia a salde e educagdo — prati-
camente se mantém igual entre 2002 e 2008 (POF/IBGE).
A alimentagdo, por exemplo, representou em média 20%
dos gastos nesses dois anos de pesquisa. Em 2002, a familia
brasileira gastava com alimentagdo em média R$ 304,12
por més e, em 2008, passou a desembolsar R$ 421,72/més
(valores nominais).

No entanto, avaliando os itens que compdem o gru-
po de alimentagdo, houve alteragoes significativas entre os
anos de 2002 e 2008. Uma notavel mudanca foi o aumento
dos gastos com a alimentagdo fora de casa. Esse crescimen-
to ocorreu em todas as regides e em todas as classes de ren-
da, especialmente na de maior poder aquisitivo. Esse maior
consumo de alimentos fora do lar pode ser explicado pelo
aumento da participagdo feminina no mercado de trabalho,
pela praticidade buscada pelas pessoas que dedicam muito
tempo ao trabalho e também gragas ao aumento da renda.

Quanto aos principais grupos que compdem as des-
pesas com alimentagdo dentro de casa, o destaque é o au-
mento da participagdo dos gastos com carnes nas despesas

Principais despesas monetaria/nao monetaria

mensal familiar (R$) - 2008

em todas as classes de renda, especialmente na mais pobre,
entre 2002 e 2008. Por outro lado, observamos que o arroz,
feijao, paes e biscoitos tiveram sua participagdo reduzida
nos gastos em 2008 em relagao a 2002.

No caso dos hortifruticulas, a sua participagdo nos
custos totais com alimentagao no lar teve apenas uma pe-
quena mudanga entre esses anos. No caso das despesas com
hortalicas, ocorreu pequeno aumento percentual em 2008
sobre 2002 nos gastos da classe mais pobre, enquanto a mé-
dia e a rica mantiveram a participagdo. Quanto as frutas, os
dados agregados mostram que, na classe média, houve um
ligeiro aumento na participagdo dos gastos nos domicilios
em 2008 em relacdo a 2002, mas a classe rica diminuiu sua
participacao, enquanto a pobre apenas a manteve.

E interessante observar que, nos gastos nos domicilios,
a participagdo de alguns grupos diminui ou aumenta con-
forme a renda (veja tabela abaixo). Nesse sentido, o arroz
e feijdo chamam a atengdo. A classe mais pobre gastou em
2008 mais com esses itens do que a média e a rica em ter-
mos percentuais. Outro produto que teve sua participagao
reduzida nos gastos doméstico a medida que se aumentou
a renda é o grupo carnes, que inclui a bovina, suina e de
aves/ovos. Por outro lado, as frutas, leites/derivados e os la-
ticinios apresentaram um peso maior nos gastos domésticos
conforme se elevou a renda. As hortalicas, os paes e biscoi-
tos apresentam participagdo semelhante em todas as classes
de renda quanto aos gastos totais nos domicilios.

Classes de rendimento mensal familiar

Total Pobre (D/E) Meédia (C) Rica (A/B)

fora do lar
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Alimentacdo no domicilio 290,39 196,23 315,82 504,02
Arroz, feijdo e outras leguminosas 23,21 22,79 23,51 22,32
Macarrao e outras farinhas 13,28 11,85 13,20 17,84
Hortalicas 14,11 9,18 15,73 24,77
Frutas 13,43 6,87 14,86 29,90
Carnes (todas) e ovos 83,61 61,44 92,42 125,46
Leite e derivados 33,27 19,34 36,98 65,83
Paes e biscoitos 30,25 20,35 33,63 50,63
Bebidas em geral 28,06 15,65 31,11 57,60
Outros 51,17 28,80 54,40 109,68
Alimentacao fora do domicilio 131,33 46,86 134,94 394,77
Almocgo, jantar, sanduiches,

salgados e despesas com bebidas 131,33 46,86 134,94 394,77

Fonte: POF (IBGE)



agréonomo responssye

do grupo Hayata

O Grupo Hayata utiliza ha mais de
20 anos os produtos da Linha de
Protecao Arysta LifeScience.
Atualmente, conta também com os
beneficios da Linha de Nutricao,
como o BIOZYME*TF, para a
maxima produtividade e qualidade
da sua producao.

BIOZSME TF

A base de micronutrientes e extratos vegetals,
Biozyme*TF incrementa o desenvolvimento de
brotacdes e o crescimento vegetativo, o que resulta em
maior pegamento de florada, melhor qualidade,
uniformidade e maturacao dos frutos.
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CAPA

CAI O CONSUMO DAS PRINCIPAIS

MENOS HORTALICAS DENTRO DE CASA

Levando-se em conta o consumo (aquisicdo monetdria e ndo-monetdria) de hortaligas por brasilei-
ro/ano em quilos ingerido nos domicilios, constata-se que houve redugao média de 1,93 kg/pessoa entre
2002 e 2008. O consumo por pessoa/ano nos lares era de 29 kg em 2002, mas em 2008 passou a ser de
27,08 kg. A regido Sudeste foi a mais representativa nesta queda, reduzindo seu consumo per capita em
4,43 kg/pessoa/ano, totalizando 28 kg/pessoa em 2008. O Centro-Oeste, ao contrdrio do Sudeste, foi a Gnica
o regido onde o consumo de hortalicas aumentou, 3,38 kg/pessoa, totalizando 26,6 kg/pessoa em 2008.
Quando se considera apenas a aquisicdo monetdria de hortalicas, a queda do consumo per capita do Brasil
é menor, de apenas 240 gramas por pessoa. Quase todas as regides — a excegdo € o Sudeste — apresentam leve aumento do consumo
geral de hortalicas. O Norte tem aumento de 1,4 kg/pessoa/ano entre 2002 e 2008. O Sul, regido cujo consumo caiu em 700 gramas
/pessoa/ano no consumo total, sob aquisicdo monetaria, aumentou em 3,75 kg/pessoa/ano. No Centro-Oeste, 0 consumo per capita
de hortaligas nos dois tipos de aquisicdo aumentou, mas também foi maior sob a aquisicdo monetaria. No Sudeste, que teve queda
no consumo de hortaligas, sob a forma monetaria, a queda foi menor — cerca de 3,1 kg/pessoa/ano. O efeito da urbanizacao e a mi-
gracao da classe pobre para a média, principalmente, podem explicar o crescimento nos gastos na forma monetdria dos alimentos.
Ao serem analisados os 11 produtos do projeto Hortifruti Brasil — tanto frutas quanto hortaligas -, constata-se que a diferenga
quanto a forma de aquisigdo ndo € tao expressiva em 2008. Por esse motivo, a abordagem do consumo de frutas e hortalicas pelo
brasileiro € feita agregando-se as duas formas de aquisicdo: monetdria e ndo-monetdria (tabelas abaixo).

NADA DE DESCASCAR BATATAS!

Dentre as hortalicas analisadas, (batata, cenoura, cebola e ¢des no seu consumo dentro do lar. Diferente

tomate), a batata € a mais consumida nos lares brasileiros em ter-  de batata, o tomate é um produto que vem agre- L
mos de quilos por pessoa. Porém, foi a hortalica que apresentou  gando valor in natura. Isso é resultado da maior diver-
maior queda de consumo no periodo de seis anos. Em 2002, o sidade de grupos de cultivares que priorizam o sabor e a
consumo domiciliar era de 6,56 kg/pessoa e, em 2008, foi de 5,60  praticidade, como o italiano e o sweet grape.

kg/pessoa. O consumo anual de cenoura e cebola caiu apenas

200 gramas e 240 gramas por pessoa, respectivamente. Ja a aquisi- e . . .
¢do de tomate ficou estavel nos lares brasileiros, com ligeira queda As 10 prlnC|pa_|s hortallgas consumidas
de 8 gramas por pessoa. no Brasil (kg/pessoa/ano)

Através da andlise dos dados da POF, observou-se que o bra-
sileiro esta tendo cada vez mais suas principais refeicdes fora de Principais hortalicas m 2008

casa. Essa é uma das possiveis explicagdes para a menor aquisi¢do

de hortalicas dentro do lar entre 2002 e 2008. Fatores como a 1. Batata 6,56 5,60

falta de tempo, o aumento da renda e a presenca ainda mais ativa 2. Tomate 5,00 4,92

da mulher no mercado de trabalho resultaram em mudanca dos

habitos alimentares. 3. Cebola 347 3,23
Outro fator que pode explicar a redugdo do consumo de 4. Cenoura 1,75 1,55

hortalicas em casa, especialmente da batata, é a demanda por - Dt 1,20 1,19

alimentos prontos. Existe uma busca por alimentos congelados

e minimamente processados que reduzam o tempo de preparo. 6. Repolho 0,99 1,03

Na forma congelada, a batata em formato smile (sorriso) para as 7. Alface 0,64 0,91

criangas, com recheio e pré-frita, cada vez mais faz parte da cesta

de compras da dona de casa, substituindo o tubérculo in natura. 8. Chuchu 5 e

A cenoura também é um produto que vem ganhando mercado 9. Batata-doce 0,75 0,64

no setor de minimamente processados com as mini-cenouras que 10. Pimentdo 0,62 0,58

seguem o padrao snack.

POF/IBGE (2002 - 2008)

O tomate é uma hortalica que praticamente ndo teve altera-
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HORTALICAS NOS LARES DO BRASIL

TODOS COMENDO MAIS FRUTAS!

A boa noticia dos dados da POF para o setor é que houve um incremento de 4,38
quilos no consumo de frutas por pessoa/ano nos lares brasileiros. Em 2002, a média era
de 24,49 kg/pessoa e, em 2008, passou para 28,86 kg/pessoa. Todas as regides brasileiras tiveram
aumento significativo no consumo per capita de frutas, com grande destaque novamente para a regiao
Centro-Oeste, que apresentou elevagdo de 8,61 kg/pessoa/ano em seis anos. O Nordeste ficou em se-
gundo lugar em termos de crescimento. A regido Sul ja era a maior consumidora per capita de frutas e,

em 2008, chegou a 5,53 kg/pessoa/ano. O Sudeste é o segundo maior consumidor de frutas no Brasil,
porém o avango no consumo per capita foi menor que nas demais regides brasileiras, de 2,15 kg/pessoa

entre 2002 e 2008.

BANANA E LARANJA: AS PREFERENCIAS NACIONAIS

A banana e a laranja continuam sendo as fru-
tas preferidas do brasileiro. Essas frutas, junto com
a melancia, foram as que tiveram maior aumen-
to de consumo nos lares do Pais. A banana é de
longe a mais consumida. Em 2008, o consumo de
banana foi de 7,68 kg/pessoa/ano. A laranja fica
em segundo lugar, mas teve crescimento de qua-
se 15%. Seu consumo, que era de 4,7 kg/pessoa/
ano em 2002, passou para 5,44 kg/pessoa/ano em
2008. O crescimento da producdo dessa fruta em

As 10 principais frutas consumidas
no Brasil (kg/pessoa/ano)

Principais hortalicas m 2008

1. Banana 7,01 7,68
2. Laranja 4,69 5,44
3. Melancia 2,46 3,37
4. Maga 1,68 2,15
5. Mamao 1,85 2,05
6. Citros 1,72 1,77
7. Abacaxi 0,84 1,48
8. Manga 0,89 0,97
9. Uva 0,58 0,76
10. Melao 0,36 0,46

POF/IBGE (2002 - 2008)

outras regides, além de Sdo Paulo, contribuiu para
uma maior nacionalizagdo do consumo da fruta.

Junto com a banana e a laranja, também o
consumo de melancia e mac¢a vem crescendo. A
explicagdo geral para isso é que sdo frutas mais
populares, relativamente baratas frente as demais,
disponiveis praticamente todo o ano e encontra-
das na maioria dos estabelecimentos do Pais. Sdo
frutas que agradam e sdo acessiveis a todas as
classes de renda.

O mamao também € relativamente popular,
alcangcando quase a mesma representatividade
que a magdo no consumo em casa. Porém, o au-
mento do seu consumo acaba sendo prejudicado
por problemas do préprio setor ao ndo conseguir
ofertar em quantidade e qualidade regulares ao
longo do ano.

O consumo de limao, tangerina e manga se-
guiu estavel entre 2002 e 2008. Frutas mais
caras, como o meldo e a uva tiveram
aumento, mas relativamente pe-
queno frente as outras. O
meldo teve aumento de
100 g/pessoa/ano e
a uva, de 180 g/
pessoa/ano.
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CAPA

SUL E O MAIOR CONSUMIDOR DE HORTIFRUTIS

A regido Sul tem o maior consumo de frutas e horta-
licas por pessoa em casa. Em 2008, foram em média 38,6
kg/pessoa nesta regido, enquanto que a média do Brasil
esteve em 27 kg/pessoa naquele ano. Entre as hortaligas,
a batata inglesa no Sul do Pafs foi o produto que mais teve
seu consumo reduzido entre 2002 e 2008, ao passo que o
tomate foi o que mais aumentou.

O consumo per capita anual de frutas no Sul também
é o maior do Brasil. A banana e o mamao foram as frutas
que mais ganharam espaco nas geladeiras do Sul do Pais,
regido que lidera a producao e consumo de magca.

A regiao Sudeste é a segunda maior consumidora de
hortalicas do Brasil, mas teve a maior queda de consumo
per capita de 2002 para 2008. A exemplo da regido Sul,
também no Sudeste a batata inglesa foi o produto que mais
teve seu consumo per capita reduzido nos lares, seguida
do tomate. O Sudeste também é o segundo maior consu-
midor de frutas no Brasil. Ao contrario do que se observou
em hortalicas, houve aumento do consumo per capita des-
ses produtos. O Sudeste é o maior consumidor de banana e
laranja. Porém, no periodo 2002-2008, enquanto o consu-
mo de laranja aumentou em 1 kg/pessoa/ano nessa regiao,
o de banana caiu 300 gramas. O aumento do consumo de
uva no Sudeste, apesar de pequeno, foi o mais significativo

entre as regides brasileiras.

O Centro-Oeste foi a (inica regido onde se observou
aumento de consumo de hortaligas no lar, impulsionado
pelo tomate — as demais hortaligas seguiram com consumo
praticamente estavel entre 2002 e 2008. A regido também
foi destaque no incremento de consumo de frutas. O au-
mento que foi de 50% no periodo de seis anos, o que re-
presenta 8,61 kg/pessoa/ano a mais de frutas na mesa dos
brasileiros do Centro-Oeste. O grande aumento se baseou
nas frutas mais comuns e baratas, como laranja e banana.
A maga e a tangerina também tiveram avancos.

No geral, o padrdo de consumo das hortaligas ana-
lisadas pela Hortifruti Brasil praticamente se manteve de
2002 a 2008 nos lares do Nordeste. Ao contrario das de-
mais regides, a batata teve aumento no consumo per capita
nos lares do Nordeste. As frutas que mais ganharam espa-
¢o foram a banana e a maca.

Apesar de o Norte do Pais ser a regidao menos re-
presentativa no consumo das frutas analisadas, seguiu a
tendéncia das demais regides e ampliou o consumo. A la-
ranja e a maga ganharam mercado, enquanto que a bana-
na perdeu. No caso das hortaligas, a batata mais uma vez
foi o produto que mais teve queda no consumo per capita,
enquanto cebola e tomate tiveram aumento.

REGIAO SUL E A MAIOR CONSUMIDORA

DE HORTIFRUTIS DO PAIS

Aquisicdo domiciliar per capita anual

(Quilogramas) em 2008

Brasil e Regioes Geograficas o

Hortalicas 27,08 19,42 22,08 28,00 38,60 26,66
Cebola 3,234 3,237 3,269 3,039 4,096 2,505
Tomate 4,916 3,688 4,9 4,582 6,012 6,091
Batata inglesa 4,037 1,579 2,837 4,241 7,668 3,001
Cenoura 1,553 0,831 1,423 1,72 1,663 1,672
Frutas 28,863 20,511 26,75 29,74 36,531 25,968
Banana 7,678 5,655 7,974 7,402 9,713 6,343
Citros 7,209 4,167 4,796 8,799 9,063 7,073
Mamao 2,045 0,858 1,546 2,338 3,038 1,617
Manga 0,97 0,513 1,066 1,069 1,003 0,469
Meldo 0,463 0,197 0,452 0,481 0,561 0,509
Maca 2,148 1,306 1,419 2,37 3,418 2,098
Uva 0,761 0,328 0,68 0,843 1,024 0,565 —
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E na origem que se conhece um
bom produto. E um bom produtor.

1- Antorio Tanaka, ganhador do 1% Prémio
Qualidade Desde a Origemn, nosso produtor de hortifrudi;
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Confira a regido e a origem do produtor do hortifruti
que vocé estd consumindo:

« Acesse wwwiqualidadedesdeaorigem.com, br e use o codige
de rastreahilidade que consta no etiqueta do produto ou

+ Lize o leitor de QR Code do seu celular para reconhecer o codigo 20 da
embalagem e ter todas cssas infarmapoes sobre a origem em suas moos.
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Qualidade Desde a Origem € um programa

de qualidade pioneiro no varejo mundial.
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de garantir aos clientes o mdximo de qualidade,

sabor e frescor nos produtos de hortifruti.

Para isso, monitoramos e controlamos cada etapa:

a comecar pela qualificacao do produtor,

uso de defensivos, distribuicdo, armazenamento

e exposicdo nas lojas. A esse rigoroso controle

damos o nome de rastreabilidade.

Um diferencial que s6 o Grupo Pdo de Actcar
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CAPA

Na média nacional, o consumo de hortalicas foi
de 27 kg por pessoa em 2008. A classe baixa consumiu
19 kg/pessoa/ano, 8 kg a menos que a média nacional.
Se consideradas apenas as pessoas que tém rendimen-
to mensal de até 2 saldrios minimos, esse consumo cai
para 15,3 kg/pessoa/ano. O consumo per capita da
classe média fica proximo ao do consumo nacional,
com cerca de 29,8 kg/pessoa/ano. A classe alta é a
grande consumidora: 39,7 kg/pessoa/ano, quase 12 kg/
pessoa a mais que a média nacional. Ao contrario de
arroz e feijdo, o consumo de batata, cenoura, cebola e
tomate apresenta relagdo positiva com a renda — quan-

AUMENTO DA RENDA FAVOREC

to maior a renda, maior o consumo.

Algumas hortaligas respondem mais que outras ao
aumento da renda. Considerando-se os produtos estu-
dados pelo Cepea, a aquisicdo per capita de tomate é
a que mais cresce a medida que a renda sobe. Enquan-
to a classe baixa consumiu em média 3,7 kg/pessoa de
tomate em 2008, as classes média e altas consumiram,
respectivamente, 5,2 kg/pessoa/ano e 7 kg/pessoa/ano.

J& em relacdo ao consumo de batata, a diferenga
entre as classes é maior entre a classe baixa e a média.
A classe média consome 2 quilos a mais de batata que a
classe baixa; por sua vez, a classe alta consome apenas 1

QUANTO MAIOR A RENDA, MAIOR O CONSUMO DE HORTIFRUTIS

Consumo per capita das principais hortalicas e frutas (kg/ano) nos domicilios, por classe de renda

Hortalicas 19,02
Cebola 2,53
Tomate 3,73
Batata 2,74
Cenoura 1,01
Frutas 17,33
Banana 5,79
Citros 3,84
Mamao 0,70
Manga 0,58
Melao 0,21
Maca 1,20
Uva 0,32
Hortifruticolas 36,35

Divisao dos grupos de renda no Brasil*

Até 2

salarios minimos

De2a3

salarios minimos

De3ai10

salarios minimos

29,85 39,71
3,42 4,49
5,24 7,08
4,65 5,71
1,79 2,39

31,49 50,22
8,40 10,56
8,15 13,04 g
2,08 5,13 g
1,08 1,69 2
0,46 111 8
2,49
0,83

61,35

CLASSE B
De 10a 15

salarios minimos

Mais de 15

salarios minimos

*Renda mensal familiar total
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E O CONSUMO DE HORTALICAS

kg/pessoa/ano a mais de batata que a classe média — da-
dos de 2008. A batata in natura esta cada vez menos pre-
sente nos lares brasileiros, principalmente nos de classe
mais alta, uma vez que as opgdes congeladas (pré-frita,
smile, batata com queijo etc.) vém sendo um meio mais
prético e saboroso de se consumir o tubérculo.

A aquisicdo de cenoura entre as classes de renda
segue o mesmo padrao da batata. J4 a diferenca na aqui-
sicdo de cebola entre as classes ndo é grande. A classe
baixa consome cerca de 1 kg/pessoa/ano a menos que a
classe média, e esta consome também 1 kg/pessoa/ano a
menos que a classe alta.

'BRASIEIR®ICOM, MAISIRENDA, TEM

Em 2008, o brasileiro consumiu 28,86 quilos de
frutas em média no lar. A classe baixa teve consumo de
17,3 kg/pessoa/ano, 11,5 quilos a menos que a média
nacional. Na classe média, o consumo per capita em ca-
sa foi de 31,4 quilos naquele ano. A classe alta continua
sendo a grande consumidora, com 50,27 kg/pessoa/ano,
21 quilos por pessoa a mais que a média brasileira. No
grupo de maior renda no Pais, superior a 15 salarios mi-
nimos, o consumo de frutas foi de 59,2 quilos em 2008.

Segundo estudos do professor Rodolfo Hoffman,
da Escolar Superior de Agricultura “Luiz de Queiroz”
(Esalg-USP) e da Universidade Estadual de Campinas
(Unicamp), a correlagdo entre renda e consumo de fruta
é positiva. As frutas sdo consideradas “caras” dentro do
grupo dos alimentos, sendo menos consumidas pelas
classes mais baixas. Muitas vezes, um quilo de fruta é
comparado com outros produtos mais caléricos e que
“sustentam mais”, como um quilo de frango, por exem-
plo. Outro fator é a conscientizagdo do consumidor.
Em geral, a classe mais baixa tem menos informagao e
consciéncia sobre os beneficios a salide proporciona-
dos por frutas e hortalicas.

A aquisicdo, em quilos, de banana e laranja se
destaca entre outras frutas em todas as classes de renda.
No entanto, a diferenca em quilos adquiridos entre as
classes é grande. Isso mostra um cendrio promissor em
termos de demanda para os dois produtos, ja que, em
todas as classes de renda, o consumo é grande e tende

Observa-se, portanto, que o consumo de horta-
licas em casa reduziu em todas as classes de renda. A
batata é a que estd ganhando mais espaco na alimenta-
¢ao fora de casa ou o consumidor ja adquire de forma
processada, como a batata pré-congelada — neste caso,
a aquisicdo ndo é incluida na categoria hortaligas. A
menor queda de consumo entre 2002 e 2008 ocorreu
no tomate, sustentado pelo ligeiro aumento do con-
sumo da classe mais rica. O tomate conseguiu agre-
gar valor nas classes de renda mais alta e manter seu
espago nos lares, ofertando um produto diferenciado,
como ja comentado.

FERUTASNAYGEITA DEIRA
a aumentar conforme a renda aumenta.

Na classe baixa, além da menor ingestdo de frutas
nos lares, ela se concentra em apenas trés: banana, la-
ranja e maca. Na classe média, destacam-se também es-
sas trés frutas, mas ganham representatividade também
0 mamao e a tangerina, cujo consumo é muito pequeno
na classe baixa.

Na classe alta frutas como meldo, limao, uva e
também mamao passam a ter consumo mais significati-
vo. O consumo per capita do mamao na classe alta, por
exemplo, era cerca de 3 kg/pessoa em 2008, superior ao
da classe média e 4,5 quilos superior ao da classe baixa.

Analisando-se de forma agregada as faixas de renda
(pobre, média e rica), observa-se que houve aumento do
consumo de frutas em todas as classes entre 2002 e 2008.
O incremento (total) per capita foi maior na classe alta.
O acesso a informagdo, a preocupagao com a satde, o
marketing da fruta segura e com qualidade de origem sao
fatores que vém colaborando para o aumento do consu-
mo de frutas nas classes de maior poder aquisitivo.

No entanto, em termos relativos, o maior incre-
mento entre 2002 e 2008 ocorreu na classe baixa, im-
pulsionado pelo crescimento da banana, melancia, la-
ranja e maca.

Nos seis anos entre uma pesquisa e outra, a clas-
se média aumentou seu consumo tanto de frutas mais
baratas e tradicionais, como macga e laranja, como de
frutas mais caras, como manga, melao e uva.
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CAPA

CLASSE MEDIA E O MAIOR MERCADO DOS HORTIFRUTIS

Analisando-se o consumo total por faixa de renda e ndo
per capita, constata-se que o principal mercado consumidor
de frutas e hortalicas € a classe média. Em 2008, esse segmen-
to da populagao brasileira representava 49% do consumo de
hortalicas no Brasil e 44% do consumo de frutas. E na classe
média que se encontra a maior parcela dos brasileiros, o que
explica a representatividade dessa classe para o setor. Se levar-
mos em conta que essa classe segue em ampliagao, é provavel
que em 2011 jd seja responsavel por mais da metade do con-
sumo de frutas e hortalicas.

Em 2008, a participagdo da classe média no consumo

de frutas e hortalicas era mais representativa nas regides Sul
e Sudeste. A demanda tanto por frutas como por hortaligas
pela classe média representava cerca de 55% do consumo no
Sul; no Sudeste, representava 52% do consumo de hortaligas
e 51% do consumo de frutas.

Mesmo sendo o maior consumidor per capita de frutas e
hortalicas, a classe alta perde em participagao de mercado por
conta da sua menor populago frente as demais faixas de ren-
da. A classe baixa possui pequena participagdo no consumo
de frutas e hortaligas por conta da baixa ingestdo por pessoa,
apesar de ser mais numerosa que a classe rica.

Consumo de frutas por pessoa e % total da populacao por classe de renda

. Alta

Média

Kg de fruta por habitante

. Baixa

% do mercado

Consumo de hortalicas por pessoa e % total da populacao por classe de renda

Kg de hortalica por habitante

% do mercado

Divisao dos grupos de renda no Brasil*

Ateé 2

salarios minimos

De2a3

saldrios minimos

De3ai0

salarios minimos

CLASSE B
De10a 15

salarios minimos

CLASSE A
Mais de 15

saldrios minimos

*Renda mensal familiar total

Fonte: dados basicos extraidos da POF/IBGE (2008)
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ERIALAD ATIVA

Esta e a solucao
do quebra-cabecas
do Geminivirus

Pesquisado e desenvolvido pela SAKATA para as condicoes brasileiras de producao, o novo hibrido de
tomate tipo salada IVETY € a solucdo para enfrentar o Geminivirus com lucratividade.

IVETY - A Solucao Completa.

PLANTA

ALTO NIVEL VIGOROSA ALTA TOLERANCIA
DE RESISTENCIA COM BOM A MANCHAS
AOQ GEMINIVIRUS ENFOLHAMENTO £ RACHADURAS
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“CLASSE 247 GRAUDO

SEM
NECESSIDADE
DE RALEIO

i

~
—

/)
7
—

J S

SAKATA

MAIS VALOR PARA O CONSUMIDOR
MAIS VALOR PARA O PRODUTOR®



4 DD iuryow
...:I-..
iw
-

wwilisyngenta.com.br

CAasa)

0800704 4304

COMNIULTE snﬂl um
ENGENHEIRD SGRONOMO.
WENDA S08 RECEITUARKD

AGAOROMITO,
)
ANDEF
[=e=as

Bg
Rl
IEHE
EEE g
s EEn ok
HiHY
Esiagie
43ggli3s
O gz st
e iitE

SEEgs
g
< 59783
gins waduls o



O novo Amistar lop controla as

doencas da sua lavoura de tomate.

Fle € uma mistura pronta, nascidi

da umiiio de doms anves ehicientes,

de facil aplicagiio, e vocé pode colher

a produgio pouco tempo depais de

aplicar o produto. E pelo nome, di

para ver que ¢ de confiang, “Tenha um
problema a menos, Use Anmistar Top, :
=
<

Wy N Y
] = Y
~ Menos doengas, menos preocupacoes. '

- i [ .,
B8 ) £ N, p




CAPA

E NECESSARIA MAIOR CO
PARA SE BENEFICIAR DO AUME

Os dados apresentados ao longo da matéria apon-
tam uma forte relacdo entre o aumento de renda e o con-
sumo de frutas. Com o brasileiro ganhando mais, houve
aumento no consumo per capita de frutas em todas as
regides brasileiras, principalmente nas que tiveram evo-
lucdo mais acentuada da renda no periodo de realizagdo
das pesquisas (2002 e 2008), como o Centro-Oeste e a
ascensdo da classe pobre para a média no Nordeste.

Por outro lado, o crescimento da renda ndo resultou
em aumento no consumo per capita de hortalicas frescas
nos domicilios. Houve mesmo reducdo. No entanto, es-
sa queda ndo impactou negativamente na oferta de hor-
talicas; ao contrario, a produgdo per capita de batata,
cebola, cenoura e tomate aumentou no ritmo de cresci-
mento da populagdo brasileira entre os anos de 2002 a
2008. Considerando-se que o aumento da renda resultou
em maior freqiiéncia do consumo fora do lar, principal-
mente nas principais refei¢des didrias (almogo e jantar),
a hipétese é que o consumo desses alimentos aumentou
fora dos domicilios, como em restaurantes, bares e lan-
chonetes. O aumento da renda também possibilitou que
as familias adquirissem produtos prontos para consumo
por conta da sua praticidade no preparo; assim, os con-
sumidores também estdo substituindo parte das hortali-
cas anteriormente adquiridas frescas pelos congelados,
industrializados ou minimamente processados.

Apesar de todos os avangos no consumo doméstico
ou fora do lar de frutas e hortaligas entre 2002 e 2008,
no geral, ele ainda ndo gerou mais renda para o bolso
do produtor. O setor produtivo da maga, que é uma das
frutas de maior destaque em aumento de consumo na
pesquisa do IBGE, apresenta um endividamento na or-
dem de R$ 435,3 milhdes em 2011, segundo dados da
Frente Parlamentar da Agropecudria. Os produtores de
maga pedem renegociacdo das dividas para tentar ame-
nizar os seus problemas de caixa nesta safra.

J& no caso da banana, que é o destaque em termos
de aumento de consumo em todas as classes de renda,
o beneficio desse avango foi mais perceptivel para os
produtores de alta tecnologia, que detém um canal de
escoamento da produgdo mais integrado com o atacado
e varejo (menor nimero de intermediarios), obtendo um
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Produtor Beneficiador

Maior integracao entre o

Distrib

Desafios

v Melhorar a infraestrutura para o escoamento da producao

vV Ampliar a qualidade do produto

valor diferenciado pela fruta.

Quando a andlise se voltar para os pélos produtores
de frutas de maior valor agregado, que destinam parte da
sua producdo ao mercado externo, o aumento da renda
do consumidor nacional ainda ndo foi suficiente para
compensar a queda no faturamento das exportagdes nos
Gltimos anos. Boa parte dessas regides tem apresentado
problemas para expandir sua oferta e ampliar investi-
mentos, mesmo aquelas que a cada ano aumentam o
volume destinado ao mercado doméstico, como o Vale
do Sdo Francisco em relagdo a manga e uva.

Por outro lado, a queda da demanda por batata in
natura nos domicilios também ndo causou redugdo na
oferta do produto no Pais. Comparando-se a produgao
da batata entre os anos de 2002 e 2008 com a popu-
lagdo brasileira em cada um desses anos, a produgdo



da cadeia:

ORDENACAO DO SETOR
NTO DA RENDA DO BRASILEIRO

produtor e o consumidor

v Reduzir a sazonalidade de producao
v Precos competitivos

se manteve em 18 quilos por habitante/ano. Isso mostra
que, apesar da queda no consumo in natura nos lares, a
alimentacdo fora de casa e o mercado de processamento
tém sustentado a producao do tubérculo no Pafs.

A melhoria de renda do setor produtivo por conta
do aumento do poder de consumo do brasileiro é mais
perceptivel nas regides produtoras que ofertam hortali-
cas e frutas como a banana e a laranja para as regides
Centro-Oeste e Nordeste. As pragas produtoras de hor-
tifruticolas que atendem essas regides tém apresentado
um desenvolvimento econémico mais sustentdvel que
outras pragas tradicionais voltadas para o Sul e Sudeste
do Pafs.

No geral, pode-se constatar que o aumento da ren-
da do brasileiro ainda ndo teve efeito distributivo positivo
de renda no setor produtivo de frutas e hortalicas. Assim,

temos, de um lado, grande oportunidade de elevagao da
demanda por conta do aumento de poder de compra do
brasileiro nos préximos anos e, do outro, um setor pro-
dutivo com problemas de escoamento da producdo e de
caixa para implementar novos investimentos.

Integrar esses dois elos extremos — produtor e con-
sumidor — da cadeia de comercializagdo é o desafio do
setor produtivo nos préximos anos. Levando-se em con-
ta as projegdes de crescimento limitado dos paises mais
ricos e também a dificuldade de escoar a producdo de
hortifruticolas para pafses emergentes como a China, de-
vido a perecibilidade desses produtos, o mercado con-
sumidor brasileiro é o principal alvo a ser conquistado
pelo setor.

Além de estimular o consumidor a ingerir mais
hortifruticolas, é necessdrio que o setor enfrente sérios
problemas estruturais — tanto internos, como baixa quali-
dade do produto (no geral) e elevado custo de produgao,
quanto externos, como problemas fiscais e trabalhistas,
que oneram a produgao e limitam a competitividade do
setor. Além disso, deve haver investimento também em
mais pesquisa e desenvolvimento, principalmente no
quesito de variedades/cultivares adaptados as diversas
regides do Pafs. Temos ainda uma estrutura de estradas
e de centrais de distribuicdo que nao contribuem para
dinamizar a distribuicao nacional dos hortifruticolas.

Outra fraqueza do setor é quanto a sazonalidade de
oferta e de precos. Muitos fatores, como clima, produti-
vidade e drea plantada influenciam na oferta nos pregos
desses produtos. E necessario um melhor escalonamento
da safra pelos produtores a fim de que sejam evitadas
grandes quedas de pregos.

Sem avangos em infraestrutura para o escoamen-
to de produtos de boa qualidade, com regularidade de
oferta e a prego competitivo, o setor produtivo como um
todo ndo conseguird aproveitar plenamente o aumento
de renda do brasileiro. Assim, os ganhos serdo captura-
dos apenas por aqueles que tém uma estrutura logistica
mais integrada da produgao ao varejo como os grandes
produtores e os que estdo também mais préximos de re-
gides “emergentes” no Pais, como o Centro-Oeste e o
Nordeste. m

Julho de 2011 - HORTIFRUTI BRASIL - 23



TOMATE

Frio reduz colheita de tomate

O volume de tomate colhido entre maio e
junho deste ano foi menor que o previsto inicial-
mente nas principais regides produtoras. Tomati-
cultores acreditavam que seriam colhidos cerca
de 23,5 milhGes de pés no periodo, mas, agora,

Por Luana Kellen Manarim e
Helena Galeskas

tomatecepea@esalq.usp.br

em torno de 250 cx/mil pés. Mesmo com os resul-
tados positivos, a estimativa até o momento é de
manutencdo da drea da segunda parte da safra de
inverno — em dois milhes de pés — frente a 2010.

E pico de safra em

BaiXa estimase que 15% desse total ndo foi colhido. Es- Sao Jose de Uba
temperatu ra °¢ cendrio se deve a queda das temperaturas, que A colheita da regido de Sdo José de Uba (R))
acabou atrasando a maturagdo dos frutos. Com a  deve ser intensificada em julho. A expectativa é
controla  chegada do inverno no dia 22 de junho, as tempe-  que sejam colhidos 32% do total da drea plantada
Oferta de raturas devem seguir baixas, o que pode continu-  neste ano, cerca de 1,44 milhdo de pés — no ano
ar controlando a maturagdo do tomate e, conse-  passado, apenas 25% da érea foi colhida em julho.
tomate quentemente, limitando a oferta do produto. Caso  Na safra de 2011, as atividades de colheita na pra-
esse cendrio se confirme, os precos devem seguir  ca fluminense devem ser mais concentradas em re-
mais firmes em julho. lagdo as do ano passado, por conta de um pequeno
atraso no inicio do transplantio. De modo geral, a
Sumaré deve finalizar 1° parte da safra de 2011 comegou com pregos mais elevados,
safra de inverno em julho uma vez que as baixas temperaturas tém contro-
» . lado o ritmo de maturacdo e, conseqlientemente,
De acordo com o calenddrio de plantio de - .
s ¢ (5P ) q o a oferta no mercado doméstico. No inicio da co-
umaré (SP), a ex.pectatlva era de quea primelra peita, os frutos apresentaram baixa qualidade, de-
parte da safra de inverno encerrasse no fim de ju- s
) S vido a incidéncia de broca nas lavouras. Agora, a
nho. Porém, devido as baixas temperaturas durante . .
o . . qualidade vem se recuperando e a expectativa de
toda a safra (de maio a junho), a colheita na regido ) . . .
o : produtores é que a produtividade de julho também
deve se estender até o final de julho. Durante a . g
o ; seja boa, em torno de 350 cx/mil pés. O encerra-
temporada, o preco médio recebido pelos toma- . .
) ! ) mento da temporada esta previsto para setembro.
ticultores paulistas foi de R$ 24,81/cx de 26 kg -
onderado pela quantidade colhida em cada més . 2. g . . .
P pera IV Simpédsio Hortifruti Brasil:
e pela classificagdo do tomate (A ou AA). Este valor rio do t ¢
é 44% maior que o minimo considerado por pro- e
dutores para cobrir os custos com a cultura — de R$ A drea da safra de verdo 2010/11 (de no-
17,18/cx na regido. A produtividade média esteve vembro/10 a junho/11) foi 5,2% menor que a da
temporada anterior. Assim, o valor médio rece-
80,00 bido pelo produtor foi de R$ 20,95/cx de 23 kg
70.00 L —@— 2010 de tomate salada AA longa vida, cerca de 50%
' —— 2011 acima do custo médio de produgdo. No geral,
60,00 a produtividade esteve baixa na safra de verdo,
visto que as chuvas foram persistentes desde o
50,00 - 40,70 fim de dezembro/10 até meados de abril/11,
40,00 | prejudicando a qualidade do fruto. Em relagao
a temporada de inverno de 2011, estima-se
30,00 |- reducdo em torno de 14% na drea de plantio
2000 L frente a de 2010. Assim, as expectativas sdo de
’ precos mais elevados no segundo semestre.
10’00 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez

Vendas fracas pressionam cotacoes

Precos médios de venda do tomate salada 2A longa
vida no atacado de Sao Paulo - R$ 44,85/cx de 23 kg

Fonte: Cepea

24 - HORTIFRUTI BRASIL - Julho de 2011



de puro
tomate salada

Peso médio: 260g. G
Ciclo: médio - BO dias pds-transplante.

N° de ldcus: 4. d—
HF!SIS‘E]‘I'I:IHE: _Verr;crﬂmm; Fusarium raca 1eraga2; o BT
virus do mesaico do tabaco e nermatéide,

Semeio: ano todo.

Densidade de plantio: 1,20 a 1,50m x 0,40 a 0,30m.

Conducao: duas hastes.

Tipo: longa vida.
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A regido de Vargem Grande do Sul (SP) inicia
a safra de inverno em julho, com colheita de 8%
do total cultivado na temporada. A area total a ser
colhida em julho é 33% menor que a do mesmo
més do ano passado, visto que o plantio foi preju-
dicado logo no comego, em margo, devido as chu-
vas — as atividades foram interrompidas por cerca
de 15 dias, resultando em menor oferta agora em
julho. De modo geral, o plantio em Vargem Gran-
de do Sul foi mais concentrado neste ano e, com
isso, a oferta também deve ser elevada em agosto
e setembro. Em julho, a produtividade podera ficar
abaixo do potencial devido aos fatores climaticos.
A partir de agosto, a expectativa é que a area colhi-
da tenha boa produtividade, ja que corresponde ao
cultivo realizado apds o periodo chuvoso.

A safra das secas deve ser finalizada em ju-
Ilho, com a colheita dos 26% restantes da area total
cultivada na safra. A drea a ser colhida neste més
é quase sete vezes superior a colhida no mesmo
periodo de 2010. As pragas que deverdo finalizar
as atividades das secas sao: Sul de Minas, Sudoeste
Paulista, Parana e Santa Maria/lbiraiaras (RS). Neste
ano, a temporada da secas tem sido marcada pela
quebra de produtividade — de maio até o final de
junho, o rendimento médio foi de 23% menor fren-
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T

T
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=@ 2010
—{— 2011

jan fev mar abr mai jun jul

Preco cai com pico de safra das secas
~¢ Precos médios de venda da batata dgata no ataca-
= do de Sao Paulo - R$/sc de 50 kg

ago set out nov dez

Fonte: Cepea
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Por Rodrigo Nardini,
Helena Galeskas e Juliana Silveira

te ao potencial produtivo. A queda na produtivida-
de e a menor area cultivada neste ano, por sua vez,
reduziram a oferta nacional, elevando os precos do
tubérculo. Entre maio e junho, o valor médio pago
ao produtor pela batata dgata especial, ponderado
pelo calenddrio de colheita, foi de R$ 36,33/sc de
50 kg, valor 12% superior ao minimo estimado pe-
los produtores para cobrir os gastos com a cultura,
de R$ 32,50/sc de 50 kg para o mesmo periodo.

Safra das aguas: O aumento de 17% na drea
cultivada com batata na safra das dguas nos ul-
timos dois anos, aliado a boa produtividade e
a baixa qualidade entre novembro/10 e feverei-
ro/11, resultou em baixos pregos na temporada.
Na safra, a batata dgata especial teve média de
R$ 21,12/sc de 50 kg, 12% abaixo do minimo
estimado por produtores para cobrir os gastos
com a cultura, que foi de R$ 24,12/sc de 50 kg.
Em margo, o Triangulo Mineiro/Alto Paranaiba
(MG) passou a ser a principal regido a abaste-
cer o mercado e, mesmo havendo aumento de
area, a quebra de produtividade permitiu uma
reagdo nos pregos. De margo a maio, a média
do tubérculo foi de R$ 39,72/sc de 50 kg na
praga mineira, valor 20% acima do minimo es-
timado pelos produtores para cobrir os gastos,
de R$ 32,85/sc de 50 kg para o mesmo periodo.
Safra das secas: A temporada das secas de
2011, que comecou em maio, teve drea 10%
inferior a do ano passado. A produtividade foi
menor nesta safra, fazendo com que os pregos
seguissem em patamares mais elevados até o
final de junho. Assim, apesar do menor ren-
dimento, os pregos maiores devem fazer com
que a rentabilidade seja positiva até o final da
safra, em julho.

Safra de inverno: A expectativa é de que a
area da temporada de inverno seja praticamen-
te a mesma da de 2010. A safra deve iniciar
em julho, com a colheita em Vargem Grande
do Sul (SP), principal regido produtora na tem-
porada. A praga paulista deve registrar pico de
oferta em setembro, quando os pregos podem
cair, devido a maior concentracdo da safra —
a expectativa de agentes é de que os valores
fiquem, inclusive, inferiores aos vistos no mes-
mo periodo do ano passado.
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* Protege a plantagao em momento critico
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CENOURA

Comeca safra
de inverno
nas principais
regioes
produtoras
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MG e GO iniciam colheita
da temporada de inverno

Agricultores das regides de Sdo Gotardo, San-
ta Juliana, Uberaba (MQ) e Cristalina (GO) come-
caram a colheita da cenoura da safra de inverno
2011 no inicio de julho. Em Goids, a temporada
de inverno geralmente comega em meados de ju-
Iho. Neste ano, porém, as atividades de colheita
na regido tiveram cerca de duas semanas de atraso
por conta do clima chuvoso em margo, més em
que comegaria o plantio de inverno. No Triangulo
Mineiro, o calendario segue sem alteragGes. Esta
nova temporada deve comegar com pregos baixos,
considerando-se que a média de junho foi de R$
6,71/cx de 29 kg. Este valor, no entanto, esteve aci-
ma do custo médio de produgao. Devido ao tempo
seco e as temperaturas amenas, a qualidade das
raizes tem sido elevada. Considerando-se a previ-
sdo de alta produtividade nesta safra de inverno, os
precos podem ficar em patamares baixos durante
esta temporada, porém, maiores que os de 2010.

RS comeca safra de inverno
no fim do més

A colheita da safra de inverno em Caxias do
Sul e Anténio Prado (RS) deve comegar na segunda
quinzena de julho — o plantio comegou em margo/
abril deste ano. Assim como em Goids, a colheita
de inverno no Rio Grande do Sul também deve ter
atraso por conta das chuvas durante o plantio e das
geadas no final de junho, que atrasaram o desenvol-
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Cenoura desvaloriza novamente em
junho

Precos médios recebidos por produtores de Sao
Gotardo pela cenoura “suja” na roga - R$/cx 29 kg

Fonte: Cepea
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Por Diogo de Souza e
Thais Massotti Menegazzo

cenouracepea@esalq.usp.br

vimento da raiz. Apesar do frio intenso, até final de
junho, ndo se observou problemas na qualidade da
cenoura. Como € periodo de transi¢do (safra de ve-
rdo para a de inverno), pode ser que haja um “bura-
co” na oferta no comego de julho nas pragas do Sul.
Caso este cenario se confirme, o prego da cenoura
pode ficar mais atrativo ao produtor no inicio do
més, ou até quando comegar a safra de inverno.

Com reducao na area,
oferta na BA diminui

A oferta de cenoura em Irecé e Joao Dourado
(BA) vem diminuindo gradativamente. A area plan-
tada ja havia sido reduzida no primeiro semestre
de 2011, devido aos baixos pregos no ano passado,
que causaram prejuizos aos produtores. Para a sa-
fra do segundo semestre deste ano, também houve
reducdo de 15% na drea. Isto porque produtores
ndo tém expectativa de fazer novos investimentos,
em fungdo dos baixos pregos registrados no segun-
do semestre de 2010. Apesar da redugdo na drea, a
elevada produtividade nesta época do ano (devido
ao tempo seco e as temperaturas amenas) aumenta
a oferta, se comparada a do primeiro semestre, di-
minuindo o preco ao produtor. No entanto, com a
reducdo de drea, o volume ofertado deve ser mais
controlado, resultando em ligeiro aumento dos
precos para a safra deste segundo semestre.

IV Simpdsio Hortifruti Brasil:
cenario da cenoura

Na safra de verdao (dezembro/10 a ju-
Iho/11) de cenoura, a érea total plantada teve
aumento de 6,6%, segundo o Cepea. Isso foi
resultado da rentabilidade positiva obtida na sa-
fra verdo 2009/10. Quanto aos pregos, estavam
elevados no inicio de 2011, mas o aumento da

produtividade em maio pressionou as cotagoes.
Para a temporada de inverno deste ano, a area
plantada esta, em média, 4% menor em relacao
a do mesmo periodo de 2010. Com isso, em
2011, a expectativa é de que a rentabilidade do
produtor seja superior a da safra passada.
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Com o inicio da safra de cebola em algumas
regides produtoras do Brasil no inicio de junho, a
tendéncia é de redugdo no volume importado da
Argentina a partir de julho. Até o final de junho,
muitos importadores ja tinham encerrado seus
negdcios. Outro fator que reduziu o ritmo das im-
portacdes foi a baixa qualidade da cebola do pais
vizinho. Com a variagdo de temperatura durante
o transporte do produto da Argentina ao Brasil, os
bulbos acabam brotando, prejudicando sua apa-
réncia e comercializaco.

A safra de cebola IPA-11 em Irecé (BA) foi
praticamente finalizada no final de junho. A média
do quilo da cebola na roga, de abril a junho (peri-
odo da safra), foi de R$ 0,84, valor 110% superior
ao minimo calculado por produtores para cobrir
o0s gastos com a cultura. Quanto a safra de cebola
hibrida em Irecé, que teve inicio em julho e segue
em ritmo significativo até outubro, a drea cultivada
serd 18% inferior a temporada passada. Segundo
produtores, a produtividade das primeiras lavouras
colhidas em julho sera elevada (60 t/ha), devido ao
clima favoravel durante o desenvolvimento.

No inicio de junho, comecou a safra de Mi-

—@— 2010
{2011

|
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Preco se mantém firme em junho
* =7 Precos médios recebidos por produtores do Vale do
Séo Francisco pela cebola IPA-11 na roga - R$/kg

jul ago set out nov dez

Fonte: Cepea

Por Rafael Augusto Tapetti

nas Gerais. A partir da dltima semana de junho, o
ritmo da colheita dos bulbos foi intensificado, au-
mentando a oferta do produto mineiro no mercado
nacional. Em junho, 56 t/ha foram colhidas, em
média, rendimento 7% inferior ao do mesmo més
de 2010. Isso se reflete, junto a reducao de 8% na
area, em menor volume de produgdo neste inicio
de safra, principalmente em fungdo das chuvas nos
primeiros meses de plantio (janeiro e fevereiro),
que causou atrasos e problemas fitossanitarios. Se-
gundo produtores locais, até o final de julho, ja tera
sido ofertado 40% do total da safra mineira.

Regides Sul: A temporada do Sul foi encerrada
no fim de maio. Os baixos precos durante a safra
trouxeram rentabilidade negativa para a maioria
dos produtores. Assim, para a safra 2011/12, é
esperada reducdo de drea. Contrariando a pre-
visdo anterior, houve aumento do cultivo da
precoce em relacdo a tardia (crioula) na regido
de Ituporanga (SC) e Irati (PR), pois apesar dos
menores pregos da precoce em relagao a tardia,
essa variedade foi mais produtiva e teve menos
problemas com doencgas de pos-colheita. Em
Lebon Régis (SC), permanece a maior propor-
¢do de crioula frente a precoce. Quanto a safra
2011/12, cujas dreas ja estao sendo semeadas e
transplantadas, a geada que ocorreu no Sul no
final de junho afetou uma parcela das lavouras.
As consequéncias ainda sdo incertas, mas o de-
senvolvimento das plantas deverd ser afetado.

Outras regides: Para as demais regides pro-
dutoras do Brasil, que tém produgao focada no
segundo semestre, ha redugdo de 12% na drea
plantada em 2011 frente a do ano passado. As
principais regides produtoras tiveram problemas
devido as chuvas de janeiro a marco (periodo de

plantio). Até o inicio de julho, as safras estavam
atrasadas, e a produtividade das primeiras lavou-
ras colhidas estava baixa. Assim, é esperada para
o segundo semestre producdo nacional inferior
a de 2010.

Cebola Hlt_:'l'l-ﬂi]
ANDROMEDA
R
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BANANA

Clima mais
frio adia pico

Pico de safra atrasa em MG

Agentes consultados pelo Cepea estavam na
expectativa de que o pico de safra de banana na
regido norte de Minas Gerais ocorresse no inicio
em junho. O volume da fruta ofertado no peri-
odo, no entanto, seguiu praticamente o mesmo
dos meses anteriores. Isso ocorreu porque a tem-
peratura mais baixa desacelerou a maturagdo do
fruto, atrasando o aumento da oferta da banana

Por Ednaldo Borgato e
Gabriela Mello

bananacepea@esalq.usp.br

de 2011 vinham aumentando més a més, em fun-
¢do da concentragdo de oferta das rocas do Rio
Grande do Norte. De margo para abril, o volume
exportado cresceu 36%. Ja de abril para maio,
houve queda de 19% na quantidade embarcada,
em decorréncia da menor oferta e da baixa qua-
lidade. A expectativa dos produtores consultados
pelo Cepea é de que os embarques de banana a
Unido Européia se recuperem no segundo semes-

tre deste ano. Esses agentes estdo fundamentados
de Safr? MO nas rocas. Dessa forma, o pico na regido minei- na possibilidade de at:gmento da oferta nacional de
norte de Minas rafoi adiado para julho, podendo se estender até  pnana At o momento, exportadores estio desti-
Gerais setembro. A regido de BO”T Jesus da Lapa (BA),  nando parte de sua producdo ao mercado interno,
por sua vez, que estava em ritmo acelerado de co- 35 roveitando os bons precos recebidos pela nani-
Iheita, devendo normalizar até o inicio deste més. ca, impulsionados pela baixa oferta da variedade
Assim, ndo havera pico de safra das regides baia- 1,5 mercado doméstico.
na e mineira no mesmo més. Quanto aos precos,
a expectativa de produtores é de que as cotagdes IV Simpésio Hortifruti Brasil:
da prata de Minas Gerais ndo caiam com tanta cenario da banana
intensidade durante o pico de safra.
i, Neste ano, a banana nanica tem apresen-
Reduzem tado precos elevados devido a baixa oferta da
- A embarques 3 UE varledflde no merc.ado‘ d(?mestlco. N~o final de
fevereiro, vendavais atingiram a regido do Vale
As exportagoes de banana para a Unido Eu- do Ribeira (SP), resultando em quebra de 20% a
ropéia totalizaram 33,9 mil toneladas de janeiro 30% da safra. No norte de Santa Catarina, tam-
a junho deste ano, valor 5% menor se compara- bém nio houve pico de safra da variedade, por
do ao volume exportado no mesmo periodo de conta do excesso de chuvas e das temperaturas
2010. O clima seco desde novembro/10 no Rio mais baixas durante as noites. Com a menor
Grande do Norte e no Ceara reduziu a produgado oferta de nanica no mercado doméstico, os pre-
e também a qualidade da fruta, limitando os en- ¢os mantiveram-se elevados, reduzindo, inclu-
vios ao exterior. Vale lembrar, no entanto, que os sive, as negociagdes com o Mercosul, em 20%
embarques de banana a Unido Européia no correr de janeiro a junho deste ano, se comparado ao
30,00 mesmo periodo do ano passado. Em relagao a
28,00 2010 vari‘edade prata, os pregos regiftrados no er-
26,00 B— 2011 meiro semestre deste ano também foram mais
24,00 elevados. O periodo de entressafra no norte de
22,00 Minas Gerais e em Bom Jesus da Lapa (BA), que
20,00 ocorreu de novembro/10 a abril/11, fez com
18,00

16,00
14,00
12,00
10,00

que as cotagbes da variedade permanecessem
mais altas no primeiro semestre deste ano. Ja
de maio a junho, os valores da prata recuaram,
devido ao aumento da oferta na praga baiana.
Agentes comentam que os precos da variedade

Zgg . . . . . . . . . . devem seguir em queda até o final de agosto,
) jan mar abr mai jun jul ago set out nov dez em fungdo do pico de safra no norte de Minas
Gerais. Para o segundo semestre, ha expectativa
Pico de safra em MG adia e preco da % de que os pregos da banana sigam registrando

O
& prata continua baixo g bons patamares ao produtor, sustentados pelo
kS escalonamento de oferta nas principais regides

. '.;__.' \f/ Precos médios recebidos por produtores do norte de

Minas Gerais pela prata-ana - R$/cx de 20 kg produtoras.
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Inicia safra
2011/12 no
RN/CE

40,00
35,00
30,00
25,00
20,00
15,00
10,00

5,00

A colheita de meldo da safra 2011/12 tem ini-
cio neste més no pélo produtor/exportador da Cha-
pada do Apodi (RN)/Baixo Jaguaribe (CE). O plantio
comecou em maio, mesmo sem o fechamento de
todos os contratos de exportagdo. No inicio da safra,
a oferta da fruta na regido nordestina é restrita; no en-
tanto, devido ao inicio dos embarques a partir deste
més, o volume deve aumentar. A maioria dos expor-
tadores tem expectativa de que o volume enviado ao
mercado europeu seja recuperado. Porém, ainda ha
receio por parte de alguns produtores quanto ao au-
mento da demanda externa. Até o fechamento desta
edicdo, segundo agentes, alguns contratos ainda se-
riam fechados, mas a drea cultivada com meldo no
pélo produtor/exportador pode aumentar de 13% a
15% em relagdo a safra passada. Vale ressaltar que
esses nimeros podem ter alteragdo nos préximos
meses, visto que o plantio segue no correr da safra.

o,

:.r

A regido produtora do Rio Grande do Norte/
Ceara deve voltar a ofertar melao ao mercado interno
em julho, devido ao inicio da colheita. Assim, a dis-
ponibilidade da fruta no Pais pode aumentar e pres-
sionar as cotagdes. De maio a junho, a oferta esteve
limitada no mercado interno, visto que apenas a fruta
do Vale do Sédo Francisco estava disponivel. Dessa for-
ma, em junho, o preco do meldo amarelo graddo tipo
6-7 no Vale subiu 10% comparado ao més anterior.

—@— 2010
—l— 2011

fev mar abr mai jun jul

Oferta limitada mantém precos firmes
; ;;f Precos médios de venda do melao amarelo tipo
6-7 do Vale do Sao Francisco- R$/cx de 13 kg

ago set out nov dez

Fonte: Cepea

Por Natalia Grigol e
Leticia Julido

Com a queda nas temperaturas no Nordeste,
o tamanho do melao colhido em junho foi menor.
Naquele més, a quantidade de meldes de menor
calibre, dos tipos de 9 a 12, aumentou em com-
paragdo com a dos tipos de 5 a 8 (maior calibre).
Segundo estimativas de agentes, 50% dos meldes
produzidos foram middos, enquanto o usual é de
até 20%, o que compromete a produtividade das
lavouras. Este cenario deve ser intensificado em ju-
lho, pois, com temperaturas ainda mais baixas, o
desenvolvimento do meldo é limitado.

Nesta temporada, segundo levantamen-
tos do Cepea, a drea de cultivo de meldo no
Vale do Sao Francisco é em torno de 2 mil
hectares, estavel na comparagao com a dlti-
ma safra. O clima esteve menos favoravel ao
cultivo da fruta nesta temporada, devido ao
maior volume de chuvas. No entanto, diante
do menor volume ofertado no primeiro semes-
tre deste ano, as cotacoes da fruta estio mais
remuneradoras ao produtor. No ano passado,
ndo houve entressafra no RN/CE, o que impe-
diu 0 aumento dos pregos recebidos por pro-
dutores. Na safra 2010/11, o pélo Rio Grande
do Norte/Ceara registrou quebra de 15% frente
a anterior devido a incidéncia de pragas no fim
de 2010 e ao clima Gmido no inicio deste ano.
Até julho, é periodo de entressafra na regiao
RN/CE, e produtores locais estdo finalizando
as negociagbes de contratos para a temporada
de exportagdo 2011/12. De modo geral, agen-
tes comentam que os contratos devem envol-
ver maiores volumes da fruta, devido a menor
safra de meldo na Espanha. Se essa expectativa

for confirmada, a area da préxima temporada
pode aumentar, e as exportagcdes podem ser
préximas as verificadas na 2009/10, quando
foram embarcadas 192 mil toneladas.

SUETElo,

o,
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MAcCA

Produtores iniciam as podas
de inverno no Sul

Com o encerramento da colheita, os poma-
res de macd de Santa Catarina e do Rio Grande do
Sul entram em periodo de dorméncia. Nesta época,
sdo realizados tratamentos dos pomares, no intuito

Por Natalia Grigol e
Leticia Julido

macacepea@esalq.usp.br

comercializada no porto de Roterda (Holanda) a
US$ 22,06/cx de 18 kg, mantendo as cotagbes do
més anterior. Em relagdo as compras de magd, de
janeiro a junho de 2011, o Brasil importou quase
34 mil toneladas da fruta, volume 42% superior
ao do mesmo periodo de 2010, também segundo

Secex. Nestes meses, a Argentina abasteceu o
Encerrada i ixi : '
j Fje Erepara ]OZI parj a proxima Safr?o‘ ’Em mee;]doiide Brasil com 25 mil toneladas de maga e, o Chile, 7
COIherta, Junho, as podas de |nverno.(t.ar11 em con ec/l.as mil toneladas. O total gasto com as importagdes
como “podas secas”) foram iniciadas. Essa pratica da fruta foi de US$ 28 milhdes no acumulado de
Comegam OS  climina os ramos que ndo irdo mais frutificar. Apoda . . .
) = ) janeiro a junho deste ano.
tratamentos nestaépoca também ajuda a reduzir o tempo para a
arvore entrar em producado, além de promover uma Demanda deve reduzir em iulho
de POMAres safra mais homogénea. A poda também auxilia na J
inclinacdo e abertura corretas para maior incidéncia A menor temperatura em julho deve desaque-
dos raios solares. cer a demanda de macd, que, inclusive, ja esteve
o) lenta nos Ultimos meses. Além disso, o periodo de fé-
mbarques encerram rias escolares em julho também reduz a procura pela
Embarq i | julh bém reduzap pel
gl A em junho fruta. Em junho, a gala gratida Cat 1 (calibres de 80 a
110) foi negociada a R$ 31,10/cx de 18 kg, na regido
B Empresas produtoras/exportadoras d? Ma~ " de Fraiburgo (SC), 1,2% menor frente ao de maio.
¢a encerraram os embarques da fruta em junho,
mais cedo que na temporada passada. Algumas . . 9 9 q
o poracia p 8 IV Simposio Hortifruti Brasil:
empresas ja tinham concluido as exportagdes em A ~
. ) . cenario da maca
maio por falta de frutas com a qualidade exigida
principalmente pelos importadores europeus. De A drea em produgdo nas regides de Vaca-
janeiro a junho deste ano, 48 mil toneladas de ria (RS), Fraiburgo (SC) e Sdo Joaquim (SC) na
fruta foram enviadas, 45% menos frente ao mes- safra 2010/11 totalizou 29,9 mil hectares, 1,2%
mo periodo de 2010, segundo a Secretaria de Co- menor que a da safra anterior, segundo o Cepea.
meércio Exterior (Secex). Quanto a receita, o Brasil Nesta safra, o volume de maca de mesa colhi-
recebeu cerca de US$ 34 milhdes, 33% abaixo do foi de 925 mil toneladas, 16% inferior ao do
da obtida no mesmo periodo do ano passado. Em ano passado, conforme a Associacio Brasileira
junho, a maga royal gala brasileira calibre 100 foi dos Produtores de Maca (ABPM) — desse total, a
65 00 gala representa 63% e, a fuji, 31%. O menor vo-

' o— 2010 lume produzido nesta temporada, por sua vez,
60,00 —— 2011 esteve atrelado a geadas tardias e chuvas de gra-
55,00 nizo que atingiram os pomares entre novembro
50,00 |- dezembro/10. Além disso, houve alternancia
45 00k de producdo da variedade fuji. Quanto as co-

' tagoes, de janeiro a junho/11, o valor médio da
40,00 m maca gala gradda Cat 1 negociada no Sul do
35,00 Pais foi de R$ 32,45/cx de 18 kg, 25% maior
30,00} que o do mesmo periodo de 2010. A variedade
25 00k m fuji gratda Cat 1 foi comercializada a R$ 35,94/

' cx de 18 kg, alta de 22% no mesmo periodo.
20’00 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez

SECAO ELETRONICA'MACA
Cadastre-see recelia
s

Cotacoes reagem levemente na Ceagesp
Precos médios de venda da maga gala categoria 1
(calibres 80 -110) no atacado de S3o Paulo - R$/
cx de 18 kg

Fonte: Cepea

Sww. cﬁﬁaﬂﬁsa
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MAMAO

Menor oferta deve
elevar preco em julho

Os pregos do mamao havai no Espirito San-
to e no sul da Bahia podem subir em julho. As

Por Aline Rodrigues e
Jennifer Campoli

mamaocepea@esalq.usp.br

cidéncia de doencas flingicas em todas as regides
produtoras de mamao. Contudo, as baixas tempe-
raturas durante a noite e o sol intenso durante o dia
tem ocasionado a ocorréncia de manchas fisiolégi-
cas, decorrentes da maturacdo mais lenta e desuni-

BTSN  possiveis baixas temp?raturas no periodo c.zl.evem forme nos frutos na maioria pragas. A previsdo é de
CliMa O e, et o solame a2 ol stnando 2 M conine i o cm ulho o e po-

’ ’ de seguir prejudicando a qualidade da fruta — 0 ma-

desacelera s cotacoes. Aaltanos pregos, no entanto, nao de- 5, pode ficar mais graddo e apresentar manchas.

maturacao e
reduz oferta

ve ocorrer de forma tao intensa como produtores
esperavam. Isso porque a demanda pelo mamao
também dever ser menor. O consumo da fruta no
inverno geralmente é menor — o desaquecimento
na demanda j4 foi verificado em junho. E preciso
considerar, também, o periodo de férias escolares,
que influencia a menor procura. Em junho, o valor
médio do havail no Espirito Santo foi de R$ 0,22/
kg, 4,7% superior ao do més anterior e 29% abai-
xo do minimo estimado por produtores para cobrir
os gastos com a cultura. Ja para o final de agosto,
a oferta de mamao deve crescer. Muitos pomares
que estavam em “pescogo” desde meados de mar-
¢o deverdo sair deste periodo, voltando a produzir
frutas. Assim, espera-se que um grande volume de
mamao fique verde no pé durante o inverno, oca-
sionando aumento de oferta para final de agosto e
inicio de setembro, quando as temperaturas voltam
a subir e amadurecer os frutos.

+'-1"N Clima prejudica
qualidade da fruta

O clima mais frio e seco tem reduzido a in-

Até junho, exportacoes
crescem 11%

De janeiro a junho deste ano, as exportagdes
de mamao totalizaram 15,2 mil toneladas, cresci-
mento de 11% frente ao mesmo periodo do ano pas-
sado, quando foram enviadas 13,6 mil toneladas,
segundo a Secretaria de Comércio Exterior (Secex).
Apenas em junho, 3 mil toneladas foram embarca-
das, quantidade 26% superior a do mesmo més de
2010. O crescimento das exportagdes estd atrelado
ao grande volume de fruta produzido no Brasil neste
ano. Como o mercado interno ndo conseguiu absor-
ver toda a oferta, muitos produtores optaram por ex-
portar a fruta. A expectativa para os préximos meses
é de que o volume enviado continue crescendo, ja
que a oferta de mamao deve seguir elevada no Pais.

IV Simpoésio Hortifruti Brasil:
cenario do mamao

A elevada oferta de mamao havai do Espi-
rito Santo e do sul da Bahia vem prejudicando a
rentabilidade de produtores desde setembro/10.
Esse cendrio, por sua vez, deve limitar os investi-

220 5010 mentos nestas pragas. A tendéncia € de reducao
2,10 |- —— 2011 na area plantada com a variedade em 2012, ja
1,80 que, até o final de 2011, ainda haverd pomares

em produgdo. No norte de Minas e no oeste da
150 - Bahia, o clima favordvel a produgdo aqueceu os
1,20 investimentos em novas areas de variedade for-
0.90 | mosa no ano passado. Com isso, espera-se que

um grande volume de formosa seja colhido em
0,60 |- 2011, fator que pode prejudicar a rentabilidade
0,30 | m e deixar produtores cautelosos quanto ao plantio
0.00 H. . I‘I—--."".I . | | | ! ! | de novos pomares.

jan fev mar abr mai jun jul

ago set out nov dez

Preco do havai fica estavel em junho
Precos médios recebidos por produtores do Espirito
Santo pelo mamao havai tipo 12-18 - R$/kg

Fonte: Cepea
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Produtores
do Vale

comecam a
organizar
embarques
para EUA

1,80

1,50

1,20

0,90
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Em julho, produtores de Petrolina (PE)/Jua-
zeiro (BA) planejam os embarques de manga aos
Estados Unidos e, para isso, deverdo receber téc-
nicos norte-americanos em suas propriedades.
Precedendo o inicio das exportagdes, esses pro-
fissionais fiscalizam os pomares, visando garantir
que a manga esteja livre de doencas e de pragas,
principalmente da mosca-das-frutas. Apds esta pra-
tica, produtores do Vale dao inicio aos embarques
aos EUA, os quais devem ganhar ritmo a partir de
agosto. No acumulado de janeiro a junho deste
ano, as exportagdes de manga totalizaram 32 mil
toneladas, volume 21% menor que o do mesmo
periodo de 2010, segundo dados da Secretaria de
Comércio Exterior (Secex). O principal destino da
fruta brasileira foi a Europa. A queda nas exporta-
cOes esteve relacionada a baixa oferta nacional e
aos pregos mais atrativos no mercado brasileiro.
No correr do segundo semestre, o volume colhido
no Vale do S3o Francisco deve aumentar, de modo
que as exportacdes devem ser expressivas nos pro-
ximos meses. Por enquanto, a expectativa é de que
os embarques do segundo semestre sejam similares
aos do mesmo periodo do ano passado, mas fatores
como cambio e qualidade da fruta podem influen-
ciar o desempenho das vendas.

—@— 2010
{2011

jan

&

: %

i

fev mar abr mai jun jul

Aumento da oferta pressiona cotacoes

Precos médios recebidos por produtores de Petrolina
" (PE) e Juazeiro (BA) pela tommy atkins- R$/kg

ago set out nov dez

Fonte: Cepea

Por Aline Rodrigues e
Marcella Moreira Menten

A fim de aperfeicoar as pesquisas sobre o
mercado brasileiro de manga, a Hortifruti Brasil
incluiu, em junho, a praga produtora do norte de
Minas Gerais na amostragem. As regides mineiras
de Jaiba e Janatba sdo promissoras na produgao
da fruta, sobretudo da variedade palmer. O cli-
ma no norte do estado é favoravel a producao da
fruta, e muitos produtores conseguem escalonar a
producio e, dessa forma, colher em periodos de
entressafra de outras pragas, como o Vale do Sao
Francisco. De modo geral, a rentabilidade vem
sendo positiva nessa regido e a tendéncia é de au-
mento nos investimentos.

Em Petrolina (PE)/Juazeiro (BA), o primei-
ro semestre de 2011 foi de baixa oferta, devido
ao clima quente no inicio do ano, que prejudi-
cou as indugdes florais. Como conseqiiéncia,
os precos no periodo foram superiores a média
de janeiro a junho de 2010. Para o segundo se-
mestre de 2011, agentes acreditam que a ofer-
ta deve se normalizar, com o pico ocorrendo
entre setembro e outubro, coincidindo com
o da temporada de manga 2011/12 de Livra-
mento de Nossa Senhora (BA). A producao de
manga em Livramento, por sua vez, pode ser
menor neste ano, por conta do racionamento
de dgua para irrigagdo dos pomares. Em Monte
Alto e Taquaritinga (SP), a safra 2010/11, que
foi encerrada em marco, teve volume colhido
recorde, segundo informagdes de produtores
consultados pelo Cepea. A rentabilidade des-
ses mangicultores, no entanto, foi limitada,
principalmente no final da colheita, devido ao
elevado volume e a baixa qualidade da fruta.
Diante da alta disponibilidade, muitas proces-
sadoras de manga trabalharam a todo vapor na
temporada e o envio das frutas para a industria
foi uma importante forma de escoar o excesso
da produgdo. Para 2011/12, a expectativa de
produtores paulistas € de que a safra seja simi-
lar a passada. Em Jaiba e Janaidba, no Norte de
Minas Gerais, a expectativa é de aumento da
area, ja que a regido apresenta vantagens com-
petitivas frente as outras pragas, como produzir
manga em periodos de baixa oferta.
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Primeiros
contratos sao
fechados com

base na LEC

Em junho, alguns contratos entre produtores
e industrias foram efetivados com base no preco
minimo do governo federal para a Linha Especial
de Crédito (LEC). Esse valor foi definido em R$
10,00/cx, porém as industrias declararam que ha-
verd participagdo no prego de venda do suco de
laranja, caso este supere os US$ 2.100,00/t. Vale
lembrar que, do preco total a ser recebido pelo
citricultor que fechou contrato com base na LEC,
80% teriam como base a cotacdo de venda decla-
rada pelas industrias e os outros 20% seriam base-
ados no preco do suco de laranja na bolsa de Nova
York. Essa participacdo sera paga apenas no final
da safra exportadora (a partir de junho de 2012),
mas as processadoras ja garantiram aos produtores
pelo menos R$ 0,50/cx em todos os contratos fe-
chados nesse padrdo. Assim, o piso desse tipo de
contrato é de R$ 10,50/cx. Apesar de bem-vinda
a noticia sobre o incremento no piso dos contra-
tos, produtores consideraram a precificagdo muito
complexa. Além disso, muitos citricultores discor-
dam da utilizagdo dos pregos de venda do suco
declarados pelas industrias como sendo o princi-
pal para definicdo da participagao, visto que este
valor ndo é passivel de conferéncias. Para esses
produtores, o ideal seria que a bolsa de NY fosse
a referéncia de maior peso. De qualquer forma, o
setor deverd acompanhar, mais do que antes, as
cotacdes do suco no mercado internacional.

Por Fernanda Geraldini,
Mayra Viana, Caroline Lorenzi,
Thiara Venancio e Margarete Boteon

Em junho, o Departamento de Agricultura dos
Estados Unidos (USDA) apontou que a Flérida de-
verd produzir 140 milhdes de caixas na temporada
2010/11, 4,1% abaixo do primeiro relatério, mas
ainda 4,8% superior a safra passada. A principio,
era esperada maior recuperagdo na produgio de
laranja da Flérida, porém, geadas ocorridas em de-
zembro de 2010 ocasionaram redugdo no calibre e
até perda de frutas. O dltimo relatério de safra deve
ser divulgado no dia 12 de julho, mas os volumes
atuais devem ser bem préximos aos finais, visto que
praticamente toda a safra ja foi colhida. Segundo
o Comité Administrativo de Citros da Flérida, em
relatério divulgado no dia 26 de junho, restavam
apenas 0,9% da producado nos pés.

A oferta de laranja nesta temporada esta
maior em relacdo a anterior, devido a maior
produgdo em Sao Paulo e na Flérida. No ca-
so de Sdo Paulo, o aumento no volume pode
ser considerado uma recuperacgdo, visto que
na temporada 2010/11 houve forte quebra de
safra. Em relacdo aos pregos no mercado in
natura paulista, todas as variedades de laranja
iniciaram o ano com valores recordes, ja que
a elevada demanda industrial em 2010 limi-
tou a oferta de frutas no primeiro trimestre de

32,00 2011 (entressafra). No segmento industrial, a
28,00 maioria das processadoras estd priorizando
24,00 F a moagem de frutas préprias e contratadas.
Apenas a partir do dia 10 de junho é que al-
20,001 m guns novos contratos foram fechados, porém
16,00 a maioria envolvendo apenas as variedades
12.00L precoces. Quanto a lima d4cida tahiti, as co-
' tagbes podem comecar a reagir a partir de
8,00 julho, com a reducdo na oferta da fruta. O
400} —o— ;81? pic.o de safra desloc.ado de janfeiro pet abril
deixou os precgos baixos até o final de junho.
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Péra continua em queda e atinge pata-
mares abaixo de 2010

Precos médios recebidos por produtores paulistas
pela péra na roga - R$/cx de 40,8 kg, na arvore
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Fonte: Cepea
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Uva

Jales e
Pirapora
abastecem o
mercado
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Jales inicia safra com expectativa
de boa produtividade

A regido de Jales (SP) comeca a abastecer o
mercado interno com uvas fina e niagara (ristica)
em julho. A safra de uvas finas deve apresentar
maior produtividade frente a passada, podendo
atingir a média potencial de 30 t/ha, acima da dlti-
ma temporada, que foi de 20,7 t/ha. As chuvas que
ocorreram de janeiro até meados de margo deste
ano levaram a intensificagao das pulverizagdes nas
areas de uvas finas para o controle de mildio. Com
o aumento da produtividade na regido, aliado a
maior disponibilidade nordestina para o mercado
interno neste ano, a oferta devera ser maior prin-
cipalmente de agosto a novembro e, com isso, as
médias de precos devem ser inferiores as de 2010.
Quanto a niagara, a produtividade média esperada
é de 25 t/ha, 26% acima da temporada anterior,
quando foi de 19,8 t’ha, em média. A colheita de
ambas as variedades deve ter inicio em julho, com
pico de safra para agosto e setembro.

Temporada de uvas
finas comeca em
Pirapora

A safra de uvas finas em Pirapora (MG) deve
comegar em julho, um més apés o inicio da co-
[heita da niagara. A produtividade esperada para as
uvas finas na regido é considerada boa, de 25 t/ha,
dentro do potencial produtivo da regido. Durante
as podas ocorridas de fevereiro a maio, periodo de

=@ 2010
—@— 2011

jan fev mar abr mai jun jul

Preco em junho menor do que 2010
Precos médios recebidos por produtores pela uva
italia - R$/kg

ago set out nov dez

Fonte: Cepea

Por Isabella Lourencini e
Fernando Cappello

uvacepea@esalq.usp.br

elevado volume de chuva, o mildio foi controlado,
segundo produtores, o que deve proporcionar boa
produtividade, semelhante aos primeiros meses da
temporada do ano passado. O pico de safra de uvas
finas deve ocorrer em agosto e setembro.

Parana se despede do mercado

A safra tempord de uvas finas do Parand ter-
mina em julho. A colheita teve inicio em marco
em Marialva e no norte do estado (Urai, Assai e
Bandeirantes) e foi intensificada a partir de abril, de
maneira bem escalonada, na tentativa de produto-
res evitarem pico de oferta e queda nos pregos. De
margo a junho, a italia foi comercializada a R2,23/
kg, em média, 39% acima do valor minimo esti-
mado pelos produtores para cobrir os gastos com a
cultura. As atividades de poda para a safra de final
de ano comegaram em junho e devem ser intensifi-
cadas em julho e agosto. Caso a temperatura tenha
quedas expressivas durante o inverno, a brotagao
da planta pode ser prejudicada.

IV Simpésio Hortifruti Brasil:
cenario da uva

Para o segundo semestre de 2011, a ex-
pectativa € de maior oferta de uva no mercado
interno frente ao mesmo periodo de 2010, pois
as regides de Jales (SP) e Pirapora (MG) seguem
com expectativa de boa produtividade. Além
disso, o Vale do Sao Francisco (BA/PE) aumenta-
ra o volume de uvas no mercado interno neste
segundo semestre em comparagdo com o se-
gundo semestre de 2010, de maneira escalona-
da até o final do ano. Os precos no mercado in-
terno de julho a dezembro de 2011 devem ficar
em patamares inferiores aos do mesmo periodo
de 2010. Quanto as exportacoes, a expectativa
de produtores nordestinos é de boa produtivi-
dade para a uva sem-semente, devido ao clima
mais seco e favoravel em maio e junho, periodo
em que sdo realizadas as podas dos parreirais.
As exportagdes devem comecar em meados de
setembro para a Europa e Estados Unidos.

,.sE(; AO ELETRONIEAUVA
6 e Iﬂ'pn.l;,m semianais de uva.
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SUGIRO CAMPANHAS EDUCATIVAS
QUE ESCLARECAM 0S BENEFiCIOS DO

CONSUMO DE FRUTAS E HORTALICAS®?

EnTREVISTA: IIE R ENIT EYGENEIE!

Daniela Khauaja é mestre e doutora em Administracao pela Faculdade de Economia, Administracao e
Contabilidade da Universidade de Sao Paulo (FEA-USP). Também tem MBA em Marketing pela Western
International University, de Londres (Inglaterra). Atualmente é coordenadora académica da area de marketing
da Pés-Graduacao da Escola Superior de Propaganda e Marketing (ESPM).

Hortifruti Brasil: Quais os anseios de consumo da
classe média ‘emergente’ brasileira?

Daniela Khauaja: Essa nova classe média é forma-
da por pessoas que acabam de ingressar no mercado
consumidor. Sdo pessoas que ainda estdo aprenden-
do a consumir e ndo tém total consciéncia dos seus
direitos. E importante demonstrar respeito, dar aten-
¢do, fornecer informacdes, enfim, demonstrar inte-
resse em se aproximar e construir um relacionamento
duradouro.

HF Brasil: Em suas publicacdes, vocé menciona que
a classe média quer inclusao enquanto, a alta, di-
ferenciacao. Como seria trabalhada a inclusio en-
quanto estratégia para a classe média?

Daniela: Muitas empresas se aproveitam do fato de
a classe média ser uma parcela da populagao desin-
formada para fazer promessas que ndo podem ser al-
cancadas. Sugiro fazer exatamente o contrario. E uma
populagdo carente de informagao e que percebe a in-
tengdo de empresas que querem ajuda-los a reverter
essa situacao. Como o nivel de escolaridade ainda é
baixo, a informacado deve ser transmitida de maneira
simples e acessivel.

HF Brasil: Em alguns paises, as estratégias de marke-
ting voltadas a satdide da populacao sao bastante efi-
cientes para incrementar o consumo de frutas e hor-
talicas. Vocé acha que isso funcionaria com a classe
média do Brasil?

Daniela: Trata-se de um preconceito acreditar que
esse tipo de campanha ndo funciona para a classe
emergente. Acredito que as estratégias de marketing
voltadas a satde da populagdo no Brasil funcionam.
No entanto, essa classe emergente é um grupo que
conquistou recentemente o poder de compra, portanto
uma abordagem que enfatize a privagao de alimentos
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gostosos para consumir aqueles saudaveis, nao parece
adequada. No entanto, se as empresas fornecerem in-
formagdes simples de entender e de forma consistente,
essa classe tenderd a responder positivamente a esse
estimulo. E uma classe que busca aumentar sua auto-
-estima. Por exemplo, as mulheres de classes sociais
mais baixas sdo tdo vaidosas quanto as mulheres com
alta renda.

HF Brasil: Quais estratégias utilizadas por outros se-
tores para conquistar a classe média que podem ser
utilizadas pelo setor de frutas e hortalicas?

Daniela: Ao falar dessa classe, a Casas Bahia é sempre
um bom exemplo. O que eles fizeram foi simplesmen-
te conceder crédito para uma parcela da populagdo
que nao tinha como comprovar renda e, portanto, ndo
conseguia comprar nada a prazo. Ao invés de falar
com uma empresa gigante, o que parece intimidador,
um anico funciondrio era o interlocutor do cliente, o
que o aproximou da empresa. Essa e outras ativida-
des geraram a fidelizagdo dos clientes que preferiam
atrasar o pagamento do aluguel para ndo atrasar o
pagamento do carné da Casas Bahia e continuarem
merecedores do crédito concedido.

HF Brasil: No caso das classes mais baixas, como a D,
quais as estratégias de marketing para incrementar o
consumo de frutas e hortalicas?

Daniela: Sugiro campanhas de comunicacao educati-
vas que esclarecam os beneficios do consumo de fru-
tas e hortalicas. As pessoas ja estdo mais preocupadas
com a sua prépria saide e aparéncia fisica. Portanto,
essas campanhas devem chamar a atengdo. Lembro
que € importante usar linguagem simples e acessivel.
Além disso, a utilizagdo de humor pode ser bem-vin-
da, pois é preciso fugir do lugar comum das campa-
nhas educativas. m
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lavoura em eficacia.
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Muito mais que uma publicacao, a

Hortifruti Brasil é o resultado de pesquisas de
mercado desenvolvidas pela Equipe Hortifruti
do Centro de Estudos Avancgados

em Economia Aplicada (Cepea), do
Departamento de Economia, Administracao

e Sociologia da Esalg/USP.

As informacdes sao coletadas através do
contato direto com aqueles que movimentam
a hortifruticultura nacional: produtores,
atacadistas, exportadores etc. Esses dados
passam pelo criterioso exame de nossos
pesquisadores, que elaboram as diversas
andlises da Hortifruti Brasil.

Excelente sabor
Formato diferenciado
Elevada produtividade

Garanta maior rentabilid
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