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EDITORIAL

PARA GANHAR ESPACO NO MERCADO
INTERNACIONAL DE FRUTAS, BRASIL DEVE
APRESENTAR DIFERENCIAL COMPETITIVO

E ESTAR ATENTO AOS CONCORRENTES

Leticia Julido (esq.), Guilherme dos Santos,
Mayra Viana e Aline Soares, que contaram com

o apoio da Equipe Frutas do Hortifruti/Cepea, sao os

responsaveis da matéria de capa desta edigao.

A Uniao Europeia é o maior blo-
co importador mundial de frutas, e de-
ve continuar nos préximos anos como
principal destino das exportagoes brasi-
leiras.

Em um balanco dos dltimos 10
anos, € possivel observar que o Brasil
ndo alcancou a meta de US$ 1 bilhdo
anuais obtidos com embarques de fru-
tas frescas. Em 2011, segundo a Secex,
o Brasil exportou cerca de US$ 630 mi-
[hGes. A baixa competitividade na pro-
ducdo de frutas, em geral, perante ou-
tros importantes paises exportadores, é

a principal razdo que limita o destaque
do Brasil no cendrio externo. No am-
bito privado, o maior desafio do Pafs é
reduzir o seu custo de produgao (desde
a roga até o destino final) e ampliar a
qualidade da fruta. Na questao publica,
é ter uma politica de apoio a producéo e
comercializacdo de frutas no Pais.

Outro ponto importante é enten-
der que ha novos concorrentes no mer-
cado se consolidando e isso pode alterar
as privilegiadas “janelas de mercado”
abertas ao Brasil. Paises da Africa e o Pe-
ru, em especial, representam uma ame-
aca direta na competicdo por espago
no mercado europeu, sendo necessario
monitora-los.

A Africa do Sul tem avancado
muito nas exportacoes para a Unido
Europeia devido ao seu grande portfélio
de variedades de frutas. Outros paises
da Africa também tém se destacado,
principalmente pela vantagem logisti-
ca, o que torna seus pregos ainda mais
competitivos.

Apesar de geograficamente mais
longe que o Brasil do mercado europeu,

outro pafs que tem ganhado importan-
cia nas exportagdes de frutas para a Eu-
ropa € o Peru. Nos (ltimos anos, o Peru
se destacou como potencial produtor e
exportador de frutas. As exportagdes de
manga e uva peruanas, principalmente,
tém afetado a competigdo brasileira na
Europa. Pela latitude muito semelhante,
as condi¢des do Peru para cultivo sdo
tao favoraveis quanto as do Vale do Sao
Francisco — assim, o pais consegue abas-
tecer o mercado europeu nas mesmas
janelas que as exportagdes nordestinas
de fruta. Além disso, acordos de comér-
cio com a Europa também dinamizaram
as exportagdes peruanas para o bloco.

Mesmo com a Europa abalada
recentemente pela crise econdmico-
-financeira, é promissor o mercado de
frutas no bloco. A matéria de capa desta
edicdo mostra que das 11 frutas expor-
tadas pelo Brasil para a Unido Europeia,
somente as importagdes de maca é que
recuaram entre os triénios de 2003-05 e
2009-11 de paises fora do bloco. Resta
ao Brasil vencer seus desafios para am-
pliar a competitividade externa.
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OPINIAO

CAPA 8

Custo de producao de batata

Os resultados apresentados pela revista Hor-
tifruti Brasil sdo satisfatérios e mostram bem
a realidade dos custos vividos pelos produ-
tores de batata. Nunca havia feito uma pla-
nilha de custo detalhada, somente depois de
conhecer a feita pela revista é que dei maior
importancia a esse detalhe. Estou tentando
trabalhar no sistema de cooperativismo na
minha regido. A unido dos pequenos pro-
dutores pode fazer a diferenca na hora da

compra dos insumos, conseguindo diminuir
os custos na lavoura. Conheco o trabalho da
Hortifruti Brasil ha apenas alguns meses,
mas ja me ajudou a ter uma nova visao sobre
o assunto, me fazendo enxergar custos que
antes nem dava importancia e que podem fa-
zer muita diferenca na hora da apuragao dos
resultados na minha producao.

Benedito do Carmo Borba

Senador Amaral/MG

SECOES

Mesmo com a Europa abalada
recentemente pela crise econémico-
-financeira, é promissor o mercado de
frutas no bloco. Confira as oportunidades
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FOrRUM 41

A Hortifruti Brasil avalia as oportunidades
do mercado externo com o empresario

Luiz Roberto Barcelos, proprietario da

maior exportadora brasileira de frutas e um
dos maiores produtores de melao e melan-

cia do mundo.

HORTIFRUTI BRASIL
NA INTERNET

Acesse a versao on-line da Hortifruti Brasil
no site: www.cepea.esalq.usp.br/hfbrasil

Entre também no blog e no twitter:

www.hortifrutibrasil.blogspot.com

L1 www.twitter.com/hfbrasil
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Para que qualquer atividade empresarial tenha éxito é ne-
cessario um controle das despesas, dos custos da producao
e também das receitas. Concordo com a Hortifruti Brasil
com relacdo a confeccao de uma planilha para melhor ge-
renciar todas as fases da produgao e viabilizar os investi-
mentos. No entanto, para os pequenos produtores, é dificil
constituir reservas a fim de se precaver contra maus resul-
tados. Acredito na diversificagdo da produgdo, no contro-
le dos custos, na busca pela atualizagio tecnolégica dos
equipamentos, na racionalizagao do uso dos fertilizantes e
defensivos agricolas, na utilizagao correta das informagdes
técnicas sobre a cultura e na assessoria técnica da Emprapa
e da Emater. E importante, também, o acompanhamento
de revistas especializadas, como a Hortifruti Brasil, que,
com suas informagdes sobre custos de producdo atuali-
zadas, ajudam o produtor a um melhor planejamento. Os
produtores de batata que vém acompanhando as edicbes
da Hortifruti Brasil, e que se atentam a importancia das
informacdes sobre a necessidade de se controlar todas as
etapas da producdo por meio da confecgio de planilhas de
custos, certamente obtiveram éxito nas atividades.
Antonio José Bergamaschi Franceschina

Canoas/RS

Os resultados mostrados pela revista sdo muito préximos

da nossa realidade. Cada produtor precisa saber exata-
mente quanto custa cada hectare de batata. Nao se pode
apenas se preocupar com a “roga”, o produtor tem que ser
um pouco de tudo: agrébnomo, administrador, empresario,
etc. A cadeia produtiva da batata precisa cada vez mais de
espacos na midia como esta revista, para que sejam abor-
dados assuntos de nosso interesse. A Hortifruti Brasil vem
desempenhando um papel muito importante, publicando
matérias interessantes e de grande valia a toda a cadeia
produtiva, principalmente aos produtores.

Mauricio Bosquetto

Irai de Minas/MG

O Especial Batata mostrou com clareza a realidade da ba-
taticultura nacional. Porém, outras regides apresentam re-
alidades diferentes, como as do Parand. Agricultores relu-
tam em ter custos de produgdo detalhado ou mesmo fazer
anotagdes de despesa. Acredito na rotagdo de cultura e na
diversificagdo da propriedade para que esta se mantenha
vidvel economicamente. Seria ideal que todos os batati-
cultores pudessem compreender e utilizar a planilha de
custo de produgdo. Uma boa assessoria técnica e capaci-
dade empresarial fazem a diferenca.

Eduardo Augustinho dos Santos

Corumbatai do Sul/PR

ESCREVA PARA NOS.

Envie suas opinides, criticas e sugestdes para:
Hortifruti Brasil - Av. Centenario, 1080 - Cep: 13416-000 - Piracicaba (SP)
ou para: hfcepea@usp.br

Para receber a revista Hortifruti Brasil eletronica, acesse
www.cepea.esalq.usp.br/hfbrasil/comunidade,

faca seu cadastro gratuito e receba todo més a revista
em seu e-mail!




— AVALIACAO POR GRUPO DE FRUTAS

Mercado de frutas
na Unido Europeia:

Hd mais espago pava os produtos brasileiros?

A Unido Europeia (27 paises) é a maior importadora
de frutas em termos globais. Em 2011, gastou 7,7 bilhdes de
euros com 19 das principais frutas obtidas fora do bloco, se-
gundo dados do Gabinete de Estatisticas da Unido Europeia
(Eurostat). Desse montante, o Brasil correspondeu a 6,07%,
o equivalente a 468,9 milhdes de euros (em CIF, ou seja, va-
lor dos produtos nos portos de destino), bem menos que o
auferido por Costa Rica, Africa do Sul, Equador e Colémbia,
maiores parceiros do bloco.

Em comparagdo ao valor gasto em 2008 com a aquisi-
¢do das mesmas frutas, o bloco europeu despendeu menos
euros em 2011 por conta da crise econdmica. Sua produgdo
de frutas (incluindo meldes) também reduziu nos ultimos
anos. Consequentemente, o consumo europeu também tem
diminuido, segundo pesquisa da Associagao Europeia de Pro-
dutos Frescos (Freshfel) desde o inicio da crise econémica. O
consumo per capita de frutas frescas no bloco europeu em
2010 foi 9,4% menor frente a média dos cinco anos anterio-
res, com oferta liquida de frutas de 235 g/dia por habitante
(27 paises).

Essas informacdes confirmam a tendéncia de redugdo
do consumo de produtos considerados de “luxo”, como al-
gumas frutas importadas, em tempos de restricdes econémi-
cas. Porém, o apelo saudavel inerente as frutas, no contexto
de busca por alimentacao de qualidade, mantém positivas as
perspectivas para paises fornecedores de fora do bloco euro-
peu, como o Brasil.

Trazer reflexdes acerca do desempenho da fruta brasi-
leira no mercado europeu nos Ultimos anos, em paralelo a
situagdo dos principais paises concorrentes, é o objetivo desta
edicdo da Hortifruti Brasil. Mais precisamente, é analisado o
desempenho das 11 principais frutas da pauta de exportagdo
brasileira: uva, meldao, manga, macgd, banana, lima 4cida tahi-
ti, mamao, melancia, laranja, figo e abacate. Juntos, esses 11
produtos corresponderam a nada menos que 99% do valor
total obtido pelo Brasil com exportagdo de frutas no dGltimo
ano, segundo dados da Secretaria de Comércio Exterior (Se-
cex). Nesse portfélio de frutas, a Unido Europeia € o principal
destino de todas elas.

Uma boa base de dados para se entender o comércio de
cada fruta com os europeus € a série anual de importagdo dis-
ponibilizada pela Comunidade Europeia por meio do Export
Helpdesk. Os dados de importagdo provenientes de paises fo-
ra do bloco, foram agrupados em trés triénios consecutivos:
2003-05, 2006-08 e 2009-11.

O principal fator de andlise foi o ganho ou a perda de
participagdo brasileira na importagdo europeia de cada uma
das 11 frutas comparativamente a outros relevantes paises for-
necedores.

Aproveitar esse mercado biliondrio é desafio para pa-
ises produtores de frutas em todo o mundo. Resta a ddvida:
o Brasil, com seu potencial de produzir grande variedade de
frutas ao longo de praticamente todo o ano, poderia ter maior
destaque no fornecimento de frutas a Unido Europeia?

Nas paginas seguintes, estd o desempenho das exportacdes para a Unido Europeia das 11 frutas selecionadas.
Esses produtos sdo agrupados de acordo com a classificacdo do Centro para a Promogao de Importacoes (CBI)
de paises em vias de desenvolvimento, do Ministério dos Negdcios Estrangeiros da Holanda. Os grupos sdo os
seguintes: frutas de entressafra (uva, meldo, maca, laranja e melancia), frutas tropicais (banana, manga e
abacate) e frutas exéticas (lima acida tahiti, mamao e figo).

Frutas de em‘ressaﬁ'a

Frutas produzidas pela Europa e im-
portada de paises fora do blo-
co durante a sua entressafra.

Fruta ndo produzidas pelo
bloco, mas ja fazem parte
da mesa do europeu.

Frutas exdticas

Frutas menos comuns ou
relativamente novas no

mercado europeu. Paj.
8 24
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FRUTAS DE ENTRESSAFRA
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x, Nas paginas a seguir, ha a andlise do
mercado de cada fruta de entressafra (na
Unido Europeia) exportada pelo Brasil. Ape-
sar de ndo serem exportadas pelo Brasil, pera
e morango também estdo entre as que se en-

quadram neste segmento. As condigdes cli-
méticas nos principais paises produtores eu-
ropeus influenciam no volume ofertado, na
duracdo da entressafra e, consequentemente,
na demanda por produtos importados.

PARA ONDE MAIS E DESTINADA
NOSSA FRUTA DE ENTRESSAFRA?

Mercados como Rissia e Oriente Médio sao conside-
rados potenciais parceiros para as frutas brasileiras. Por en-
quanto, porém, os envios brasileiros estdo bastante concen-
trados na Unido Europeia e, em alguns casos, aos Estados
Unidos.

O envio da uva brasileira é mais importante para a
Unido Europeia, mas também os Estados Unidos sdo um
importante destino. Somados, os envios a esses mercados
ficaram em torno de 95% no triénio 2009-11. Isso mostra
que o Brasil ndo estd diversificando seus parceiros, o que,
por sua vez, refletiria em relacionamento consolidado entre
atuais fornecedores e importadores.

Com relagdo as oportunidades de mercado para a uva
brasileira, a dificuldade na Europa é competir com os outros
grandes fornecedores. Em relagdo a América do Norte, a
dificuldade se encontra no calendario de producéo. A Cali-
férnia tem apostado na mudanca da produgdo de thompson
para variedades mais tardias, e a colheita tem se estendido
até novembro, coincidindo com a oferta de uvas brasileiras.
Por outro lado, paises do Oriente Médio e a Russia sdo con-
siderados promissores para a uva e também para algumas
outras frutas. Mas, por enquanto, ainda ndo se figuram gran-
des compradores da uva nacional.

No caso do melao, cerca de 98% da exportagdo bra-
sileira é para a Unido Europeia. O Pafs pouco envia, entdo,
aos Estados Unidos, sendo que os singelos embarques ao
pais concentram-se praticamente nas maos de uma s6 em-
presa. Com fortes concorrentes, além da producao do estado
da Califérnia, o Brasil ndo vé muitas oportunidades naquele
mercado. A Asia e o Oriente Médio também nio tém mos-
trado, por enquanto, grande interesse pela fruta brasileira.
Nesse cendrio, as principais oportunidades estio mesmo no
fornecimento do meldo ao bloco europeu. O maior desafio
dos exportadores brasileiros é manter o preco competitivo,
para que ndo haja novos entrantes no principal periodo das
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vendas nacionais.

Para a maca, alcancar novos mercados também é um
desafio, mas ja tem havido maior diversificagao de parcei-
ros. A Unido Europeia, que era o destino de 93,8% da ex-
portagdo brasileira em 2003-05, teve participacio de 82%
no Gltimo triénio. Entre os paises que vém ganhando espago
na pauta brasileira de exportagdes e surgindo como alterna-
tiva para exportadores brasileiros se destacam Bangladesh,
Rdssia e Emirados Arabes Unidos. A Rdssia também é um
pais que apresenta forte demanda pela fruta e que, devido
as condigoes climaticas nem sempre favoraveis ao cultivo,
tem que intensificar suas importagdes de maga no primeiro
semestre. De modo geral, Asia e Oriente Médio sio vistos
como parceiros adicionais, absorvendo uma parte da oferta
que ndo encontraria espago na UE. Além disso, as menores
exigéncias desses mercados em termos fitossanitarios e de
certificacdes também os tornam interessantes como opgao
de escoamento.

Pelos mesmos motivos da macd, a laranja brasileira
tem visto o Oriente Médio e a Asia como um atraente desti-
no das frutas. No entanto, sdo apenas parceiros adicionais;
a Unido Europeia deve se manter como maior comprador da
laranja brasileira.

No caso da melancia, as exportagdes brasileiras sao
mesmo centradas na Unido Europeia, mercado responsavel
por aproximadamente 95% dos envios, em receita. O se-
gundo principal destino da melancia brasileira é a Argen-
tina, que recebe basicamente frutas dos estados de Goids
e Minas Gerais. Com objetivo de aumentar ainda mais as
vendas ao bloco europeu, produtores de melancia, assim
como os de meldo, devem continuar ofertando a fruta a
valores competitivos. Aproveitar ao maximo o periodo de
janela favoravel (segundo semestre), justamente quando a
fruta produzida no Nordeste apresenta melhor qualidade,
continua sendo a estratégia mais segura para esse mercado.
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MERCADO EUROPEU SEGUE

RECEPTIVO AO MELAO BRASILEIRO

Paises da Unido Europeia estdo entre os principais
consumidores de meldo do mundo. Espanha, Itilia e Franga
sdo também grandes fornecedores da fruta. Porém, com a
leve queda de produgdo desses paises entre 2003 e 2010,
segundo dados da FAO, os gastos com a importacdo da fruta
aumentaram. Entre os triénios 2003-05 e 2009-11, a impor-
tagao cresceu expressivos 31,2%.

O Brasil é atualmente o maior fornecedor de meldo pa-
ra a Europa fora do bloco. A participagao, que era ja era de
quase 40% em 2003-05, passou para 42,6% em 2009-11.
O Pais é beneficiado pela janela favoravel de exportagdo.
Consegue colher e embarcar a fruta no periodo da entressa-
fra espanhola: de agosto de um ano até margo do seguinte.

Entre os principais concorrentes do Brasil, destacam-
-se os paises da América Central (Costa Rica, Honduras e
Panama), que ofertam no final dos embarques brasileiros. Po-
rém, estes também se dedicam a abastecer o mercado norte-
-americano, enquanto o Brasil vende basicamente ao bloco
europeu.

A Costa Rica, que concentra seus envios no primeiro
semestre, detinha o segundo lugar no ranking de importa-
¢bes europeias no primeiro triénio 2003-05. Porém, perdeu
posicdo para Marrocos, que tem mostrado potencial para
crescer ainda mais. Por ser proximo da Europa e ter clima
predominantemente quente e seco, favoravel a produgdo de
meldo, tem atraido até mesmo produtores da Espanha, que
se dedicam a essas lavouras na entressafra europeia. Em rela-
¢do ao Brasil, ainda ndo representa ameaga, visto que a fruta
marroquina é colhida a partir do inicio do ano, quando o

1 Brasil 78,4 39,3% 118,7
2 Marrocos 39,5 19,8% 46,9
3 Costa Rica 44,4 22.2% 44,4
4 Honduras 4,6 2,3% 10,5
5 Panama 9,3 4,6% 12,5
Outros 23,4 11,7% 32,4

Total 199,5 100,0% 265,4

Fonte: Export Helpdesk

@ Por Guilherme Ramalho dos Santos, Mayra Monteiro Viana e Leticia Julido

Rio Grande do Norte/Ceara ja esta reduzindo os envios. Em
Senegal, também tem havido investimentos, inclusive por
parte de empresas brasileiras, mas sua participagdo ainda é
bastante timida.

Quanto a Honduras, foi o pais que registrou maior au-
mento relativo nos gastos europeus nos periodos analisados.
O crescimento das importagdes do bloco provenientes de
Honduras foi de quase 400%. Sua participagao, hoje pouco
inferior a 9%, ainda pode crescer. Um dos pontos favoraveis
deste pais é que consegue enviar a fruta por um periodo mais
prolongado do que outros ofertantes da América Central.

Ja o Panama é um caso a parte no setor de meldo. Ao
serem analisados os dados da FAO, constata-se grande salto
na produgdo do pais no ano de 2004. Porém, a partir de
2008, esses nimeros reduziram significativamente. Entre os
principais motivos, estiveram a dificuldade de produtores lo-
cais em obter crédito e o redirecionamento dos investimentos
de produtores locais para outras culturas. Outro grande pafs
produtor de meldo é o México, mas este abastece somente
o mercado norte-americano. Com fortes concorrentes, além
da producdo do estado da Califérnia, o Brasil ndo vé muitas
oportunidades naquele mercado.

A Asia e o Oriente Médio também nao tém mostra-
do, por enquanto, grande interesse na fruta brasileira. Nesse
cendrio, as principais oportunidades estio mesmo no forne-
cimento do meldo ao bloco europeu. O maior desafio dos
produtores brasileiros é manter o preco competitivo no ce-
nario internacional, para que ndo haja novos entrantes no
principal periodo da exportacao nacional.

44,7% 111,6 42,6% 42,4%
17,7% 49,1 18,8% 24,5%
16,7% 42,2 16,1% -4,9%
4,0% 22,7 8.7% 392,9%
4,7% 6,8 2,6% -26,3%
12,2% 29,3 11,2% 25,1%
100,0% 261,7 100,0% 31,2%

Obs: Cddigo considerado para o melao: 08071900. Valores importados pela UE fora do seu bloco.

! Média dos anos de 2003 a 201 |
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APESAR DA ELEVADA PRODUGAO, EXPORTAGOES BRASILEIRAS

DE LARANJA IN NATURA NAO SAO EXPRESSIVAS

*-+-® Por Caroline Ochiuse Lorenzi, Mayra Monteiro Viana e Leticia Julido

O Brasil é o maior produtor mundial de laranja, com
destaque para o estado de Sdo Paulo, mas as exportagdes
da fruta fresca nacional sdo pequenas. O foco da producao
é mesmo a industria de sucos citricos e o mercado domés-
tico de fruta in natura. Além disso, o Brasil produz pouco
volume de variedades mais aceitas no mercado externo,
como as laranjas de umbigo (navel), similares a laranja baia
nacional. Outro fator que limita consideravelmente as ven-
das externas da fruta sdo barreiras fitossanitarias, principal-
mente as referentes a pinta preta. Assim, é necessdrio que o
pomar seja conduzido conforme as exigéncias internacio-
nais, inclusive em acordo com protolocos de seguranga do
alimento, como o GlobalG.A.P.

No passado, havia mais produtores interessados em
atender o mercado europeu, mas ndo se observou avango
nesse sentido. Devido as dificuldades logisticas e questdes
fitossanitarias, hoje o embarque esta limitado a praticamen-
te uma empresa, com produgdo no estado de Sdo Paulo.
No ultimo triénio (2009-11), os gastos com importagao eu-
ropeia da laranja brasileira recuaram 28% em comparagao
ao triénio 2006-08.

Com excegao do Egito, no mesmo periodo, a Unido
Europeia também reduziu suas compras de laranja para os
demais fornecedores fora do bloco europeu. De qualquer
forma, é preciso que as oportunidades existentes na Unido
Europeia sejam avaliadas, podendo haver chances de que
a fruta brasileira ganhe mais importancia naquele mercado.
Segundo o relatério do Departamento de Agricultura dos
Estados (USDA), publicado em junho, a respeito do consu-

mo europeu de laranja fresca, o destaque é a Espanha. O
consumo em 2010 foi mais de 21 quilos de laranja fresca
por habitante/ano, representando 20% do total de frutas
consumido na Espanha.

Assim como as demais frutas de entressafra (europeia),
ha maior espago quando os paises do bloco nao estao co-
lhendo. No caso da laranja, o destaque é a entressafra na
Espanha — principal fornecedora da Unido Europeia —, que
vai de junho a outubro. Esse é justamente o periodo em que
o Brasil oferta laranja de meia-estacdo, como a variedade
pera.

Porém, de junho a outubro, o maior fornecedor de
fora do bloco, a Africa do Sul, também estd em colheita.
Outros importantes fornecedores ao bloco sdo paises do
norte da Africa (Marrocos e Egito) e os vizinhos sul-ame-
ricanos Argentina e Uruguai. O calendario de exportacao
de Marrocos e Egito vai de outubro a maio. A Argentina e o
Uruguai ofertam na entressafra desses paises, iniciando em
maio e finalizando em outubro.

Ao contrério do Brasil, a Africa do Sul ganhou espaco
no mercado europeu de modo expressivo no periodo ana-
lisado. No primeiro triénio (2003-05), esse pais era respon-
savel por 36,1% das compras da fruta pelo bloco. Ja no dl-
timo periodo (2009-11), esse percentual saltou para 45,3%.
Esse avanco pode ter sido motivado pelo leque de varieda-
des que produz e que atendem a preferéncia do europeu.
Além disso, em comparagdo aos paises sul-americanos, a
Africa do Sul apresenta vantagem logistica, o que torna seus
precos mais competitivos.

Evolucao dos valores gastos pela UE com importacao de laranja por triénio
(em milhoes de euros - valores nominais - CIF)

Triénio 2003-05 Triénio 2006-08 Triénio 2009-11

Variacao
rticipacao| (2009-11 x 2003-05)

H

1 Africa do Sul 146,2 36,1% 227,8 44,1% 215,2 45,3% 47,2%
2 Marroco 71,0 17,5% 63,3 12,3% 48,8 10,3% -31,2%
3 Egito 32,7 8.1% 49,7 9,6% 62,9 13,3% 92,6%
4 Argentina 33,3 8.2% 51,2 9,9% 44,6 9,4% 34,1%
7 Brasil 13,7 3,4% 15,7 3,0% 11,3 2,4% -16,9%
Outros 108,7 26,8% 108,7 21,1% 91,9 19,4% -15,5%

Total 405,5 100,0% 516,5 100,0% 474,8 100,0% 17,1%

. e Participacao | Ll Participacao | CEller Participaca
importado importado importado

Fonte: Export Helpdesk

Obs: Cédigo considerado para a laranja: 0805 1000. Valores importados pela UE fora do seu bloco.

! Média dos anos de 2003 a 201 |
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AUMENTA A IMPORTACAO EUROPEIA DE MELANCIA

E BRASIL PODE GANHAR MERCADO

@ Por Guilherme Ramalho dos Santos, Mayra Monteiro Viana e Leticia Julido

A Unido Europeia, grande mercado consumidor de
melancia, também conta com elevada producdo local.
Segundo dados da FAO, a produgdo em 2010 foi apro-
ximadamente 2,6 milhdes de toneladas, sendo boa parte
cultivada na Espanha. Porém, essa quantidade é bem infe-
rior a de anos anteriores. Em comparagdo com 2003, por
exemplo, a produgdo de 2010 foi 18,9% menor.

Essa reducdo da oferta europeia, combinada com
uma demanda predominantemente firme, tem aberto
oportunidades para as frutas de paises de fora do bloco,
sobretudo na entressafra espanhola. Entre os triénios de
2003-05 e 2006-08, a importagdo do bloco quase dobrou
em valor — o aumento foi de 93%. Entre os periodos de
2006-08 e 2009-11, o montante se elevou em 7%, o que é
considerado alto tendo em vista a crise econdmica. Dessa
forma, o mercado para esta fruta é promissor, e o Brasil
pode continuar ganhando espago.

Costa Rica, Panama e Brasil sdo os trés principais for-
necedores ao bloco, sendo que a colocagdo desses paises
no ranking de importagao fora do bloco se alternou no de-
correr dos triénios. Apenas o Brasil, no periodo analisado,
nado chegou a ocupar o primeiro lugar. De qualquer forma,
o Pais viu sua participagdo na UE, em gastos, crescer de
16,3% em 2003-05 para 18,7% em 2009-11.

O calendério de exportagdes de melancia brasileira
é muito semelhante ao de meldo, ocorrendo de agosto de
um ano até margo do seguinte — entressafra espanhola.
Apesar de a producdo de melancia estar espalhada por
todo o Brasil, a fruta destinada a exportagao € cultivada no

polo do Rio Grande do Norte/Ceara. No geral, os mesmos
produtores que se dedicam a produgdo de meldo sdo os
que produzem e exportam melancia. As variedades sdo
menores que as mais conhecidas pelos brasileiros e sem
semente.

Costa Rica e Panama normalmente ofertam ao bloco
no periodo de janeiro a abril, coincidindo apenas com o
término da temporada brasileira. Panama chegou a ser o
maior fornecedor no triénio de 2006-08, mas perdeu par-
ticipagdo no seguinte. A limitagdo aos embarques ocorreu
porque aquele pafs reduziu o cultivo de melancia a partir
de 2008, conforme dados da FAO, ao mesmo tempo em
que a Costa Rica elevou os envios.

A Tunisia e a Turquia exportam melancia entre os
meses de abril e julho, periodo em que ndo ha embar-
ques brasileiros. A Tunisia vem ganhando importancia e
ja aumentou seu market share de 3,5% em 2003-05 para
7,4% em 2009-11. Ja a Turquia perdeu espago, passando
de 14% de participacdo para 5,7% no mesmo periodo.

As exportac¢des de melancia do Brasil ttm como foco
a Unido Europeia. A Argentina é o segundo maior compra-
dor da fruta brasileira. Porém, neste caso, a melancia tem
como origem os estados de Goias e de Minas Gerais.

Com o cendrio europeu favoravel a essa fruta, ex-
portadores de melancia, assim como de meldo, devem
continuar ofertando a valores competitivos. E preciso
aproveitar, também, o periodo de janela favoravel (segun-
do semestre do ano), época em que a fruta produzida no
Nordeste apresenta qualidade mais favoravel.

Evolucao dos valores gastos pela UE com importacao de melancia por triénio
(em milhoes de euros - valores nominais - CIF)

Triénio 2003-05 Triénio 2006-08 Triénio 2009-11

H 1
L) . Valor Participacao | Valor Participacao| Valor Participacdo | (2009-11 x 2003-05)
importado importado importado
7,7

Variacao

1 Costa Rica 22,1% 11,8 17,6% 16,7 23,3% 118,7%
2 Panama 54 15,5% 14,2 21,1% 14,1 19,6% 162,9%
3 Brasil 57 16,3% 13,8 20,6% 13,5 18,7% 137,6%
4 Turquia 4,8 14,0% 6,1 9,1% 4,1 5,7% -15,7%
5 Tunisia 1.2 3,5% 5,0 7,4% 53 7,4% 335,8%
Outros 9,9 28,6% 16,2 24,2% 18,2 25,3% 83,7%

Total 34,7 100,0% 67,2 100,0% 71,9 100,0% 107,5%

Fonte: Export Helpdesk

Obs: Cédigo considerado para a melancia: 08071 100. Valores importados pela UE fora do seu bloco.

! Média dos anos de 2003 a 201 |
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BRASIL PERDE POSICAO NAS

IMPORTACOES EUROPEIAS DE UVA

.8 Por Aline Fernanda Soares e Isabella Lourencini

A demanda por uva proveniente de paises de fora
da Unido Europeia esta aumentando. Mesmo com a crise
econdmica nos anos mais recentes, o bloco estd importan-
do mais uva. Um fator que explica essa tendéncia é que,
em geral, os trés maiores produtores europeus — Italia, Es-
panha e Grécia — diminufram a drea e a oferta de uva de
mesa de 2003 a 2010, de acordo com os dados da FAO.
Essa reducdo da participagdo dos produtores europeus de
uva deve-se ao aumento dos custos de produgio e a maior
concorréncia com outros fornecedores fora do bloco.

No dltimo triénio, os trés maiores fornecedores de
uva de fora do bloco foram Africa do Sul, Chile e Egito.
Os dois primeiros enviam uva para a Europa no primeiro
semestre do ano, e este é o periodo mais favoravel ao se
levar em conta que € baixo o volume de uva produzida no
préprio bloco. Ja o Egito atua principalmente em junho e
julho, periodo intermedidrio, que coincide com o final do
calendério dos dois principais ofertantes fora do bloco e
com o inicio da safra europeia.

O calendario de exportacio da Africa do Sul e do
Chile nao afeta diretamente o desempenho do Brasil, que
envia a fruta entre os meses de setembro e novembro, po-
dendo se estender até dezembro. Os concorrentes do Pais
sao os proprios europeus €, mais recentemente, o Peru.

Normalmente, a oferta de paises europeus ocorre de
julho a novembro. O primeiro pais a ofertar é a Espanha,
com pico de exportagdo para paises do bloco em agosto.
J4 a Itdlia e a Grécia enviam maiores volumes em setem-
bro e outubro. Assim, o Brasil tem maiores oportunidades

de embarque ap6s o més de outubro.

Entre os triénios 2003-05 e 2006-08, o Brasil ganhou
mercado no bloco por conseguir ofertar a fruta apds a co-
lheita europeia. O clima predominantemente seco, com-
binado ao uso de irrigagdo, permite que o Nordeste colha
fruta de qualidade no dltimo trimestre do ano. Porém, ndo
hd perspectivas de incremento das exportagdes brasilei-
ras nos préximos anos. Um dos motivos é o aquecimento
do consumo interno, que tem absorvido parte da oferta
antes destinada ao mercado externo, tendéncia que deve
se manter. Outro limitante das exportagdes do Pais é a di-
ficuldade de reducao de custos para ser mais competitivo
frente aos concorrentes. Os principais investimentos sdo
em novas variedades, que apresentam custos de produgao
mais baixos e podem contribuir para a recuperagdo da
competitividade brasileira.

O ganho da importancia de novos concorrentes tam-
bém deve ser monitorado pelo setor. Nos Gltimos anos, o
Peru se destacou como potencial produtor e exportador
de uva. O pais tem condigdes de abastecer a Europa de
novembro a janeiro, coincidindo com os dois primeiros
meses da janela brasileira. Pela latitude muito semelhante,
as condigdes do Peru para cultivo sdo tao favordveis quan-
to as do Vale do Sao Francisco — a Uinica grande vantagem
da uva brasileira seria a maior proximidade com a Europa.
No geral, a fruticultura peruana tem se expandido também
pelos crescentes investimentos, internacionais e do gover-
no, que tém favorecido a competitividade e a profissiona-
lizagdo dos produtores locais.

Evolucao dos valores gastos pela UE com importacao de uva por triénio

(em milhoes de euros - valores nominais - CIF)

H

Triénio 2003-05 Triénio 2006-08 Triénio 2009-11

Variacao
articipacao | (2009-11 x 2003-05)

1 AfricadoSul|  257,7 37,2% 302,9
2 Chile 176,8 25,5% 262,4
3 Brasil 58,7 8,5% 103,4
4 Egito 26,6 3,8% 55,8
5 Argentina 39,7 5,7% 47,2
9 Peru 7.6 1,1% 16,2
Outros 133,3 19,2% 165,5

Total 692,8 100,0% 937,0

Valor S Valor L Valor L
: Participacao | Participacao| P
importado importado importado

32,3% 331,4 32,7% 28,6%
28,0% 278,1 27,4% 57,3%
11,0% 78,4 7,7% 33,6%
6,0% 91,8 9,1% 244,7%
5,0% 41,5 4,1% 4,7%
1.7% 44,6 4,4% 486,8%
17,7% 1921 19,0% 44,1%
100,0% 1013,3 100,0% 46,3%

Fonte: Export Helpdesk

Obs: Cédigo considerado para a uva: 08061010. Valores importados pela UE fora do seu bloco.

! Média dos anos de 2003 a 201 |
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OPORTUNIDADES COM A EXPORTACAO DA MACA BRASILEIRA

DEPENDEM DA OFERTA DO BLOCO EUROPEU

*---® Por Guilherme Ramalho dos Santos, Leticia Julido e Mayra Monteiro Viana

Os paises europeus sdo grandes produtores de magg,
com destaque para Polonia, Itdlia e Franga. A colheita local
ocorre no segundo semestre, e as compras de maca de pai-
ses fora do bloco se dao basicamente no primeiro semestre.
E neste periodo, justamente, que paises do Hemisfério Sul
colhem e exportam.

As oportunidades para exportagdo ao bloco dependem
do desempenho da safra dos paises do continente. Se a safra
tiver boa qualidade e volume alto, os estoques se mantém
elevados ao longo do ano, e sdo importadas menos frutas.
Além dessa restricao, de acordo com as andlises realizadas,
o setor foi um dos que mais sentiu o impacto da crise econo-
mica de 2008. No (ltimo triénio (2009-11), todos os pafses
exportadores de maga de fora do bloco registraram recuos
expressivos em seus envios, enquanto a produgdo de maga
europeia seguiu estavel no periodo.

Além da sazonalidade da importagao, limitada a en-
tressafra do bloco, no periodo em que o Brasil exporta en-
frenta a concorréncia direta de paises vizinhos, como Chile
e Argentina, e também Nova Zelandia e Africa do Sul. Os ca-
lendérios de exportagdo desses paises do Hemisfério Sul sao
muito semelhantes — se concentram no primeiro semestre. O
Chile foi o pais que mais se destacou no periodo analisado.
Mesmo com reducao nos valores gastos com importagdes, o
pais assumiu a primeira colocacdo no ranking europeu em
2006-08, ultrapassando a Nova Zelandia.

Os gastos do bloco europeu com a maga brasileira
diminuiram 36% em valor entre o primeiro e Gltimo trié-

nios analisados (2003-05 e 2009-11), mas o Brasil ainda se
mantém como quinto maior fornecedor de maga a Unido
Europeia. Ja a Argentina (quarta colocada no ranking) vem
perdendo espago a cada triénio.

Nos dltimos anos, as exportagdes brasileiras tém recu-
ado. Em paralelo a crise externa, o mercado doméstico es-
teve mais atrativo, com o crescimento econdmico brasileiro
e consequente expansdo do potencial de consumo. Outro
aspecto que também prejudicou os embarques no dltimo tri-
énio foi o impacto do clima, principalmente granizos e gea-
das, sobre o volume e a qualidade das frutas do Sul do Pais.

A produgdo nacional estd concentrada nas regides de
Sao Joaquim e Fraiburgo (SC) e Vacaria (RS). Oportunidades
para o Brasil ampliar suas exportagdes ao bloco europeu,
que ja é seu principal “cliente”, existem. Uma das maneiras
seria o aproveitamento de nichos de mercado ja explorados
pelos concorrentes, como magas organicas — exportadas pe-
lo Chile, Argentina e Nova Zelandia.

Outra forma seria a diversificagdo das variedades aqui
produzidas. Existem, pelo menos, 20 diferentes variedades
comerciais de maga no mundo (em consulta no AMS/USDA,
foram encontradas 53, mas algumas sdo pouco expressivas),
mas o Brasil tem mais de 90% da area com as cultivares gala
e fuji. O Pais produz apenas em escala reduzida variedades
como braeburn e pink lady, que também poderiam ser ex-
portadas por terem boa resisténcia. Atualmente, algumas ins-
tituicdes, como Embrapa e Epagri, ja investem em pesquisas
com outras cultivares, adaptando-as ao clima brasileiro.

Evolucao dos valores gastos pela UE com importacao de maca por triénio

(em milhoes de euros - valores nominais - CIF)

H

Triénio 2003-05 Triénio 2006-08 Triénio 2009-11

Variacao
rticipacao| (2009-11 x 2003-05)

1 Chile 147,4 20,3% 183,5
2 Nova Zelandia 207,1 28,5% 173,1
3 Africa do Sul 143,6 19,8% 138,4
4 Argentina 75,2 10,4% 81,2
5 Brasil 66,5 9,2% 67,9
Outros 85,7 11,8% 80,4

Total 725,5 100,0% 724.6

Valor s Valor s Valor s
. Participacao | Participacao| Pa
importado importado importado

25,3% 130,7 27,7% -11,3%
23,9% 126,5 26,8% -38,9%
19,1% 90,7 19,2% -36,8%
11,2% 43,6 9,2% -42,1%
9,4% 42,6 9,0% -36,0%
11,1% 38,6 8.2% -55,0%
100,0% 472,7 100,0% -34,9%

Fonte: Export Helpdesk

Obs: Cédigo considerado para a maga: 08081000 de 2003 a 2004 (nesses anos, podem conter dados de maga para cidra, mas pouco representativos,

menos de |%); 08081080 de 2005 a 201 I.

' Média dos anos de 2003 a 201 |. Valores importados pela UE fora do seu bloco.
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A banana é a fru-
ta tropical que ja tem
mercado consolidado

na Europa. A taxa de
crescimento do volume
importado de banana es-
ta se reduzindo gradati-

vamente. Para que siga em
crescimento, estudos indicam
a necessidade de ofertar frutas com protocolos de certifi-

FRUTAS TROPICAIS

cacdo adicionais, como os de frutas organicas ou prove-
nientes de sistemas sustentaveis (socioambiental). Em ge-
ral, a demanda por esta categoria de produtos é mais forte
em paises da Europa ocidental, como Holanda, Alemanha
e Franga, e alguns do sul europeu.

O destaque dos envios nacionais para o bloco euro-
peu é a banana e manga. No entanto, o abacate é outra
fruta que tem sido muito exportados pelo Brasil, apesar
da menor proporgao do que os envios das demais frutas
tropicais.

DEMANDA POR ABACATE AUMENTA E BRASIL
TEM POTENCIAL PARA APROVEITAR ESSE MERCADO

Por Leticia Julido e Mayra Monteiro Viana

O abacate apresenta demanda em ascensdo na Unido
Europeia. Esse consumo € reflexo de campanhas promocionais
que tém sido feitas em toda Europa pela Africa do Sul, Chile,
Israel e, mais recentemente, Peru, segundo relatério da Agén-
cia dos Estados Unidos para o Desenvolvimento Internacional
(USAID). O apelo recai sobre os beneficios que o abacate pode
trazer a satde. Por enquanto, o Brasil ainda nao faz parte do
grupo de paises envolvidos na promogao da fruta. O Pais é o
oitavo maior fornecedor de frutas fora do bloco para a Unido
Europeia.

Para ganhar mais espaco no mercado europeu de abaca-
te, é necessario que brasileiros estejam atentos as oportunida-
des. A maior consumidora dessa fruta na UE € a Franga. Segun-
do o CBI, as melhores oportunidades estdo nos paises do norte
e oeste da Europa, além dos novos membros do bloco no leste

europeu. Em contraste, na Espanha, Italia, Grécia e Irlanda, a
demanda deve se estabilizar ou crescer lentamente.

Por outro lado, é preciso ficar atento aos entraves. Os en-
vios do Brasil sdo feitos principalmente de marco a agosto. O
inicio dos embarques brasileiros ao bloco coincide com o final
dos envios do Chile e de Israel, que exportam de outubro de
um ano a abril/maio do préximo. A partir de maio, os pregos do
abacate sdo ligeiramente mais baixos, ja que a oferta é maior.
Neste periodo, o Brasil concorre com os principais fornecedo-
res, Peru e Africa do Sul, que ofertam principalmente de maio
a setembro. Assim, o desempenho do Brasil € dependente das
condigBes dos demais fornecedores. Aos exportadores nacio-
nais, cabe acompanhar de perto as oportunidades que podem
surgir em decorréncia de quebras de safras ou alteragao do ca-
lenddrio dos concorrentes.

Evolucao dos valores gastos pela UE com importacao de abacate por triénio

(em milhoes de euros - valores nominais - CIF)

H

Triénio 2003-05 Triénio 2006-08 Triénio 2009-11

Variacao
rticipacao  (2009-11 x 2003-05)

: Vet Participacao | CEllE Participacao| Ll Participaca
importado importado importado

1 Africa do Sul 54,9 28,0% 55,9 22,8% 55,1 19,0% 0,4%
2 Peru 21,5 11,0% 55,2 22,6% 83,1 28,7% 286,5%
3 Israel 44,7 22,9% 47,1 19,2% 51,3 17,7% 14,8%
4 Chile 17,4 8,9% 38,3 15,6% 56,9 19,6% 227,0%
8 Brasil 1.3 0,6% 2,4 1,0% 3,6 1.2% 176,9%
Outros 56 28,6% 45,8 18,7% 39,7 13,7% -29,1%

Total 195,8 100,0% 2447 100,0% 289,7 100,0% 48,0%

Fonte: Export Helpdesk

Obs: Cddigo considerado para o abacate: 080440000. Valores importados pela UE fora do seu bloco.
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O Brasil é o maior fornecedor de manga para os paises
da Unido Europeia. Os embarques ao bloco ocorrem o ano
todo, sendo mais intensos no segundo semestre, quando a
oferta nacional aumenta. Neste periodo, a fruta é exportada
também para os Estados Unidos, segundo comprador da
manga brasileira.

A principal regido exportadora de manga do Brasil é o
Vale do Sao Francisco (BA/PE). O clima quente e seco com-
binado a sistema de irrigacao garante mangas de qualidade
praticamente o ano todo. Assim, o Vale consegue suprir o
mercado europeu de manga durante o ano inteiro, o que
estimulou o habito de consumo entre europeus.

O maior desafio para exportadores é o fornecimento
de variedades menos fibrosas, que sdo mais demandadas.
Das produzidas pelo Brasil, as cada vez mais procuradas
pelos europeus sdo a palmer, keitt e kent, de modo que
a tradicional tommy atkins estd perdendo espaco. Progres-
sivas trocas de variedade ja sdo observadas no Vale, mas
ainda ha predominio da tommy.

O pafs que tem se destacado com forte ganho de
participagcdo no mercado europeu é o Peru. Sua oferta a
UE ocorre geralmente de outubro de um ano a janeiro do
préximo e, quando entra naquele mercado, pressiona a co-
tacdo da fruta brasileira. Por isso, é importante que expor-
tadores brasileiros estejam sempre atentos ao desempenho
peruano. Na média de 2003-05, o market share do Peru era
de 11,5%; ja em 2009-11, chegou a 20,7%.

Ja Israel enfrenta concorréncia tanto do Brasil quanto
do Peru no seu periodo de embarques, o que torna extrema-

1 Brasil 75,5 38,5% 90,4

2 Peru 22,5 11,5% 42,3

3 Israel 17,9 9,1% 27,6

4 Paquistao 13,1 6,7% 17,3

Costa do

5 ' 13,8 7,.0% 16,6
Marfim

Outros 53,4 27.2% 66,8

Total 196,3 100,0% 261,1

Fonte: Export Helpdesk

BRASIL E MAIOR EXPORTADOR DE MANGA A UE,
VIAS MANTER! PARTICIPAGAG) E UM DESAFIO

Por Ana Beatriz Fernandes Barbosa, Mayra Monteiro Viana e Leticia Julido

mente complicada a comercializagdo da manga israelense
no mercado europeu. O pais perdeu posi¢do para o Paquis-
tao, passando de terceiro para quarto maior fornecedor no
periodo mais recente. Uma reagdo de produtores israelen-
ses tem sido o investimento em qualidade e a implantagdo
de pomares de manga shelly, variedade menos fibrosa.

Também no Paquistdo o investimento em qualidade
tem sido uma prioridade. Nesse sentido, desde 2009, o go-
verno paquistanés tem apoiado programas de auxilio a co-
mercializagdo e difusdo de informagdes aos produtores. O
Paquistdo oferta em um curto perfodo (maio a junho) para a
Unido Europeia e tem como outros importantes mercados a
india e a Coréia do Sul.

A Costa do Marfim oferta manga na Unido Europeia
entre abril e julho. Apesar de ser um periodo de janela fa-
voravel, seu desempenho como exportador é dependente
das questdes politico-econdmicas locais. Em 2011, por
exemplo, desentendimentos politicos causaram embargo
nos portos e bloqueio do sistema bancario no periodo dos
embarques, fazendo com que a quantidade de manga ex-
portada diminuisse 13,72% em relagdo ao ano anterior. Es-
ses problemas afetam a confianga do importador europeu,
que fica receoso em fechar contratos.

O cendrio de Israel, Paquistdo e Costa do Marfim
acabam favorecendo a manutencdo do bom ritmo dos en-
vios brasileiros para a Unido Europeia. Quanto aos Esta-
dos Unidos, o Brasil tem menos oportunidades, dado que
aquele mercado é dominado pelo México e Equador, além
do Peru.

34,6% 100,1 37,9% 32,6%
16,2% 54,7 20,7% 142,7%
10,6% 15,9 6,0% -11,3%
6,6% 16,8 6,4% 28,7%
6,4% 10,6 4,0% -22,9%
25,6% 65,8 24,9% 23,1%
100,0% 263,9 100,0% 34,5%

Obs: Cédigo considerado para a manga: 08045000 (podem conter dados referentes a goiabas e mangostdes).Valores importados pela UE fora do seu bloco.
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BANANA E A FRUTA TROPICAL MAIS COMPRADA PELA EUROPA,
IMAS BRASIL NAGITEM GANHADO ESPACO

Por Ednaldo Alexandre Borgato, Amanda Jéssica da Silva, Leticia Julido e Mayra Monteiro Viana

A banana ¢ a fruta tropical mais consumida no bloco
europeu e esta em primeiro lugar no ranking de importagdes
de frutas de paises fora do bloco da Unido Europeia. No ge-
ral, o mercado de bananas convencionais encontra demanda
mais promissora em paises do leste europeu. Por outro lado,
a participagdo de mercado de bananas com certificagdes or-
ganicas e de sustentabilidade s6cio-ambiental tem crescido
consideravelmente em paises do norte e do oeste da Europa,
tradicionais consumidores da fruta.

As cifras da banana sao de encher os olhos de exporta-
dores. O total gasto anualmente pela UE com a importagao
da fruta ultrapassou os 2,7 bilhdes de euros nos dois dlti-
mos triénios. Porém, o Brasil aproveita pouco esse merca-
do. Além de ja ser uma participagdo pouco representativa,
o montante gasto pela Unido Europeia com as compras da
fruta brasileira ainda se reduziu em 14% entre o segundo e
o terceiro triénios.

As exportagdes mundiais de banana para a Uniao Eu-
ropeia sdo fortemente dominadas por grandes empresas:
Chiquita, Dole e Del Monte controlam 80% do mercado glo-
bal. Os principais clientes dessas empresas sao os maiores
importadores e varejistas da Unido Europeia e dos Estados
Unidos, com os quais elas fixam contratos. Além de comer-
cializarem, essas empresas também tém areas de cultivo da
fruta nos principais paises exportadores do mundo.

Um mercado ja visto como promissor, mas ainda ndo é
totalmente integrado por estas multinacionais, é o de bana-
nas com certificagdes organicas e de sistemas sustentdveis.
Segundo o CBI, quando as grandes empresas ndo conseguem
cumprir os contratos que envolvem essas frutas, acabam

comprando de parceiros ou de terceiros para completar os
embarques. Esse nicho de mercado comega a ser explorado
por produtores do Peru e da Reptblica Dominicana. Para o
Brasil, também hd oportunidades nesse sentido, mas ainda
nao houve avancos.

Dos dois paises que mais enviam banana para a UE,
Equador e Colémbia, o bloco aumentou os gastos com a im-
portacado no periodo analisado (de 2003-05 para 2009-11)
em 19,9% e 48,8%, respectivamente. Outro pais que se des-
tacou foi a Replblica Dominicana.

A banana do Peru comega também a ampliar sua par-
ticipagdo no bloco europeu. Relatérios dao conta de que a
exportacdo de banana do Peru tem aumentado principal-
mente gragas a frutas certificadas com selos organicos e de
comércio justo.

Ja a banana brasileira exportada para a UE é a con-
vencional, produzida no Rio Grande do Norte/Ceard, onde
esta instalada no Pais a Gnica das trés grandes empresas
globais: a Del Monte. Por motivos como aumento de cus-
to, a banana brasileira tem se mostrado menos competitiva
frente a de concorrentes no Brasil na UE. Além disso, no
dltimo triénio, a ocorréncia de problemas climaticos no Pa-
is também pesou para a redugdo nos embarques brasileiros
aquele bloco. Houve enchentes em 2009 na regido do Rio
Grande do Norte e Ceard e, em 2010 e 2011, no Vale do
Ribeira (SP). Ainda que a regido paulista ndo exporte para
a UE, as perdas de producdo reduziram a oferta nacional,
de modo que os pregos no mercado interno estiveram mais
atrativos para produtores nordestinos do que os do mercado
internacional.

Evolucao dos valores gastos pela UE com importacao de banana por triénio
(em milhoes de euros - valores nominais - CIF)

Triénio 2003-05 Triénio 2006-08 Triénio 2009-11

Variacao
rticipacao | (2009-11 x 2003-05)

H

1 Equador 619,4 25,9% 690,4
2 Colémbia 515,7 21,5% 674,4
3 Costa Rica 485,8 20,3% 526,9
4 Camaroes 181,3 7,6% 171,9
9 Brasil 26,5 1,1% 39,8
Outros 567,4 23,7% 619,8

Total 2.396,1 100,0% 2.723,2

. el Participacao | Celler Participacao| Lk Participaca
importado importado importado

25,4% 743,0 26,9% 19,9%
24,8% 767,3 27,8% 48,8%
19,3% 458,5 16,6% -5,6%
6,3% 150,6 5,5% -16,9%
1.5% 34,0 1.2% 28,3%
22,8% 610,2 22,1% 7,5%
100,0% 2.763,6 100,0% 15,3%

Fonte: Export Helpdesk

Obs: Cddigo considerado para a banana: 08030019.Valores importados pela UE fora do seu bloco.
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EFICIENTE NAS CULTURAS DE TOMATE, CEBOLA E BATATA,

RIDOMIL GOLD BRAVO

CUIDA DA SUA PLANTAGAO,
PROTEGENDO SEMPRE

E COMBATENDO QUANDO NECESSARIO.

Ridomil Gold Bravo é o plor inimigo para as principais doengas que atacam a sua plantagdo;
no caso do tomate, a requelima. |1sso porgue ele é o (nico que combina dois ativos poderosos:
um sistémico e outro protetor. Além disso, ele & resistente & chuva e tem grande aderéncia
na planta. Com Ridomil, a sua plantac3do fica protegida e vocé fica tranquilo.




FRUTAS EXOTICAS

No passado, as
exportagdes das cha-
madas “frutas exéticas”

— do ponto de vista dos

europeus — eram dirigi-

das principalmente a imi-

grantes de paises que as

produzem, mas rapidamente

seu consumo se expandiu entre os nativos, conforme re-

latério do CBI. Essas frutas encontram oportunidades na
Unido Europeia, inclusive pela crescente busca da gastro-
nomia por novos sabores. Algumas frutas exdticas presen-
tes na pauta de exportagdo brasileira ja conseguiram criar
um mercado cativo no bloco europeu, como a lima acida
tahiti, mamao e figo. Outras frutas exéticas com potencial
sdo: tamarindo, caju, lichia, maracujd, jaca, sapoti, mara-
cujd, carambola e pitaia. A seguir, uma anadlise justamente
das trés frutas exdticas mais exportadas pelo Brasil.

BRASIL E O 2° MAIOR FORNECEDOR DE FIGO PARA A UE

Por Leticia Julido e Mayra Monteiro Viana

A demanda por figo é crescente no bloco europeu,
e o Brasil é o segundo maior fornecedor de figo aquele
mercado, atrds apenas da Turquia. O pico de exporta¢des
brasileiras de figo ocorre nos meses de dezembro e janeiro
— inverno europeu. Em sua janela de exportagdo, o Bra-
sil oferta praticamente sozinho ao bloco, o que permite
precos mais favoraveis. Isso porque este é o periodo de
entressafra da Turquia, e de outros paises produtores do
Hemisfério Norte e do Mercosul. A Turquia, responsavel
por mais de 60% das compras de figo da UE, tem preco
mais competitivo por conta de o transporte ser terrestre, em
caminhao frigorifico.

Em sua janela de exportagdo, o Brasil enfrenta con-
corréncia basicamente de Israel, que tem o mesmo calen-
dério, mas volumes menos expressivos. Contudo, as im-

portacdes da Europa no inverno sdo menores que no verao,
quando o consumo é mais aquecido.

Por ser fragil e muito perecivel, o figo, em geral, é ex-
portado por via aérea, o que encarece o produto brasileiro
— o frete aéreo é um dos maiores entraves a exportagao.
O estado de Sao Paulo (regido de Campinas) é o principal
fornecedor para o mercado internacional.

O maior desafio de produtores brasileiros é conseguir
manter os pregos competitivos. De acordo com agentes da
regido de Campinas, os gastos com a cultura aumentaram
devido ao encarecimento da mio de obra e da terra. Com-
pradores europeus, por sua vez, continuam receptivos a
fruta brasileira. Dessa forma, mais produtores se organiza-
ram para atender essa demanda, o que resultou em aumen-
to do volume embarcado pelo Brasil a Unido Europeia.

Evolucao dos valores gastos pela UE com importacao de figo 1 por triénio
(em milhoes de euros - valores nominais - CIF)

Triénio 2003-05 Triénio 2006-08 Triénio 2009-11

Variacao
rticipacao | (2009-11 x 2003-05)

H

1 Turquia 11,5 66,6% 14,8
2 Brasil 4,2 24,5% 6,1
3 Israel 0,9 5,3% 1,7
4 Argentina 0,2 1,1% 0,4
5 Peru 0,2 1,4% 0,3
Outros 0,2 1,2% 0,3

Total 17,3 100,0% 23,5

. el Participacao | Celler Participacao| el Participaca
importado importado importado

62,9% 18,9 65,9% 64,1%
25,9% 6,9 24,1% 62,9%
7,2% 1,6 5,6% 75,6%
1,6% 0,4 1.2% 91,6%
1,3% 0,2 0,8% -9,1%
1,3% 0,7 2,4% 250,0%
100,0% 28,7 100,0% 65,9%

Fonte: Export Helpdesk

Obs: Cddigo considerado para a melancia: 08071 100. Valores importados pela UE fora do seu bloco.
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AINDA EXOTICA, MAS EM BUSCA DA CONSOLIDACAO

Por Mayra Monteiro Viana, Caroline Ochiuse Lorenzi e Leticia Julido

A lima 4cida tahiti brasileira é produzida principal-
mente nos estados de Sao Paulo e Bahia, com crescentes
investimentos em Minas Gerais. Uma parcela relativamen-
te pequena da produgdo nacional tem como destino a ex-
portagdo, tendo em vista que o mercado brasileiro dessa
fruta é bastante consolidado.

O Brasil nao exporta a lima acida para os Estados
Unidos por barreiras fitossanitarias aplicadas a citros em
geral, de modo que aquele mercado é atendido basica-
mente pela fruta mexicana. Assim, os envios do Brasil tém
como principal destino a Unido Europeia.

Na mesa do europeu, a tahiti é considerada exdtica,
sendo utilizada como ingrediente de bebidas e alimentos.
A demanda tem aumentado com a propagacdo de receitas
que levam a fruta — como a caipirinha — e com o maior co-
nhecimento dos europeus sobre seus beneficios a satde.
Nos préximos anos, é esperado que aumente o consumo
de sucos de frutas frescas no bloco, o que tende a favore-
cer também a lima 4cida.

Entre os triénios 2003-05 e 2009-11, as importagoes
europeias de lima dcida dobraram em valor, sendo que,
apenas do Brasil, as compras se elevaram em 77,1%. Des-
de o primeiro periodo analisado (triénio 2003-05), o Brasil
é o pais com maior participagdo nas importagdes euro-
peias de lima acida tahiti. A participagado do Brasil, po-
rém, recuou no decorrer dos triénios (de 68% no primeiro
para 60,2% no ultimo), dado o consideravel aumento na
do México. Esse pais viu sua participagdo aumentar de

23,7% para 34,9% no mesmo periodo. De qualquer for-
ma, o Brasil segue, com larga vantagem, como principal
fornecedor. Com a importagdo mais concentrada em Bra-
sil e México, houve queda nos envios de boa parte dos
demais paises que abastecem o bloco.

Na condi¢do de maiores produtores de lima 4acida
tahiti, Brasil e México sdo, cada vez mais, os principais
fornecedores da fruta a Europa. Juntos, esses dois produto-
res correspondiam a 91,7% do total importado por aquele
bloco em 2003-05; no dltimo triénio (2009-11), tiveram
participacdo ainda maior, de 95,1%.

A crescente importdncia do México na importa-
¢do da Unido Europeia esta relacionada ao fato de que o
pais consegue ofertar maiores volumes no segundo semes-
tre do ano, mantendo continuo o abastecimento naquele
mercado no periodo de entressafra no estado de Sdo Pau-
lo. Além disso, a tahiti do México é livre de tarifa alfan-
degdria no mercado europeu, enquanto a fruta brasileira é
aplicada taxa de 8,9%.

O México se beneficia com envios de lima 4cida ao
mercado europeu no segundo semestre, mas, nos Gltimos
anos, o Brasil também tem elevado os embarques no pe-
riodo. A produgado na época tipica de entressafra paulista
tem crescido na Bahia e, mais recentemente, também em
Minas Gerais. A concorréncia com o México nesse perio-
do porém, afeta as cotagdes da fruta, de modo que manter
0s pregos competitivos também no segundo semestre é
um desafio do exportador brasileiro.

Evolucao dos valores gastos pela UE com importacao de lima acida tahiti' por triénio
(em milhoes de euros - valores nominais - CIF)

Variacao

. el Participacao | el Participacao| Cel Participacdo | (2009-11 x 2003-05)
importado importado importado

Triénio 2003-05 Triénio 2006-08 Triénio 2009-11
Ranking'
1

Brasil 271 68,0% 38,1 66,5% 48,0 60,2% 77,1%
2 México 9,5 23,7% 15,2 26,6% 27,9 34,9% 194,1%
3 Colémbia 0,6 1,6% 1,0 1,7% 1,1 1,3% 73.1%
Republica
4 . 0,2 0,5% 0,7 1.2% 0,7 0,8% 235,7%
Dominicana
5 Venezuela 0,3 0,6% 0,7 1.2% 0,5 0,6% 94,1%
Outros 2,2 5,6% 1,6 2,8% 1,7 2,1% -24,1%
Total 39,9 100,0% 57,3 100,0% 79,8 100,0% 100,0%

Fonte: Export Helpdesk

Obs: Cddigo considerado para a lima acida tahiti: 08055090. Valores importados pela UE fora do seu bloco.
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DE MAMAO PERDERAM RITMO

Por Karina Yukie Shinoda, Leticia Julido e Mayra Monteiro Viana

O Brasil é o segundo maior produtor de mamao do
mundo, ficando atrds somente da India, segundo dados da
FAO de 2010. Apesar disso, apenas 1,4% da producdo bra-
sileira é exportada. O percentual é pequeno, mas suficien-
te para posicionar o Pais em primeiro lugar no ranking de
compras da Unido Europeia, com mais de 72% da partici-
pacdo de mercado no primeiro triénio (2003-05) analisado
e 76,3% no dltimo (2009-11).

Nao sé a participagdo brasileira no mercado europeu
aumentou como também a de outros dois grandes forne-
cedores ao bloco: Equador e Tailandia. Equador, pais com
tradicdo no cultivo da fruta, tem visto se abrir certa opor-
tunidade de mercado no verdo europeu. Nesta época do
ano, o consumo de frutas exdticas aumenta, mas o Brasil
envia menos mamao por ser inverno no Hemisfério Sul. Ja
a relevancia da Tailandia se baseia no comércio de varie-
dades diferentes, que também agradam o europeu.

Quanto a outros ofertantes, Gana e Costa do Marfim
perderam mercado nos Gltimos anos. Além dos problemas
politicos e sociais que acometem esses paises africanos,
ainda ha dificuldade por parte de produtores locais em en-
tregar o mamao com o padrdo de qualidade exigido pelos
europeus.

Entre o primeiro e o dltimo triénio analisados, o
montante médio gasto com as importa¢des de mamao pela
Unido Europeia aumentou 4,8%. Por outro lado, a queda
na quantidade total importada foi expressiva. Na média do
triénio 2003-05, foram adquiridas de fora do bloco 40,9
mil toneladas; ja em 2009-11, apenas 31 mil toneladas,
redugdo de 24,2%.

Apesar de o Brasil ter destaque no comércio interna-
cional de mamao, o aumento do market share brasileiro
foi somente em valor monetario, visto que o volume envia-
do caiu aproximadamente 28% entre os triénios 2003-05
e 2009-11. Foi praticamente o recuo no envio brasileiro
que levou a redugdo na quantidade importada pela Unido
Europeia.

O principal motivo é que a érea cultivada com ma-
mao no Pais vem recuando desde 2007, segundo levanta-
mentos do Hortifruti/Cepea. O motivo é a baixa rentabili-
dade nos Gltimos anos tanto no mercado interno quanto
no externo.

Agentes consultados alegam, ainda, que a demanda
externa pelo mamao, fruta de precgo elevado, tem diminu-
ido, a0 mesmo tempo em que tem mudado a preferéncia
por variedades. Antes, a variedade mais procurada era a
havai e, atualmente, os europeus preferem o formosa, mas
produtores brasileiros ainda ndo se organizaram totalmen-
te para esse redirecionamento.

A queda no volume enviado pelo Brasil pode ser ex-
plicada, também, pelo aumento nos custos de transporte.
O avido passou a ser o meio mais utilizado para exportar
mamao a Unido Europeia a partir de 2007 — antes, a princi-
pal via era a maritima. Os fretes aéreos, além das tarifas da
Infraero, resultam em custo 400% maior por quilo de fruta
que o maritimo, segundo informacdes de agentes do setor.
A quantidade a ser enviada também foi limitada pelo menor
espago existente nos avides. Produtores dependem, ainda,
da disponibilidade de avides e nem sempre o voo ocorre em
tempo habil para atender devidamente os pedidos.a

Evolucao dos valores gastos pela UE com importacao de mamao por triénio
(em milhoes de euros - valores nominais - CIF)

H

1 Brasil 35,9 72,1% 37,5
2 Equador 1,9 3,8% 2,5
3 Tailandia 1,6 3.2% 2,9
4 Gana 2,3 4,7% 2,0
Outros 8,1 16,3% 7,2

Total 49,8 100,0% 52,0

Triénio 2003-05 Triénio 2006-08 Triénio 2009-11

. Rl Participacao | Celler Participacao| el Participacdo | (2009-11 x 2003-05)
importado importado importado

Variacao

72,1% 39,9 76,3% 11,0%
4,7% 4,4 8,4% 134,3%
5,5% 3,2 6,2% 100,7%
3,8% 1.5 2,9% -35,7%

13,9% 3,3 6,3% -59,7%

100,0% 52,2 100,0% 4,8%

Fonte: Export Helpdesk

Obs: Cédigo considerado para o mamao: 08072000. Valores importados pela UE fora do seu bloco.
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A estiagem na Bahia, que se estende des-
de marco, deve terminar apenas em novembro,
segundo a Somar Meteorologia. O periodo chu-
vOso na regido, que geralmente comeca em ou-

Bahia deve tubro, deve ser adiado por conta da influéncia
registrar Chuva do fendmeno El Nifo neste segundo semestre.

Com o tempo seco, a area de plantio do segundo

apenas a part"' semestre nas pragas de Irecé e Jodo Dourado teve
de novembro reducdo de 50% frente a cultivada no mesmo pe-
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riodo de 2011, elevando os pregos. Dessa forma,
a caixa “suja” de 20 kg foi comercializada entre
julho e setembro a R$ 23,13, valor 462% supe-
rior ao minimo estimado por produtores para se
produzir uma caixa. No inverno, a Bahia passou
por periodos de clima relativamente mais ame-
no, quando a transpiragdo das plantas diminui e
elas conseguem armazenar mais dgua, evitando
a desidratagdo. Assim, desde agosto, a produtivi-
dade n3o foi tdo prejudicada na regido, sendo de
1.725 cxs/ha em setembro, o que é considerado
satisfatério para a regido. Devido a expectativa
de que a oferta da Bahia siga baixa até o final da
safra (dezembro), as cenouras devem continuar
valorizadas. A ocorréncia de chuva em novem-
bro determinard o plantio do primeiro semestre
de 2013, visto que, se o volume de chuvas for
elevado, produtores investirdo na cultura, devido
aos bons precos obtidos desde julho.
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Concentracao de safra em MG reduz
preco

Precos médios recebidos por produtores de Sao
Gotardo pela cenoura “suja” na roga - R$/cx 29 kg

Fonte: Cepea

Equipe: Marcella Benetti Ventura,
Larissa Gui Pagliuca e Renata Pozelli Sabio

De junho até o final de setembro, a seca
predominou nas regides mineiras de Sao Gotardo,
Santa Juliana e Uberaba, assim como verificado na
Bahia. Apesar de a maior parte da producido em
Minas Gerais ser irrigada, produtores comecam a
se preocupar com os baixos niveis dos reservato-
rios hidricos, podendo, inclusive, faltar d4gua para
irrigagdo. Além disso, como a regido mineira esta
em pico de safra, a oferta crescente faz com que
a demanda por dgua aumente. Segundo a agéncia
Tempo Agora, geralmente, de junho a setembro,
chove 80 mm na regido, em média. No entanto,
neste ano, o volume foi de apenas 5 mm no perio-
do. A volta das chuvas estd prevista para outubro,
mas, caso sejam irregulares, a produtividade em
Minas Gerais pode ser comprometida.

A safra de inverno 2012 tem registrado pre-
¢os mais elevados em comparagdo com os da
temporada anterior. Esta valorizagdo deve-se a
redugdo de 12,7% na area total de inverno cul-
tivada neste ano em comparagdo com a safra de
inverno 2011, o que diminuiu a oferta da raiz.
Além disso, o excesso de chuvas durante o plan-
tio em Minas Gerais e Goids e temperaturas abai-
xo do considerado normal no Parand e no Rio
Grande do Sul prejudicaram o plantio, limitando
a oferta no inicio da temporada. Entre julho e se-
tembro, a caixa “suja” de 29 kg (considerando-se
todas as regides) foi comercializada a R$ 27,30,
em média, valor 203,7% superior ao mesmo peri-
odo de 2011 e 208% acima do minimo estimado
por produtores para custear a lavoura neste ano.
Porém, com o aumento de oferta proveniente do
pico de safra de regides como Goids e Minas Ge-
rais, que iniciou em setembro e segue em outu-
bro, as cotagdes ja comegam a ser pressionadas
e os recuos podem continuar de forma mais ex-
pressiva até o final do ano.
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Plantio é
finalizado no
Sul do Pais
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Os trés estados produtores de cebola do Sul
do Brasil finalizaram o plantio da temporada 2012
em setembro. Em ltuporanga (SC), principal area
da safra sulista, o transplantio foi encerrado na pri-
meira semana do més passado. A area cultivada
nessa regido é a mesma da do ano passado, e o
calenddrio de colheita deve seguir de acordo com
o planejado, tendo inicio nas primeiras semanas de
novembro e sendo finalizado em abril de 2013. Em
relacdo a regido de Lebon Régis (SC), onde a maior
parte do cultivo é por semeadura direta, as ativida-
des também foram encerradas em setembro. Nessa
praga, houve estiagem entre agosto e meados de
setembro, mas a irrigagdo minimizou os problemas
de desenvolvimento. Quanto a praca de Sao José
do Norte (RS), o transplantio foi finalizado na pri-
meira semana de setembro. Naquele més, um bom
volume de chuvas (132 mm, segundo a Clima-
tempo) atingiu a regido apds um longo periodo de
estiagem e favoreceu a cultura. O Sul deve iniciar
a colheita na Gltima semana de outubro, com um
pequeno volume de oferta, intensificando a dispo-

nibilidade a partir de novembro.

A safra de Monte Alto e de Sao José do Rio

||
—a— 2011 &
—m— 2012 m
/
|
A><.:!\I/
./I A
'y 0,48
\A____-A A
~

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

jan fev mar abr mai jun jul

Precos reagem com baixa oferta na-
cional

Pregos médios recebidos por produtores do Vale do
Sao Francisco pela cebola IPA-11 na roga - R$/kg
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Fonte: Cepea

Equipe: Isadora do Nascimento Palhares,
Joao Paulo Bernardes Deleo e Renata Pozelli Sabio

Pardo (SP) deve ser encerrada nas dltimas sema-
nas de outubro, quando a oferta deve ficar ainda
menor. As regides produtoras do Cerrado desace-
leraram o ritmo de colheita — ainda restam cerca
de 20% da safra para ser colhida até dezembro.
O tempo seco tanto na regido paulista quanto nas
do Cerrado ndo causou grandes danos as lavouras,
ja que ha sistemas de irrigacdo na maior parte das
rocas. Assim, os resultados acabaram sendo satisfa-
térios nessas regides. Em Monte Alto, por exemplo,
o preco médio da cebola em setembro foi de R$
1,12/kg, 141% superior ao valor minimo estimado
por produtores para cobrir os gastos com a cultura.
Neste ano, a produtividade média de Monte Alto
estd 13% menor que a do ano passado, por conta
do excesso de chuva durante o desenvolvimento
da planta. Quanto a préxima safra paulista, que co-
megca entre fevereiro e margo de 2013, a expectati-
va inicial é de aumento de area, por conta da ren-
tabilidade positiva obtida por produtores em 2012.
J& no Cerrado, apesar dos bons pregos obtidos na
safra, a produtividade nao foi a esperada e, assim,
a expectativa é de manutengao da drea na regido.

A temporada de cebola hibrida na regido de
Piedade (SP) comecou no inicio de outubro. A drea
plantada registrou aumento de 15% em relacdo a
do ano passado, devido aos resultados positivos na-
quela temporada. Os pregos elevados do bulbo nos
Gltimos meses também estimularam produtores a
investir na cultura. Além disso, muitos ceboliculto-
res tém apostado nas variedades hibridas, por con-
ta da maior produtividade em relagdo ao bulbinho.
Como o transplantio foi finalizado em setembro em
Piedade, as mudas foram expostas as chuvas em
junho e julho e ao tempo seco nos meses seguin-
tes. Com isso, a expectativa de produtores é que a
safra tenha menor produtividade, ja que as cebolas
devem ter menor calibre. A menor oferta, por sua
vez, pode elevar os precos da cebola. A safra da
regido deve seguir até dezembro, com o pico de
oferta em novembro.



ForHOsAS

Baixo volume

Chove no final de setembro, mas
nivel de reservatorios ainda é baixo

Apesar das chuvas no final de setembro nas
regides produtoras de alface de Sao Paulo, o volu-
me total de precipitagdes nos Ultimos dois meses
(de agosto e setembro) ficou bem abaixo do nor-
mal. A média histérica nesses meses é de140 mm

Equipe: Marcella Benetti Ventura e
Renata Pozelli Sabio

hfolhosa@usp.br

cuperagdo nos valores em outubro. Esses agentes
estdo fundamentados na possibilidade de chuvas
nas regides produtoras de Mogi das Cruzes e Ibi-
Gna (SP), o que podera reduzir levemente a pro-
dutividade das lavouras, e também na menor area
a ser colhida em relacdo aos dois Gltimos meses
(agosto e setembro). Em setembro, houve queda
significativa das cotagdes dos trés tipos de folho-

em Ibitna e de 164,3 mm em Mogi das Cruzes . s
de chuvas N ’ g,l UZES cas negociadas na Ceagesp, devido a oferta eleva-
. - segundo dados da Tempo Agora. Porém, em 2012, . .
alnda nao da. A caixa de 24 unidades de alface crespa teve
o acumulado de chuva de agosto a setembro te- o .
. . cdia d 30 dorad média de R$ 7,98 em setembro, valor 40% infe-
ve média de apenas 30 mm, se consideradas as ) . o
preJUd ICa, o p : . rior ao de agosto. A alface lisa obteve média de R$
« » duas regides. Por um lado, o clima seco reduziu . .
mas la . ) 8,23/cx 24 unidades e, a americana, de R$ 8,44/
os gastos com defensivos e também favoreceu o . o
. cx 18 unidades, desvalorizagdo de 36% e 38%,
preocupa desenvolvimento da folhosa, fazendo com que o respectivamente. em combaracio ao més anterior
< o ) . iv , ior.
tamanho e a coloragao ficassem mais atrativos. Por P paracao ao
. o Produtores consultados pela Hortifruti/Cepea co-
outro, o longo periodo sem chuvas significativas re- ) . o
. . .. mentaram, inclusive, que o indice de descarte de
duziu, em setembro, o nivel dos reservatérios que ) o L
o ~ folhosas foi grande, por conta da maior disponibi-
abastecem as regides. Apesar da preocupagdo com ) i i
. L g lidade, mesmo considerando-se a boa qualidade
o nivel dos reservatorios, até o fim de setembro as
C . das alfaces.
irrigacoes estavam sendo realizadas normalmente
nas lavouras, de acordo com produtores consulta- » .
dos pelo projeto Hortifruti/Cepea. As previsdes de Cotacoes oscilam .
agéncias meteoroldgicas indicam possibilidades de ~ COIM forca na safra de inverno
chuvas mais volumosasma partir da segunda quinze- Os precos das folhosas registraram fortes osci-
na dg outubro nas regides produtoras de Ibitina e |, ges no correr da safra de inverno deste ano. No
Mogi das Cruzes. inicio da temporada, o clima chuvoso no estado de
Sao Paulo reduziu significativamente a produtivida-
Preco na roca pode se de das lavouras das regides de Mogi das Cruzes e
recuperar em outubro Ibitina, elevando fortemente as cotagdes das folho-
Apés o periodo de quedas continuas nos 535 entre junho e julho. Além disso, os resultados
precos das alfaces, produtores acreditam em re- negativos obtidos por produtores na temporada de
verdo 2011/12 desestimularam os investimentos no
1,30 inicio da safra. Jd de agosto a setembro, a colhei-
| ta alcangou o pico de safra, aumentando a oferta
1,10F AN —a— 2011 , ‘
. n  m— 2012 de folhosas no mercado. O clima favoravel (seco e
de temperaturas amenas) também fez com que as
0,20 . folhosas se desenvolvessem bem e apresentassem
070 produtividade excelente, elevando a oferta no ata-
T cado. Com essas oscilagdes nos precos, de junho
050k I\ a setembro, a alface crespa negociada na Ceagesp
\ . @ teve média de R$ 18,98 a lisa, de R$ 17,83/cx de
030k ./ __, A 24 unidades de alface e a americana, de R$ 19,24/
m “ cx de 18 unidades. A safra de inverno 2012 em Sao
0,10 ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! Paulo deve encerrar em novembro.
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Cotacoes seguem em queda em setem-
bro

Precos médios de venda da alface crespa no ataca-
do de Sao Paulo - R$/unidade

Fonte: Cepea
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Resultado

em Vargem
Grande do Sul
é o melhor
dos ultimos
anos

Cerca de 90% da safra de inverno 2012 de
Vargem Grande do Sul (SP) ja havia sido colhida até
o final de setembro. O restante final deve entrar no
mercado em outubro. Apesar do aumento de area
nesta temporada, a quebra de produtividade nas ro-
¢as, devido a chuva em junho, o menor fotoperiodo
e os dias nublados durante o desenvolvimento das
plantas fizeram com que os pregos ficassem eleva-
dos em praticamente todo o periodo de colheita.
Assim, os resultados obtidos por bataticultores de
Vargem Grande do Sul foram os melhores dos ul-
timos anos. De julho até setembro, o prego médio
da 4gata ao produtor ponderado pelo calendario de
colheita foi de R$ 46,04/sc de 50 kg, 42% acima do
custo médio, com a produtividade média a 32 t/ha.
Em geral, a qualidade do tubérculo foi satisfatoria
neste ano, favorecendo o escoamento da produgao.
Para outubro e novembro, Sul de Minas, Triangulo
Mineiro/Alto Paranaiba, Cristalina (GO) e Chapada
Diamantina (BA) devem seguir colhendo a safra de
inverno, enquanto o Sudoeste Paulista inicia as ati-
vidades.

Em setembro, a Camara de Comércio Exterior
(Camex) elevou o imposto de importagao para uma
lista de 100 produtos, dentre eles, a batata proces-
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Preco continua em alta em setembro
Precos médios de venda da batata agata no ataca-
do de Sao Paulo - R$/sc de 50 kg
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Fonte: Cepea

Equipe: Rodrigo Moreira Ramos, Stephanie Suarez Campoli,
Jodo Paulo Bernardes Deleo e Renata Pozelli Sabio

sada, que terd a tributagdo ajustada de 14% para
25%. Segundo o Ministério da Fazenda, a medida
tem como objetivo um estimulo a inddstria nacional.
Vale lembrar que a cobranga serd feita apenas para
transagoes com paises de fora do Mercosul. Ape-
sar da critica de paises como os Estados Unidos, o
imposto cobrado estd dentro do limite estabelecido
pela Organizagdo Mundial do Comércio, que é de
35%. Com a alteragdo, as industrias nacionais de ba-
tata pré-frita devem ser beneficiadas, uma vez que
os custos de importagdo da Unido Europeia ficardo
mais elevados. Em 2011, do total de batata importa-
da pelo Brasil, 45% foi de paises fora do Mercosul
— principalmente da Europa (Secex). Assim, espera-
-se um estimulo ao processamento nacional, ja que
a industria estima aumento de 7 a 10% ao ano no
consumo de pré-fritas congeladas no Brasil.

O cultivo de batata da safra das daguas
2012/13 seréd intensificado em outubro nas pragas
de Agua Doce (SC) e Bom Jesus (RS). Em Agua Do-
ce, cerca de 4% do plantio foi realizado em se-
tembro. Em outubro, espera-se que 30% da area
local seja cultivada, com o pico das atividades em
novembro (41% da area) e a finalizacdo em de-
zembro. A expectativa é de ligeira redugao na area
em Agua Doce, por conta dos resultados insatisfa-
térios na Ultima safra — porém, a decisdo de bata-
ticultores ainda pode mudar até o final do cultivo.
Mesmo com o clima seco no inicio dos trabalhos
em Agua Doce, a irrigacdo na regido estd fazendo
com que as atividades ocorram normalmente. Ja
em Bom Jesus, onde o cultivo iniciou em setembro,
a expectativa é de manutencdo de drea em relagio
a da ltima temporada. A redugdo da participagdo
de pequenos produtores na cultura é contraba-
lanceada pelo maior cultivo de grandes produto-
res, que acreditam em bons resultados em 2013,
fundamentados na menor area em outras regides
produtoras. A expectativa é que 25% do plantio da
praca gatcha seja realizado até o final de outubro,
com o restante para novembro e dezembro.



Kasumin voce conhece,
é 0 bactericida que cicatriza!

Kasumin & um antibiético de acao
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P DUPLA ACAO: Bactericida e Fungicida
com registro exclusivo agricola.

P ACAO SISTEMICA:
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TOMATE

Colheita deve avancar
mais 30% em outubro

A oferta de tomates das regides que colhem
na segunda parte da safra de inverno (setembro

Au menta a dezembro) deve aumentar neste més. A expec-
tativa é de que sejam colhidas cerca de 30% da
Oferta da area somente em outubro. A area total cultivada
Segunda pa rte nasafradeinverno 2012 deve ser 20% maior que
a de 2011, chegando a 10,6 milhdes de pés. Isso
da Safra de se deve a recuperacdo das lavouras perdidas no
inverno ano passado, quando fortes ventos derrubaram as
plantas estaqueadas em Sumaré (SP) e chuvas de
granizo destruiram lavouras em Paty do Alferes
(R)). Redugdes nos investimentos devem ser ob-
servadas apenas no Norte do Parand, onde perdas
acumuladas nos Gltimos anos reduziram o capi-
tal da maioria dos produtores. Ja no Sul de Minas
Gerais, apesar dos excelentes resultados obtidos
na primeira parte da safra, o receio de produto-
res em aumentar a area e correr o risco de elevar
significativamente a oferta pode fazer com que os
investimentos se mantenham semelhantes aos de
2011. O esperado para esta segunda parte da safra
de inverno é de que os pregos sejam inferiores aos
da primeira parte, mas ainda podendo resultar em
bons ganhos aos produtores.
Mesmo com seca prolongada,
area de Irecé diminui menos
que o esperado
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Apos recordes, preco recua em setembro

Precos médios de venda do tomate salada 2A longa
vida no atacado de Sao Paulo - R$/cx de 22 kg

Fonte: Cepea
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Equipe: Fabricio Quinalia Zagati, Stephanie Suarez Campoli,
Renata Pozelli Sabio e Larissa Gui Pagliuca

hftomate@usp.br

Apesar de a estiagem ja durar nove meses na
Bahia, a produgdo em Irecé (BA) ndo deve ser tao
reduzida neste ano como indicavam as projegdes
iniciais. A drea da safra 2012 que chegou, em pe-
riodos mais criticos de seca, a ser estimada em so-
mente 1.000 hectares para todo o ano, deve fechar
2012 com cerca de 2.000 hectares cultivados. Essa
area deve representar queda de 20% em relagdo a
de 2011, quando 2.500 hectares de tomate foram
cultivados. Os bons pregos praticados na regido a
partir de maio deste ano fizeram com que produ-
tores buscassem alternativas para a falta de chuva,
como o aprofundamento dos pogos ou até mesmo
a migracdo para areas mais afastadas da regido
onde tradicionalmente se cultivava tomate e ha
acesso a agua. Segundo colaboradores do Cepea,
o periodo seco fez com que a incidéncia de mosca-
-branca fosse elevada. Dessa forma, a produtivida-
de nas lavouras estd em 220 cx/mil pés, em média,
abaixo do considerado ideal para a regido — 300
cx/mil pés. Para 2013, o planejamento das lavouras
depende exclusivamente do regime de chuvas.

Produtores intensificam
transplantio em outubro

Produtores das regides de tomate da safra
de verdo 2012/13 devem intensificar as atividades
de transplantio a partir deste més, quando cerca
de 20% das mudas do total da temporada devem
ser transplantadas. Apesar dos resultados insatis-
fatérios obtidos na safra 2011/12, quando o verdo
quente e seco elevou a oferta do fruto e derru-
bou o preco, os investimentos para a temporada
2012/13 devem reduzir apenas 6%, chegando a
cerca de 64 milhdes de pés. Isto se deve ao fato
de que, embora alguns produtores tenham desisti-
do da cultura, os mais tradicionais aumentardo os
investimentos, visando recuperar os prejuizos. A
colheita da temporada estd prevista para comegar
em novembro, com a oferta das regides produto-
ras de Itapeva (SP), Venda Nova do Imigrante (ES)
e Reserva (PR). As pragas de Cagador (SC), Nova
Friburgo (R]) e Caxias do Sul (RS) devem comecar
a ofertar tomate em dezembro.




PIMENTAO DAHRA RX
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= ALTO DESEMPENHO PRODUTIVO

- GRANDE RENDIMENTO E FACILIDADE
DE COMERCIALIZAGAD

Para ter um pimentdo saudavel, resistente e produtivo, conte com a tecnologia e inovacao da Sakata, e com o
Dahra RX, que possui alta resisténcia a Xanthomonas®*, excelente desempenho produtivo e alta qualidade dos

frutos. Tudo para vocé ter sua cultura e produtividade bem protegidas.

* Xanthomonas campestris pv. campestris - racas 0,1, 2, 3. 7e 8

i
www.sakata.com.br o <5 Ny SAKATA
A sua janela para o campo \"-,-uf




‘W e

- -
-

Volume
exportado
em agosto é
O maior para
o més desde
2008

40,00

A temporada de exportagdes 2012/13 de me-
[do iniciou no final de julho, ganhando ritmo em
agosto. Segundo a Secretaria de Comércio Exterior
(Secex), o Brasil exportou 6,7 mil toneladas de me-
|do em agosto, volume 16% superior ao do mesmo
més de 2011. Essa quantidade é a maior para o més
de agosto desde 2008, quando 9,2 mil toneladas
foram embarcadas. De setembro a dezembro de
2012, as exportagdes devem crescer ainda mais,
com a quantidade ultrapassando 30 mil toneladas
mensais. Apesar de o inicio da temporada 2012/13
estar relativamente aquecido em termos de volu-
me, a receita recuou no més. O montante recebido
em agosto, de US$ 5,2 milhdes, foi 3% inferior ao
de agosto/11. Assim, os pregos FOB em agosto es-
tiveram 17% menores que os do mesmo més de
2011. Quanto ao valor do meldo amarelo em New
Covent Garden, No Reino Unido, segundo dados
da AMS/USDA, teve média de US$ 13,84/cx de 10
kg entre agosto e setembro, 2,26% inferior ao do
mesmo periodo de 2011.

Produtores do Vale do Sao Francisco come-
¢am a realizar o replantio de meldo em outubro,
com o objetivo de ofertar a fruta no mercado do-
méstico nos Ultimos meses do ano, quando a de-
manda geralmente aumenta. De modo geral, a ofer-
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Mesmo com oferta elevada, preco sobe
um pouco
Precos médios de venda do meldo amarelo tipo
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Fonte: Cepea

6-7 na Ceagesp - R$/cx de 13 kg
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Equipe: Guilherme Ramalho dos Santos,
Mayra Monteiro Viana e Leticia Julido

ta de melao do Vale tem sido menor desde julho,
como geralmente ocorre para o periodo, visto que
o polo produtor do RN/CE comega a disponibilizar
a fruta no mercado.

As regides produtoras do Rio Grande do Nor-
te/Ceard e Vale do Sao Francisco devem receber
pouca chuva em outubro, segundo o Centro de
Previsdo de Tempo e Estudos Climaticos (Cptec/
Inpe). Ainda que este cendrio favorega o desenvol-
vimento e a qualidade dos meldes, a continuidade
das temperaturas elevadas e a auséncia de preci-
pitagdes podem propiciar maior ocorréncia de
moscas nas lavouras. Além de diminuir a produti-
vidade e a qualidade, a praga também aumenta os
custos dos produtores, que tém que utilizar mais
defensivos. Melonicultores devem, também, ficar
em alerta, visto que as moscas minadoras afetam a
quantidade de agtcar (%rix) dos meles.

A Espanha é um dos principais paises a pro-
duzir e abastecer o mercado europeu com melGes,
principalmente no periodo em que o Brasil ndo
envia sua fruta ao bloco. A safra espanhola encer-
rou em setembro e, de acordo com noticias inter-
nacionais, o desempenho da regido de Castilla-La
Mancha foi considerado favoravel em 2012, cena-
rio que ndo foi observado nos trés dltimos anos.
Segundo o Painel de Consumo Alimentar no Lar do
Ministério do Meio Ambiente, Meio Rural e Mari-
nho (MARM) espanhol, entre julho de 2011 e ju-
nho deste ano, a demanda por meldo aumentou
cerca de 6,3%, com consumo per capita de 9 kg/
ano. A safra com maior qualidade também favore-
ceu o consumo. Com o término da safra da Espa-
nha, os meldes brasileiros ganham mais espago no
mercado europeu — o Brasil é praticamente o tinico
fornecedor de melao ao bloco até o final do ano.



Exportacoes do Vale
seguem em ritmo acelerado

Com a intensificacdo da colheita, a oferta de
uvas sem sementes do Vale do S3o Francisco (BA/PE)
deve aumentar em outubro. Grande parte da fruta
deve ser exportada, cujo envio comegou em setem-

Vale do Sao bro. Mesmo com o crescimento da demanda brasi-
Francisco leira nas dltimas temporadas, as exportagées do Vale

intensifica

do Sdo Francisco sdo importantes, ja que a regido
produz volume muito elevado de uva. Assim, caso

colheita um grande quantidade fosse destinada ao mercado
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nacional, os precos poderiam cair de forma consi-
deravel. Segundo estimativas de produtores, as ex-
portagdes de 2012 devem ficar abaixo do volume
embarcado no ano passado, mas o cambio pode ser
favoravel. Em setembro deste ano, o délar teve mé-
dia de R$ 2,03, 15,7% acima da de setembro/11, e
a previsao de especialistas é de que o cambio siga
nesses patamares até o final do ano. Quanto ao euro,
a média foi de R$ 2,58, 8,1% superior a de setem-
bro/11. Em setembro, a Europa foi o principal destino
da fruta do Vale. Ja os embarques aos Estados Unidos
devem iniciar em outubro, visto que a Califérnia,
principal estado norte-americano produtor de uva,
segue fornecendo a fruta até novembro.

Calor antecipa
encerramento da safra
de Jales e Pirapora

O fim colheita de uvas em Jales (SP) e em
Pirapora (MG) deve ser antecipado para outubro,
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Itdlia valoriza com fim da colheita em
Jales e Pirapora

Precos médios recebidos por produtores pela uva
italia - R$/kg

Fonte: Cepea

Equipe: Aline Fernanda Soares, Isabella Lourencini,
Mayra Monteiro Viana e Leticia Julido

hfuva@usp.br

devido ao forte calor em ambas regides, que ace-
lerou a maturacdo da fruta. Em Sio Paulo, a safra
iniciou em julho com a colheita de uvas finas e de
niagara (rdstica) e o pico da temporada foi observa-
do em setembro. A produtividade foi de 31,6 t’ha
para uvas finas e de 21,6 t/ha para niagara. Quanto
a produgdo em Minas Gerais, a safra comegou em
junho com a niagara e em julho com as finas. A
oferta na regido mineira foi, no geral, mais escalo-
nada, embora um volume um pouco maior tenha
sido disponibilizado em setembro. A produtividade
foi de 33 t/ha para uvas finas e 21,9 t/ha para niaga-
ra. Comparando-se as duas regides produtoras, os
valores pagos aos viticultores de Pirapora foram su-
periores aos de Jales. Isso porque a estiagem verifi-
cada entre julho e meados de setembro prejudicou
a qualidade de parte dos lotes de Jales. Além disso,
a uva em Pirapora é comercializada com embala-
gem, o que agrega valor ao produto.

Produtores de SP realizam podas,
atentos a demanda de final de ano

Viticultores de Sdo Miguel Arcanjo e de Pilar
do Sul (SP) finalizaram as podas dos parreirais em
setembro, no intuito de colher a fruta no final do
ano, quando a demanda por uva geralmente aque-
ce. O inicio da colheita ainda esta incerto, ja que a
seca verificada entre julho e setembro atrasou parte
das podas e prejudicou a formagao dos brotos. De
qualquer forma, no geral, agentes acreditam que
as atividades devem iniciar na segunda quinzena
de dezembro. Agora, com as chuvas no final de
setembro, o processo de brotagao deve ser norma-
lizado em outubro. Quanto aos investimentos na
regido, produtores seguem cautelosos. A drea cul-
tivada com uva ndo deve aumentar, e também nao
tem sido observada a troca de variedades. Porém,
alguns produtores de Sdo Miguel Arcanjo tém subs-
tituido a forma de conducgdo dos parreirais para o
sistema em Y. Embora mais caro de ser implantado,
o sistema em Y gera reducdo de custos no decorrer
das safras, por elevar a produtividade e, principal-
mente, por utilizar menos mao de obra, principal
problema da regido paulista.
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MAcCA

Geada pode ter preju-
dicado pomares no Sul
no inicio da primavera

Produtores de maca do Sul do Pais foram sur-
preendidos pela forte queda nas temperaturas na

foto: Torange.biz

Cllma pod e' Gltima semana de setembro. As regides de Sao Jo-

aquim (SC) e Vacaria (RS) registraram neve e, em

novamente, Fraiburgo (SC) e Palmas (PR), geada. Além da neve,
reduzir Safra em S3o Joaquim houve geada negra, que causa a
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queima interna das flores que estdo com as pétalas
abertas. & Fraiburgo e Palmas podem ser as regides
mais prejudicadas pela geada branca. Até o fecha-
mento desta edigdo, os danos que ocorreram nos
pomares ainda ndo haviam sido contabilizados por
agentes. Contudo, segundo informagdes prelimina-
res da Associacdo dos Produtores de Maca e Pera
(Amap), o municipio de Sao Joaquim pode registrar
perdas de 20%, e as cidades da serra catarinense
podem ter prejuizos de 50%. Produtores devem fi-
car atentos as chuvas em outubro, visto que a umi-
dade pode afetar o processo de polinizagao.

Com baixo estoque de gala, fuji
ganha mais espaco no mercado

Boa parte das empresas do Sul do Pais dispoe
de baixo volume de maga gala para comercializa-
¢do neste momento. Além disso, muitos agentes
tém estocado a fruta de melhor qualidade — a boa
qualidade da safra 2011/12 deve garantir a ofer-
ta de macga gala por um periodo maior neste ano,
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Menor oferta valoriza fuji em setembro
Precos médios de venda da maca fuji categoria 1
(calibres 80 -110) no atacado de Sao Paulo - R$/cx
de 18 kg

Fonte: Cepea
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Equipe: Guilherme Ramalho dos Santos,
Mayra Monteiro Viana e Leticia Julido

hfmaca@usp.br

podendo estender até meados de dezembro. Este
cendrio ja tem feito com a que a procura pela fuji
seja maior em relagdo aos meses anteriores. No en-
tanto, a extensdo da disponibilidade da gala, bem
como a oferta de fuji, podem prejudicar a comer-
cializagdo da variedade precoce eva, que ja come-
¢a a entrar no mercado em novembro.

Importacoes continuam em baixa

As compras brasileiras de magas continuam
limitadas neste ano. Entre janeiro e agosto de 2012,
foram importadas 34 mil toneladas, com despesas
de US$ 33 milhoes, 33% e 19,5%, respectivamen-
te, inferiores ao registrado nos mesmos meses de
2011, segundo a Secex. O Chile continua sendo
0 pais que mais se destaca neste ano, com vendas
de macga ao Brasil em agosto praticamente equi-
valentes as da Argentina. Na comparagao entre ja-
neiro e agosto deste ano frente ao mesmo periodo
de 2011, a importagdo do Chile cresceu 46%, en-
quanto que a entrada de magds argentinas recuou
59%. A quebra de safra argentina e as barreiras im-
postas no meio deste ano pelo governo brasileiro
as frutas daquele pais resultaram na redugdo das
importagoes argentinas.

Queda de producao
na Europa deve ser de 9%

Muitos paises europeus que cultivam maga
registraram problemas climaticos ao longo des-
te ano. Logo no inicio de 2012, uma forte onda
de frio atingiu boa parte do bloco europeu. Nos
meses seguintes, a seca também prejudicou os po-
mares europeus. Assim, com excecao da Pol6nia,
todos os pafses europeus devem registrar queda na
producao de maga neste ano, totalizando 9%, em
média. As reducdes mais acentuadas devem ocor-
rer na Franca e Italia, com volumes 32% e 13%,
respectivamente, menores frente a 2011. Ja a Polo-
nia aumentou a drea nos Gltimos anos, o que deve
garantir elevacdo de 12% na produgdo de 2012
frente ao ano passado.




Equipe: Ana Beatriz Fernandes Barboza, Aline Fernanda Soares,

Chuvas regulares ndo tém ocorrido de forma
significativa desde o primeiro trimestre do ano em

EStiagem Livrament9 de Nossa Senljora e Dom Basﬂi/o.(BA).
. Com o baixo volume de dgua nos reservatérios, a
na Bahia irrigacdo deve ficar ainda mais restrita. Na primeira
preocupa semana de outubro, 0s dois dias de irrigacao p(?r
. semana foram reduzidos para apenas um, totali-
mang|CUIt0r zando 12 horas de irrigagdo na semana e, para no-
vembro, caso ndo chova, a irrigagdo pode ser cor-
tada na regido. A falta de agua ja impactou na area
cultivada, que reduziu 18,8% neste ano em relagao
a 2011, principalmente em Dom Basilio. Houve re-
ducdo também no volume produzido, visto que o
estresse hidrico das plantas resultou em frutos de
calibre reduzido. Com a oferta mais controlada,
porém, os pregos recebidos pelo produtor estdo
maiores neste ano. Na regido, a média da tommy
em setembro foi de R$ 0,78/kg, 77,8% maior que a
registrada no mesmo més de 2011. A Somar Mete-
orologia indica que a estiagem deve continuar no
Nordeste até o final de novembro.

Até a segunda quinzena de outubro, a oferta
de manga continuard elevada no Vale do Sao Fran-
cisco. O Vale deverd manter um bom ritmo de ex-
portagdo neste més. Dessa forma, assim como em
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Preco da tommy sobe no Vale com au-
mento das exportacoes

Precos médios recebidos por produtores de Petrolina
(PE) e Juazeiro (BA) pela tommy atkins - R$/kg

Fonte: Cepea

Mayra Monteiro Viana e Leticia Julido

setembro, ndo é esperada queda tao acentuada nos
precos da regido. No més passado, houve intensi-
ficacao das exportagdes para os Estados Unidos e
para a Unido Europeia. Em outubro, o Brasil con-
corre com o Equador nas exportagdes aos EUA. A
previsdo € que o Equador atrase os embarques nesta
temporada, o que pode beneficiar os envios brasilei-
ros. Quanto ao mercado europeu, Israel € o princi-
pal concorrente do Brasil no periodo, mas o volume
é pouco representativo.

As expectativas iniciais da produgao de manga
do Peru neste ano eram de reducao de 20 a 30%, de-
vido a atuagdo do E/ Nifo, de acordo o Servigo Na-
cional de Meteorologia e Hidrologia do Peru. Contu-
do, o fendbmeno deve ter atuagdo menos intensa que
o esperado, e previsdes mais recentes indicam que o
pais terd boas condigbes para o desenvolvimento da
fruta. Assim, na temporada 2012/13, as exportagdes
peruanas podem ser até 40% maiores, segundo a As-
sociacdo de Exportadores de Manga do Peru (Apem).
Em 2012, no inicio de novembro, o Peru deve iniciar
as exportagoes a UE, seguindo, em meados de de-
zembro, para os Estados Unidos. O Brasil pode ter-
minar os envios aos EUA entre o final de dezembro
e inicio de dezembro, porém, ainda concorrera com
o Peru.

A partir deste més, a Hortifruti Brasil passa
a acompanhar o mercado de manga nas regides de
Mirandépolis e Valparaiso (SP). Inicialmente, serdo
levantados precos das variedades palmer, haden e
parvin. Segundo informagdes do Instituto de Eco-
nomia Agricola (IEA) e de agentes locais, investi-
mentos tém sido feitos nessas pragas produtoras. A
Ceagesp é o principal destino da fruta, e as regides
diferenciam-se por ofertar a manga palmer mais
cedo que Monte Alto e Taquaritinga.
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Setor atento
aos leiloes de
Pepro e PEP

Os leildes de Prémio Equalizador Pago ao
Produtor Rural (Pepro) iniciados em setembro fo-
ram recebidos com muita expectativa pelo setor
citricola. Ainda é cedo, porém, para se estimar a
influéncia desses leildes no mercado de laranja
in natura, bem como quantos produtores serdo
beneficiados no total. Segundo a portaria Intermi-
nisterial (n°® 841, de 19 de setembro) e o edital
divulgado pela Conab, os recursos disponiveis sdo
de até R$ 120 milhdes, e produtores de Sao Pau-
lo e Minas Gerais poderdo participar com até 20
mil caixas cada. De modo geral, os leildes devem
amenizar basicamente uma parcela do excedente
da laranja pera que ainda ndo foi entregue a in-
dustria e também as variedades tardias, mas ape-
nas no caso de as processadoras terem interesse
por compré-las. Ja quanto as precoces, uma parte
da producdo ja se perdeu nos pomares e nao se-
ra beneficiada pelos leildes. No primeiro leildo, a
participacdo ainda foi relativamente baixa. O pri-
meiro leildo ocorreu no dia 28 de setembro e das
4,5 milhoes de caixas que foram ofertadas apenas
23% desse total foi arrematado, sendo pouco mais
de 1 milhdo de caixas de SP e 30,3 mil de MG. O
prémio ficou praticamente igual ao valor inicial,
estipulado em R$ 3,16/cx. Para outubro, é espe-
rada continuidade dos leildes de Pepro e também
inicio do Prémio de Escoamento de Produto (PEP).
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Preco da pera reage pouco em setem-
bro

Pregos médios recebidos por produtores paulistas
pela laranja pera - R$/cx de 40,8 kg, na arvore
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Fonte: Cepea
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Equipe: Caroline Ochiuse Lorenzi, Mayra Monteiro Viana,
Marta Berto Campos e Margarete Boteon

O Conselho Monetario Nacional (CMN)
aprovou, no dia 5 de setembro, a prorrogacdo da
Linha Especial de Crédito (LEC) de 2011. Com
isso, do volume total de suco estocado pelas in-
dstrias (662,4 mil toneladas em equivalente con-
centrado, em junho, acordo com a CitrusBR), 311
mil toneladas devem ficar retidas no Brasil por
mais 12 meses. O principal objetivo dessa politi-
ca é que os pregos do suco no mercado interna-
cional se mantenham firmes nos préximos meses.
Por outro lado, a prorrogagao da LEC sinaliza que
o problema dos estoques pode ser levado para a
proxima safra (2013/14), caso a producdo tam-
bém seja volumosa.

Os dados referentes as exportagdes de suco
aos Estados Unidos na temporada 2012/13 indi-
cam que o Brasil ainda ndo retomou o ritmo de
embarques verificado no inicio da anterior. Nos
dois primeiros meses de exportagao (julho e agos-
to), houve queda frente ao mesmo periodo da
temporada 2011/12. Segundo a Secex, o volume
e a receita dos embarques de julho e de agosto
aos EUA recuaram 28% sobre os mesmos meses
de 2011, totalizando 25,2 mil toneladas de suco
em equivalente concentrado e uma receita de
US$ 51,2 milhdes. Porém, em agosto os envios
do suco concentrado e congelado (FCOJ) ja foram
mais elevados frente aos de julho. Ha informagdes
de que as industrias paulistas estao realizando tes-
tes no produto brasileiro antes de exporta-lo aos
EUA. Isso porque a Administragdo de Alimentos e
Medicamentos dos EUA (FDA) deixou de realizar
andlises nas cargas importadas em junho/12. Co-
mo ainda ha restricoes acerca do carbendazim, é
importante verificar se o suco serd aceito naquele
pais, mas os dados da Secex ja indicam uma ten-
tativa de retomar o ritmo dos embarques.



MAMAO

Aumento de
doencas na
BA e ES reduz
qualidade e

Seca no Oeste da BA
afeta qualidade do formosa

A qualidade do mamdo formosa no Oeste
da Bahia — variedade predominante na regido —
vem sendo prejudicada pela seca prolongada des-
de o primeiro trimestre deste ano. De acordo com
a agéncia Tempo Agora, de margo a setembro o
volume de chuvas foi 82% inferior em relacdo ao
que é considerado normal para o periodo, que é
de 321,4 mm. Desde agosto, a falta de chuvas na
regido vem agravando a mancha fisiolégica, se-
gundo produtores consultados pelo Cepea. Assim,

Equipe: Karina Yukie Shinoda,
Larissa Gui Pagliuca e Leticia Julido

hfmamao@usp.br

de controle, entdo, é a prevengdo, visto que, por
lei, a planta infectada deve ser erradicada. Nor-
malmente, o nivel de infestacdo do mosaico nes-
sas regides fica entre 2% e 5% até o final do ciclo.
Contudo, conforme noticia divulgada pelo Jornal
da Fruta, o grau de incidéncia desta doenga pode
chegar a 25% até o final do ciclo do mamoeiro,
devido a menor prevengdo neste ano, o que deve
reduzir a produgao dos dois estados. Alguns pro-
dutores ndo concordam com a erradicagao, prin-
cipalmente se as arvores sdo novas e ainda nao
geraram receita, mas a permanéncia da doenga

area em setembro, a baixa qualidade limitou a valori- ~ no campo pode levar a uma contaminagao gene-
zacdo da fruta, mesmo com a menor oferta nacio-  ralizada. De acordo com informacdes do Instituto
nal e a demanda aquecida por conta das tempe-  Capixaba de Pesquisa, Assisténcia Técnica e Fx-
raturas mais elevadas nos centros consumidores. tensdo Rural (Incaper), inicialmente, um dos sin-
Com a previsao de chuva jd no inicio de outubro,  tomas das plantas infectadas é o amarelecimento
a qualidade do formosa pode melhorar ao longo (a5 folhas mais novas e, posteriormente, aparece
do més. Jd a produtividade, por sua vez, nao deve aspecto de “mosaico”. Os frutos, além de per-
ser afetada pela falta de dgua, uma vez que pro- oo teor de aglcar (°brix), apresentam manchas
dutores baianos tém aprofundado os pogos, man- em formato de anéis. Em estagios mais avangados,
tendo o nivel de agua exigido pela cultura para a ~ . L
R o0 mamao pode ficar necrosado, tornando-o invia-
'TigaLao- vel para comercializagao.
Incidéncia de mosaico .
Oferta deve seguir
aumenta no ES e BA .
baixa em outubro
Os pomares de mamao do Espirito Santo e
do Sul da Bahia vém sendo afetados pelo mosaico Ao contrério do esperado por agentes con-
do mamoeiro, também conhecido como mancha sultados pelo Cepea, a disponibilidade de mamao
anelar. Essa é uma das doencas mais graves da €M setembro ndo teve aumento significativo nas
cultura, pois ndo ha medidas curativas. A forma  Principais regides produtoras. Nem mesmo as ele-
vadas temperaturas, favoraveis para a maturagao,
220 0t aumentaram a oferta no mercado. Segundo produ-
2,10 = —m— 2012 tores, as dreas mais antigas contribuiram para que
1,80 | / a disponibilidade fosse mais controlada, devido a
150L ] . menor produtividade em comparagdo com as mais
’ novas. Assim, as cotacbes da fruta em setembro
1.20 n /\ @ mantiveram-se acima do valor minimo estimado
09" \. .\.—-—I por produtores para cobrir os gastos com a cultu-
060 L A—A ra. Em outubro, o cendrio de baixa disponibilidade
) A / ndo deve se alterar. Portanto, os pregos do mamao
030 oot t—u——" @‘ podem seguir em patamares atrativos ao produtor
0,00 ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! até o final do ano.
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Sem previsao de aumento de oferta,
preco segue firme

Precos médios recebidos por produtores pelo ma-
mao havai tipo 12-18 - R$/kg (exceto RN)

Fonte: Cepea
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Equipe: Amanda Jéssica da Silva,
Ednaldo Alexandre Borgato e Larissa Gui Pagliuca
hfbanana@usp.br

Maior disponibilidade mento hidrico dos bananais, foi a baixa umidade

pressiona cotacoes da prata do ar que afetou parte da produgdo. No geral,
no entanto, a produtividade em Minas Gerais fi-

A oferta de banana prata na regido do Vale
do Ribeira (SP) aumentou significativamente no
/ et final de setembro e deve seguir elevada até de-
zembro. Essa maior disponibilidade, por sua vez,

Aumenta ;i ests sendo absorvida pelo mercado, gerando ~ Norte de Minas Gerais reduziu apenas 8% frente
oferta de acumulo e perdas da fruta. Em setembro, o preco ao primeiro semestre, totalizando 28 toneladas

médio da prata paulista foi de R$ 0,87/kg, 15%  por hectare. No Norte de Santa Catarina, o rendi-

prata no Vale menor em relagio ao de agosto. Entre as causas mento dos bananais teve média de 18,6 t/ha nes-
do Ribeira doaumento da oferta estd a mudanca climatica,  te ano. Dados do Centro de Previsio de Tempo

que trouxe temperaturas mais elevadas durante a o Estudos Climaticos (Cptec/Inpe) indicam que,
noite e chuvas em algumas regides. A maior dis-

ponibilidade da prata no Vale do Ribeira acabou
influenciando os pregos da fruta em outras regi-
6es produtoras, como Norte de Minas Gerais e
em Bom Jesus da Lapa (BA). No norte mineiro, a
média de setembro foi 7,4% inferior a de agosto
e, na praga baiana, 3% menor na mesma compa-
ragdo. Apesar das recentes quedas nos valores, o~ Nas duas pragas.

setor obteve boa remuneracio ao longo do ano,

ja que a oferta foi escalonada até setembro. Qualidade durante o inverno

foi menos prejudicada em 2012

cou praticamente estavel, enquanto a de Santa
Catarina se manteve dentro da média da regido.
De julho a setembro, o rendimento da prata no

no ultimo trimestre de 2012, o tempo deve ficar
relativamente seco em Minas Gerais e chuvoso
em Santa Catarina, com temperaturas elevadas
em ambas as regides, o que deve favorecer o de-
senvolvimento dos cachos. Com relagdo a pro-
dutividade, devem atingir o potencial produtivo

Produtividade de
prata € menor no
segundo semestre

O clima durante o inverno afetou menos a
qualidade da banana em 2012 frente ao verifi-
cado em invernos anteriores. No Vale do Ribeira

O tempo bastante seco durante o inverno (SP) e no Norte de Santa Catarina, a qualidade,
nas regides produtoras do Norte de Minas Gerais

e de Santa Catarina prejudicou um pouco o de-
senvolvimento das bananeiras. Apesar de muitos
produtores utilizarem a irrigagdo para o supri-

no geral, seguiu satisfatéria, uma vez que o in-
verno de 2012 foi menos rigoroso. As baixas
temperaturas geralmente reduzem o calibre da
fruta e chegam a causar chilling (escurecimen-

1,80 e 01 to da casca) em parte da produgdo. Neste ano,
1,60 1 —— 2012 no Norte de Minas Gerais e na Bahia, apenas
1,40 |- A a banana prata, que é mais sensivel as baixas
1,20 F '7 . temperaturas, que teve seu desenvolvimento
100k \,x:_\_-_.__._.@ / prejudicado, em consequéncia das noites mais
080 L A frias, apresentando menor calibre. Além disso,
oeol A\A___A/ o chilling também ocorreu em menor intensida-
! de neste ano. Apesar do menor calibre, a oferta
0.40 - nacional controlada desde o inicio do ano até
0,20 | agosto e o mercado doméstico em ritmo aqueci-
0,00 AR SN SR N RN SR SR S SR S do mantiveram a fruta valorizada.

jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez

Apesar da maior oferta, preco segue
relativamente firme

Precos médios recebidos por produtores do norte de
Minas Gerais pela prata-ana - R$/kg

Fonte: Cepea
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COSTA RICA, CHILE, ESPANHA

E AFRICA DO SUL SERAO NOSSOS

GRANDES COMPETIDORES

NUM FUTURO PROXIMO 2

" Formado em Direito pela Universidade de Sao
;‘ Paulo (USP), Luiz Roberto Barcelos fundou a
L & Agricola Famosa Ltda. em 1995, em sociedade
| . com Carlo Porro. Hoje, a empresa é maior
{5 exportadora de frutas frescas do Brasil e
'~ | uma das maiores produtoras de meldes e
~ | melancias do mundo, com producao de 6.500
hectares anuais e geracdo de mais de 6.000
empregos diretos no Nordeste.

Luiz Roberto Barcelos

Hortifruti Brasil: A participacao brasileira nas importacoes eu-
ropeias de melao € elevada, ao contrario do observado para a
maioria das frutas. Qual é a vantagem competitiva do nosso
Pais no mercado internacional desta fruta?

Luiz Roberto Barcelos: As grandes vantagens do meldo brasi-
leiro em relacdo a exportagdo a Unido Europeia sdo os fatores
climaticos e geograficos. Climaticos porque a regido Nordeste
do Brasil tem um clima semiarido favoravel, com um grande
periodo sem a ocorréncia de chuvas, e abundancia de agua no
subsolo. Geogréfico porque esta a menos de 10 dias de navio
dos principais portos europeus. Dessa forma, o meldo chega ao
seu destino com boa qualidade e bastante vida util de prate-
leira, o que permite que a comercializacdo seja feita de forma
ordenada sem afetar o preco de venda.

HF Brasil: Paises exportadores da América Latina e da Africa
também tem ganhado mercado na Uniao Europeia. Como o
senhor avalia o bom desempenho desses concorrentes?
Barcelos: Um fator relevante é que a fruticultura em outros
paises recebe atencdo por parte do governo, que reconhece
no setor uma importante fonte de renda e emprego. Paises co-
mo Costa Rica, Chile, Espanha e Africa do Sul d3o muito mais
apoio aos seus produtores que o Brasil, onde a agricultura, na
visdo do governo, se limita a produtos como graos, carnes, café
e leite. Quanto aos paises africanos, os principais fatores que os
favorecem sdo os mesmos que os observados para o Brasil: cli-
ma benéfico para a producao de frutas e proximidade do centro
consumidor europeu. Ainda falta infraestrutura, logistica, mao
de obra capacitada e, em alguns, estabilidade politica. Basica-
mente os mesmos problemas que temos no Brasil, mas em pro-
porgdes ainda maiores. Como estamos vivenciando uma estag-
nagdo econdmica das nacdes ricas, num futuro razoavel esses
paises serdo nossos grandes competidores. Isso serd observado
principalmente quando conseguirem estabilidade politica, o
que trard grande desenvolvimento econémico a esses paises.

Pece@

ESALQ | USP

ESAL
S[SPQ

Cursos presenciais,
a distancia e in company

MBAs:

- MBA em Agronegécios Esalg/USP

- MBA em Agroenergia Esalg/USP

- MBA em Gestao Estratégica Esalg/USP
- MBA em Gestao Publica Esalg/USP
Workshops:

- Gestao Integrada de Residuos Solidos:
Evolucao, Desafios e Oportunidades

- Como medir rentabilidade
em pecuaria de corte

Inscricoes Abertas!

www.pecege.esalqg.usp.br

Contato
(19) 3375 4250 - (19) 33754251 - (19) 3434 1333
Escritario |

Av, Padua Dias, 11
Caoixa Postal - 252 CEP 13400-970

Escritério
Alexandre Herculono, 120, Sala T4
Vila Monteiro - CEP 13418-445

Piracicaba/SP



FORUM

HF Brasil: Quais foram os motivos que levaram a
Agricola Famosa a cultivar melées também no Se-
negal?

Barcelos: Neste ano tivemos a primeira experiéncia
com producdo proépria no Senegal. O que nos levou
a plantar no Senegal foi a necessidade de termos
meldes no periodo de chuvas no Nordeste brasilei-
ro. Além disso, pesou também o fato de Senegal ter
uma politica sélida, um bom porto servido por boas
companhias de navegacdo, estar préximo a Europa
e ter um custo de produgdo competitivo.

¢6 que nos levou a plantar no

Senegal foi a necessidade de

termos meldes no periodo de

chuvas no Nordeste brasileiro.
Pesou também o fato de Senegal
ter uma politica sélida, um bom

porto servido por boas

companhias de navegacao, estar
proximo a Europa e ter um custo
de producao competitivo. 9

HF Brasil: Como o “Custo Brasil” afeta seu negocio
e o interesse de investidores, em geral?

Barcelos: O “Custo Brasil” € um dos fatores que li-
mita o interesse de investidores. H4 uma alta car-
ga tributdria sem a devida contrapartida do gover-
no; leis trabalhistas que desestimulam a geragao de
empregos e encargos sociais desproporcionais ao
faturamento das empresas. Quanto a infraestrutura,
as estradas sdo precarias e as estruturas portudrias
obsoletas. Além disso, 6rgaos intervenientes como
Ministério da Agricultura, Anvisa e Receita Federal
nem sempre contam com um contingente adequado
para atender a demanda das exportagoes.

HF Brasil: Qual o perfil dos produtores de melao de
paises concorrentes?

Barcelos: Gigantes da fruticultura mundial com
agoes em bolsas como Del Monte, Chiquita, Fyffes e
outras de capital fechado, como a Dole, sdo grandes
produtoras na Africa e na América Central. Existem
vérios produtores locais, mas a comercializagdo
acaba se concentrando nessas grandes empresas.

HF Brasil: Como concorrer com as grandes empre-
sas multinacionais (Del Monte, Dole, Fyffes, Chi-
quita) que atuam neste segmento?

Barcelos: A grande vantagem dessas empresas, na
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verdade, ndo é nem tecnologia nem conhecimen-
to, pois isso hoje é acessivel a todos por conta da
globalizagdo, mas sim a logistica. Como essas em-
presas possuem grandes volumes de frutas e em va-
rios paises, viabilizou-se frota prépria de navios ou
afretamentos anuais. Isso significa uma importante
reducgdo de custo, o que lhes dd muita competitivi-
dade. Esses sao os grandes concorrentes dos produ-
tores brasileiros. O diferencial entre a Famosa e as
grandes multinacionais que vieram produzir meldes
no Brasil e que ja encerraram suas atividades estd na
filosofia de trabalho. Procuramos estabelecer verda-
deiras parcerias com empregados e fornecedores de
insumos, por exemplo. Além disso, temos clientes
fiéis, que nos financiam na producdo, se esforcam
para conseguir os melhores precos e dar a toda ope-
ragdo o melhor resultado. Com essas parcerias, fica
menos dificil atravessar as crises que sempre ocor-
rem para quem trabalha com agricultura.

HF Brasil: Diante dos desafios no mercado interna-
cional, o senhor vé o mercado interno como uma
oportunidade para o direcionamento de frutas?
Barcelos: Realmente o mercado interno se tornou
um mercado muito atraente. Nos dltimos quatro
anos, aumentamos muito nosso volume para esse
segmento. Ha 10 anos, exportavamos 95% da nossa
produgdo. Hoje estamos com 70% para exportagao
e 30% no mercado local, com tendéncia de este Gl-
timo aumentar ainda mais. Comparando com outros
paises individualmente, o Brasil ja é nosso maior
cliente e com pregos semelhantes ao que exporta-
mos. Isso porque o poder aquisitivo da populagio
brasileira melhorou e a qualidade da fruta que ofer-
tamos também. Enquanto no passado s6 direciona-
vamos para o mercado interno frutas de qualidade
inferior, que ndo atendia aos padrdes para a exporta-
¢do, hoje temos produgdes voltadas para o mercado
interno.

HF Brasil: Ha também novos mercados, como
Oriente Médio e Asia, se abrindo para o melio bra-
sileiro?

Barcelos: Neste ano iniciamos os primeiros embar-
ques para Asia e Oriente Médio. J4 enviamos me-
[6es para Cingapura, Hong Kong, Ardbia Saudita e
Turquia. Isso gragas a novas tecnologias de p6s-co-
[heita que permite que a fruta resista a viagem de 30
dias até chegar ao destino. Como estamos acostu-
mados com distancias mais curtas, 10 dias, isso foi
um grande passo para conseguirmos novos merca-
dos. Estamos também contando com grande apoio
do Ministério da Agricultura para destravar algumas
barreiras fitossanitarias que, no inicio, alguns paises
compradores nos impoem.s
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Dow AgroSciences
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A Dow AgroSciences € uma das mais importantes empresas mundiais
de ciéncia e tecnologia para o agronegocio.

Dentre os diversos segmentos de atuagao, tem destaque sua linha
de protegao para as lavouras de Hortifruti. Sao diversos produtos
para multiplas culturas, protegendo por todo o ciclo vegetativo

contra inumeras doengas fungicas e pragas.

Conheca a linha que protege sua produgao
de ponta a pontal
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Muito mais que uma publicacao, a

Hortifruti Brasil é o resultado de pesquisas de
mercado desenvolvidas pela Equipe Hortifruti
do Centro de Estudos Avancgados

em Economia Aplicada (Cepea), do
Departamento de Economia, Administracao

e Sociologia da Esalg/USP.

As informacdes sao coletadas através do
contato direto com aqueles que movimentam
a hortifruticultura nacional: produtores,
atacadistas, exportadores etc. Esses dados
passam pelo criterioso exame de nossos
pesquisadores, que elaboram as diversas
andlises da Hortifruti Brasil.

Tomate hibrido

DOMINADOR F4
Alta resisténcia ao TYLCV (Geminivirus)
Excelente sanidade de plantas

Frutos uniformes

Resisténcias: Fol: o, 1, For, Mi, Mj, ToMV,
TYLCV, Vae Vd
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