








EDITORIAL

O mundo esta de olho

no agronegdcio brasileiro. ERVAS E ESPECIARIAS
ATRAEM CONSUMIDORES E

E VO Cé? ABREM OPORTUNIDADES

PARA O SETOR PRODUTIVO

L S

MBA em Agronegocios Esalq/USP

Prepare-se para as melhores oportunidades.

Da esq. para a dir.: Leticia Julido, Carol Nogueira, Gabriela Rasera e
Marilia Stranghetti sao as autoras da matéria sobre ervas e especiarias.

A Hortifruti Brasil aborda nesta edicdo um mercado ain-
da bastante informal no Brasil, mas que tem crescido ano a ano:
o de ervas e especiarias. O Pafs tem grande potencial na produ-
¢ao desses temperos, mas uma parte do que é consumido aqui
ainda é importada. Um bom exemplo dessa situagdo é o oréga-
no. Faltam também ndmeros que deem contorno ao tamanho
desse mercado. Estimativas da empresa de pesquisa de mercado
Euromonitor apontam que, em 2014, o segmento de molhos de
ervas e especiarias industrializadas somou 8,26 mil toneladas
no Brasil, o que significaria crescimento de 27% frente a 2009.
As expectativas é que se expanda mais 22% até 2019, chegando
a 10,1 mil toneladas comercializadas no Pais.

Diante desse mercado crescente, a equipe da Hortifruti
Brasil traz informagdes que contextualizam esse mercado tao
rico de sabores e podem despertar o interesse de produtores e
comerciantes. O consumidor tem procurado e o setor produtivo
precisa responder, mesmo porque visualizam-se boas oportuni-
dades de negdcio.

Na Matéria de Capa desta edicdo, sdo apresentadas infor-
mag0es mais precisas sobre as especiarias pimenta-do-reino, as

v pimentas do género Capsicum, (nativas do Brasil) e o gengibre e
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também a respeito das ervas coentro e orégano. Sdo apontadas
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OPINIAO

Custos de producao de tomate

Na regido da Serra da Ibiapaba (CE),
a “moda” agora € plantar o tomate te-
lado, com um custo estrutural girando
em torno de R$ 40.000,00/ha, na ten-
tativa de que as doencas diminuam. O
que ainda pesa € o custo com a aduba-
¢do e mao de obra, mas, ainda assim,
assumindo riscos, € possivel obter uma
boa receita sabendo o periodo de cer-
to para produzir, com manejo adequa-
do. Mesmo com o aumento dos cus-
tos, a tomaticultura tem sido rentavel

por conta da escassez de mercadoria no
mercado nacional, que eleva os precos.
Acredito que, se houver uma parceria
mais forte entre cliente e produtor, com
cada um absorvendo uma parte dos cus-
tos, é possivel se manter na atividade.
Pedro Lucas Abreu - Tiangud/CE

Gostei do Especial Tomate. Para con-
tornar o aumento dos custos, a melhor
alternativa é diminuir a m3o de obra.
Regolo Cecchettini - Carnaubal/CE

cara 10

O mercado de algumas ervas

e especiarias € destaque desta
edicdo. Conheca melhor sobre este
potencial mercado de sabores na
Matéria de Capa.
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O Especial Tomate tem informagdes importantes ao se-
tor. Porém, além de apontar os indicativos de custo, tam-
bém deveria elencar melhorias no sistema de produgao/
logistica para reduzir custos.

Darlan Marchesi — Criciiima/SC

Parabenizo pela matéria do Especial Tomate, ficou mui-
to boa! Aproveito para agradecer pelo apoio na divul-
gacao desses dados. Estamos a disposicdo para o que
se fizer necessdrio.

Janice Valmorbida - Cacador/SC

Conseguimos bons pregos pelo tomate em Sao Paulo nos
Gltimos anos. Apesar disso, com certeza, a inflagdo em
todos os setores reduziu a rentabilidade do produtor.
Roberto Alves — Carapicuiba/SP

Toda a equipe Hortifruti/Cepea realiza um excelente
trabalho para o nosso dia a dia. E um exemplo de tra-
balho bem realizado e de informagées de confianca.
Joao Paulo Staron - Contenda/PR

Inicio das pesquisas de melancia

Achei 6tima a inclusdo da cultura da melancia nas ané-
lises feitas pelo Hortifruti/Cepea. No entanto, ndo com-
preendo a auséncia de um polo produtivo como Baratina
(RN), regidao bem préoxima de Mossoré que, além de ja
ser conhecida nacionalmente como produtora de melao,
também produz melancia, inclusive para exportagao.
Josedeck S. Cabral —-Baraina/RN

Prezado Josebeck, nossas pesquisas de mercado de me-
lancia ainda estao no inicio e, por isso mesmo, contamos
com “dicas” dos leitores referentes as pracas que sdo im-
portantes de serem pesquisadas. No caso da regido cita-
da, ja comecamos algumas pesquisas, por enquanto fo-
cadas na melancia sem semente no RN e no CE, que sdo
importantes polos produtores da fruta. Inclusive, nesta
edicdo, ja mencionamos na secdo de Melancia (pagina
30) sobre o plantio nos dois estados, que se iniciou em
junho e se intensifica neste més.



RA DAR H F - Novidades do setor hortifruticola

Sinto informar, mas nao vai dar pra manter a classe!

Por Renata Pozelli Sabio

Todos estao dizendo que, em tempos de crise, temos que economizar. Mas e quando se trata da alimentacao, sera que tam-
bém conta? Ao que tudo indica, conta sim. Embora todos precisem se alimentar, os brasileiros da classe média comegaram a
cortar gastos relacionados aos alimentos para tentar driblar este delicado momento econémico. Uma pesquisa feita em abril
deste ano pela consultoria Plano CDE com familias de classe média que representam a maior parcela da populacéo brasileira,
apontou que 59% das familias cortaram gastos com refeicdes fora de casa desde o fim do ano passado. A mesma pesquisa
mostrou que, além de cortar gastos com alimentacdo fora do lar, a classe C também mudou sua estratégia de compras
no supermercado. A busca por promogoes foi intensificada para 50% das familias, e 47% passaram a comprar em menor
guantidade. Outro resultado interessante da pesquisa é que 46% cortaram produtos de alguma categoria (adeus produtos
de “luxo”!), e 36% estdo pesquisando novas marcas antes de comprar. Os locais de compra, inclusive, foram alterados,
pois 30% dos entrevistados deixaram de frequentar certos pontos de venda pois ficaram mais caros. Outros 24% dos con-
sumidores passaram a comprar no atacado em busca de precos mais em conta. O jeito é comer em casa, usando produtos
comuns, de marcas pouco habituais que estavam em promogcao, além da criatividade, é claro!

HF REALIZA PALESTRAS E
RECEBE VISITAS NA HORTITEC!

A Hortifruti Brasil participou da 222 Hortitec nos dias 17 a 19 de junho em Ho-
lambra (SP). Encontramos varios leitores ilustres no estande, como podem ver em
nossa “coluna social” abaixo: produtores, representantes de associacdes e de coo-
perativas e empresas que atuam no setor hortifruticola. Nossa equipe de pesquisa-
dores também realizou palestras, em parceria com a Syngenta, na Sala do Produtor

em nosso estande e na Tenda Syngenta. Agradecemos a todos pela visita! Os irmaos Andrade: Fernando,
Claudio e Lauro, de Sumaré (SP)

Renata Pozelli e Leticia Julido (ao centro), do Eduardo Reis Chaves (ao centro) assistiu Irméos e produtores de uva de Porto Feliz (SP),
Cepea, e Lucas Araujo (o primeiro, da dir. para  palestra de Renata Pozelli e Jodo Paulo Jeison e Jefferson Garcia compareceram ao
a esq.) receberam Reginaldo Komatsu, Keila Deleo na Sala do Produtor no estande estande

Lima e Massao Takaoka, do Maranhao

O senhor Roberto Kobori, de Registro (SP), Fernanda Geraldini (esq.) e Larissa Pagliuca Silvia e Silvio Nishikawa, de Sdo Gotardo
entre as pesquisadoras do Cepea recepcionaram o consultor em citros (MG), com Larissa Pagliuca (esq.),
Julia Garcia (esq.) e Leticia Julido Gilberto Tozatti Erika Duarte e Daiana Braga, do Cepea

\,
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Rotulagem de HFs agora é obrigatoéria no Parana

Por Daiana Braga

Consumidores do Parana poderao comprar, a partir de julho de 2015, hortifruticolas in natura vendidos a granel e
embalados com rotulagem obrigatéria. Isso porque o governo do estado paranaense aprovou em dezembro do ano
passado a resolucao estadual da Secretaria de Saude (SESA) n° 748/2014, que regulamenta a rotulagem de frutas e
hortalicas com os dados do produtor (CPF/CNPJ, endereco completo, produto e variedade, lote, formas de conservacéo
e data de colheita), e que comecou a vigorar efetivamente no dia 1° deste més. Produtos como tomate, banana, laran-
ja, maca, cebola, repolho, cenoura, couve-flor, uva e morango a granel ou embalados passardo a ser comercializados
obrigatoriamente com rotulagem em todo o estado do Parand. A partir de janeiro de 2016, batata, melancia, mamao,
abacaxi, pepino, chuchu, abobrinha, alface, pimentao e mandioca também passardo pela mesma exigéncia. A resolu-
cao, que foi assinada pela Secretaria Estadual da Saude, com o aval da Secretaria da Agricultura e do Abastecimento
e das centrais atacadistas do Parand, devera ser cumprida pelos supermercados, feiras livres, armazéns e atacados de
todo o estado, sob fiscalizacdo de agentes da Vigilancia Sanitéria. Sem duvidas, a medida facilitara a rastreabilidade
dos alimentos e trara mais informacbes ao consumidor.

Os pesquisadores Renata Pozelli e Jodo ... e Leticia Julido e Larissa Pagliuca sobre Margarete Boteon recebe o pessoal da
Paulo Deleo em palestra sobre hortalicas... frutas na Tenda Syngenta Syngenta na Sala do Produtor

]
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O senhor Roberto Fukugauti com a Nosso ilustre leitor Antonio Carlos, A analista de manga Ana Luisa Pacheco
pesquisadora do Cepea Fernanda Geraldini direto de Sao Luis (MA) recebeu a visita de José Alves Camara (esq.)
e de Shigueru Ono, de Valparaiso (SP)

Equipe da Syngenta com os pesquisadores O pesquisador do Cepea Jodo Paulo Deleo Equipe da Tomates Mallmann
do Cepea (esq.) com José Daniel Ribeiro e Joaquim
Péadua, de Vargem Grande do Sul (SP)
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CAPA Por Leticia Julido, Carolina Camargo Nogueira Sales,Gabriela Boscariol Rasera e Marilia de Paula Stranguetti

As ervas e especiarias jd foram usadas como moedas de troca, dotes, herangas e reservas de capital.
O descabrimento de poves e territérios, muitas guerras, rotas comerciafs, @ mudanga de hébitos de con-
sumo e de alimentagéo aconteceram por causa delas. J& hd mufto tempo, as ervas e especiarias nfio tem
mais o mesmo valor, mas sua capacidade de torar os alimentos mufto mais continua atual.

Mesmo com clima extremamente propicio para a produgio produtos, o Brasil ainda compra
de outros pafses parte do que consome, sobretudo de orégano, a erva aromética mais consumida em
muitos estados. Importa-se até mesmo as pimentas do género Capsicum, nativas daqui.

Em se tratando de produciio mundial, sabe-se que a Asia a malior drea cultivada e a maior
produgéio de ervas e especiarias. A regido também tem o maior mercado consumidor. Por outro lado,
a produtividade das lavouras asiéticas entre as mais baixas do mundo. Na América do Sul, a
cultivada € menor que a da Asia e da Europa, mas a produtividade supera a asi4tica. De acordo com os
poucos dados mundials consolidados sobre o assunto, € na Europa que se encontram as produges mais
eficientes, com grandes volumes sendo colhidos em éreas bastante reduzidas.

A falta de informaggio no Brasil também é marcante. S6 existern dados oficiais (de 6rggios do gover-
no) a pimenta-do-reino, sendo a produgéio nacional a 4* maior do mundo, segundo a Organizagio
das NagBes Unidas para a Alimentacio e Agricultura (FAQ/ONU),

da falta de informagbes, sabe-se que mercado tem grande potencial de expansio no
Brasil. A empresa especializada em pesquisa de mercado Euromonitor estimou que, em 2014, o mercado
brasileiro de molhos de ervas e especiarias indusirializadas somou 8,26 mil toneladas, um crescimento
27% frente a 2009, e as expectativas sdo de avango de mais 22% até 2019, chegando a 10,1 mil tone-
ladas comercializadas no Pafs. Além dos produtos industrializados, os in natura também tém muito a se
desenvolver. A crescente preocupagio com a sadde, que leva & redugiio do consumo de sal, impulsiona
a demanda por ervas e especiarias, j& que podem substituir o sal enquanto tempero dos alimentos.

Neste contexto, a Hordiiu apresenta esta matéria com o objetivo principal de despertar a
atengio de produtores sobre o potencial do mercado de ervas e especiarias, Sdo apresentadas informas
sabre o potencial do mercado brasileiro e detalhada a situagdio de alguns produtos. Um deles é a
pimenta-do-reino que, no Brasil, € a especiaria com malor drea em produgio e também a mais famosa
mundo. Sdo analisadas ainda as pimentas do género Capsicum, nativas do Brasil - incluem grande
variedade de pimentas, como a malagueta e a dedo-de-moga — e comercializadas de maneira bastante
informal, em um mercado que necessita de investimentos. A equipe da Horiful pesquisou tam-
bém o gengibre, com demanda em expansio gragas s suas propriedades fitoterapéuticas; o coentro,
muito consumido e de importéncia socioecondmica no Norte e no Nordeste do Pafs e, por fim, o oréga-
no que, apesar de ser importado, tem grande prestigio por aqui.
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As ervas e especiarias datam de mais de 50 mil
anos atrés e sdo originarias principalmente da Asia e da
regido do Mediterrdneo. A maior parte sempre foi com-
prada seca; a resisténcia a mofos e pragas durante a
estocagem por meses ou anos, durante longas viagens
no mar ou na terra, foi o que proporcionou a grande ex-
pansao do seu comércio na Antiguidade. Eram utilizadas
principalmente para conservar os alimentos.

Ao longo da Idade Média, ervas e especiarias
atingiram valores comerciais bastante elevados. Uma
pequena quantidade de cardomono, por exemplo, va-
lia o salario de um homem pobre; escravos eram facil-
mente trocados por punhados de pimenta em grao. As
especiarias mais desejadas eram a pimenta-do-reino e
0 gengibre, produtos que, na época, tinham a mesma
importancia que o petréleo atualmente.

Na época das Grandes Navegacoes (século XV), os
comerciantes italianos tinham o monopdlio de comércio
das especiarias que eram encontradas no Mediterraneo,
onde o clima era bastante favoravel a producao. Por se-
rem considerados produtos de luxo, a demanda aumen-
tava a cada década.

No século XVI, os portugueses descobri-
ram uma rota para chegar ao Oriente e entra-
ram como concorrentes na comercializacdo das
ervas e especiarias. Em uma das viagens, foram
descobertas as terras brasileiras e junto com elas,
nossas ervas e especiarias, como a pimenta-ma-
lagueta.

Porém, muitas das ervas e especiarias natural-
mente brasileiras foram desaparecendo, ao mesmo
tempo em que outras exdticas ganharam espago, como
a pimenta-do-reino, que se adaptou bem ao clima e so-
lo brasileiros. Nesta época, a “pimenta-vermelha” (do
género Capsicum) foi levada das Américas (hoje México,
Venezuela, Peru e Brasil) para a Europa.

Ao longo do tempo, a tecnologia melhorou o pro-
cesso de conservagao dos alimentos e, hoje, as ervas e
especiarias sao utilizadas na culinaria principalmente
para conferir aromas e sabores mais acentuados aos
alimentos, ndo mais para conservagao. A producao
e a comercializacdo desses produtos sdo intensas e
crescem a cada ano em diversos paises, inclusive
no Brasil.

Antigamente, na Europa, ervas e especiarias significavam produtos asiaticos caros e dificeis de serem con-
seguidos. Atualmente, sdo bem mais acessiveis e definidas inclusive em legislacao.

Ervas e especiarias sao produtos aromaticos de origem vegetal, com sabor e odor mais acentuados que
de outros alimentos, com ou sem valor nutricional. Segundo a Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitria (Anvisa),
sdo “produtos constituidos de partes de uma ou mais espécies vegetais, tradicionalmente utilizados para agregar
sabor ou aroma aos alimentos e bebidas”. Além da culindria, as ervas e especiarias podem ser usadas para pre-
paro de medicamentos e cosméticos, por possuirem propriedades antimicrobianas, antioxidantes e medicinais. A
diferenca entre ervas e especiarias é que as primeiras sdo as folhas de plantas frescas ou secas e as especiarias
sao as partes aromaticas de plantas, como fruto, baga, raiz ou casca. A pimenta-do-reino, o gengibre e as
pimentas do género Capsicum, por exemplo, sdo consideradas especiarias, a0 passo que o orégano e o

coentro, ervas aromaticas.
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CAPA - Ervas e Especiarias

MAPA DAS ERVAS

Ervas e especiarias sao cultivas de Norte a Sul do Brasil.

c 0 E N T R 0 (Coriandrum sativum)

Origem da erva: Europa mediterranea e Asia ocidental;

Polo produtor da folha de coentro no Brasil: Todos os estados
do Nordeste e Norte, Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Distrito Federal.

Apesar de o coentro ser muito usado na
culindria do Norte e Nordeste do Brasil, parte da
producdo das sementes ocorre no Rio Grande do Sul,
estado que praticamente ndo usa o coentro na ali-
mentacdo. A producdo de coentro no Brasil somou,
em 2009 (ultimo dado disponivel), 36,6 mil hectares,
segundo dados da Abcsem (Associacao Brasileira de
Comércio Sementes). Desde entdo, a area s6 vem au-
mentando, seguindo a demanda crescente.
No Brasil, a producdo e o consumo in natura de
80% das folha de coentro concentra-se nos estados
do Norte e Nordeste (em todos os estados); o restante
é produzido e consumido em Sao Paulo, Rio de Janei-
ro e Distrito Federal. O coentro, assim como as folho-
sas pereciveis, tem producao geralmente préxima aos
centros urbanos, nos chamados cinturdes verdes. Isso
ocorre porgue o coentro fresco ndo aguenta o trans-
porte em longas distancias. Pode ser colhido o ano
inteiro, se a producao for bem cuidada e planejada.
Segundo agentes do mercado, a demanda pelo
coentro é crescente. Nos anos recentes foi impulsio-
nada, sobretudo, por influéncia da midia. Programas
de culindria tém se usado cada vez mais coentro,
principalmente em receitas de paises europeus, on-
de o consumo da planta é mais consolidado que no

R R R T

FORMA DE COMERCIALIZACAO

O coentro é vendido in natura (folhas e ramos
verdes) ou na forma de sementes. As sementes
secas também sao comercializadas para o uso

em o6leos essenciais, uma vez que essa planta
possui aroma e sabor utilizados na industria de
licores, doces, condimentos e também de cos-
méticos.
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Apesar de o consumo estimular a producao, a
oferta de coentro estad sujeita a desafios comuns a
outros hortifruticolas, falta (ou custo) de mao de obra
e concorréncia com outras culturas. O mercado atual
é composto por pequenos produtores, e poucos con-
seguem se manter na cultura por muito tempo.

Em Mogi das Cruzes (SP), o sr. Roberto Sato pro-
duz coentro ha 15 anos e afirma que nao se trata de
uma cultura simples: o coentro é bem exigente! Ele
explica que a producdo depende bastante do clima,
sendo que o calor e a umidade prejudicam a colheita.
No inverno, é mais facil obter plantas de qualidade.
Por outro lado, o mercado consumidor de coentro,
apesar de crescente, é bem incerto quanto ao volu-
me. Além disso, nao existe padrao no tamanho de
comercializacdo, e os produtores tentam adaptar o
maco a cada cliente. Na opinido do sr. Roberto, o di-
ferencial de produtores desta cultura é a especializa-
¢ao, o tempo e conhecimento que dedicam a ela. Nos
15 anos que produz coentro, sr. Roberto percebeu
aumento na demanda, principalmente frente a salsa,
puxada pelo mercado gourmet e pela onda gastroné-
mica que tém valorizado esse tempero de sabor tdo
peculiar.

R R R R XY

APTIDAO CULINARIA

Toda a planta pode ser aproveitada na culinaria, das folhas
até a raiz — o talo é o que apresenta sabor mais forte. E
recomendado que seja usado sempre fresco para que suas

caracteristicas sejam aproveitadas ao maximo, visto que as
folhas secas perdem o sabor. Suas folhas, com leve sabor de
limao, combinam com peixes e saladas. As sementes, tritu-
radas, podem ser usadas em doces e bolachas.
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& ESPECIARIAS

0 R E G A N 0 (Origanum vulgare)

Origem: Europa mediterranea e Asia ocidental;

0 orégano que chega ao Brasil & importado
principalmente do Peru, Chile e Turquia.

O orégano é uma das ervas aro-

maricas mais utilizadas na culinaria bra-

sileira, incluido na preparacao de carnes e

peixes, saladas e nas famosas pizzas, onde o orégano é

indispensavel — uma curiosidade: Sao Paulo é a segunda

cidade no mundo no ranking de consumo de pizzas, per-

dendo apenas para Nova York, segundo a Associcao de
Pizzarias Unidas, e da-lhe orégano para tanta pizza!

Mesmo sendo bastante utilizado no Brasil, o oré-
gano é quase todo importado, principalmente do Pe-
ru, Chile e paises do Mediterraneo (Turquia). Dados da
Secretaria de Comércio Exterior (Secex) mostram que a
importacdo de orégano pelo Brasil praticamente triplicou
de 2000 a 2014, somando nesse Ultimo ano 3,7 mil to-
neladas, ao custo de US$ 9,5 milhdes.

Em 2014, o Peru foi o principal fornecedor do Bra-
sil, com representatividade de 85% das nossas importa-
¢bes, seguido pela Turquia, com 3,13%, e pelo Chile, com
1,4%, segundo dados da Secex. Porém, ha 10 anos (em
2005), a proporcdo nao era essa: 69% do orégano era
proveniente do Chile, 24% do Peru e 3,7% da Turquia.
Este Ultimo pais manteve a participacdo, mas o orégano
proveniente das outras origens teria qualidade melhor, se-
gundo importadores. A erva turca tem baixo teor de 6leo
essencial e é mais escura que a dos outros fornecedores
tradicionais, o que ndo agrada muito os compradores.

O Peru vem se destacando no comércio mundial
de orégano. A principio, sua producao era basicamente

semi-extrativista, ob- SR 1 I
giao da floresta Amazonica, como cultura de subsistén-
cia. Comparando-se o custo de producao do Peru com
o do Chile, o deste ultimo chegava a ser 120% maior
gue o peruano. Mais recentemente, peruanos passaram
a produzir orégano de maneira comercial na costa do Pa-
cifico. O resultado é um produto menos aromatico, mas
a maior produtividade permite custos mais competitivos.
O orégano, assim como muitas culturas horticolas, tem
colheita manual e a mao de obra pesa muito nos custos,
mas o Peru é competitivo neste item. Assim, até o Chile
vem importando do seu vizinho.

Os precos peruanos mais competitivos tém até mes-
mo alterado o patamar internacional. Conforme importa-
dores consultados pela Hortifruti Brasil, um ano atras,
0 orégano era comercializado no mercado internacional a
US$ 4/kg e, neste ano, estd um pouco acima de US$ 1/kg,
principalmente pelo avanco da producdo no Peru. Porém,
0s precos muito baixos desestimulam investimentos.

As pesquisas no Brasil tém sido intensificadas vi-
sando aprimorar o processo produtivo de orégano e re-
duzir as quantidades importadas, tendo em vista que a
producdo nacional é, ainda, muito limitada, até mesmo
na agricultura familiar. Segundo alguns pequenos pro-
dutores de orégano de Sao Paulo consultados pela Hor-
tifruti Brasil, eles ndo produzem em escala comercial
e, em geral comercializam a planta na forma fresca,
basicamente em feiras livres.

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000

FORMA DE COMERCIALIZACAO

Com finalidade culinaria, o orégano (folhas) é comer-
cializado no Pais, principalmente, na forma seca e
acondicionado em embalagens plasticas ou de vidros,

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

APTIDAO CULINARIA

O sabor acentuado desta erva aromatica pede que ela seja
adicionada sozinha, de preferéncia no final do preparo para
ndo perder suas caracterfsticas sensoriais. E utilizado para

condimentar molhos, carnes (combina bem com vitelo e
carne de porco), legumes, queijos, ovos, saladas, massas,
extratos de tomate e pizzas. Uma dica gastronémica é es-
fregar o proprio orégano na carne antes de grelhar.

praticas para o manuseio. Na forma fresca, € um pou-
co mais dificil de ser encontrado. E também vendido
para industrias de comésticos e perfumarias, além das
industrias farmacéuticas na forma de 6leo essencial.
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CAPA - Ervas,e.Especiarias

PIMENTAS (s

Origem: Américas;

Polo produtor: Minas Gerais, Goids, Bahia, Sdo Paulo, Parand,
Rio Grande do Sul, Sergipe, Maranhdo, Para, Amazonas e Roraima.

As pimentas, nativas do nosso territério, sdo cul-
tivadas de Norte a Sul. As variedades mais cultivadas
no Brasil sdo pimenta-malagueta, dedo-de-moca,
jalapeno e pimenta-de-cheiro (ou Cumari do Pard).
A malagueta é cultivada sobretudo em Minas Ge-
rais, Bahia e Goias. A dedo-de-moca, em Sao Paulo,
Goias e Rio Grande do Sul. A jalapefio, no Nordes-
te (maior polo), Goids, Sdo Paulo e Parand. E a de-
-cheiro é produzida, em especial, no Norte do Pais e

em Goias.

As indUstrias processadoras, que fabricam mo-
Ihos e conservas, estao espalhadas pelo Brasil inteiro,
mas as maiores estdo nos estados de Sdo Paulo, Minas
Gerais, Pernambuco e Sergipe. As pimentas jalapefio e
malagueta sao as mais processadas.

Segundo empresas de sementes de pimentas do
género Capsicum, ¢ dificil quantificar a area cultivada
no Brasil; a estimativa é que varie de 3 a 6 mil hecta-
res. Isso porque parte do plantio se dd em pequenas
propriedades sem vinculo formal (contrato) com as
processadoras. Outro fator que difculta da estatistica é
que se trata de um mercado de oportunidade: quando
0 preco estd atrativo, se cultiva e quando esta baixo,
deixa-se de produzir.

Em relacdo ao consumo didrio brasileiro de pi-
mentas, por exemplo, estava em torno de 0,5 grama/
dia em 2012, enquanto que o do México, grande con-
sumidor das Américas, chegava a 8 gramas/dia naque-

le ano, i
gundo relatério do Sebrae. Apesar disso, a demanda
é crescente e ha muito potencial no Brasil. A pimenta
é uma cultura adaptada ao nosso clima e tem boa pro-
dutividade, sendo, em geral, rentavel para os produto-
res. Ainda que esteja incluida na mesma nomenclatura
gue os pimentdes, até mesmo quando se trata de im-
portacdo/exportacao, as pimentas tém maior rusticida-
de em campo e ciclo mais longo, podendo se estender
a colheita por mais de um ano.

Sérgio Antonio Delmiglio, produtor de pimenta-
-dedo-de-moca na regiao de Itapolis (SP) ha trés anos
relata que, na sua primeira plantacdo, ja irrigada, a
produtividade foi tdo boa que 800 plantas renderam
754 caixas de 12 kg. Por essa producdo, o sr. Sérgio
conseguiu, em média, R$ 20 por caixa. Hoje, cultiva
5.000 plantas em pouco menos de 1 hectare, no espa-
camento de 1,5 m x 0,8 m. O incremento da producao
em pouco tempo se deu gracas a boa produtividade
(0,8 kg/planta) e ao ciclo curto da planta — a partir de
110 dias, j& podem ser colhidos os primeiros frutos. O
problema da cultura, segundo o sr. Sérgio, é que, por
ser muito delicada, necessita de colheita manual, mas
isso nao é novidade para os produtores de hortifruti,
que ja lidam com falta de mao de obra. Além disso, a
pimenta pode ser afetada pela antracnose e ainda nao
existem produtos que combatam a praga na cultura.

Q- e —— N
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APTIDAO CULINARIA

FORMAS DE COMERCIALIZACAO

A comercializacdo da pimenta varia conforme a destina-
cao. Nas Centrais de Abastecimento (ceasas), sdo vendidas
in natura, mas o consumidor pode encontrar a pimenta
em conserva ou em molhos, que sdo vendidos por proces-

As pimentas deste género sao caracteri-
zadas pelo maior teor de picancia quando
comparadas a pimenta-do-reino. No grupo,
incluem-se pimenta—dedo-de-moca, pimen-

sadores grandes e pequenos. Considerando-se os habitos
alimentares no Brasil, o mercado in natura das pimentas
do género Capsicum é forte nos estados do Norte e Nor-
deste. Ja no Sul e Sudeste, a preferéncia é pelos molhos,
conservas e pimentas desidratadas.

ta-malagueta, jalapefo e cumari entre ou-
tras. Sao utilizadas em molhos, conservas,
ornamentacao, saladas, grelhados, reche-
ados, lentilhas, feijao, ervilhas, cozidos,
peixes e caldos.
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(Piper nigrum)
Origem: Asia;

PIMENTA-DO-REINO /

Polo produtor: Para, Bahia e Espirito Santo.

Essa é a especiaria mais

produzida e consumida em todo

o mundo. Os principais produtores

sdo Vietna, Indonésia, India, Brasil e

China. Segundo dados da Organizacao das

Nac¢des Unidas para Alimentacdo e Agricultlura (FAO/

ONU), o Vietna produziu em 2013 cerca de 163 mil

toneladas dessa especiaria, ultrapassando tradicio-

nais ofertantes como a Indonésia e a India. Segundo

agentes do setor, o Vietnd vem ganhando muito es-

paco no mercado mundial de especiarias devido ao
baixo custo da mao de obra.

A pimenta-do-reino é uma especiaria que se
adaptou bem ao clima e solo brasileiros. O Brasil pro-
duz bastante e exporta bom volume, mas ainda im-
porta certa quantidade, ou seja, essa especiaria mo-
vimenta a balanca comercial. Atualmente, cerca de
80% da producdo nacional é exportada.

Segundo dados do Instituto Brasileiro de Geo-
grafia e Estatistica (IBGE), em 2013 (Ultimo dado ofi-
cial disponivel), foram produzidas em torno de torno
de 40 mil toneladas, em 18,5 mil hectares, mas, de
acordo com agentes do setor, essa area cresceu nos
Ultimos dois anos. A produtividade média da cultura
no Brasil é de 2 toneladas/hectare; com alguns cuida-
dos, no entanto, alguns produtores conseguem até
6 toneladas/hectare, segundo especialistas do setor.

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000

FORMA DE COMERCIALIZACAO

Seu uso varia de acordo com o ponto de colhei-
ta e comercializacdo: a pimenta-do-reino verde
é colhida antes do amadurecimento, a preta (a
mais popular), apés o completo amadurecimen-
to, seca ao sol com casca, e a branca é a preta

sem casca. A pimenta-do-reino, portanto, pode
ser comercializada com coloragao preta, branca
e verde, podendo ainda ser em conserva. A par-
tir dos graos verdes, podem ser obtidos outros
produtos, como as pimentas em p6 e 6leos, que
possuem alto valor comercial.

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000

O Pard é 0 T —— | S
grande produtor nacional, respondendo por 75%
da oferta nacional, sequido pelo Espirito Santo, com
16%, e pela Bahia, com 8%. Esses trés estados so-
mam quase 98% da producdo brasileira. Os inves-
timentos no Espirito Santo tém aumentado e, hoje,
0 estado conta com o maior municipio produtor da
especiaria, Sdo Mateus, que detém em torno de 70%
da producao capixaba, que foi de 6,7 mil toneladas
em 2013.

Conforme a procura pela pimenta-do-reino
aumenta, os produtores também tém investido na
cultura, tendo em vista que a remuneracao avanca
a cada ano. Outro ponto positivo é que ela pode ser
estocada, como o café, o que é favoravel a comer-
cializacao, ja que o produtor/comerciante consegue
controlar, de certa forma, a oferta. Assim como o ca-
fé, a pimenta-do-reino deve ser colhida e secada em
terreiros ou em secadores.

O sr. Pedro Saconi Neto, produtor e comerciante
de pimenta-do-reino no Espirito Santo ha anos, infor-
ma que a maior dificuldade na producédo ainda sdo
as doencas que atacam a cultura. Mesmo assim, os
precos tém motivado a ampliacdo da cultura no esta-
do ano a ano, sobretudo por produtores de café, que
estdo separando parte da area para a pimenta-do-
-reino e também utilizando as estruturas de secagem.

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000

APTIDAO CULINARIA

O uso gastronémico varia de acordo com a cor. A
preta é mais usada moida e adicionada a diver-
sos preparos: saladas, marinadas, picles,
peixes, sopas, molhos e assados. A
pimenta-branca é mais popular em

pratos claros ou brancos, para

nao interferir na cor. A verde

é mais usada para buqué

aromatico e tem sabor pi-

cante, mais forte e mar-

cante que as demais.
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CAPA - Ervas e Especiarias

G E N G I B R E (Zingiber officinale)

Origem da especiaria: Asia;
Polo produtor: Espirito Santo, Parana e Sao Paulo.

Atualmente, o principal estado
produtor de gengibre é o Espirito San-
to, especialializado, sobretudo, na ex-

portacdo da especiaria; o abastecimento

do mercado interno, em geral, é feito por

outras regides, mas a formagdo de precos

tem influéncia do mercado internacional. Em
2014, o Brasil exportou 3,6 mil toneladas de gen-
gibre, com receita de US$ 10,4 milhdes, segundo
dados da Secretaria de Comércio Exterior (Secex).

Paulo Zulin, gerente de exportacdo da Brasfruit, em-

presa que exporta gengibre ha pelo menos 20 anos,

explica que a Unido Europeia é um grande mercado.

A China, vendo o potencial, comecou a produzir essa

especiaria com boa qualidade e a concorrer com o

Brasil. Até dois anos atras, o governo da China dava

subsidio aos produtores, o que proporcionava maior

competitividade aqueles concorrentes, mas com a

suspensdo do apoio, o Brasil voltou a ganhar mer-

cado.

S&o Paulo (regiao de Piedade) e Parana (regido
de Morretes) ja produziram mais gengibre, mas a pro-
ducdo recuou nos ultimos anos. Nessas regides, pre-
dominam produtores de menor porte. O sr. José Ruiz
Banon, produtor de gengibre e inhame na regido de
Piedade (SP) comenta que, entre 10 e 15 anos atras,
houve um problema com doenca de solo (Phytophto-

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

FORMAS DE COMERCIALIZACAO

A comercializacdo do gengibre ocorre geralmente de trés
maneiras: in natura, em conserva ou na forma cristaliza-
da e/ou seco. A conserva de salgada é produzida a partir
de raizes colhidas em torno dos seis meses e, a doce (em

xaropes de acucar), a partir do gengibre cristalizado. Ja o
gengibre seco utiliza raizes integras ou em pé. Assim como
o coentro, o gengibre também pode ser comercializado na
forma de 6leos essenciais, muito produzidos em paises co-
mo a India e China e utilizados para auxiliar tratamentos
terapéuticos.
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acabou com a cultura na regiao. Ao mesmo tempo,
a demanda externa pelo gengibre aumentou, e a re-
gido de Santa Maria de Jetiba, no Espirito Santo, se
desenvolveu rapidamente para atender essa procura.
A regidao de Piedade voltou a plantar gengibre nos
ultimos dois anos motivada pelo crescimento do mer-
cado interno, e hoje abastece a cidade de Sao Paulo
0 ano todo.

As dificuldade de se produzir gengibre, seqgundo
0 sr. José Ruiz, sdo a exigéncia da cultura em relacdo
a adubacao do solo, e a falta pesquisa quanto ao me-
lhoramento genético da planta. J&4 como ponto positi-
vo, ele destaca o bom preco da raiz, que garante boa
rentabilidade ao produtor. Em 2014, por exemplo, a
especiaria teria batido recorde, com a caixa de 20 kg
sendo vendida na roca por até R$ 300,00. Este ano,
ele estd vendendo a caixa na média de R$ 50,00 a
60,00, preco também remunerador.

Também da regido de Piedade, o comerciante
de gengibre Kléber Santos confirma a boa rentabili-
dade do produto. Ele comecou a comercializar essa
especiaria em outubro/14 motivado pela alta deman-
da e relata que os comerciantes locais ja estdo procu-
rando até em outros estados, como o Parand. Em sua
avaliacdo, a cultura proporciona bom rendimento no
campo e, por isso, tem sido estimulada.
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APTIDAO CULINARIA

O gengibre tem forte apelo funcional por su-
as caracteristicas termogénicas, sendo utilizado
em dietas de emagrecimento. Essa especiaria
tem sabor, de certa forma, picante. E muito usa-
do com peixes, frutos do mar, frango e carnes,
porque neutraliza o odor, mas também é usado
com vegetais. Em fatias finas pode ser usado
cru em saladas e na culinéria japonesa. £ muito
usado na industria de bebidas para fazer refri- -
gerantes e cervejas aromaticas. %
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O mundo todo esta de olho nas ervas e especia-
ria, e o seu consumo aumenta ano a ano, segundo le-
vantamentos da empresa de pesquisas Euromonitor. O
brasileiro também participa desta tendéncia. Pelo lado
da oferta, o Pais também tem condicdes de se destacar,
mantendo sua tradigdo de grande produtor agricola.

De olho no “boom da gastronomia”, o setor pro-
dutivo aposta na continuidade das vendas de ervas e es-
peciarias seja na forma in natura, em conservas, molhos
ou desidratadas. A variedade de combinacdes, formatos
e instrugdes sobre o aproveitamento de tais produtos po-
de fazer o consumo aumentar significativamente.

Nos Estados Unidos, por exemplo, foi langada em
2012 uma campanha chamada Spices for Health, ou
Especiarias para a Salide, em portugués. A campanha
objetiva o consumo diario de ervas e especiarias, fun-
damentada na saudabilidade e nas propriedades que
esses produtos tém. Iniciativas como essa podem ser
adotadas no Brasil, inclusive otimizando-se informa-
¢bes que ja tém sido divulgadas, como as dos efeitos
positivos do gengibre para o controle de peso.

Ainda com relacdo ao mercado in natura, dados
da Ceagesp apontam que o gengibre foi o que mais cres-
ceu entre as especiarias, com 151% de alta nas vendas
entre 2007 e 2014, somando, neste Gltimo ano, 7,3 mil

DE|GRESCER; MAS...

E/A,PRODUCAO?

toneladas comercializadas no entreposto de Sao Paulo.
Até mesmo o coentro, que é mais consumido no Norte
e Nordeste, teve 2,4 mil toneladas vendidas em 2014 na
Ceagesp, aumento de 38% na mesma comparagao.

Nao s6 o volume, mas o preco das especiarias
vem aumentando. O orégano comercializado na Cea-
gesp, em 2014, por exemplo, teve média de R$ 18,21/
kg, alta de 83% frente a 2007, em valores nominais —
nao consideram a inflagdo do periodo. A valorizagado
do coentro foi semelhante, de 80%, com preco médio
de R$ 6,96/kg no ano passado. As pimentas vermelha
e cambuci, do género Capsicum, foram vendidas a
R$ 4,72/kg e R$ 2,93/kg, respectivamente, em 2014,
com aumentos de 98% e 92% no periodo. Mas foi o
gengibre que teve a maior alta no periodo, de 324%
entre 2007 e 2014, sendo negociado na Ceagesp em
média a R$ 4,67/kg no tltimo ano. Pregos e volume em
ascensdo, sem divida, s3o um indicador da demanda
crescente por ervas e especiarias no Brasil.

Como se vé, os aumentos dos precos superaram
os do volume, indicando, claramente, que a oferta
nao tem acompanhado o crescimento da demanda.
Pergunta-se, entdo: o que falta para a producao se ex-
pandir mais rapido e o mercado se tornar mais profis-
sional no Brasil?

EVOLUCAO DO VOLUME COMERCIALIZADO NA CEAGESP

DE 2007 A 2014

Obs: o banco de dados da Secao de Economia e Desenvolvimento da Ceagesp nao inclui a pimenta-do-reino.
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CAPA - Ervas e Especiarias

O sr. Pedro Saconi, do Espitito San- Como o consumidor ja tem feito sua
to, destaca que esse descompasso ocorre até parte, o crescimento sustentavel e consoli-
mesmo para a pimenta-do-reino, que tem ele- dagdo do mercado de ervas e especiarias de-

vada produgdo nacional e é um dos setores mais ~ pende mesmo dos produtores e do apoio que terdo
organizados das especiarias. Para ele, o mercado  em termos de insumos, incluindo-se entre esses “in-
ainda vai crescer bastante, proporcionando sus-  formagdo”! Quanto mais pesquisas sobre tratos cultu-
tentagdo dos pregos da pimenta-do-reino mesmo  rais, novas variedades e também sobre as condigdes
com o crescimento da oferta. de mercado, mais estimulos terdo para investir.s

OPORTUNIDADES E DESAFIOS DA PRODUCAO E

COMERCIALIZACAO DE ERVAS E ESPECIARIAS NO BRASIL

OPORTUNIDADES DESAFIOS

o A demanda por esses produtos  Produtores de ervas e especiarias
ja cresceu muito no Brasil nos ainda carecem de informacao. Faltam
ultimos anos, e a perspectiva pesquisas e dados oficiais sobre o setor;

ainda é positiva; .
© A concorréncia com produtos

o A tendéncia de saudabilidade importados, muitas vezes a precos
deve garantir a continuidade de competitivos, ainda pode limitar o
um mercado promissor para as avanco da producao brasileira;

ervas e especiarias;
e Algumas das ervas frescas, como

o A utilizacao pelos chefs tem coentro, tem alta perecibilidade,
impulsionado a procura; 0 que pode requerer o cultivo

 Diante da forte demanda, €m érea; mz.ais proximas ao

. consumidor;
produtores avaliam que ervas/
especiais proporcionam boa o Muitas vezes, o consumidor conhece
rentabilidade, sobretudo aos ervas e especiarias, mas pode nao
ofertantes mais profissionalizados; estar habituado a usa-las;

e Ha, de certa forma, controle ©Mesmo com o crescimento da demanda
da oferta, tendo em vista a nos Ultimos anos, 0 consumo ainda é
possibilidade de estocagem abaixo do potencial no Brasil. Faltam
de alguns produtos, como a propagandas de incentivo ao uso e
pimenta-do-reino, o gengibre e o recomendacoes de como utilizar cada

orégano seco. produto corretamente, para que suas
propriedades nutricionais nao sejam

perdidas.
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Tomates Caqui Blueseeds.
Do tamanho da sua produtividade.

Uima safra de qualidade comica coma escalha de sementes que tém grande potencial
produtive, como os tomates Supremo R e Yapussi da Blieseeds, desenvalvidos e melhorados
para gerar excelerntes frutos, frmes, resistentes eadaptados a diversas regides do Brasil
Blueseeds, resultados no azul. Vermelhe, s o tomate.

Praca dos Crisdntemos, 110
Jardim Halanda « Holambra/5P

SUPREMOR YAPUSSU Tek +55 [19) 2802.2588

RESISTENTES AS DOENCAS:
Verticillum sp raca 1, Fuserrium
racas 1e 2, Nematdides galhas,
Maosaico do Tabaco, Virus do vira
cabeca e Gaminivirus

www.blueseeds.com.br
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A DuPont amplia o registro de
Rumo® WG para hortalicas e frutas.

Rumo WG tem registro para as seguintes culturas:

Abobora - Abobrinha = Acelga - Agriao - Alface - Almeirao - Balata - Berinjela - Brocolis - Chicoria = Chuchu
Couve - Couve chinasa = Couve-de-bruxelas - Couve-flor - Espinafre - Estévia - Jilo - Manga - Maracuja
Maxixe - Melancia - Melao = Mostarda - Pepino - Pimenta - Pimentao - Repolho - Rucula - Tomate - Uva

ATENGCAC: Este predule @ 'perigost’s salde humana. animal e ac meio ambients. Leia alenlamenie & siga ngomsaments &5
instruches contidas no rdtulo, na bula e na receita. Utilize sempre 08 equipamentos de protecac individual. Nunca permita a
utilizacio do produtc por.menofes.de idade CONSULTE SEMPRE UM ENGENHEIRD AGRONOMO. VENDA SOB

RECEITUARIO AGRONOMICO, Produlo de uso agricola. Faga o Manejo Integrado de Pragas. Descare cometamente as
embalagens e reslos oo prodino

As marcas com ®, ™ ou ® 580 mancas da DuPont old@@ERliadas © 2015 DuPont,



DuPont™ Rumo®WG protege com eficacia novas culturas
contra o complexo de lagartas de dificil controle,
preservando insetos benéficos e proporcionando
producao com qualidade. Exclusivo modo de acao com
elevada eficiéncia, € o parceiro ideal para o manejo de
rotacao de inseticidas da sua lavoura.

Ti'ih’ﬁ::}ir? € .{"ﬂf'{ﬂ:b‘f_g":f na obt, :Z-'Hi'}?_.r'..# dos
melbeores resultados.

DuPont
Rumo WG

inseticida

Para mais informagdes:

DuPont D

0800 707 55 17 Agricala
werw.dupontagricola.com.br



Produtores de
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Produtores de Vargem Grande do Sul (SP), Tri-
angulo Mineiro/Alto Paranaiba e Sul de Minas Ge-
rais iniciam a colheita da safra de inverno em julho.
Na regido paulista, houve atrasos durante o plantio
entre marco e abril devido a chuva. Desta forma,
parte do que seria ofertado em agosto sera deslo-
cada para setembro. Assim, a estimativa é que 10%
da drea seja colhida em julho. A expectativa em Var-
gem Grande do Sul é de quebra de produtividade
no inicio da safra, por conta da umidade e do uso
de sementes de baixa qualidade. A expectativa é de
melhora da produtividade na regido partir de agos-
to. Quanto as pragas mineiras, houve manutengao
da area em relagdo a tltima temporada. No Sul de
Minas, os recursos hidricos limitaram a expansao da
area. A colheita da batata no sul mineiro deve atingir
20% da area em julho. Ja no Triangulo Mineiro/Alto
Paranaiba, a safra inicia-se em julho com 15% da
area, tendo pico em agosto e setembro. Em ambas as
pragas mineiras, produtores ndo tiveram problemas
no plantio e no desenvolvimento da cultura, o que
deve resultar em produtividade préxima ao poten-
cial produtivo durante toda a safra.

A safra das secas segue para o fim em Minas
Gerais, Parand e no Rio Grande do Sul. No Sul de
MG, cerca de 80% da area foi colhida até o final
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Preco sobe com atrasos da safra de
inverno
Precos médios de venda da batata dgata no ataca-

Fonte: Cepea

do de Sao Paulo - R$/sc de 50 kg
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Equipe: Felipe Cardoso, Erika Nunes Duarte,
Jodo Paulo Bernardes Deleo e Renata Pozelli Sabio

de junho, restando 20% para julho. A produtividade
em MG foi em torno de 25 t/ha no inicio da tempo-
rada, 21,85% abaixo do potencial da regido, devido
a falta de chuva no inicio do plantio. Porém, com
o decorrer da safra, a produtividade se recuperovu,
chegando a 31 tha, que deve ser mantida até o
fim da safra, em julho. Em relagdo aos precos du-
rante a temporada das secas, produtores receberam
R$ 70,17/sc em maio e junho (batata lavada, pon-
derada pelo calendario de colheita e classificagdo),
55,93% acima dos custos de produgdo, estimados
em R$ 45,00/sc por bataticultores. Em Curitiba, Irati,
Ponta Grossa e Sdo Mateus do Sul (PR), houve atraso
no plantio, e entre 5% e 10% da area foi deslocada
para junho, quando deveria ser colhida em maio. A
produtividade no PR entre maio e junho ficou pré-
xima ao potencial produtivo: 28 t/ha, mas deve cair
em julho devido & menor disponibilidade de agua
para irrigacao. Entre maio e junho, produtores para-
naenses receberam, em média, R$ 66,53/sc de ba-
tata lavada, 38,6% acima das estimativas de custos.
Quanto a regido gatcha de Ibiraiaras/Santa Maria,
produtores indicam que a safra teve menos proble-
mas frente a anterior, com relatos de apenas requei-
ma na parte final da temporada (quando as lavouras
j& estavam em estagio avancado), mas que ndo deve
limitar a produtividade de forma significativa.

A falta de chuva na Chapada Diamantina (BA)
tem limitado significativamente a irrigagao nos lti-
mos meses. Alguns produtores da regido baiana ja
deixaram de semear outras culturas e mantiveram a
de batata, mas estudam diminuir também o plantio
de tubérculos. Caso haja reducao na area baiana, é
possivel que compensem com aumento do cultivo
em Cristalina (GO). Até o0 momento, o cenario de
precos e de produtividade é bastante positivo na
Chapada. Nos primeiros seis meses do ano, pro-
dutores receberam, em média, R$ 84,24/sc de 50
kg (valor ponderado pelo calendério de colheita e
classificacdo), 100,5% acima das estimativas de
custos de produgao, de R$ 42,00/sc no periodo.



Produtores de Cristalina (GO) comegam
a ofertar volume significativo de cebola apenas
em julho, ao contrario do previsto e também do
observado em temporadas anteriores. A regido
goiana registrou chuva durante o periodo de

Equipe: Amanda Ribeiro de Andrade,
Jodo Paulo Bernardes Deleo e Renata Pozelli Sabio

precoces entre o final de junho e comego de ju-
[ho. Além destas regides, as atividades de plantio
também foram iniciadas em julho em Sao José do
Norte e Rio Grande (RS). Em ltuporanga, especifi-
camente, maior regido do Sul a ofertar a cebola,
espera-se que cerca de 60% do total da safra seja

lantada até o final de julho. A praca foi marcada

Comega a plantio, principalmente entre janeiro e margo, P ) P (;. .
! e por chuvas volumosas na segunda quinzena de ju-
aumentar o que impossibilitou o trabalho nas lavouras e, nho, dificultando os trabalhos na lavoura e adiando

oferta nacional

consequentemente, atrasou a colheita. Com is-
so, o pico de oferta deve ocorrer entre julho e
setembro, quando cerca de 80% do volume pro-
duzido pela regido goiana deve ser disponibili-
zado. A safra estd prevista para ser finalizada em
novembro. Por conta das precipitagdes durante
o plantio, a estimativa é de ligeiro recuo na drea
de cebola em Cristalina. Quanto aos pregos, es-
tes estiveram elevados no inicio da temporada,
em junho, o que estimulou produtores a colher
a cebola de dreas com maturacdo mais adian-
tada. A produtividade de junho foi estimada em
22,5 toneladas/hectare, enquanto o bulbo da
caixa 3 beneficiada foi vendido por R$ 3,58/kg,
valor 95,5% acima dos custos de produgao esti-
mados por cebolicultores no mesmo periodo, de
R$ 1,83/kg.

Nas pragas catarinenses de ltuporanga e Le-
bon Régis e nas paranaenses de Irati e Curitiba,
produtores iniciaram o semeio das cebolas super-

em alguns dias o calendario da safra. Ceboliculto-
res do Sul estdo entusiasmados com a nova tempo-
rada, visto que os elevados pregos na Ultima safra
permitiram uma boa capitalizagdo. A expectativa é
que o plantio da temporada do Sul seja finalizado
em setembro, com a cultivar superprecoce come-
¢ando a ser colhida em novembro.

Ap6s trés meses de compras, as importa-
¢Oes de cebolas da Argentina foram encerradas
no inicio de julho, com cerca de um més de an-
tecedéncia em relagdo ao verificado em 2014.
O fim antecipado deve-se ao menor volume pro-
duzido pelo pais vizinho nesta temporada frente
a passada, devido as chuvas no inicio do ano,
que prejudicaram a produtividade. Esse cendrio,
inclusive, resultou em menor disponibilidade de
cebola ao Brasil e, consequentemente, em au-
mento nos precos do produto nacional. Outro fa-
tor que influenciou a alta dos pregos no mercado
brasileiro foi a quebra de safra e redugao na area

R$ 90,00 cultivada nas pragas do Sul do Pafs. Entre margo
RS 80,00 - . —m— 2014 e junho, a caixa 3 de cebola beneficiada da Ar-
s 70,00 77 50 ——A— 2015 gentina foi comercializada na fronteira na média
' de R$ 58,70/sc de 20 kg, valor 146% maior que
Rs 60,00 - o do mesmo periodo de 2014, quando a cebola
R$ 50,00 - foi negociada a R$ 23,86/sc. Agentes que nego-
A

R$ 40,00 o ciaram na fronteira até o final das importagdes
acabaram sendo favorecidos, visto que os pregos
R$ 30,00 - 21,75 . . . .
—a—pg subiram consecutivamente até junho. Nos ulti-

R$ 20,00 |- —m . iy
mos meses, consumidores brasileiros passaram a
R$ 10,00 aceitar melhor a cebola argentina, mesmo com

- AR I NN NN TN SR SR S SR S esse produto apresentando qualidade inferior.
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Com fim da importacao, preco tem
nova alta em junho
Precos médios recebidos por importadores de Porto Xa-

Fonte: Cepea

vier (RS) pela cebola argentina - Saca de 20 kg de caixa 3
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A diminuigdo das chuvas em junho favoreceu
o desenvolvimento das cenouras nas pragas minei-
ras de S3o Gotardo, Santa Juliana e Uberaba. Deste
modo, a oferta, que estava baixa até maio, aumen-
tou em junho, resultado da elevagao da produtivi-
dade, que fechou o més em 68,15 t/ha, cerca de
17,5% maior que a de maio. Por outro lado, o au-
mento na oferta fez com que o preco das raizes co-
mercializadas caisse na regido mineira. Em junho,
a cenoura foi negociada na média de R$ 21/caixa
“suja” de 29 kg, queda de 41% frente ao més ante-
rior, mas ainda 41,60% acima do minimo estimado
pelos produtores para cobrir os gastos com a cul-
tura no periodo. Em julho, o volume de cenouras
deve permanecer alto em Minas Gerais, uma vez
que o clima pode seguir favorecendo o desenvolvi-
mento das raizes (previsdes indicam poucas chuvas
no estado). Desta forma, ndo hé expectativa de ele-
vagdo nas cotages, até porque as férias escolares
devem desaquecer a demanda por cenouras, que
sdo usadas em merendas. No geral, a expectativa
de produtores mineiros para a temporada de inver-
no, cuja colheita se iniciou nas dltimas semanas de
junho, é positiva. A disponibilidade de dgua para
as atividades, entretanto, ainda é um dos principais
motivos de preocupacao nesta safra.
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Preco tem forte queda em junho
Precos médios recebidos por produtores de Sao
Gotardo pela cenoura “suja” na roga - R$/cx 29 kg

Fonte: Cepea
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Equipe: Marilia de Paula Stranghetti,
Renata Pozelli Sabio e Jodo Paulo Bernardes Deleo

A partir de julho, o desenvolvimento das
lavouras paranaenses de Marilandia do Sul, Apu-
carana e Califérnia pode ser prejudicado, caso as
previsdes de clima chuvoso se confirmem. Esta
previsdo climatica esta relacionada a influéncia do
fendbmeno El Nifio, que deve elevar a ocorréncia
de precipitagdes no Sul do Brasil neste segundo se-
mestre de 2015, conforme indicam agéncias mete-
oroldgicas. Assim, a produtividade das rogas da sa-
fra de inverno (que comegou em julho e segue até
setembro) deve ser inferior a considerada normal
para o periodo (58 t/ha) no Parana, uma vez que a
umidade eleva a ocorréncia de doencas e aumenta
as perdas na roga. Em junho, a boa disponibilida-
de de cenoura no estado ocasionou desvalorizagcdo
das raizes no mercado local. Assim, a caixa “suja”
de 29 kg foi cotada no Parand a média de R$ 19,64,
com reducao de 42,71% quando comparada ao
més anterior.

A colheita da safra de inverno 2015 na re-
gido de Cristalina (GO) foi iniciada em junho. A
estimativa é que a area cultivada seja 17% inferior
a de 2014, indo para 700 hectares na praga goia-
na. O plantio da temporada foi iniciado em feve-
reiro/15, e produtores de Cristalina estimam que
seja finalizado em agosto. Quanto aos pregos, em
junho, a caixa “suja” de 29 kg foi negociada, em
média, a R$ 21,00, baixa de 36,11% frente a de
maio. Apesar dessa queda nas cotagdes, produtores
estdo otimistas nesta safra, na expectativa de que
0s precos se recuperam no decorrer da temporada,
fundamentados na redugdo na drea. Contudo, as
férias escolares em julho podem reduzir o ritmo de
comercializagdo, dificultando uma alta nos pregos.
Em relagdo a produtividade, no primeiro més da
safra de inverno, foi de 49,3 t/ha, abaixo da consi-
derada normal para o periodo. As fortes chuvas na
regidao em margo prejudicaram o desenvolvimen-
to das raizes colhidas neste inicio de safra, mas a
expectativa é que, no decorrer da temporada, as
lavouras atinjam o potencial produtivo de Crista-
lina maior.



El Niho pode
deixar inverno
mais chuvoso

ForLHOSsAS

Produtor deve ficar atento ao
possivel clima mais imido

A ocorréncia do El Nifio no Brasil deve deixar
o inverno mais chuvoso na regido Sudeste e, possi-
velmente, nas regides produtoras de folhosas acom-
panhadas pelo projeto Hortifruti/Cepea — Mogi das
Cruzes e Ibiina. Apesar de amenizar parcialmente
os problemas relacionados a falta de agua, o clima
mais mido pode elevar a ocorréncia de podriddes
e de manchas nas alfaces, causando perdas na pro-

Equipe: Mariana Coutinho Silva,
Gabriela Boscariol Rasera e Renata Pozelli Sabio

hfolhosa@usp.br

lidade, o tamanho e a oferta das alfaces. Dentre as
doengas, a mais frequente foi o mildio, causado por
fungos e muito comum na época do inverno, ja que
seu crescimento € influenciado pela umidade dos so-
los e pelo menor periodo de sol, que acaba sendo
insuficiente para seca-lo. “Chocolate” e “queima de
borda” também foram verificados por agentes e cau-
saram perda total ou parcial dos pés da alface — nestes
casos, produtores retiraram as folhas externas, nor-
malmente as mais prejudicadas pelas doengas, dimi-
nuindo o tamanho das alfaces para comercializagao.

no Sudeste  ducio, o que nao € comum para o periodo. Ass.lm, Ainda, para evitar a perda total de algumas alfaces por
produtores paulistas devem ficar atentos e realizar . . .
o manejo adequado da cultura para que possives apgdrec.lm.entf) interno, produtores anteciparam a co-
perdas ndo sejam significativas. Em julho, ha previ- [heita, diminuindo o tama}nho das folhosas ofertadas.
sao de maior quantidade de chuvas e de tempera- {\lguns pro.dutores.que ‘Flveram grandes perdas em
turas um pouco acima da normal climatolégica em junho precisaram, inclusive, completar suas entr.egas
Sdo Paulo. Em agosto, as chuvas devem ocorrer com C(?m ,f(?Ihos.as (?Ie outros produtores. (/Za.so a5 Previsoes
menor frequéncia, mas ainda em volume elevado, climdticas indicando chuva nos préximos meses se
acompanhadas de temperaturas amenas. Para o final .confirmem, .as folhosas Colhidas.no.inl'cio da §afra .de
do inverno (setembro), a previsao é de que as chuvas |n\’/er.no em~Jtho podem ser preJl.JdlcacJas — dias frios
voltem a ser mais intensas na regido Sudeste. Apesar e,u.mldos 520 prop~ensos para proliferacdo de doencas
dessas previsdes favoraveis, a quantidade de chuva tipicas desta estacdo.
ainda deve ser insuficiente para recuperar os reser- . .
vatérios paulistas. Por outro lado, as precipitagdes Férias escolares e frio podem
podem reduzir a frequéncia do uso da irrigac3o. limitar demanda por folhosas
L Os precos das folhosas ndo devem se alterar
Doencas prejudicam significativamente neste més frente aos verificados
folhosas de rocas paulistas em junho, uma vez que a oferta pode permane-
Lavouras das regiGes paulistas de Mogi das Cru- cer relativamente estavel. A demanda, por sua vez,
zes e de Ibitina registraram, em junho, incidéncia de ~ Pode ser menor em julho por conta das férias es-
doencas tipicas de inverno que prejudicaram a qua- colares e das baixas temperaturas, que geralmente
reduzem a procura pela folhosa — escolas e creches
2,00 diminuem a compra de alfaces que sdo utilizadas
1,80+ nas refei¢cdes durante as férias. Em junho, os pregos
1,60 F ::: ;g:g das folhosas registraram ligeira elevacao em rela-
1.40} /l ¢do ao més anterior, devido a menor oferta — per-
120k das no campo limitaram a disponibilidade de alfa-
—A ce no mercado. A alface lisa foi comercializada na
1,00 . Ceagesp por R$ 11,50/cx 24 unidades, alta de 14%
0.80F \ em comparagdo com o prego de maio. A crespa
0,60 A\ m - m—n teve média de R$ 11,00/cx 24 unidades no atacado
0,40 Ex;\./l\./. paulistano, valorizagdo de 11%. A alface america-
0,20 na foi comercializada ao preco médio de R$ 12,48/
0,00 I I I I I I I I I I I cx 18 unidades, elevacdo de 10% frente a maio.
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Preco tem ligeiro aumento em junho
Precos médios de venda da alface crespa no
atacado de Sao Paulo - R$/unidade

Fonte: Cepea
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TOMATE

Area de tomate industrial
tem queda em 2015

Segundo informagdes dos colaboradores do
Cepea, neste ano houve redugio na drea de tomate

Equipe: Tarik Canaan Thomé Tanus,
Erika Nunes Duarte e Renata Pozelli Sabio

hftomate@usp.br

acude Jaburu, que abastece as lavouras locais, es-
td com niveis bastante baixos. Além disso, o clima
quente e seco favorece a intensificagdo da incidén-
cia de pragas, como tripes, mosca branca, broca pe-
quena e larva-minadora, e com isso a produtividade

rasteiro destinado a inddstria, totalizando 17.350 hec-
tares, 10% a menos que em 2014. Esse recuo pode

média tem ficado abaixo do potencial, em torno de

MercadO ser opservado. sobretudo. no estado de Goids ] 280 cx/mil pés. Mesmo os produtores utilizando va-

. ¢ ’ 7 quere riedades resistentes ao vira-cabega, a pratica ainda

desaq ueC|d0 presenta 70% da drea total c.or.n tomate destinada ‘?O ndo tem sido suficiente para erradicar essa virose na
e estoques prcicessan.”nento. Como s atividadles de tra.nsplantl(? atual temporada. Segundo produtores, apesar da uti-
estdo praticamente finalizadas no e'stado §O1ANO, TES~Jizacdo de defensivos, os problemas fitossanitdrios

elevados tando a.pierjas um pouco para ser feito neste més, esta ainda seguem elevados. Para amenizar o problema,
reduzem queda ja € dada como certa por colaboradores do -y ticyltores estao optando pelo cultivo em tela-

projeto Hortifruti/Cepea. Esse cendrio resulta dos ele-
vados estoques de pasta nas industrias processadoras,
uma vez que o mercado deste produto se desaque-
ceu neste ano. Segundo agentes do setor, o consumo
de atomatados caiu consideravelmente no primeiro
semestre deste ano em comparagdo com o mesmo
perfodo do ano passado, desestimulando produtores
a investir na produgao de rasteiro. Além disso, houve
elevacdo nos custos de produgao, o que também in-
fluenciou na decisao de tomaticultores.

do para o tomate salada longa vida (muito parecido
com estufa, mas que conta apenas com uma tela pa-
ra protegao contra broca pequena). Esse tipo de cul-
tivo representa neste ano 5% da produgdo da Serra
da Ibiapaba, mas pode aumentar na préxima safra.

demanda por
polpa

As variedades cultivadas na regido sao 70% salada
e 30% rasteiro para mesa. O transplantio na regiao
ocorre durante todo ano, mas o pico de atividades
deve ocorrer em agosto.

Produtores de Irecé trocam

Seca e doencas reduzem cultivo de tomate pelo de cebola

investimento na Serra da Ibiapaba
A regido de Irecé (BA) deve fechar este ano

com recuo de 20% na area com tomate, totalizando
1.600 hectares com a cultura, 400 hectares a me-
nos que na safra 2014. Esse recuo foi resultado da
migracdo para o cultivo da cebola, que vem apre-
sentando melhores resultados financeiros, atraindo
investimentos dos agricultores baianos. Além disso,

Em 2015, a drea destinada a tomaticultura na
Serra da Ibiapaba (CE/Pl) deve diminuir 14% em
comparagdo com a do ano passado, segundo le-
vantamento feito pela equipe Hortifruti/Cepea. Esta
redugdo é consequéncia da menor disponibilidade
de 4gua na regido, pois, segundo colaboradores, o

100,00 outros fatores que desestimularam o cultivo do to-
—m— 2014 mate foram a restricdo de agua, que sempre é uma
80,00 |- —a— 2015 preocupacdo nesta regido, e a alta incidéncia de
A pragas, como a traga do tomateiro, que se inten-
60,00 L | Aé.\ sifica com o clima quente e seco. Mesmo com a
A<>l @ reducdo da drea destinada a tomaticultura, a va-
/- “ \'\ " riedade predominante na regido continua sendo o
40,00 - « / A ._._./ \ tomate tipo rasteiro para mesa, representando 95%
= e - da oferta na regido. Neste més de julho, os produ-
20,00 |- tores de Irecé devem ofertar 5% de sua produgédo o
que corresponde a cerca de 80 hectares de tomates

0 A T T TN N R RO RO B colhidos até o final do més.
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Preco volta a cair em junho
Precos médios de venda do tomate salada 2A longa
vida no atacado de Sao Paulo - R$/cx de 22 kg

Fonte: Cepea
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No primeiro semestre de 2015, os pregos do
meldo apresentaram aumento em relagdo ao mesmo
periodo do ano passado. No Rio Grande do Norte/
Ceara, os meldes amarelos dos tipos 6 e 7 foram co-

Primeiro mercializados a média de R$ 21,55/cx de 13 kg de
semestre janeiro a junho, valor 3,5% maior que o do mesmo
é marcado periodo de 2014. No Vale do Sao Francisco EBA/PE),
houve aumento de 3% na mesma comparagdo, com
POr Precos amédiadeR$ 20,01/cx. Mesmo com a economia, a
elevados menor oferta de frutas nos ltimos dois meses contri-
buiu para a elevagdo das cotagoes. Apesar dos bons
precos praticados para o meldo, produtores tém que
arcar com maiores custos de produgdo neste ano.
Os maiores gastos com mao de obra e insumos ele-
varam o valor minimo estimado por produtores para
cobrir os custos de produgdo em 11,5% no RN/CE e
em 0,6% no Vale, no primeiro semestre do ano em
relagdo ao mesmo periodo de 2014. Em meio a este
cenario, melonicultores estdo com dificuldades para
investirem, por exemplo, na modernizagao de siste-
mas de irrigacdo no Vale. Para os proximos meses,
no entanto, as expectativas sao mais positivas para
o setor. Produtores do RN/CE deverao destinar um
maior volume de meldes para a exportagdo, uma
vez que o fechamento dos contratos segue a todo o
vapor. Além disso, a produgao da fruta no Vale tende
a reduzir no segundo semestre. Com isso, a oferta de
meldes no mercado interno pode ser menor nos pré-
ximos meses, resultando em aumento das cotacdes.
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Frio reduz vendas de melao na
Ceagesp

Precos médios de venda do meldo amarelo tipo

jul ago set out nov dez

Fonte: Cepea

6-7 na Ceagesp - R$/cx de 13 kg
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Equipe: Jilia Belloni Garcia,
Leticia Julido e Larissa Gui Pagliuca

O fendmeno climdtico El Nifio pode agravar
ainda mais a seca no Nordeste nos préximos me-
ses. Previsdes apontam para chuvas acima da média
apenas no litoral e na zona da mata, na regido que
engloba o sul da Bahia até Pernambuco. Nas demais
regides nordestinas, porém, as precipitagdes devem
seguir abaixo do volume normal entre julho e setem-
bro, que ja € baixo — de 39,5 mm em Juazeiro (BA)
e de 59,4 mm em Mossoré (RN). As temperaturas
também devem seguir acima da média no NE até se-
tembro. A crise hidrica preocupa melonicultores do
RN/CE, ja que, com mais um ano de baixo volume
de chuva, produtores podem ser forgados a reduzir
a area. Até o momento, contudo, melonicultores
tentam manter a drea de plantio. A colheita da safra
2015/16 deve ser iniciada no final de julho.

Apesar de produtores do Vale do Sao Francis-
co considerarem satisfatérios os valores do meldo
enviado para Sao Paulo, muitos tém optado por co-
mercializar a fruta a granel na prépria regiao nor-
destina. Isso porque os elevados custos de embala-
gem e de frete encarecem o produto e dificultam
as vendas a Ceagesp. Além disso, as temperaturas
amenas desaqueceram as vendas da fruta no Su-
deste no inverno, levando a reducio do ndmero de
pedidos aos produtores nordestinos. Esse cendrio
pode permanecer durante todo o inverno. Quanto
a qualidade da fruta do Vale neste ano, esta é consi-
derada satisfatéria. Com o término do periodo chu-
voso, o meldo apresenta boa aparéncia e coloragdo
atrativa, mas o volume de frutas médias e graidas
estd maior, o que, também dificulta as vendas, visto
que consumidores preferem o produto de menor
tamanho. Segundo melonicultores do Vale, em ju-
nho, o quilo do meldo na roga esteve entre R$ 0,90
e R$ 1,10, podendo chegar a R$ 1,10. Na Ceagesp
o meldo amarelo tipo 6 e 7 foi comercializado a
média de R$ 24,10/cx de 13 kg.
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Oferta de maca nacional
pode ser maior em julho

Como a maioria das empresas que trabalha
com exportagdo de maga ja finalizou os embarques
em junho, produtores devem focar no mercado
interno a partir de julho. Em junho, exportadores
ainda comercializavam algumas frutas de Atmosfe-
ra Normal (AN), enquanto grande parte dos malei-
cultores do Sul do Pais ja se dedicava a venda da
variedade gala de Atmosfera Controlada (AC) com
MCP. Como as frutas de AN tém maior urgéncia de
venda, estas geralmente registram pregos menores,
dificultando a comercializagdo daqueles que traba-
Iham com frutas de maior qualidade. No inicio de
julho, porém, a situagdo ja havia se normalizado
e toda a gala de AN ja havia sido vendida. Neste
mesmo més, produtores devem iniciar a classifica-
¢do e a venda da fuji de AC. Com relacdo as expor-
tagOes, foram enviadas 58,9 toneladas de janeiro a
junho, aumento de 33,25% frente a0 mesmo pe-
riodo de 2014, segundo a Secex. A alta dos em-
barques estd relacionado a maior qualidade nesta
safra e a elevagdo do dédlar, que torna a exportagdo
bastante atrativa.

Precos da maca sao menores
no primeiro semestre

Os pregos da maga brasileira no primeiro
semestre de 2015 seguiram abaixo dos verificados
no mesmo periodo do ano passado. Na média das
regides produtoras de Vacaria (RS), Fraiburgo e Sdo
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Boa qualidade e demanda elevam preco
na Ceagesp

Preco médio de venda da maca gala Cat 1 (calibres
-110) na Ceagesp - R$/cx de 18 kg
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Cepea

Fonte

Equipe: Jilia Belloni Garcia,
Leticia Julido e Larissa Gui Pagliuca

hfmaca@usp.br

Joaquim (SC), a gala Cat 1, calibre 110, foi comer-
cializada a R$ 47,60/cx de 18 kg, 14,8% abaixo do
primeiro semestre/14. Os menores precos desani-
mam maleicultores, que tém que arcar com maio-
res custos de produgdo. O aumento dos gastos com
energia elétrica e mao de obra elevaram em 11% o
valor minimo médio estimado por produtores para
producao no primeiro semestre em relacao ao de
2014. Este cendrio, por sua vez, dificulta investi-
mentos em renovagao de pomares e em instalagdo
de coberturas para protegao. Para os préximos me-
ses, contudo, maleicultores esperam aumento gra-
dativo dos precos.

Refrigerante de laranja
também tem maca como base

Conforme a legislacao, a reducdo de 10% para
5% no percentual minimo de suco de laranja pre-
sente em refrigerantes com o sabor desta fruta per-
mite que empresas utilizem maior volume de outros
sabores para elaboragdo da bebida. O suco de maga
é o favorito por empresas, por conta do prego atra-
tivo. Para maleicultores, o cendrio é positivo, uma
vez que esta mudanca abre portas para o suco de
magd — atualmente, o mercado interno representa
entre 10% e 15% das vendas de suco desta fruta.

Brasil suspende embargo
as macas e peras argentinas

Em junho, o governo brasileiro suspendeu o
embargo as magas e peras da Argentina. As impor-
tacOes estavam suspensas desde abril deste ano em
funcdo da incidéncia de Cydia pomonella em car-
regamentos provenientes do pafs vizinho. O mer-
cado nacional se surpreendeu com a decisdo, uma
vez que o assunto voltaria a ser discutido apenas
em julho. O andncio do fim do embargo foi efetu-
ado antes mesmo de autoridades argentinas terem
sido notificadas. A situagdo é bastante favoravel
aos produtores argentinos, que, até o momento,
haviam deixado de colher 200 mil toneladas nesta
temporada, por conta da falta de espago adequa-
dos para o armazenamento.
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MELANCIA

Atividades

de plantio
seguem a todo
vapor neste
més

Comeca o semeio
nos viveiros gaiuchos

A primeira regido que iniciou o semeio de me-
lancia nos viveiros do Rio Grande do Sul foi Arroio
dos Ratos, no final de junho e inicio deste més. Se-
gundo colaboradores do Cepea, caso o inverno ndo
seja muito rigoroso, as mudas devem estar prontas
para o transplante apds 45 dias — quanto as tem-
peraturas ficam muito baixas, pode demorar mais.
Enquanto isso, produtores da regido devem iniciar
o preparo da terra para o transplantio, que esta pre-
visto para se iniciar no final de agosto e inicio de
setembro, periodo com menor probabilidade de ge-
adas. Contudo, produtores estdao pouco estimulados
a aumentar os investimentos neste ano, ja que os re-
sultados da safra passada ndo foram satisfatorios — as
chuvas prejudicaram a produtividade e aumentaram
a incidéncia de doencas. Além disso, acredita-se
que a expansdo da drea plantada pode ser limitada
pelo aumento nos custos de produgdo, bem como
pela maior dificuldade de acesso ao crédito para
custeio da safra. Dessa forma, agentes do setor acre-
ditam que a area plantada na regido ndo aumente.
O cendrio mais provavel é a migragao de parte da
cultura de Arroio dos Ratos, a primeira praga gaticha
a colher, para as regides onde a safra a é mais tardia,
como Encruzilhada do Sul e Bagé.

Produtividade em GO
pode aumentar em julho

Com o clima mais seco na regido de Uruana

Equipe: Larissa Gui Pagliuca,
Fernanda Geraldini Palmieri e Gabriela Boscariol Rasera

hfmelancia@usp.br

(GO) em junho, a qualidade e a produtividade das
lavouras de melancia comecaram a melhorar. Esse
cendrio deve se intensificar gradativamente neste
més. Em relagdo aos pregos, podem ficar em pata-
mares mais baixos, visto que a oferta deve aumentar,
com produtores iniciando a colheita de novas lavou-
ras em Goias, além do inicio da safra no Tocantins.
O excesso de umidade em abril e maio no estado
goiano — com acumulado de 133,6 mm de chuva,
segundo a Somar Meteorologia — reduziu a sanidade
e o rendimento das lavouras, o que diminuiu a oferta
de melancia até junho e elevou significativamente
as cotagoes. Com GO abastecendo sozinho o mer-
cado nacional, no més passado, a fruta gradda (>12
kg) foi comercializada na regido a R$ 0,86/kg em
média, valorizagdo de 41% frente ao preco médio
de maio. Porém, com os problemas ocorridos no
campo, produtores estimam alta no custo de produ-
¢do neste inicio de safra frente a0 mesmo periodo
de 2014, principalmente com tratamentos fitossa-
nitarios, necessarios para limitar maiores quedas na
produtividade. Quanto as vendas, mantiveram-se
enfraquecidas durante o més de junho, pressionadas
pelo alto patamar de prego da fruta e clima mais frio
em algumas regides consumidoras.

Plantio de melancia
sem semente avanca no RN/CE

Boa parte dos produtores de melancia sem se-
mente do Rio Grande do Norte/Ceara intensificou
as atividades de plantio desde a segunda semana
de junho. Isso porque esses agricultores planejam
aumentar a oferta da fruta a partir de agosto, peri-

1,60 odo favoravel a exportagdo. Até o final de junho,

140 1 ) m LN poucos agricultores tinham comegado a colher
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Apenas GO colhe, e precos sobem
Precos médios de venda da melancia gratida (>12
kg) na Ceagesp - R$/kg

Fonte: Cepea
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Maturacao
tardia atrasa
inicio do
processamento
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O inicio do processamento de laranjas de for-
necedores na industria de suco de laranja de Sao
Paulo ocorreu no final de junho, mas ainda com
volumes pouco representativos. A expectativa é que
a moagem seja intensificada este més, com pico de
processamento apenas em agosto, quando a maio-
ria das plantas deve estar em operagdo. No més pas-
sado, as grandes inddstrias moeram principalmente
fruta prépria, mas ainda em pequena quantidade.
Segundo agentes consultados, a partir de testes fei-
tos principalmente com frutas préprias constatou-
-se que ainda é pequeno o volume de laranjas com
qualidade ideal, inclusive nas regides cuja matura-
¢do estd um pouco melhor. Quanto a qualidade das
laranjas, pode ficar aquém da ideal nesta safra, prin-
cipalmente com relagdo ao rendimento industrial,
que deve ser baixo. Segundo a CitrusBR, a média da
temporada pode ser de 270 caixas de 40,8 kg laran-
ja para cada tonelada de suco concentrado e conge-
lado, porém agentes das indUstrias acreditam que o
rendimento possa ser ainda menor. Assim, algumas
processadoras ja tém feito contratos baseados em
rendimento e qualidade da fruta.

O ano-safra 2014/15 de exportagdo de suco
de laranja brasileiro (julho/14 a junho/15) fechou
com embarques 9% superiores aos da temporada

T

T

T

~

e

Aeme A
T \A

1

a—HN

—u— 2014
—a— 2015

[ ]
12,79
N
A
\I g -
~~a—

™~
S

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

jan fev mar abr mai jun

jul ago set out nov dez

Preco cai, mas segue acima de 2014
Precos médios recebidos por produtores paulistas
pela laranja pera - R$/cx de 40,8 kg, na arvore
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Fonte: Cepea

Equipe: Fernanda Geraldini Palmieri, Larissa Gui Pagliuca,
Carolina Camargo Nogueira Sales e Margarete Boteon

2013/14, segundo a Secex. Em volume, o que foi
enviado pelo Brasil a todos os destinos totalizou 1,2
mil toneladas de suco de laranja em equivalente
concentrado. Em relacdo a receita, em délar, totali-
zou US$ 2,1 bilhdes no periodo, aumento de 6% na
comparagao com a safra anterior. Os embarques pa-
ra os dois principais destinos do suco nacional, Esta-
dos Unidos e Unido Europeia, também aumentaram
frente a safra anterior. No caso dos Estados Unidos,
o0 suco de laranja ndo concentrado (NFC) tem ga-
nhado cada vez mais representatividade — na safra
2014/15, as exportagdes deste tipo de suco foram
70% superiores. A boa demanda por NFC tem cha-
mado a atencdo das indstrias, visto que este é um
produto de maior valor agregado. Porém, necessita
de frutas de melhor qualidade para sua produgao,
uma vez que ndo passa por processo de concentra-
¢do. Para a préxima temporada, agentes acreditam
em, pelo menos, manutencgao do volume exportado
em 2014/15, visto que os Estados Unidos ainda de-
vem demandar mais suco brasileiro, na tentativa de
amenizar os efeitos da menor safra da Flérida.

A temporada de tangerina ponca do estado
de S3o Paulo esta cada vez mais concentrada, com
apenas quatro meses de colheita em 2015, assim
como no ano passado. A expectativa é que os tra-
balhos estejam praticamente encerrados neste més,
restando principalmente as frutas mineiras para
suprir o mercado de tangerinas, além da tangor
murcote, cuja oferta deve se iniciar pontualmente.
Segundo agentes consultados pelo Cepea, a maior
suscetibilidade a doencas estd desmotivando o cul-
tivo, fazendo com que os pomares paulistas apre-
sentem cada vez menos plantas dessa variedade.
Segundo dados da Coordenadoria de Defesa Agro-
pecuaria (CDA), o niimero de plantas de tangerina
ponca caiu 5% no segundo semestre de 2014, na
comparagdo com o mesmo periodo do ano ante-
rior. Ainda assim, na regido de Limeira (leste pau-
lista), muitos produtores relatam novos plantios da
variedade.



Agentes do setor de manga tém perspectiva
de que a oferta no segundo semestre deste ano se-
ja superior a do primeiro. Com o clima um pouco
mais ameno no Nordeste, as floradas espontane-

Qualldade as estdao sendo bem sucedidas. Em Livramento de
da fruta no Nossa Senhora (BA), as chuvas que ocorreram no

primeiro semestre e as temperaturas mais baixas

o
2° semestre também tornaram o cendrio mais favoravel a pro-
depende do ducdo, indicando que o volume a ser colhido sera

consideravel. No Vale do Sao Francisco, a oferta

EI N'no deve se concentrar em setembro. Ja em Jaiba/Janad-
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ba, no Norte de Minas Gerais, a perspectiva é de
poucas alteragdes no volume ofertado, e a produ-
¢do deve ser escalonada nos préximos meses. Além
disso, € em meados do segundo semestre que tem
inicio a safra no estado de S3o Paulo, contribuindo
para o aumento na oferta nacional. A ocorréncia
do El Nifo, no entanto, pode alterar essas previ-
sdes. Segundo as agéncias climdticas, o Pais jd estd
sob influéncia do fendmeno, que ocasiona seca no
Nordeste e chuvas no Sul. Como sua intensidade
ainda é incerta, nao é possivel mensurar com exati-
dao os reflexos na mangicultura. Se o fenébmeno for
intenso, o tamanho das mangas (qualidade) pode
ser afetado, limitando, inclusive, as exportagoes.

Com as temperaturas mais baixas em junho,
os pomares paulistas comegaram a florir. Assim,
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Com menor oferta, preco aumenta no
Vale

Precos médios recebidos por produtores de Petrolina
(PE) e Juazeiro (BA) pela tommy atkins - R$/kg

Fonte: Cepea

Equipe: Ana Luisa Antonio Pacheco,
Larissa Gui Pagliuca e Leticia Julido

produtores de Valparaiso/Mirandépolis devem ini-
ciar a colheita das variedades haden e palmer entre
outubro e inicio de novembro, uma vez que os po-
mares ja apresentaram boas floradas. Ja as drvores
de tommy e parvin estio com a floragdo atrasada.
Segundo produtores, ainda ndo hd expectativas
quanto ao volume a ser produzido. Porém, em
comparag¢do com a temporada anterior (quando a
producgdo chegou a ser 50% menor que o normal
devido a seca) as perspectivas sao melhores. Com
a ocorréncia do El Nifo, pode chover um pouco
mais que o normal entre julho e agosto no Sudes-
te, 0 que preocupa mangicultores, pois esse cena-
rio pode ocasionar queda das flores. Na regido de
Monte Alto/Taquaritinga, com a chegada do frio
— considerado tardio por produtores — houve uma
boa floragdo em pomares de tommy no final de ju-
nho, e as perspectivas sdo de uma boa safra. Ja a
florada de palmer comega em julho na maior parte
das propriedades.

Os embarques brasileiros de manga fecha-
ram o primeiro semestre do ano superiores as do
mesmo perfodo de 2014. Segundo a Secex, o vo-
lume exportado foi de 40 mil toneladas de janeiro
a junho, aumento de 17%. Em receita, a arreca-
dagdo nos seis primeiros meses do ano foi 22%
superior, somando US$ 49 milhdes. Mesmo com
o baixo volume de manga produzido no Vale do
S3o Francisco, o cendrio internacional esteve muito
favoravel para o exportador brasileiro. Isso porque
alguns dos principais paises concorrentes do Brasil
tiveram quebra de safra. O Equador, por exemplo,
teve queda na produgdo de manga e terminou an-
tecipadamente seus envios, assim como o Peru,
que teve problemas em razao de fatores climaticos.
Além disso, com o délar valorizado frente ao Re-
al, o mercado internacional tornou-se ainda mais
atrativo para os produtores do que o mercado do-
méstico. Quanto ao restante do ano, a perspectiva
é de que o volume de manga produzido aumente e
o cendrio externo continue favoravel, mantendo as
exportagoes positivas.
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MAMAO

El Ninho pode

Clima deve seguir seco no NE

O El Nifio deve continuar influenciando o cli-
ma brasileiro até o final do inverno. Este fendmeno
climatico é causado, principalmente, pelo aqueci-
mento das aguas do Oceano Pacifico. Como conse-
quéncia, o més de julho podera ter temperaturas e
chuvas acima da média no Espirito Santo, com maior

Equipe: Patricia Geneseli,
Leticia Julido e Larissa Gui Pagliuca

hfmamao@usp.br

A expectativa para julho é de que as cotagdes
do mamao continuem em patamares elevados,
principalmente para 0 mamao havai. Desde maio,
a queda nas temperaturas tem ocasionado menor
producdo do mamoeiro. Além disso, boa parte da
fruta foi colhida antes deste periodo por conta da
elevada taxa de maturagdo. Para julho, os pomares
do Espirito Santo, do Sul da Bahia e do Norte de

prEJUdlcar umidade na segunda quinzena do més, segundo a oo Gerais entrario em periodo de “pescoco”,
ducio d Somar Meteorologia. Com isso, produtores de ma- que, por sua vez, foi ocasionado pelo estresse da
producao ae mao do estado deverdo ficar mais atentos as doen- X , ; P
~ o ‘ > planta (por conta do clima mais frio) e pelo abor-
Mamao  cas fingicas, que surgem com mais facilidade em a6 de flores em janeiro (decorrente das altas
épocas (imidas. No Rio Grande do Norte, o volume temperaturas naquele perodo). As cotacdes em
de chuva, por outAro lado, ,podera ser inferior a média junho ja haviam subido. O mamio formosa foi ne-
normal para o més, que € de 205,7 mm em Natal e gcjado a média de R$ 0,62/kg no Norte de Minas,
42,9 mm em Mossord, de acordo com a Somar. Des-\ajor 1139% superior ao de maio. Quanto ao hava,
sa forma, produtores potiguares, principalmente 0s 3 haixa oferta fez essa variedade bater precos re-
de Mossor6 e de Baradna, terdo que enfrentar falta  cordes neste ano, sendo comercializado a R$ 1,81/
de dgua para irrigacdo, o que pode influenciar o ca- kg no Sul da Bahia, em média, valor 210% superior
libre da fruta. Nessa regido, as temperaturas também 55 de maio.
devem ficar acima da média até setembro. Assim co-
mo no RN, o tempo também deverd ser seconosul  Mamao havai segue com
e oeste da Bahia. Para o Norte de Minas Gerais, as rentabilidade unitaria positiva
temperaturas também permanecerdo acima da mé-
dia em julho, com poucas passagens de frentes frias. Desde o inicio de junho, produtores no Es-
Em relacio as chuvas, a regido mineira geralmente  Pifito Santo e no Sul da Bahia t&m comerciali-
tem clima semelhante a0 do Nordeste do Pais, sendo ~ 22d0 a variedade havai a precos mais rentaveis,
inferior & média da regido, que j& é bem baixa — 2,8 d?V'do a r.edugao na .oferta. O mamao havai ca
mm em Jaiba e 5,8 mm em Janadiba. pixaba foi comercializado na roga, em média,
a R$ 1,50/kg em junho, valor 178% superior a
. maio e 180% acima do minimo estimado pelos
Preco do havai ° , P
. produtores para cobrir os custos de produgdo de
bate recorde em junho . ) .
um quilo da fruta. Ja no Sul da Bahia, o preco
3,00 dessa variedade ficou 261% acima dos gastos de
—u— 2014 junho. Mesmo com precos atrativos e rentabili-
2,50 —— 2015 dade unitaria positiva, os custos nessas regioes
m também aumentaram, principalmente devido a
2,00 - A alta nos gastos com energia elétrica, necessaria
150 . para o funcionamento dos sistemas de irrigagao.
i Com a redugao da oferta de mamao em julho,
100 ! n a expectativa é de que a rentabilidade unitaria
I B N / —— o . .~ 7
>A/./A\ /m \ —y— se mantenha p05|t!va nessas reg.loes. Porerrp 0s
050 o~ ™ R — custos devem seguir em alta. Assim, mamonicul-
tores devem esperar uma boa produtividade, o
0,00 I I S S TR S O S T que pode diluir os custos de produgao.

jan fev mar abr mai jun jul

ago set out nov dez

Preco de mamao havai dispara em
junho

Precos médios recebidos por produtores do Sul da
Bahia pelo mamao havai, em R$/kg

Fonte: Cepea

34 - HORTIFRUTI BRASIL - Julho de 2015



El Nino
pode afetar
qualidade e

produtividade

Temperatura acima da média pode
impactar safra de SP, MG e Vale

Nos préximos meses, as regioes de Jales (SP),
Pirapora (MQ) e Vale do Sao Francisco (BA/PE) esta-
rdo colhendo suas respectivas safras. Neste periodo,
as previsdes meteoroldgicas indicam atuagido do
fendmeno El Nifio no Pais, que pode causar chuva
acima da média no Sul e seca no Nordeste. Para o
Sudeste, as precipitagdes e as temperaturas também
podem ficar acima da média para o periodo, mas a
intensidade do fendmeno ainda é incerta. No caso

Equipe: Felipe Vitti de Oliveira,
Larissa Gui Pagliuca e Leticia Julido
hfuva@usp.br

cdo a safra tempord 2014. Apesar de significati-
vas, as perdas foram inferiores as observadas em
Marialva e Norte do Parand. Mesmo com a menor
oferta, o preco médio de comercializagdo da nia-
gara fechou estavel frente a safra passada. Assim, as
cotagdes ficaram 12% acima do minimo estimado
por produtores para cobrir os custos. A previsdo é
de que Rosdrio do Ivaf inicie as podas da safra de
final de ano em julho, se estendendo até setembro.

Producao da safra industrial 2015
supera expectativas

no 2° sem de alto v.ollume de chuvas, .tar.1to a ql.JaIidade quanto ‘ -
a produtividade dos parreirais paulistas podem ser Asafra 2015 de uva destinada a industria teve
afetadas, influenciando a rentabilidade unitdria da  produgdo 16% maior que a de 2014, de 702 mi-
uva. No Parand, os parreirais estardo sendo podados  |hdes de quilos, segundo informagdes do Instituto
e as chuvas podem ser um problema ap6s julho, pe-  Brasileiro do Vinho (Ibravin). A colheita teve inicio
riodo de brotagdo. Jd em MG e no Vale, apesar de o em dezembro/14, com as variedades mais preco-
clima quente ser mais favordvel ao desenvolvimento  ces, e se estendeu até marco deste ano. As chuvas
da fruta, o excesso de calor pode afetar a coloragio ~ que atingiram os parreirais em janeiro e feverei-
e o tamanho das bagas, assim como j& ocorrido no  ro/15 ndo afetaram a produtividade, cuja média
final de 2014 e inicio de 2015, pressionando as co- ~ desta safra foi de 20 t/ha. Dessa forma, a produ-
tacoes da uva no mercado. ¢do da temporada 2015 foi maior que a divulga-
da em abril pelo Ibravin, quando o setor esperava
Rosario do Ivai encerra safra algo entre 600 e 650 milhdes de quilos. Os efeitos
tempora com bom resultado das chuvas resultaram em um °brix menor neste
ano. As podas para a safra 2016 devem comecar
A safra tempora da regido paranaense de Ro- ey meados de agosto e terminar em setembro.
sdrio do Ivaf terminou no inicio de junho, segundo Quanto a comercializagdo, a expectativa do setor
agentes locais. Apesar de os produtores ndo terem 4 de que as vendas de suco integral e espumantes
contabilizado a producao total desta safra até o fe-  ;ntinuem em alta. Na parcial de janeiro a maio,
chamento desta edicdo, estima-se queda de 39% 4 yolume de vendas do suco aumentou 9,3% em
na produtividade média da niagara em compara-  re[acio a0 mesmo periodo de 2014, ainda confor-
6,00 me o Ibravin. J& para os espumantes, o aumento foi
5,50 —m— 2014 de 19,2% na mesma comparagao. Em relacdo aos

5,00
4,50
4,00
3,50
3,00
2,50
2,00
1,50
1,00

—A— 2015

o /./'\.
| /Z Na  \

1

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

vinhos nacionais, a expectativa é de estabilizacdo
nas vendas em 2015, apds sucessivas quedas. Até
maio/15, a comercializacdo de vinhos caiu 3,2%
em relacdo a de 2014. Para tentar reverter essas
quedas, o setor tem, cada vez mais, trabalhado na
promocao do produto nacional. Apesar disso, a al-
ta competitividade dos vinhos importados, mesmo
com a valorizacdo do délar frente ao Real, e a alta
carga tributaria interna ainda impactam nas vendas
dos vinhos brasileiros.

jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
Fim de safra em Campinas e Rosdrio
do Ivai valoriza niagara

Precos médios recebidos por produtores pela uva
niagara - R$/kg

Fonte: Cepea
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BANANA

El Niho deixa
produtor em
alerta
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Clima pode favorecer cultura no
Sul, mas prejudicar no Nordeste

Produtores de banana estdo atentos quanto
a influéncia do clima na bananicultura, principal-
mente com o inicio do inverno, pois o Brasil ja esta
sob influéncia do fenémeno climatico EIl Nifio. Se-
gundo a Somar Meteorologia, julho deve ter chuvas
e temperaturas acima da média na regido Sul do
Brasil, com precipitagdes concentradas na segunda
quinzena do més e frentes frias mais rigorosas na
primeira e Gltima semanas. Com isso, a qualidade
da banana nanica produzida no Norte de Santa
Catarina pode ser menos prejudicada pelo frio do
que em anos anteriores, tendo em vista a menor
incidéncia de chilling. Por outro lado, o excesso de
chuva pode influenciar a presenca de doengas fan-
gicas e limitar a qualidade. Apesar disso, a oferta
deve ser maior do que no mesmo periodo de anos
anteriores. Produtores de banana nanica doVale do
Ribeira também devem ser favorecidos pelo clima
em julho, com chuvas e temperaturas levemen-
te acima da média. Com isso, o cendrio deve ser
igualmente positivo quanto a qualidade e oferta de
banana na regido paulista. Porém, produtores da
regido devem estar atentos ao manejo da sigatoka.
Produtores de Bom Jesus da Lapa (BA), Petrolina
(PE), Rio Grande do Norte e Norte de Minas Ge-
rais, por outro lado, podem ser prejudicados pelo
El Nifio. Isso porque a previsdo para essas regides é
de seca durante o inverno, com a possibilidade de
recuo na qualidade das frutas, sobretudo em rela-
¢do ao calibre.
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Fonte: Cepea

Precos médios recebidos por produtores do Vale do
Ribeira pela nanica - R$/kg
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Equipe: Lucas Conceigdo Aradjo,
Leticia Julido e Larissa Gui Pagliuca

hfbanana@usp.br

Demanda pode
desaquecer em julho

Um dos grandes problemas enfrentados em ju-
nho por produtores e atacadistas de banana foi a de-
manda fraca, que fez com que produtores reduzis-
sem 0s pregos mesmo com a baixa oferta. Em julho,
as férias escolares tendem a reduzir ainda mais a
procura pela fruta. Além disso, para julho, ha expec-
tativa de maior oferta tanto de banana prata quanto
de nanica. As pragas do Nordeste e Minas Gerais de-
vem comegar a colher mais prata, enquanto o clima
deve favorecer a produgdo de nanica no Sul e Su-
deste. Com isso, as cotagdes de ambas as variedades
podem recuar no mercado interno. Outro fator que
pode diminuir a procura por banana é o aumento
da oferta de frutas de época. Segundo atacadistas,
consumidores preferem essas outras frutas tanto por
serem mais resistentes as baixas temperaturas quan-
to pelos menores pregos.

Qualidade pode limitar
exportacoes no inverno

As exportagdes de banana se reduziram em
junho. O Brasil exportou 6,2 mil toneladas de ba-
nana em junho, volume 4% menor em relagdo ao
més anterior, conforme dados da Secex. Apesar
da queda no volume total exportado, o Mercosul
importou 13% mais banana brasileira na mesma
comparacao. Isso porque as dificuldades de SC em
exportar para a Argentina e o Uruguai em maio nao
ocorreram em junho. A Unido Europeia, exportou
47% menos fruta, na mesma comparagdo. Os ga-
nhos totais foram de US$ 1,8 milhdo no mesmo
més, valor 11% inferior a maio. A qualidade da fru-
ta tem influenciado na queda dos envios. Por con-
ta disso, exportadores estdo preocupados quanto
aos embarques para o mercado externo durante os
meses de inverno. Segundo eles, a queda na tem-
peratura deve fazer com que a banana brasileira
apresente uma maior porcentagem de chilling (es-
curecimento da casca). Este tipo de dano dificulta
a exportagao, pois os paises compradores preferem
frutas mais claras e sem manchas que vém de ou-
tros paises, como o Equador.
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66
FALTA, REALMENTE,
INCENTIVO AO CONSUMO NO BRASIL®?

ENTREVISTA: RS IEEG T

Léo Spigariol é bacharel em Desenho Industrial pela Fundacao Armando Alvares Penteado (FAAP) de Séo Paulo.

E sécio-fundador e diretor comercial e de marketing da De Cabrén Chillis, empresa que comercializa molhos de
pimenta gourmet. Léo escreve também para o Blog do Empreendedor no portal Pequenas e Médias Empresas (PME),
do jornal O Estado de S. Paulo toda quarta-feira.

Hortifruti Brasil: O mercado de ervas e especia-
rias no Brasil vem aumentando ano a ano. A De
Cabron comercializa molho de pimenta na linha
gourmet. Como esta o mercado para este produ-
to? Também cresce?

Léo Spigariol: Sim, vem crescendo também.
Os produtos mais comuns na linha de molho de
pimentas ja tém um mercado estabilizado, e ha

€€ Brasil esta engatinhando
ainda no mercado
de molho de pimentas, e
pode ser comparado
ao do vinho ha anos atras.
A De Cabron deu o pontapé
para que o mercado
de molhos de pimenta
amadureca no Brasil, a
exemplo do que aconteceu
com o de vinhos finos.”®

grandes players, que vendem quantidades con-
siderdveis. Mesmo assim, esse mercado é ainda
pouco explorado, sobretudo o de maior valor
agregado. O Brasil ainda esta engatinhando no
mercado de molho de pimentas, que pode ser
comparado ao do vinho anos atrds. A De Cabrén

deu o pontapé para que o mercado de molhos de
pimenta amadureca no Brasil, a exemplo do que
aconteceu com o de vinhos finos. O importante,
para nos, é vender a experiéncia, a harmonizagdo
(qual molho combina com cada tipo de refei¢do),
o sabor e as variedades de pimenta. A adesao de
chefs e restaurantes esta impulsionado este mer-
cado. Afinal, o molho de pimenta ndo € s6 para
arder e, sim, para que se apreciem os sabores e
suas caracteristicas.

HF Brasil: Nos Estados Unidos, recentemente,
foi lancada uma campanha chamada “Spices for
Health”, ou Especiarias para a Saide. O objetivo
€ aumentar o consumo didrio de ervas e espe-
ciarias, inclusive de pimentas e seus molhos. Em
sua opiniao, falta estimulo ao consumo no Bra-
sil? Qual o motivo para o consumo brasileiro ser
muito abaixo do de outros paises de onde essas
pimentas sao origindrias (Américas)?

Spigariol: Falta, realmente, incentivo ao consu-
mo no Brasil. As pimentas, em si, s6 trazem be-
neficios para a salide, e o consumidor ndo sabe
disso e ndo conhece as inlimeras variedades.
Atualmente, o consumo é muito baixo no Brasil,
apenas Minas Gerais e o Nordeste consomem
um volume razodvel. Mas faltam também opor-
tunidades para apreciacdo do produto. Hoje, a
pimenta considerada de boa qualidade no Bra-
sil é vendida nos Estados Unidos, por exemplo, a
US$ 1,00/frasco, como uma das mais baratas. Para
o brasileiro, a pimenta ainda é um produto agres-
sivo ao paladar e ndo um produto nobre. Com
isso, a demanda nao cresce no Brasil o quanto
poderia, mas tem potencial para isso.

HF Brasil: Segundo agentes do setor, a producao
de pimentas do género Capsicum é bastante in-
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formal e tem sido adotada por produtores ape-
nas como oportunidade de curto prazo (entram
e saem da atividade. Onde vocés buscam a ma-
téria-prima e quais as dificuldades para conse-
gui-la? Vocés fazem contrato com produtor?

Spigariol: A maior parte da produgdo no Brasil
vem de pequenas propriedades familiares, mas
essa caracteristica acaba ndo sendo informada
ao consumidor. A De Cabrén trabalha a safra do
produto, ou seja, nao faz blends de varias culti-
vares de pimentas no mesmo molho. O produto
ndo pode perder a identidade. Existe um movi-
mento hoje no Brasil para resgatar a origem
dos alimentos, e estamos levando isso para os
molhos de pimenta. Assim, compramos a ma-
téria-prima de cinco ou seis produtores na nossa
regido, de Santa Cruz do Rio Pardo, no interior
de Sao Paulo. Fazemos parcerias com esses pro-

€6 A producdo no campo
deveria ser mais valorizada,
0 que poderia impulsionar
0 consumo. A maior parte
da producao no Brasil vem
de pequenas propriedades
familiares, e a maioria dos
produtos em massa no
mercado faz com que se
perca essa caracteristica da
producdo.??

dutores, via contrato formalizado com garantia
de compra. Assim, ele produz ja sabendo para
quem vai vender, o que é positivo para ele. Além
disso, por questbes logisticas e de custo, procu-
ramos o produto na regido, que é boa para o de-
sempenho da cultura. Somente em 2015, vamos
comprar 80 toneladas de pimenta.

HF Brasil: Todas as indistrias tém algumas exi-
géncias em relacao a qualidade da matéria-pri-
ma. Para pimentas, quais sao os requisitos?

Spigariol: Exigéncias e regras existem, como em
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toda compra de matéria-prima. Mas, ndo sdo exi-
géncias dificeis de serem atendidas. A pimenta
deve seguir um padrio: grau de amadurecimento
adequado e calibre (tamanho) ideal sdo os prin-
cipais. A qualidade da matéria-prima é que vai
ditar a qualidade do produto final.

HF Brasil: Em sua opiniao, falta investimento na
producao de pimentas no Brasil?

Spigariol: Nao sei se falta investimento. Nao
é muito dificil produzir pimenta: ela € rdstica e
tem boa produtividade quando bem cuidada. E,
também, quanto mais estresse da planta, maior
a ardéncia da pimenta. Em minha opiniao, falta
conhecimento por parte do consumidor, que é o
que impulsiona a produgdo. Hoje, se formos a
uma feira ou supermercado, vamos nos deparar
apenas com dedo-de-moga, malagueta, cumari
e, raramente, com a biquinho, que é muito di-
ficil de ser encontrada in natura. Mas, existem
infinitas variedades de pimenta que o consumi-
dor desconhece. Faltam acesso e o saber utilizar.
Por exemplo, a maioria dos bares e restaurantes,
quando servem os molhos de pimentas em fras-
cos, dissolvem em 6leo, o que prejudica o sabor,
pois o 6leo oxida e altera o paladar. A pimenta é
hidrossolivel.

HF Brasil: Ha espago para produtores que nao
sdo tradicionais no setor se tornarem fornecedo-
res da De Cabron?

Spigariol: Para este ano, a empresa nio busca
novos produtores; a programacao de fornecedo-
res para o semestre ja esta pronta. Apesar disso, a
porta sempre esta aberta para novos produtores.
A De Cabrén tem interesse em novas variedades
para utiliza-las como matéria-prima nos molhos
de pimenta. Porém, existem alguns requisitos
que os produtores devem atender quanto a pa-
drdes, que geram sabores diferentes. Outro fator
que limita o recebimento da matéria-prima é a
quantidade minima, que deve ser de uma tone-
lada por fornecedor, pois quantidades pequenas
ndo compensam para a inddstria.

HF Brasil: O que seria necessdrio para que o se-
tor de molho de pimentas recebesse maior aten-
¢ao do consumidor?

Spigariol: O principal problema enfrentado pelo
setor é a falta de informacdo do consumidor. Se
questionado, o consumidor conhece poucas va-
riedades, como a malagueta e a dedo-de-moca,
mas o leque de pimentas é muito maior do que
as poucas conhecidas e vendidas atualmente nos
mercados.m
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Muito mais que uma publicacao, a

Hortifruti Brasil € o resultado de pesquisas de
mercado desenvolvidas pela Equipe Hortifruti
do Centro de Estudos Avancados

em Economia Aplicada (Cepea), do
Departamento de Economia, Administracao

e Sociologia da Esalg/USP.

As informacdes sao coletadas através do
contato direto com aqueles que movimentam
a hortifruticultura nacional: produtores,
atacadistas, exportadores etc. Esses dados
passam pelo criterioso exame de nossos
pesquisadores, que elaboram as diversas
andlises da Hortifruti Brasil.
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