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EDITORIAL

AS MUITAS FUNCOES DA EMBALAGEM
PARA A COMPETITIVIDADE DE
FRUTAS E HORTALICAS

A aparéncia das frutas e hortalicas tem for-
te influéncia na sua valoracdo. Esses alimentos
sdo, porém, bastante frageis, e cuidados com o
seu manuseio e transporte sao fundamentais para
que cheguem ao consumidor em condigdes se-
melhantes as do momento posterior a colheita. E
neste contexto que as embalagens ganham espe-
cial importancia para a hortifruticultura. Destaca-
-se que, mais do que auxiliar na conservagao da
aparéncia, as embalagens ajudam a evitar perdas
(desperdicios por danos fisicos) e a prolongar o
tempo de prateleira desses alimentos.

A embalagem facilita também a logistica
dos produtos hortifruticolas e, em muitos casos,
também informa e contribui para torna-los mais
atrativos ao consumidor. Qualquer alimento que
saia embalado da origem (lavoura) e apresente
o minimo manuseio ao longo das etapas de co-
mercializagdo sera muito mais competitivo, em
diversos sentidos, que o comercializado a granel.

Sdo muitas as opgdes de embalagens para
frutas e hortalicas. Com o avanco da tecnologia,
materiais mais sofisticados se juntaram aos tradi-
cionais, como a madeira, na funcdo de embalar
os hortifruticolas. Hoje, sao comuns embalagens
de papel e papelao, plastico e isopor. A tradicio-
nal caixa de madeira continua autorizada pela
lei, ndo ja é recomendada devido a dificuldade
de higienizagdo e também porque pode danificar
o alimento. Por essas caracteristicas, ela tem per-
dido espaco no setor, ao mesmo tempo em que
cresce o uso de outros materiais, uma evolucdo
positival

Conforme nosso entrevistado desta edi-
¢do, o engenheiro agronomo Hélio Watanabe,
do Centro de Qualidade em Horticultura da Ce-
agesp, o uso do papeldao aumentou 80% entre
2014 e 2012. Outro tipo de embalagem que tem
mostrado significativo aumento no setor € a caixa
plastica: seu uso aumentou 1000% entre 2004 e
2012 no entreposto de Sao Paulo.

Além de proteger o produto, boa parte das
novas embalagens agrega a funcdo de informar. A
rotulagem € obrigatéria para alimentos embala-
dos na auséncia do cliente e que estejam prontos

Felipe Vitti, Leticia Juliao, Fernanda Gregério e Caroline
Lorenzi sao os autores da matéria sobre embalagens.

para consumo. Em suma, a rotulagem é a iden-
tidade do alimento, que garante confiabilidade
aquele produto, além de estampar a marca do
produtor ou do beneficiador.

Dentre as tendéncias do segmento de emba-
lagens, sem duvida, o foco se mantém na redugao
das perdas. Um exemplo hoje sdo as embalagens
funcionais com o objetivo de prolongar a vida Gtil
do alimento. Ha outras frentes de inovacdo, co-
mo as embalagens inteligentes. Um exemplo no
setor de frutas sdo as embalagens com indicador
de maturacdo, que permitem ao consumidor es-
colher o grau de maturacdo do produto de acordo
com a cor do sensor presente na embalagem. Ou-
tras embalagens favorecem a praticidade, indo ao
encontro da demanda de consumidores que dis-
pdem de menos tempo para cuidar da alimenta-
¢ao, especialmente nos grandes centros urbanos.

O assunto, seguramente, merece destaque
na pauta do setor e, na Matéria de Capa desta edi-
¢do, a equipe da Hortifruti Brasil traz algumas
discussdes sobre o tema. Apresenta as vantagens
e desvantagens de cada material, as exigéncias
dos diferentes compradores (beneficiamento/pa-
cking house, atacado, supermercado e exporta-
¢d0) e ainda as tendéncias de embalagem para
frutas e hortaligas. Acompanhe, analise face a sua
situagdo e considere implementar avangos nas
embalagens que tem usado. Boa leitural
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Controle Biolégico

_ ficio como um estrago danado em

¥ Ty . £ nossa lavoura. N3o é sair destruindo
BIOLOGICOS' tudo que vamos resolver o problema.
ENTRAM EM, ACAD

‘ Yoo 9 Agradeco por terem abordado este

assunto, mim € de extrema importan-

cia. Espero ver mais informagoes sobre o assunto na revista.

Temos que entender como funcionaa  Fago o controle de fungos de solos e defesa de protegao de
cadeia alimentar e o comportamento  cultivo (parte aérea da planta). Acredito que a adesdo ao uso
dos insetos e predadores para poder-  de Controle Biol6gico vai aumentar; os maiores problemas
MOs conviver com esses seres Vivos  hoje sdo as linhas de pesquisas ainda em deficiéncia e o po-
mindsculos e que fazem tanto bene-  gjcionamento dos produtos ou dos agentes. Muitos resulta-
dos sdo de uso da pratica em campo.

Rogério Mitsunobu Aoyagui — Formosa/GO

Gostaria de agradecer pelo envio da revista, edi¢cdo de
julho. A Matéria de Capa sobre o Controle Bioldgico é
interessante, tirou didvidas sobre o tema.

Walter dos Santos Rocha - Petrolina/PE Clévis José Cipriano — por e-mail
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Achei desastroso o impacto da
Copa do Mundo no Brasil para
os hortifruticolas. O setor acabou
perdendo espago para outros ali-
mentos, como carnes e bebidas.
Robson - Cacador/SC

Nos dias dos jogos do Brasil,
houve forte retracao em nossas
vendas, que diminuiram cerca
de 60%.

Osamu Oi - Estiva/MG

O impacto foi negativo para o setor. A maior parte do se-
tor agricola, em especial no que diz respeito a agricultura
familiar, colocou muita expectativa no aumento do con-
sumo, fato que nao ocorreu; houve aumento da demanda
por outros produtos.

Jefferson Takao - Juazeiro/BA

Em nossas lojas, ndo identificamos nenhum aumento
significativo nas vendas de hortifruticolas que possamos
vincular ao evento da Copa do Mundo. O que podemos
constatar de fato é que, nos dias de jogos do Brasil, havia
uma considerdvel queda no faturamento geral das lojas.
Marcos Antonio Andrade - Sao Luis/MA

Achei que o impacto da Copa nas vendas de hortifrutis foi
negativo. Nao houve aumento no consumo pelo fato de
muitas pessoas ou estarem viajando ou em festa e, princi-
palmente, nos dias de jogos os comércios fecharem e al-
terarem a rotina do consumidor do dia a dia. O meu con-
sumo de frutas e hortalicas diminuiu pelo fato de eu ter
alterado minha rotina de alimentacao nos dias de jogos.
Luiz Antonio - Belo Horizonte/MG

Acho que a Copa do Mundo ndo trouxe um cendrio favo-
ravel, porque se divulgou comidas mais tradicionais rela-
cionados ao evento. Em relagdo ao consumo, quando ha
queda de temperaturas aqui em minha regido, as hortali-
cas ficam mais vicosas e atrativas e, certamente, aumenta
0 consumo nesses periodos.

Nilton dos Santos — Maringa/PR

Acho que o consumo de frutas e hortaligas caiu e, conse-
quentemente, os precos, principalmente nas cidades-sede
dos jogos da Copa. Como sou produtor, meu consumo se
manteve, mas minha produgdo ficou comprometida por
causa dos baixos precos e diminui¢cdo da demanda.

Dito Borba - Senador Amaral/MG

Durante a Copa, os pregos dos hortifruticolas baixaram
em todas as pracas, influenciados pelo baixo consumo.
A procura aumentou, na verdade, para outros alimentos
e bebidas.

Adenilson Rosa de Oliveira - Cristalina/GO

Sou viticultor e tive problemas com a demanda retraida
durante a Copa. Provavelmente, o pessoal se programou
para uma oportunidade de bons negécios durante o even-
to. Estou “desovando” minha producdo de niagara que
amadureceu. Observei que o consumo de uva diminuiu.
Imagino que, ficando menos tempo em casa, as pessoas
compram produtos em menor quantidade. Essa ndo foi
uma oportunidade propicia para os hortifrutis.

Luis Antonio Figueira — Tupi Paulista/SP

Acredito, sim, que houve aumento significativo da deman-
da devido ao nimero de turistas que visitaram nosso Pafs
durante o evento. O meu consumo de frutas e hortalicas,
por exemplo, se manteve nos dias dos jogos.

Marcus Vinicius Amaral dos Anjos — Sao Paulo/SP
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Europa lanca campanha para venda

de hortifruticolas “feios”

Por Leticia Julido

A batata ridicula. A laranja horrorosa. A maca grotesca. A berinjela desfigurada. A cenoura feia. A clementina infeliz.
Essas sao algumas das chamadas de propagandas que uma rede de supermercados francesa, a Intermarché, tem feito para
atrair consumidores e promover a campanha contra o desperdicio de alimentos com aparéncia fora do padréo. A Intermarché
também compra frutas e hortalicas de produtores que provavelmente jogariam fora. O bom para os consumidores é que
essas frutas e hortalicas sdo vendidas a precos 30% menores que seus “semelhantes bonitos”. Para mostrar as pessoas que
a aparéncia nao importa e que o sabor desses hortifruticolas deformados é bom, o supermercado tem feito degustacéo de
sopas e de sucos. Nos primeiros dois dias de campanha, foi vendida cerca de 1,2 tonelada desses produtos por loja da rede.
Em um més, mais de 13 milhdes de pessoas foram atraidas pela campanha. Sera que no Brasil essa iniciativa daria certo? Quer

saber mais? Assista ao video: http:/goo.gl/iQVfq6

Nem hexa, nem maior
demanda por HFs!

Por Larissa Gui Pagliuca

Além de a Selecao Brasileira ndo ter conseguido o he-
xacampeonato, o impacto da Copa do Mundo no Brasil
ainda foi negativo para o setor hortifruticola. A expec-
tativa de aumento do consumo de frutas e hortalicas
durante o evento nao se realizou para boa parte dos
produtores e comerciantes, que observaram o contrario:
queda nas vendas nos ultimos dois meses. A percepcao
predominante no setor é de que o consumo de seus pro-
dutos foi substituido por outros, como bebidas e carnes.
Outros fatores que dificultaram a comercializacdo das
frutas e hortalicas foram os recessos em dias de jogos do
Brasil e 0 adiantamento das férias escolares em algumas
cidades. Com o encerramento da Copa e a volta as aulas,
a expectativa é de que a demanda por hortifrutis reaja a
partir de agosto. A demanda s6 ndo esta melhor porque
estamos em plena estacdo de inverno, periodo em que o
consumo desses produtos é tipicamente menor. A avalia-
cao de alguns leitores, quando questionados se a Copa
do Mundo impulsionou o consumo de frutas e hortalicas,
nao é nada animadora... veja algumas delas na secdo Ao

Leitor (pagina 4).
\_
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Setor HF pode perder
seus consumidores mirins
Por Flavia Noronha do Nascimento

A Hortifruti Brasil comecou o ano de 2014 ressaltando
a importancia do marketing para estimular o consumo
de HFs entre criancas (edicdo de fevereiro, n°® 131). No
entanto, o Conselho Nacional dos Direitos da Crianca e
do Adolescente (Conanda) aprovou no dia 13 de maio a
Reolucdo n. 163/2014, que proibe qualquer tipo de in-
centivo ao consumo das criangas, seja com a presenca
de personagens animados, celebridades ou até mesmo o
excesso de cores no anuncio. Ainda nao se sabe qual sera
a punicao para as empresas que violarem a Resolucéo.
Com essa medida, o Brasil tem sido visto como exemplo
internacional por ser o primeiro pais a adotar a proibicao
total e absoluta do merchandising infantil. Alguns agen-
tes foram consultados pela HF Brasil no final de julho e,
até o fechamento desta edicdo, essa proibicdo ainda nao
havia afetado as vendas de frutas e hortalicas que sao
vendidas em embalagens com motivos infantis. Embora
seja um avanco contra o abuso do consumismo infantil,
também vai por dgua abaixo o apelo ao consumo de ali-
mentos saudaveis, como as frutas e hortalicas. Para saber
mais sobre a Resolucao, acesse: http://goo.gl/mvCyga D

A

HF Brasil por ai

Integrantes da HF Brasil visitaram a estacdo experimental da Blueseeds, no dia 16 de julho, em Martinho Prado/SP (fo-

tos 1 e 2). A pesquisadora do Cepea Larissa Gui Pagliuca participou do Congresso Brasileiro de Economia (Sober), entre

0s

6 -

dias 27 e 30 de julho, em Goiania/GO (fotos 3 e 4).
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“Utilizamos
o CopperCrop™ na
batata e vemos os resultados
na lavoura, com plantas mais
fortes. Colhemos um produto
final com maior vida de prateleira,
comparado com os que nao
usamos Alltech Crop Science.
E é isso que buscamos, um produto
final com mais qualidade e mais
saudavel para o consumidor.”

wtech-
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José Auqgusto Vieira
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CAPA Por Caroline Ochiuse Lorenzi, Leticia Julido, Fernanda Gregdrio Ribeiro dos Santos e Felipe Vitti de Oliveira

EMBALAGENS

Das “de sempre” para as sofisticadas. Mais do que atender

Um dos grandes desafios do setor hortifruticola é su-
perar as perdas ou desperdicios da sua produgao. Mundial-
mente, a FAO/ONU (Organizagao das Nagoes Unidas para a
Agricultura e Alimentacdo) estimou, em 2013, que 48% dos
hortifruticolas produzidos foram desperdicados ou perdidos.
Apesar de a FAO nao ter estimativas das perdas especifica-
mente no Brasil, pode-se supor que o percentual também seja
elevado.

O uso de embalagem é uma forma de se reduzirem as
perdas no setor. Sua fun¢do primaria € justamente proteger
esses alimentos, reduzindo os danos fisicos. Em épocas remo-
tas, o homem ja usava folhas de planta e couros entre outras
matérias-primas naturais para envolver os alimentos a fim de
garantir sua qualidade. Com o passar do tempo e o avanco da
tecnologia, materiais mais sofisticados passaram a ser usados

Na década de 1970, a madeira, uma das em-
balagens mais antigas, era amplamente usada
para o condicionamento de produtos horticolas.
Nos anos 70, eram bastante utilizadas também
as sacarias de juta e as de plastico comecaram a
chegar no mercado no final desta década.

caixa de papelao

para essa finalidade, como ceramica, vidro, tecido, madeira,
papel e papeldo, aluminio, plastico e isopor. Hoje em dia,
além de proteger, a embalagem facilita a logistica dos pro-
dutos horticolas e, em muitos casos, também contribui para
tornd-los mais atrativos ao consumidor. Com tamanhos pa-
dronizados, por exemplo, hd otimizagdo das cargas e facili-
dade no carregamento e descarregamento.

O setor hortifruticola conta, atualmente, com grande
diversidade de embalagens, mas os materiais de algumas ndo
protegem adequadamente a fruta e a hortalica que acondi-
ciona. Um exemplo sdo as famosas caixas de madeira — a
embalagem ainda mais utilizada na comercializagao de le-
gumes e verduras na Ceagesp. Apesar de serem permitidas
pela legislacdo, especialistas ndo a recomendam devido as
limitagdes quanto a sua higienizagdo. Com isso, a caixa de

LINHA
Principais embalagens utilizadas na comercializacao

Predominio da

A década de 1980 seguiu, de
certa forma, o ritmo da an-
terior. Poucos produtores co-
mecaram a utilizar as caixas
de papelao no final dos anos
80. Os produtores de batata e
cebola ainda usavam sacos de
juta e plastico.

Predominio da
caixa de madeira

Fonte: Elaborado pelos
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DE HF NO BRASIL
UL NI NU DRAJIL
a lei, novas embalagens oferecem a chance de diferenciacao

Participacao na producao fisica de embalagens* no Brasil
1,8% |

Papel, papelao e cartao
Plastico @

Metal
Vidro @
Madeira @

* Acondicionamento de produtos em geral, ndo é exclusivo para o hortifruticolas.

Fonte: Elaborado pelo IBRE/FGV a partir de dados do IBGE (2013)

DO TEMPO
de frutas e hortalicas no Pais nos ultimos 40 anos

Na década de 1990, o plastico
comeca a ocupar espaco como
embalagem retornavel na co-
mercializacdo de frutas e horta- 5
licas em detrirpento da madei_r_a. Embalagens de e 10’
Nas exportacdes para a Uniao . . , . : e '
Europeia, a caixa de papeldo plastlco dobraveis ey J P '
passou a ser requisito basico. . -
No finalzinho do século XX, sur- . ' Embalagens
iram 0s sacos de nylon. No inicio do século XXI, as cai- T L G :
? ’ xas de papelao e de plastico et A . ' de Isopor
j& estavam mais difundidas.
As caixas de plastico dobra-
veis surgem no final dessa
década no Brasil. Neste século,
surgem os sacos de clone.

Nos anos mais recentes, surgem as embalagens de
isopor. As caixa de papelao também sdo ampla-
mente usadas. Os contentores de plastico retor-
naveis e dobraveis sdo as embalagens preferenciais
dos HF's comercializados com as grandes redes de
supermercados. Porém, alguns produtores ainda
usam caixa de madeira. Atualmente, todos os ma-
teriais de sacaria ainda sao utilizados.

Embalagens de
plastico comeca
tomar espaco

autores a partir de informagées coletadas com colaboradores do projeto Hortifruti/Cepea e no livro “A histéria da embalagem no Brasil”, de Pedro Cavalcanti e Carmo Chagas.
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CAPA - EMBALAGENS

madeira, condenada por muitos (veja mais sobre isso na pagi-
na 12), tem perdido espago no mercado de frutas e hortalicas,
segundo produtores, beneficiadores e demais compradores
consultados pela equipe da Hortifruti Brasil.

No setor de embalagens como um todo — nao exclu-
sivo para frutas e hortalicas —, as embalagens de madeira
representaram apenas 1,8% do total produzido em 2013 e o
total foi, ainda, 17% menor que o de 2012, segundo dados
do Instituto Brasileiro de Economia (IBRE)/Fundacdo Getdlio
Vargas (FGV).

Atualmente, a embalagem mais produzida no Pais, em
volume, é a de papel/papeldo. Este material é predominante
também em HFs quando se trata de exportacao de HFs, e
sua participagdo tem crescido no mercado interno. O papel/
papeldo teve representatividade de 33,2% no total de emba-
lagens produzidas em 2013 (embalagens para todos os ali-

mentos), seguido pelo plastico, com participacao de 29,7%,
segundo dados do IBRE/FGV. A grande vantagem da caixa
de madeira para os produtores de frutas e hortalicas € a pos-
sibilidade de ser retornavel, o que reduz os custos. A caixa
pldstica, no entanto, vem mantendo essa vantagem, mas com
melhores caracteristicas quando se trata de higienizagao. Se-
gundo Hélio Watanabe, engenheiro agronomo do Centro de
Qualidade em Horticultura da Ceagesp, o uso do papelao
aumentou 80% e o da caixa pldstica, surpreendentes 1006%
entre 2004 e 2012 no entreposto de Sao Paulo.

O assunto é de inegdvel importancia ao setor e, nesta
Matéria de Capa, a equipe da Hortifruti Brasil avalia o seg-
mento de embalagens para hortifruticolas no Pais e apresenta
as vantagens e desvantagens de cada material, as exigéncias
dos diferentes compradores e ainda as tendéncias de embala-
gem para frutas e hortalicas.

EMBALAGENS UTILIZADAS NOS HORTIFRUTICOLAS
COMERCIALIZADOS NA CEAGESP EM 2012 (EM %)

Frutas

Caixa pléstica\

Caixaldelpapelao)
56319%;

Verduras (folhosas)

Caixa

Caixa de'madeira
72,1%

Legumes I

Sacaria

Caixa p[éstica—\

449

Diversos
(batata, cebola e alho)

Caixa plastica

Fonte: Ceagesp

10 - HORTIFRUTI BRASIL - Agosto de 2014



A protecao é da embalagem.
A resisténcia do tomate, natural.

Finco

Tomate BS 110011

Além de resistir a varias doengas, o BS 110011 possui Resistente as doencas:
otima qualidade, calibre de fruto e se adapta a varias
regides do Brasil.

‘*r“’., Praca dos Crisantemos, 110 - Bairro: Jardim Holanda | Holambra/SP - Tel: +55 (19) 3802.2588
Distribuidor no Brasil. www.blueseeds.com.br




POR QUE A CAIXA DE MADEIRA
E TAO CONDENADA?

Existem dois tipos de caixa de madeira mais
comuns no segmento hortifruticola: a Caixa K e
a Caixa M. A caixa K ja foi a mais utilizada para
acondicionar produtos hortifruticolas. No inicio do
século XX, latdes de querosene — que em inglés
se escreve kerosene, com K - eram levados a ro-
¢a em caixas de madeira que comportavam dois
galdes do combustivel, utilizado para a lamparina
e o lampido. Com esse primeiro uso, aquela caixa
ficou conhecida como Caixa K e, aos poucos, pas-
sou a ser utilizada para acondicionar outros produ-
tos, incluindo frutas e hortalicas. Atualmente, o seu

uso € limitado, mas persiste no acondicionamento
por exemplo de tomate, pepino e mandioca. As
desvantagens desta embalagem estdo relacionadas
a aspereza da madeira, que prejudica o alimento e
dificulta a higienizagao da prépria caixa.

A Caixa M (de mercado) também é de ma-
deira, mas é mais resistente e menos dspera que

a caixa K. Por essas caracteristicas, é atualmente
mais utilizada que a K. E usada para vdrias frutas,
sendo a laranja a mais tradicional.

Em geral, especialistas ndo recomendam o
acondicionamento em caixas de madeira porque,
além da questdo de fitossanidade, sua aspereza
pode danificar a casca de produtos hortifruticolas,
depreciando sua qualidade e prego. O sr. Joseli Ro-
drigues Glauser, produtor e beneficiador de tomate
em Itapeva (SP), relata que ndo usa caixa de madei-
ra ha 10 anos. Para ele, ndo chega a haver ganho
econdmico. Uma caixa nova de madeira custa em
torno de R$ 3,50 e a pldstica, ele consegue por
volta de R$ 10,00. Apesar da diferencga de preco, a
vida dtil da caixa de plastico é bem maior que a de
madeira, o que acaba compensando. Na opinido
do sr. Joseli Glauses, “a caixa de madeira deveria
ser proibida por questdes fitossanitdrias”.

Além da caixa plastica, muitos produtores

tém optado também pelo papeldo, como alterna-
tiva a madeira. “Com a utilizacdo da caixa de pa-
pelao, nosso produto pode chegar um pouco mais
caro do que aquele transportado em madeira, mas
a qualidade é muito maior!”, avalia o sr. Oswaldo
Kadooca, produtor de uva de Pirapora (MQ), regido
que vende uvas embaladas em caixas de papelao.

Segundo o sr. Waldemir “Chico” Lange, pro-
dutor de banana no norte de Santa Catarina, as
frutas exportadas para o Mercosul ainda vao em
caixas de madeira porque as de papeldo sao mais
quentes, ndo permitem ventilagdo adequada, o que
acelera o amadurecimento da fruta. O pldstico ndo
é viavel nesse caso porque o frete de retorno das
caixas nao compensa.

O produtor de uva de Indaiatuba (SP) sr. Ale-
xandre Pagotti também aponta algumas desvan-
tagens da caixa de papeldo, como ficar mole em
contato com a chuva, mas, ainda assim, a prefere
em detrimento da caixa de madeira. Ele comenta
que, em contato com a dgua, a caixa de maderia se
torna Gmida e isso influencia no peso e favorece o
surgimento e crescimento de fungos, por exemplo.
Além disso, com a reutilizacdo da caixa de madei-
ra, passando por diferentes elos da cadeia hortifru-
ticola, a caixa pode se tornar um agente dissemi-
nador de doengas, principalmente no pés-colheita.
Por isso, a higienizagao é bastante recomendada e
obrigatéria por lei.

Agentes consultados pela Hortifruti Brasil
informaram, contudo, que muitas caixas sdo reu-
tilizadas no mercado sem a correta higienizagao,
nao apenas pela dificuldade em ser realizada, mas
também porque a fiscalizagdo é baixa. Segundo
atacadistas, outro ponto desfavoravel a madeira
é que essa embalagem aumenta a burocracia no
transporte de frutas e hortaligas para outro estado,
necessitando de licenca especifica.




A EMBALAGEM TAMBEM FOI FEITA
PARA INFORMAR!

Com a evolucdo das atividades eco-

o meldo for de qualidade, o consumidor

nomicas, a embalagem ganhou novas fun-
¢oes, além daquelas bésicas de proteger e
facilitar o transporte. As embalagens de-
vem, também, informar o consumidor por
meio do contelido expresso no rétulo!

A rotulagem é obrigatdria para ali-
mentos embalados na auséncia do cliente
e que estejam prontos para consumo. No
Brasil, quem fiscaliza e padroniza os rétu-
los dos alimentos é a Agéncia Nacional de
Vigilancia Sanitdria (Anvisa); ao Ministério
da Agricultura, Pecudria e Abastecimento
(Mapa) cabe fiscalizar a rotulagem dos
produtos vegetais.

A rotulagem é, também, o caminho
mais facil para se garantirem a seguranca
e a rastreabilidade do alimento. F a identi-
dade do produto! O rétulo aumenta o grau
de confianca nas transacbes comerciais e
o produtor/beneficiador pode criar uma
relacdo direta com o consumidor. Além
disso, € o primeiro passo para a construgao
da marca do produtor. O sr. José Roberto
Prado, produtor e beneficiador do melao
rei, em conversa com a Hortifruti Brasil,
também expressou seu entendimento de
que a marca € a carteira de identida-
de do produto. Em sua opinido,
muitos ofertam, mas so te-
ra credibilidade aquele
que oferecer produto
de qualidade. “Se

comprard outras vezes as frutas da marca”,
comenta.

O rétulo para frutas e hortaligas “in
natura” deve conter informacdes do pro-
dutor/beneficiador ou fornecedor (nome,
endereco, localizagdo, inscricdo estadual,
CNPJ e pais de origem), sobre o produto
(nome, variedade, classificacdo, data de
embalamento e lote) e quantidade exa-
ta presente na embalagem. Além desses
itens, pode conter o c6digo de automagao
(cédigo de barras, Datamar, Datamatrix,
QRCode), o valor nutricional e outras in-
formacoes.

Uma das maiores sofisticacbes na
area de rotulagem para HF foi propos-
ta pela equipe do Instituto Brasileiro de
Tecnologia de Alimentos (ITAL) no estudo
intitulado Brasil Pack Trends 2020, enco-
mendado pela Federacao das Industrias do
Estado de Sdo Paulo (Fiesp). Propde-se um
selo para frutas e hortaligas que, além de
conter a identificacdo do fornecedor e o
codigo de barras, transforma-se em sabao
no momento da lavagem da fruta ou hor-
talica, auxiliando na remocao de residuos.

TOMATE

variedade: Salada Classe: 6 Categoria:

Nome do Produtor: XXX

|E: A.1234.5678.9/1234

Endereco: Sitio da Fazenda
Piracicaba/SP CEP: 12.345-678
Localizagdo geografica:

Peso liquido: 2 0kg
GTIN

Descng&o Caixa de Tomate
e Embalamento: 01/08/2014 Lote: 2014.12.34.56

\\\III\\I IR AR

CNPJ: 12.345.678-9

Pais de origem: Brasil
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CAPA- EMBALAGENS-

A utilizagdo de embalagens para produtos alimen-
ticios segue uma série de normas, leis e portarias que ob-
jetivam oferecer seguranga do alimento aos consumido-
res. A legislagdo referente a embalagens para alimentos
é regulamentada pela Agéncia Nacional de Vigilancia
Sanitaria (Anvisa). A regulamentagdo mais recente de
embalagens para produtos horticolas in natura é de 2002
(Instrucdo Normativa Conjunta n® 9, de 12 de novembro
de 2002). Segundo normas da Anvisa, os materiais reco-
nhecidos para serem utilizados como embalagem de pro-
dutos hortifruticolas sao: plasticos, papéis, vidros, metais
e madeira (incluindo cortica). Isso mesmo! A madeira é
permitida pela legislagdo. Embalagens que estejam em
contato direto com o alimento, como é o caso da maio-

ria no setor hortifruticola, precisam garantir que nao haja
transferéncia de substancias que possam contaminar o
produto.

Outro aspecto em relacao as embalagens é que a
legislacao proibe a utilizagdo de uma mesma embala-
gem para diferentes produtos. Uma caixa utilizada para
transportar pepinos, por exemplo, ndo pode ser utilizada
para tomates. Entretanto, muitos produtores e atacadistas,
seja para cortar custos ou devido a falta de informacgao,
acabam reutilizando as embalagens para o transporte de
diferentes produtos. Além disso, por lei, embalagens reu-
tilizaveis devem ser esterilizadas e higienizadas antes de
serem utilizadas novamente. A infragdo dessa norma po-
de acarretar em disseminagao de doengas e pragas.

QUAIS EMBALAGENS PRODUTORES E

COMPRADORES DE HF ESTAO USANDO?

Produtores e beneficadores de frutas e hortalicas “so-
nham”, um dia, poder comercializar com todos os segmen-
tos utilizando a mesma embalagem, num Gnico padrdo, de
modo que a gestao de caixas e sacarias seja facilitada.

Mas, a realidade é outra. Cada segmento comprador
(atacado, varejo e exportagdo) tem uma necessidade ou
exigéncia especifica, e cabe ao fornecedor se adequar a de-
manda do canal de comercializagdo que ele deseja atender.
Alguns paises importadores fazem exigéncias com relagdo a
embalagem que podem ser diferentes das apresentadas pe-
lo varejo nacional, por exemplo. Dessa forma, surge para o
produtor e/ou beneficiador a questdo de como administrar,
ao mesmo tempo, embalagens de varios formatos, tamanhos,
materiais e rétulos distintos.

Esse é o caso do sr. Antonio Rogério Dourado Vascon-
celos, produtor e beneficiador de cenoura na regiao de Irecé,
Bahia, que destina a hortalica tanto para o atacado nordestino
quanto para supermercados. Para tanto, ele utiliza trés emba-
lagens diferentes: saco plastico, caixas plastica e de papelao.
Alguns compradores do atacados do Nordeste estao mais exi-
gentes e ndo aceitam mais cenoura em sacos plasticos, so-
mente em caixa plastica ou de papeldo. F a mesma demanda
das grandes redes de supermercados que, em alguns casos,
fornecem as caixas pldsticas para receber o produto. J4 para
aqueles compradores que ndo fazem exigéncias, o sr. Anténio
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acaba optando pelo saco plastico, que apresenta custo reduzi-
do frente ao das caixas. No entanto, ele ressalta que a tendén-
cia no estado é a migragdo para as caixas, que protegem mais
o produto, deixando de lado o saco plastico.

Como no caso do sr. Antonio, o sr. Ademar Ogata,
produtor e beneficiador de manga na regido de Monte Alto/
Taquaritinga (SP), também precisa se adaptar, visto que ne-
gocia tanto com o atacado paulista quanto com o mercado
externo. Apesar de serem utilizadas embalagens de papelao
em ambas, ha diferenca nas dimensdes das caixas, sendo
que para exportagao, os frutos ainda devem ser mais selecio-
nados, o que requer mao de obra treinada.

Para o atacado, a caixa de papelao pode comportar 6
quilos de manga e, para exportagao, 4 quilos. Essa diferen-
¢a é necessaria devido aos tamanhos distintos dos paletes
do mercado interno e externo, principalmente no caso da
exportagdo via aérea. Além disso, a rotulagem também va-
ria dependendo do mercado, sendo que, em alguns casos, a
caixa é estampada com a marca do produtor e, em outros,
com a marca do proprio cliente. Além de ocuparem espaco
na packing house, as embalagens requerem uma boa gestao,
0 que pode ser um problema, sobretudo em pico de safra.

Veja a seguir as exigéncias dos principais segmentos de
comercializagdo de frutas e hortaligas e as embalagens que
mais vém sendo utilizadas por produtores e beneficiadores.
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* No primeiro ano de langamento a FMC
renovou e utilizou a embalagem Green Jug
em 80% dos produtos a base de dgua

* Fortalece o mercado de cana e reduz ainda
mais o impacto no meio ambiente

* Mais conteudo reciclado e mais avanco no
uso de tecnologias inovadoras

* Reducao do nimero de pallets
= Otimizagao de processos
= Baixo custo de armazenamento
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CAPA - EMBALAGENS

EMBALAGENS USADAS PELOS PRINCI

BENEFICIAMENTO/PACKING HOUSE
AQUI “VALE DE TUDO", SO NAO PODE DANIFICAR O PRODUTO

Uma opcao de comercializacdo, principalmente para
pequenos produtores, sao os beneficiadores ou packing
houses. Esses beneficiadores ndo fazem exigéncias com
relacdo a embalagem, apenas que os horticolas estejam
em bom estado. Dependendo do produto, agricultores
optam por entregar a granel (trazem em cima do ca-
minh&o), como no caso de algumas frutas, em grandes
bags de material flexivel, como os usados para batata e
cebola, ou em outras formas que resultem em menor
custo para o produtor. O beneficiador tem o papel cen-
tral de captar o produto da roca, beneficia-lo e embala-
-lo de acordo com o segmento a ser atendido.

ATACADO
SEM EXIGENCIA QUANTO AO MATERIAL,
CONVIVEM CAIXA DE MADEIRA, PAPELAO, SACARIA...

Boa parte dos produtores e/ou beneficiadores de fru-
tas e hortalicas consultados pela Hortifruti Bra-
sil opta por comercializar no atacado (Centrais de
Abastecimento). Além de poder negociar elevados
volumes, a flexibilidade quanto a embalagem tam-
bém se apresenta como uma vantagem do ponto de
vista do fornecedor.

Segundo informacdes coletadas junto a colabora-
dores do Projeto Hortifruti/Cepea, na maioria dos
casos, para se comercializar com atacadistas, nao
ha exigéncias especificas sobre o material da emba-
lagem de frutas e hortalicas. No caso da Ceagesp,
exige-se apenas que a embalagem seja higienizavel,
paletizédvel e que proteja o produto, chegando o
mais integro possivel ao destino. Sdo encontradas,
entdo, caixas de madeira, papeldo, plastico, sacarias
e também mercadorias a granel. De modo geral, as
caixas de madeira e papeldo sdo as mais utilizadas,
mas, dependendo do produto, outras embalagens
predominam.
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PAIS COMPRADORES DE HORTIFRUTIS

SUPERMERCADO
MAIS EXIGENTE, NAO ACEITA CAIXA DE MADEIRA

Ao contrdrio do atacado, os supermercados, principalmente as gran-
des redes, tém mais exigéncias quanto ao material da embalagem dos
hortifruticolas a serem recebidos. A caixa de madeira, por exemplo,
ndo é aceita pela maioria dos supermercados. Eles requerem caixas de
papelao, caixas plasticas retornaveis e contentores plasticos dobraveis
e retornaveis que, em alguns casos, séo fornecidos pelo préprio super-
mercado, e sacarias. Algumas redes ndo aceitam sacarias com grandes
volumes, como de batata e cebola, e optam pelas caixas plasticas, que
possibilitam melhor controle do volume a ser recebido e também facili-
ta o carregamento/descarregamento. Neste segmento, as embalagens
nao reutilizaveis, como as de papeldo, devem ser impreterivelmente
novas. Essas exigéncias podem variar de acordo com o supermercado,
com o produto e com a regido em que é comercializado.

Em alguns casos, frutas e hortalicas chegam ao supermercado em em-
balagens de menor quantidade ou diferenciadas, como bandejas de
isopor e filme plastico e cumbucas plasticas — principalmente com uva.

O uso de embalagens diferenciadas pode ser uma demanda do varejo
ou uma iniciativa do proprio produtor/beneficiador. Com essas emba-
lagens, aumenta o valor agregado do produto, visto que os horticolas
ja foram selecionados, o que implica em descarte de parte da produ-
¢ao e uso de mais mao de obra. A marca do fornecedor também pode
ser mantida na gondola do supermercado, servindo como propagan-
da, o que pode nao ocorrer com as embalagens maiores.

EXPORTACAO
A EXIGENCIA PODE VIR DO PROPRIO PAIS COMPRADOR

Dependendo do pafs de destino, ha exigéncias quanto a em-
balagem. Por exemplo, no caso da banana enviada a Unido
Europeia, é exigida caixa de papeldo com fundo e tampa.

Em outros casos, em que ndo ha exigéncias especificas, o ex-
portador acaba optando pela embalagem que melhor man-
tém a qualidade e as caracteristicas do produto, levando em
consideracao o fator tempo de deslocamento, que neste seg-
mento é maior. No caso do mamao, produtores consultados
pela Hortifruti Brasil apontam que, quando nao ha exigén-
cia, a melhor opcao é envolver a fruta com folha de papel ou
“redinha” de polietileno expandido e acondicionar em caixas
de papeldo — enviando por aviao.
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CAPA - EMBALAGENS

EMBALAGENS MAIS UTILIZADAS
AO SE VENDER HORTALICAS PARA...

BENEFICIAMENTO/

PACKING HOUSE

Batata

Boa parte dos beneficiadores
adquire a batata em bags de
material flexivel

A maioria dos produtores
comercializa com
beneficiadores em sacarias,
mas o uso de bags de material
flexivel vem aumentando

Cenoura

Boa parte dos produtores
comercializa com lavadoras e
beneficiadoras em sacos
de polietileno

Folhosas

A comercializa¢do ocorre
principalmente em
caixa de madeira

Tomate

Predomina a comercializacao
com beneficiadores em
caixas plasticas, mas alguns
pequenos produtores ainda
enviam em caixa de madeira
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ATACADO

Predomina o uso de sacarias.

O que varia é o material dos

sacos, que pode ser de nylon,
de clone ou de juta

SUPERMERCADO

Sacos de nylon e clone
predominam, e muitas vezes
em tamanhos reduzidos em

relacdo ao que vai para o
atacado. Em alguns casos,
o supermercado fornece
caixas de plastico dobraveis e
desmontaveis proprias

Predomina a comercializa¢do em sacos plasticos

A maioria comercializa em
caixas de papelao, mas
também sao utilizadas caixas
de madeira - principalmente
no caso de pequenos
produtores - e sacos
de polietileno

A maior parte comercializa
em caixas de madeira, mas
também sdo utilizadas caixa
de plastico e embalagens
unitarias de plastico

As caixas de madeira e
de plastico sdo bastante
utilizadas, e o uso do
papeldo vem aumentando

A maioria comercializa
em caixas de papeldo ou
plastica. O uso do saco de

polietileno vem diminuindo

A embalagem mais utilizada
é a caixa plastica, sendo que
pode ser uma exigéncia do
comprador ou uma opc¢ao do
produtor embalar a hortalica
individualmente, em cones
plasticos ou isopor e filme
plastico, principalmente no
caso de alface processada
ou hidropoénica

A maioria comercializa
em caixas de papeldo ou
plastica. Em alguns casos,

com menor volume de

tomate em relacdo ao que
vai para o atacado

Fonte: Elaborado pelos autores com informagdes coletadas junto a colaboradores do Projeto Hortifruti/Cepea, Ceagesp e grandes redes de supermercado.



NOVO SELO DE AUTENTICIDADE DUPONT™ IZON®.
TECNOLOGIA ATE NAS EMBALAGENS.
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As novas embalagens passaram a ter o selo de autenticidade DuPont™ IZON®,
utilizado mundialmente. Uma solu¢ao que promove maior seguranca com relacao
a autenticidade dos inseticidas Altacor® e Premio®.

O lacre de
seguranca nao deve
estar violado.
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DuPont™ Premio® DuPont™ Altacor®
: ) i g Observe a ordem dos
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Quando movimentar
a embalagem,
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maneira de garantir
a autenticidade. Nao
aceite o produto se
o selo estiver violado
ou danificado.

96CDWAMG 96CDWAMG 96CDWAMG 96CODWAMG

ATENGAO: [ste produto ¢ pe ;0 2 satude humana, animal ¢ ao meio ambiente. Leia atentamente S q

e siga rigorosamente as instrucoes contidas no rétulo, na bula ¢ na receita. Utlize sempre os !Q[{'}Dupo nt i ‘_‘,\
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CAPA - EMBALAGENS

EMBALAGENS MAIS UTILIZADAS AO SE VENDER
BENEFICIAMENTO/

PACKING HOUSE

Banana

Pequenos produtores optam pela
entrega em caixas de madeira
ou plastica para os grandes
produtores que irdo comercializar
com os demais segmentos

Predomina a comercializacao
a granel, sendo que poucos
utilizam a caixa plastica

Maca
A maioria dos pequenos
produtores envia a fruta para
beneficiadores em grandes bins
de madeira

A grande maioria dos pequenos
produtores envia a fruta a
granel para beneficiadores

Mamao

A maioria dos pequenos/médios
produtores do Espirito Santo
envia a fruta a beneficiadores
em caixas de plastico. Na Bahia,
predomina o envio a granel
(mamao formosa) e em caixas
de madeira (havai)

Boa parte dos pequenos
produtores comercializa com
beneficadores em caixas de
madeira

Uva
Predomina o envio da fruta a
beneficiadores em contentores
plasticos. A caixa de papelao
também é utilizada
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As caixas plastica e de madeira
predominam, mas o uso da caixa
de papeldo esta crescendo

A maioria comercializa em
caixas de madeira, mas
também sdo utilizadas caixas
de plastico, papeldo e sacaria
- principalmente no caso de
limoes e limas

A caixa de papeldo é usada
praticamente por todos; a
de madeira é pouco usada,
normalmente para magas de
menor qualidade

Praticamente toda fruta que
chega esta em caixa de papelao,
sendo que pouquissimos
produtores ainda utilizam
a caixa de madeira ou
comercializam a granel

A maioria utiliza caixa de
madeira. O uso da caixa de
papelao vem crescendo; a caixa
pléstica é pouco utilizada e
algumas frutas chegam a granel

Boa parte comercializa em caixa
de papelao, mas a de madeira
ainda é utilizada. A caixa de
plastico é pouco utilizada

A caixa de papeldo é a mais
utilizada; pequeno volume é
comercializado em caixas de
madeira e a caixa de isopor vem
ganhando espaco

As caixas plasticas e as de
papelao sdao as mais utilizadas

A maioria utiliza caixas plastica,
mas também sao utilizadas
sacarias

O maior volume é
comercializado em caixas de
papeldo e plastica ou em sacos
plasticos de 1 kg

Como no atacado, predomina
a comercializacdo em
caixa de papeldo e alguns )

As caixas plastica e de papelao
sdo as mais utilizadas, sendo
que muitas vezes o produtor

opta, ou o supermercado
demanda, que sejam embalados
individualmente em “redinhas”
de polietileno expandido, por
exemplo

A maioria comercializa em
caixas de papelao ou plastica

Para comercializar com as
grandes redes, as cumbucas
plasticas sdo as preferidas. As
caixas de papelao e a de plastico
também sdo utilizadas

Fonte: Elaborado pelos autores com informagées coletadas junto a colaboradores do Projeto Hortifruti/Cepea, Ceagesp e grandes redes de supermercado.



FRUTAS PARA...

EXPORTACAO

Para frutas enviadas ao Mercosul, o mais
utilizado é caixa de madeira revestida
com papeldo, para elevar a prote¢do. Nas
negociagoes com a Unido Europeia, é exigida
a caixa de papeldo com fundo e tampa

Dentre os citros, a exportacdo mais
representativa corresponde ao limao/lima
acida tahiti. Neste caso, alguns importadores
exigem caixa de papeldo

O uso da caixa de papeldo predomina, sendo
que alguns paises exigem numero certo de
bandejas de papeldo de divisdo nas caixas

pmercados exigem que a fruta seja
também embalada individualmente nas
“redinhas” plasticas

A maioria dos produtores envolve a fruta com
folha de papel ou “redinha” de polietileno
expandido e a acondiciona em caixas de
papeldo. Segundo produtores consultados
pela Hortifruti Brasil, essa é a melhor
combinacdo para garantir a qualidade da
fruta na exportagao

A exigéncia para exportacao é em caixa de
papeldo. Mas em alguns casos, as préprias
exportadoras embalam a fruta. Neste caso,
o produtor envia normalmente em caixas de
papeldo ou plastica

Como na comercializagdo com os
supermercados, as cumbucas plasticas sdo
muito utilizadas, e as caixas de papelao e

plastico também entram na lista

Oficina de

Gestao de Custos
da Cadeia Citricola

A ferramenta que faltava em seus negocios

Vagas Limitadas!

Inscreva-se
pecege.esalq.usp.br

Tel.: (19) 3377-0937
comunica@pecege.esalq.usp.br
@3k mbaesalqusp
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CAPA - EMBALAGENS

CADA EMBALAGEM

COM A SUA VANTAGEM!

Quando nao ha exigéncias por parte do compra-
dor, o produtor ou o beneficiador acaba optando pe-
la embalagem que oferece, simultaneamente, melhor
protecdo —levando em conta a perecibilidade e fragili-
dade do produto — e também melhor custo/beneficio.
Essas andlises podem apontar diversas opgoes... e qual
seria a mais vantajosa?

Serd que a caixa de papeldo é melhor porque po-

de ser reciclada? Mas a de plastico é retornavel... A de
isopor também é muito boa...

As caixas de plastico e de papeldo vém ganhan-
do espaco. No entanto, dependendo do horticola e do
canal em que é negociado, outras embalagens podem
ser mais competitivas.

Na tabela a seguir, estao os principais prés e con-
tras das embalagens mais utilizadas atualmente.

PROS E CONTRAS DAS PRINCIPAIS EMBALAGENS UTILIZADAS POR
PRODUTORES/BENEFICIADORES NA COMERCIALIZACAO DE HF

-Dificil higienizagéo

q - -Retornavel -Dificil administracdo das caixas
Caixa de madeira : . .
-Baixo custo -Por ser aspera, pode danificar o produto
-Nao reciclavel
-Reciclavel

-N&o reutilizavel

Caixa de papelao -Mais cara que a de madeira

-Se estampada, pode servir
como propaganda do produtor

-Custo mais elevado que a de madeira
-Retorno das caixas custa caro

-Pode nao retornar ao produtor certo
-Dificil administracdo das caixas

-Retornavel

Caixa de plastico o
-Facil higienizagao

-Alto custo

-Nao reciclavel

-Nao retornavel

-Pode ser inviavel para produtos com alta transpiracao

-Maior protecao,
especialmente para frutas

Caixa de isopor
com baixa transpiracao

Sacaria -Baixo custo -Dependendo do produto, ndo oferece muita protecao
-Nao ha protecao
A grane| -Perdas sdao mais elevadas em relacdo aos
dut balad
(sem nenhuma -N&o tem custo adicional produtos embalados ) ~
-Descarregamento demanda maior mao de obra
embalagem) -Pode ter perda de valor monetario em relacdo

ao mesmo produto embalado em caixas

Fonte: Elaborado pelos autores com base em informagées coletadas junto a colaboradores do Projeto Hortifruti/Cepea e Ceagesp.
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UM SISTEMA INOVADOR DE EMBALAGEM
PARA LEVAR A TECNOLOGIA TIMAC AGRO ATE VOCE.

FERTIBOX

A EMBALAGEM QUE RENDE MAIS

SISTEMA

*Tecnolopia infernacional Jeribox

"RTILEADER"

EFEADER

. { t= I':_ EADER
......_:_‘ ; .
e

FEERTI

A TIMAC Agro esta langando um novo sistema de embalagem que vai render
mais tempo, praticidade, resultados e levar a melhor tecnologia as principais
lavouras do Brasil.
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=~ Wioeefloon W
- Redugao de - Menor utilizagao - Comodidade; - Facil identificacdo; - Armazenagem

mao-de-obra; de plastico; e logistica.

www.timacagro.com.br ’b Tlmac AGRO
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O ritmo mais agitado de vida nas grandes cida-
des, 0 aumento da populacdo com mais idade, a mulher
ocupada com trabalho fora de casa e a opcao de um
estilo de vida mais saudavel, entre outros fatores, tém
mudado as preferéncias do consumidor no momento
da compra de alimentos. Fatores como a redugdo dos
integrantes de uma familia e crescimento no ndimero de
pessoas que moram sozinhas também influenciam os
habitos de consumo e, por consequéncia, o mercado
de embalagens.

A principal tendéncia das embalagens atualmente
é conciliar redugao das perdas com praticidade de con-
sumo, além de oferecer mais informagao sobre o produ-
to. Nesse sentido, as embalagens se encaixam também
no conceito de manuseio minimo, que objetiva levar ao
consumidor a fruta ou hortaliga na mesma embalagem
usada pelo produtor/beneficiador na origem da produ-
¢ao, sem reempacotamento pelo atacadista e ou vare-
jista e, preferencialmente, sem o manuseio do préprio
consumidor. Além disso, o fornecedor que entrega o
hortifruticola para o varejo em embalagens individuais
expde sua marca, informando melhor a origem do pro-
duto. O sr. Rogério Trebeschi, produtor e beneficiador
de tomate, que entrega seus produtos ja embalados para
o varejo, em conversa com a Hortifruti Brasil, relatou
indmeras vantagens. Segundo ele, esse tipo de embala-
gem garante um alimento seguro, leva praticidade ao
consumidor, que ja adquire o produto pesado e porcio-
nado, e divulga a qualidade da marca, motivando a fi-
delizagdo do cliente.

Na temdtica novos materiais de embalagem, a “re-
dinha” de Polietileno Expandido de Baixa Densidade
(PEBD) vem ganhando cada vez mais atencdo tanto dos
produtores/beneficiadores quanto dos consumidores.
Além de oferecer protegao ao alimento in natura, retar-
da seu amadurecimento, pode ser usada em diferentes
temperaturas e é totalmente reciclavel.

A tendéncia é que os materiais tenham cada vez
mais funcionalidades. Uma das inovagées que deve ser
realidade no setor em médio prazo sdo as embalagens
ativas, segundo o estudo do Ital/Fiesp. Essas embalagens
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mudam as condi¢des do ambiente que cerca o alimento
para prolongar a sua vida (til e manter suas proprieda-
des sensoriais e de seguranga. Um exemplo desse seg-
mento de embalagem para o setor de frutas e hortalicas
é o absorvedor de etileno, que evita o acimulo da subs-
tancias no alimento responsdveis pelo amadurecimento,
envelhecimento e amolecimento dos frutos. Acimulo
elevado de etileno causa o amarelamento de vegetais
verdes e pode causar danos nas frutas e hortaligas. Para a
manga, por exemplo, este tipo de embalagem retarda o
amadurecimento, prolongando a qualidade da fruta. Na
maca, favorece também a firmeza da polpa.

Outros exemplos de embalagens ativas sdo o ab-
sorvedor de umidade, o absorvedor de diéxido de car-
bono (CO,) e as antimicrobianas. A primeira controla o
excesso de dgua nas embalagens, diminuindo o cres-
cimento de, microrganismos e o amolecimento dos
produtos. A que absorve CO, ajuda na remogao dessa
susbtancia, que causa alteragdes indesejaveis e também
o estufamento e rompimento da embalagem. A antimi-
crobiana pode reduzir o potencial de recontaminagao
de alimentos. Um exemplo sdao as embalagens com
emissores de SO,, usados na forma de sachés ou filmes
incorporados, que controlam o desenvolvimento de fun-
gos — tem sido usada em uva.

Outra tendéncia sdo as embalagens inteligentes.
Elas monitoram as condig¢des do alimento em tempo
real, dando informagdes sobre sua qualidade durante
o transporte e armazenagem, proporcionando a rastre-
abilidade do produto. O uso de embalagens inteligentes
facilitam transmissao e aumento das informacdes que o
consumidor pode ter por meio da embalagem. Alguns
exemplos na area de frutas sdo as embalagens com indi-
cador de maturagao, em que o consumidor pode esco-
lher o grau de maturagao do produto de acordo com a
cor do sensor presente na embalagem.

Frente a todas as inovagdes expostas, vé-se que
o setor tem francas condicdes de intensificar o uso de
embalagens mais sofisticadas e deixar para a histéria a
caixa de madeira e a entrega ao consumidor a granel.
Opcodes de novas embalagens nao faltam!m




Area colhida
em agosto é
6% menor em
relacao a de
2013

As principais regides produtoras de cebola
que vao abastecer o mercado nacional em agos-
to sdo Santa Juliana (MG), Cristalina (GO), Monte
Alto (SP) e S3o José do Rio Pardo (SP). De forma
geral, os primeiros bulbos ofertados estavam com
baixa qualidade, mas melhoram no decorrer da
safra. De acordo com produtores, ndo ha grande
incidéncia de pragas ou doengas em todas essas
localidades, e a qualidade das cebolas colhidas
até o inicio de agosto era satisfatéria. Neste més,
a area total colhida deve ficar 6% menor frente a
agosto do ano passado, em razdo da menor drea
cultivada nesta temporada. Esse cendrio é resul-
tado dos prejuizos do ano passado por conta dos
baixos pregos, além do receio de que falte dgua
para irrigacdo neste segundo semestre. Os traba-
Ihos nessas regides devem seguir até outubro.

As atividades de plantio e transplantio de
mudas nas regides de Sao José do Norte (RS) e Le-
bon Régis (SC), que comegaram em julho, foram
intensificadas em agosto. Em ambas as regides, os
trabalhos se iniciaram com a cebola precoce, que
representa 20% do total cultivado nessas pracas e,
em agosto, comecou o plantio das criolas (que re-
presentam os outros 80%). Ao mesmo tempo, Irati
(PR) e ltuporanga (SC) também continuam com su-
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Preco em Irecé reage com oferta

onte: Cepea

Precos médios recebidos por produtores de Irecé pela*
cebola hibrida na roga - R$/kg

Equipe: Fernanda Gregério Ribeiro dos Santos,
Jodo Paulo Bernardes Deleo e Renata Pozelli Sabio

as atividades em agosto, embora em menor inten-
sidade. Produtores de Irati e Lebon Régis comega-
ram o plantio atrasado, devido as chuvas intensas
que ocorreram na regido Sul em junho e julho.
Porém, a partir da segunda quinzena de julho, o
baixo volume pluviométrico favoreceu o plantio,
que deve seguir normalmente até setembro. No
geral, as areas em desenvolvimento nao tém apre-
sentado problemas. Porém, devido a baixa renta-
bilidade da safra passada, a previsdo para Sao José
do Norte € de reducgao de até 20% na area. Ja para
Lebon Régis, pode haver um aumento de até 7%,
como resultado da entrada de alguns produtores
de tomate na cultura de cebola e da boa renta-
bilidade. O sistema de plantio predominante em
Sao José do Norte continua sendo o transplante de
mudas, enquanto em Lebon Régis, o plantio direto
predomina. A colheita no Sul esta prevista para ter
inicio em novembro, seguindo até fevereiro.

Na primeira quinzena de julho, houve acen-
tuado aumento nos precos dos bulbos no Nordes-
te e no Cerrado. O motivo foi a redugado da oferta
em lIrecé (BA), que diferente das outras pragas,
teve seu pico de colheita em junho. Além disso,
houve menor volume de cebola importada em ju-
lho, quando fortes chuvas ocorreram no Sul e difi-
cultaram a travessia das carretas na fronteira entre
o Brasil e a Argentina. Também a qualidade do
bulbo produzido no Cerrado melhorou, tornando
o produto nacional mais atrativo e reduzindo a
competitividade da cebola argentina. No entan-
to, com a entrada no mercado do produto de Sao
Paulo em meados de julho, os precos recuaram a
partir da segunda quinzena do més. Com os picos
de colheita de Sdo Paulo e do Cerrado esperados
para agosto, as cotagdes deverdo continuar em
queda. Em julho, a média de precos da cebola de
Monte Alto (SP) na primeira quinzena do més foi
de R$ 24,33/sc de 20 kg da caixa 3 ao produtor,
valor 9,7% superior a da segunda quinzena, de
R$ 21,96/sc.

Cebola hibrida
SIRIUS F1

= Otima arquitetura de planta e qualidade

® Alta produtividade
® Bulbos uniformes
a
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Mesmo com

ForHOsAS

Volume de chuvas fecha abaixo da
média historica no 1° sem

No balango do primeiro semeste de 2014,
os indices pluviométricos estiveram 30% abaixo
da média histérica em Ibidina (SP) e 10% menores
em Mogi das Cruzes (SP), segundo dados da Somar
Meteorologia. A falta de chuva reduziu o volume

Equipe: Gabriela Boscariol Rasera,
Bruna Abrahao Silva e Renata Pozelli Sabio

hfolhosa@usp.br

vada em agosto e, dessa forma, a estimativa é que
0s pregos continuem em baixos patamares. Desde
o inicio da safra de inverno, em maio, as cotagoes
tém recuado. Tal cendrio se deve tanto a oferta
elevada quanto a demanda baixa. Os pregos ani-
madores da safra de verdo 2013/14 incentivaram
a producdo de alface, que contou com maiores
investimentos em plantio em fevereiro e margo,

do Sistema Alto Tieté, que abastece os dois muni- . . oo
seca em SP, o . > 4 s e proporcional aumento da disponibilidade em
cipios paulistas. Em julho, o Alto Tieté apresentava . . o .
rodutores . junho e julho. Além disso, o clima seco e ameno
P volume de 24,5%, enquanto que, no mesmo peri- . ‘ .
do d q de 63 6% d » tem sido favordvel ao desenvolvimento das alfa-
conseguem odo do ano passado, era de 63,6% da capacida- . . .
. ces crespa, lisa e americana. Com isso, o merca-
.g . de total. Apesar da seca, a maioria dos produtores . P : L .
irrigar o do esta enfraquecido, com pregos préximos e até
ainda consegue irrigar normalmente, uma vez que mesmo infer o d dut Out
. s . esmo inferiores ao custo dos produtores. Outro
a necessidade hidrica das plantas estd baixa, por L. P
conta das temperaturas mais amenas. Contudo, de fator agravante para o cendrio de precos pouco re-
e e . ) ’ muneradores é a baixa procura por folhosas, o que
vido as dificuldades trazidas pela seca, alguns pro- procura p q
dutores de folhosas de Ibitina e Mogi das Cruzes normalmente acontece no inverno, por conta das
interromperam a producdio, partindo para outras baixas temperaturas e as férias escolares em julho.
culturas, como brécolis e milho, enquanto outros A-I.em disso, a Copa do Mundo no Brasil nao .fOI po-
trocaram a alface de campo pelo cultivo hidropd- sitiva para o mercado, diferente das expectativas de
nico, sistema que reutiliza a dgua durante o ciclo. produtores e atacadlstas,, ‘_’1“9 acredltavam em auj
A previsio de chuva ndo é muito animadora para mento de vendas. Na média, a alface americana foi
0s préximos meses, ja que, segundo os Gltimos re- comercializada por produtores de Mogi das Cruzes
. o .
latérios de agéncias climaticas, a ocorréncia do E/ 2 R$ 0,66/unidade, valor 3% menor que em junho.
Nifio nao deve aumentar os indices pluviométricos o .,
na regido Sudeste, onde deve continuar seco pelo Big vein” surge em SP,
menos até o inicio da primavera. mas incidéncia é pontual
. Em julho, a ocorréncia de “big vein”, ou
Safra de inverno tem precos engrossamento das nervuras, foi relatada por pro-
baixos com oferta elevada dutores de folhosas de Sdo Paulo. Alguns agentes
A disponibilidade de alface deve seguir ele- tiveram perdas significativas nas lavouras; porém, o
volume de folhosas ofertadas em julho ndo chegou
2,00 a se reduzir. Essa doenca é causada pelo virus Mira-
1,80+ /l fiori lettuce virus (MiLV), que é transmitido por um
1,60 " \ ::: ;g:z fungo de solo. Os principais fatores que influencia-
140k ram o desenvolvimento dos microrganismos foram
120 06 N o clima ameno e a presenca de dgua das irrigagoes.
1'00 A alface mais prejudicada por essa doenca é a
T A americana, por ser a mais sensivel entre a lisa e a
080 ~{ \ i crespa. Porém, alguns produtores relataram a doen-
0,60 A\A/ ¢a também na alface lisa, ainda que de forma mais
0,40 \. moderada. Segundo produtores, os tratos culturais
0,20 necessarios para o controle do “big vein” ja foram
0,00 I I I I I I I I I I I feitos e o problema ndo deve continuar em agosto.

jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez

Preco da crespa tem queda em julho
Precos médios de venda da alface crespa no ataca-
do de Sao Paulo - R$/unidade

Fonte: Cepea

28 - HORTIFRUTI BRASIL - Agosto de 2014



agéncial

QUEM PLANTA QUALIDADE,
COLHE FARTURA.

Sementes Eagle.
Referéncia de bons
resultados.

Produtividade e qualidade em hortifruti
comecam com sementes Eagle.
Uma marca que ja é referéncia nacional
em avancos genéticos. Tecnologia,
pesquisa e melhoramento garantem
os melhores resultados ao produtor
e a preferéncia do consumidor.
A Eagle possui uma grande variedade
de sementes horticolas, tais como

e aboboras, pepinos, porta-enxerto,
quiabo, pimentoes, abobrinhas, meldes,
melancias, cebolas, entre outras.
Eagle, sementes de qualidade para
excelentes colheitas.

Matriz Uberlandia: Av. Dr. Arnaldo Godoy de Souza, 1.685 | Bairro Tubalina | CEP 38412-096 | Tel.: (34) 3238-3030 ‘ JEag'e

Filial Sdo Paulo: Rua Andiroba, 64 | Brooklin Paulista | CEP 04562-070 | Tel.; {11) 5505-1465



TOMATE

Apesar da seca,
produtores de
Sumaré iniciam
transplantio

100,00

Tomaticultor ainda nao sabe se
podera contar com irrigacao

Mesmo com as dificuldades geradas pela es-
tiagem e dependendo de negociagdes com a pre-
feitura em relagdo a irrigagdo, produtores de Su-
maré (SP) iniciaram o transplantio das mudas em
julho. Tomaticultores dessa regido estdao receosos,
uma vez que a prefeitura da cidade pode barrar, a
qualquer momento, a utilizacdo da agua dos reser-
vatdrios, a fim de direciond-la para a drea urbana, o
que pode dificultar o cultivo dos frutos. Entretanto,
como o preparo do solo jd estava pronto e as mudas
compradas, produtores optaram por iniciar o trans-
plantio da segunda parte da safra de inverno. Além
disso, estdo na expectativa de um possivel acordo
com o poder publico municipal e do aumento na
ocorréncia de chuva. Mesmo assim, espera-se que
o total plantado na segunda parte da temporada de
inverno na regido paulista seja menor que os 2 mi-
Ihdes de pés planejados inicialmente.

Pico de cultivo da 2* etapa da safra
de inverno ocorre em agosto

Produtores do sul de Minas Gerais, Paty do
Alferes (R)) e norte do Parand também iniciaram o
transplantio da segunda parte da safra de inverno en-
tre junho e julho e seguem com as atividades até se-
tembro. Assim, em agosto ocorre a concentragao das
atividades de transplantio dessa etapa, com o cultivo
de 40% dos pés de tomate planejados, o que corres-
ponde a 4,4 milhes de plantas — mesma quantidade
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Menor demanda em julho reduz preco
Precos médios de venda do tomate salada 2A longa
vida no atacado de Sao Paulo - R$/cx de 22 kg
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da temporada anterior. Porém, agricultores consulta-
dos pelo Cepea alertam que o desenvolvimento das
mudas esta sendo ameacgado pela elevada incidén-
cia de mosca branca, o que pode reduzir a produti-
vidade dos tomateiros quando adultos.

Transplantio da temporada de
verao comeca nas principais regioes

Em agosto, deve ter inicio o transplantio das
mudas de tomate da safra de verdo 2014/15 na
maioria das regides produtoras, com cerca de 7%
do total cultivado ainda neste més. Tomaticultores
de Itapeva (SP), Venda Nova do Imigrante (ES), No-
va Friburgo (RJ) e Reserva (PR) iniciam as atividades
um pouco receosos devido ao clima, mas esperam
sucesso na temporada. As demais pragas, Cagador e
Urubici (SC), Caxias do Sul (RS) e Agreste Pernambu-
cano, devem comecgar os trabalhos de campo em se-
tembro e finalizar entre janeiro e fevereiro de 2015.
O total estimado para a safra de verdo é 89 milhdes
de pés de tomate, ndo havendo alteragdes significa-
vas em relagdo a temporada anterior.

Com férias escolares,
preco tem queda em julho

Passada a Copa do Mundo, produtores e ata-
cadistas esperavam que a comercializagdo do to-
mate melhorasse. Porém, as vendas continuaram
desaquecidas no correr de julho por conta das fé-
rias escolares. Agentes esperam que, com a volta
das aulas neste més, a demanda melhore e os pre-
¢os voltem a subir. Mesmo com o encerramento da
colheita de Sumaré (SP) e do norte do Parand em
julho, ndo houve reducao expressiva na oferta na-
cional. Isso porque, os frutos de Sao José de Uba (R))
estavam disponiveis no mesmo periodo, suprindo o
mercado. A média de pregos do tomate salada 2A
em julho fechou a 37,62/cx de 18 kg na Ceagesp,
queda de 22,5% frente ao més anterior. Em agosto,
os produtores do sul de Minas e Paty do Alferes (R))
devem encerrar as atividades de campo da primeira
parte da safra de inverno e, portanto, Sdo José de
Ubd e Mogi Guacu (SP) serdo as principais pragas
a abastecer os atacadistas até meados de setembro.

Curta a pagina da HF Brasil
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BATATA

Clima altera
calendario da

Antecipada, safra de inverno
tem pico em agosto

O pico de colheita de batata da safra de in-
verno 2014 deve ocorrer em agosto. Neste ano
houve antecipagdo devido ao receio dos produto-
res em faltar agua na segunda etapa da temporada.
Produtores do Sul de Minas Gerais e do Tridngulo
Mineiro/Alto Paranaiba sdo alguns dos que inicia-
ram antes as atividades. Com a estiagem desde o

Equipe: Felipe Cardoso, Amanda Rodrigues da Silva,
Jodo Paulo Bernardes Deleo e Renata Pozelli Sabio

hfbatata@usp.br

visdo de colher os 5% finais em setembro, devi-
do ao atraso no plantio. Os problemas climéaticos
afetaram as lavouras de formas diferentes nesta
temporada. Nas regides paranaenses de Curitiba,
Irati, Ponta Grossa e Sao Mateus do Sul, entre abril
e maio a chuva ficou abaixo do esperado, prejudi-
cando sobretudo as areas nao irrigadas. Ja em ju-
nho, a umidade causou apodrecimento. No Sul de
Minas, foi a estiagem que impossibilitou a irrigacao

bataticultura .. ) ) R durante toda a temporada. Em Ibiraiaras/Santa Ma-
|n|c10.do an(?, 0 Sul de Minas adiantou o inicio gla ria (RS), por outro lado, o excesso hidrico em junho
colheita em junho, e o ence/rramento, antes previs- 4trasou em um més a colheita, causando também
to para~novembro,.ocorrera em setembro. A con- apodrecimento. Ja em dreas irrigadas do Sudoeste
centracdo da colheita deslocada para julho a agos- Paulista, produtores tiveram agua suficiente para
1 - 0, . . .
to (ante~agos.to afoutubro)/ ¢ estmja se que 6(.)/0 da plantar, apesar da seca. O que mais prejudicou a
produgao seja o ertada ne'ste peru?do. No Trlangu— produtividade em Sao Paulo foram as altas tempe-
lo, o calendario de' colheita continua de .Junho 4 raturas no inicio do cultivo, que afetou o desenvol-
dezembro, mas o pico da fafra, antes previsto para - yimento das batatas e aumentou a incidéncia de
outubro e noverrjbro, serd de agqsto a setembro canela-preta.
(quando 75% da area deve ser colhida). Em Vargem
Grande do Sul (SP), a concentracdo das atnvnfjlades Plantio da safra das éguas
ocorre etn agosto e seteAmbr/o/ com a colhelta% de comeca com atraso
35% da drea em cada més. J4 no Sudoeste Paulista, ) .
. o . O cultivo da temporada das dguas de batata
a colheita deve ter inicio em setembro e terminar o > -
. [ . 2013/14 se inicia em agosto em Curitiba e Sao
em dezembro — o pico esta previsto entre outubro
o . . Mateus do Sul (PR), com atraso. Normalmente, os
e novembro, quando 90% da drea cultivada deve )
trabalhos comegam em julho, mas demoraram em
ser ofertada. ~ ; ) i
razdo da colheita mais tardia da safra das secas.
Bataticultores paranaenses esperam cultivar 10%
Temporada das secas ) . .
inh final da area até o fim de agosto e terminar, em outubro.
$€ encaminha para o 1ina Em Ibiraiaras/Santa Maria (RS), o plantio deveria
A safra das secas 2014 deve estar encerrada  ter comegado no inicio de agosto, mas atrasara
até o fim de agosto. No Sudoeste Paulista ha pre- ~ cerca de duas semanas — esse descolamento do
inicio do cultivo se deve, além do atraso na safra
140,00 - das secas, também ao receio das baixas tempera-
12000 A\ _:_ gg:z turas, geralmente registradas em agosto na regido.
! /[« gy 107,01 J& os produtores do Sul de Minas Gerais e Gua-
A . s .
100,00 |- = - \ rapuava (PR) devem seguir o calendario normal.
. I o
2000 — \ " Na regido mineira, 20% .da temE)orada deve ser
' - \ N plantada em agosto, seguindo até novembro. Em
60.00 \ ——a \ Guarapuava (PR), as atividades também devem se
@ * iniciar até o fim de agosto e se encerrar em outu-
40,00 |- - bro. A expectativa inicial é de reducdo de area no
20,00 Sul de Minas pela falta de dgua para irrigagao e,
T em Ibiraiaras/Santa Maria (RS), pelos prejuizos da
0,00 ! ! ! ! ! ! I I I I ! dltima temporada.
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Preco continua caindo em julho & fique atlalizado!

Precos médios de venda da batata dgata no ataca-
do de Sao Paulo - 46,65 R$/sc de 50 kg

Fonte: Cepea
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Safra de
verao 2013/14
termina em

ENOURA

Temporada se encerra
com precos proximos aos custos

Em agosto, todas as regides produtoras
encerram a colheita das variedades de verao
2013/14. Nesta safra, houve reducdo de 1,9% no
total cultivado em relagdo a temporada anterior.
Isso ocorreu principalmente devido a seca na
Bahia no segundo semestre de 2013, que resultou
em queda de 15% na drea do primeiro semestre
de 2014 nessa regido. Além da Bahia, houve di-

agosto minuicdo de 10% na drea do Rio Grande do Sul,
devido aos precos mais baixos em 2013. Quanto
a produtividade, se manteve alta em praticamente
toda a temporada. Como o custo médio estima-
do pelos produtores para cobrir os gastos com a
cultura foi de R$ 11,10/cx, a rentabilidade fechou
estreita, o que pode limitar novos investimentos
para a safra 2014/15.
Safra de inverno comeca a
ser colhida no PR em agosto
A colheita da temporada de verao 2013/14
de Marilandia do Sul, Apucarana e Califérnia (PR)
deve se encerrar em agosto. A produtividade mé-
dia da safra foi de 58 t/ha, aumento de 11% em
relacdo a anterior, devido ao clima mais favora-
vel. Mesmo com bom rendimento, os resultados
nao foram satisfatérios no Parana. De janeiro a
julho, produtores paranaenses comercializaram
a raiz por R$ 13,48 cx “suja” de 29 kg, apenas
10,5% superior ao valor minimo estimado para
40,00 A
——A— 2013
35,00 —m— 2014
30,00+
25,00+
20,00+ ‘\A
15,00} NG /-\-
10,00} A
l/ -
5,00F 8 40
0,00 L L1
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jul ago set out nov dez
Preco em MG melhora 10% em julho

Precos médios recebidos por produtores de Sao
Gotardo pela cenoura “suja” na roga - R$/cx 29 kg

Fonte: Cepea
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cobrir os gastos com a produgdo no mesmo pe-
riodo. Quanto a safra de inverno, as atividades
de colheita na regido comegam ainda em agos-
to com pregos abaixo dos custos de produgao.
Além disso, a oferta elevada na maioria das re-
gides produtoras pode impedir valorizagdes no
Parand, pelo menos no curto prazo. O calenddrio
de colheita e a produtividade da safra de inverno
no Parand ainda podem ser afetados, devido a
previsdo de inverno chuvoso na regido Sul, por
conta do El Nino.

Reducao na oferta nao
valoriza cenoura em Goias

Cristalina (GO) passou por um periodo de
escassez de cenoura no final de julho/inicio de
agosto, devido a entressafra, aos precos préximos
aos custos de produgdo e, principalmente, as chu-
vas que atrasaram o plantio em margo. Porém,
mesmo com o baixo volume em Goias, a alta
disponibilidade em Minas Gerais limitou a valo-
rizacdo. De acordo com produtores consultados
pelo Cepea, este periodo de baixa oferta deve ser
regularizado até a segunda quinzena de agosto,
quando se inicia a colheita das cenouras planta-
das apés o periodo chuvoso (abril e maio).

....mas provoca elevacao
nos precos em MG

O recuo na oferta em Goids a partir da se-
gunda quinzena de julho refletiu no aumento das
cotacdes da cenoura em Minas Gerais. Embora a
oferta na regido mineira esteja elevada, o aumen-
to da demanda de compradores, que antes ad-
quiriam a mercadoria em Goias, fez com que os
precos subissem, mas ainda estiveram abaixo dos
custos de producao, considerando-se produtivida-
de média de 59,4 /ha. Para agosto, a previsdo é de
que o0s pregos nacionais sigam em baixos patama-
res, visto que a oferta deve permanecer elevada
em Minas Gerais, e Cristalina deve voltar a colher
bons volumes de cenoura. cenoura. Em Sao Go-
tardo, o preco médio da caixa “suja” de cenoura
em julho foi de R$ 8,40, 10% que o de junho.

Curta a pagina da HF Brasil
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Mesmo com niveis limitados de dgua para ir-
rigacao, melonicultores da regido da Chapada do
Apodi (RN)/Baixo Jaguaribe (CE) devem intensificar
a colheita da temporada 2014/15 em agosto. Outro
fator limitante no cultivo desta safra € a salinidade
consideravelmente elevada das dguas, o que pode
refletir na produtividade e qualidade da fruta do RN/
CE. Mesmo neste cenario, é possivel que os envios
ao mercado internacional aumentem nesta safra por
conta do inicio dos envios para o Chile e também

Equipe: Flavia Noronha do Nascimento,

Matheus Marcello Reis, Leticia Julido e Larissa Gui Pagliuca

Produtores do Vale do Sdo Francisco (BA/PE)
devem colher menos frutas nos préximos meses.
Com o inicio da temporada do Rio Grande do Nor-
te/Ceara, melonicultores do Vale reduziram a area
de plantio em junho em cerca de 5 % em relagao
ao mesmo més de 2013, com objetivo de colher
menos a partir de agosto — o ciclo da cultura do
meldo é de, aproximadamente, 60 dias. Essa estra-
tégia é tomada tendo em vista que, em agosto, o
mercado, sobretudo os principais centros consumi-

aQOStO do potencial de aumento das exportacdes da fruta  dores, comeca a ser abastecido pelo polo do RN/
brasileira ao Oriente Médio. Na safra 2013/14 (de  CE. Com isso, é possivel que as cotagdes recuem
agosto/13 a margo/14), o Brasil enviou 177 mil to- 3 partir desse més. No primeiro semestre, apesar
neladas para o mercado externo, gerando receita  da menor oferta do RN/CE, os precos também ndo
de US$ 140 milhGes. Um aspecto negativo, porém,  egtiveram tdo atrativos quanto no mesmo perfodo
€ o cendrio atual de precos na Europa. O meldo 4 ano passado.

amarelo espanhol foi comercializado, em julho, a

US$ 7,64/cx de 10 kg, em média, no porto de New

Convent Garden, valor 27% abaixo do praticado no

mesmo periodo de 2013, segundo o AMS/USDA. A
Espanha pode finalizar a safra até o comeco de se- A rentabilidade de melonicultores do Rio
tembro, devido a concentragao do cultivo porreceio  Grande do Norte/Ceard, que em julho foi redu-
de produtores quanto ao virus New Delhi. Segundo  7ida, pode recuar ainda mais em agosto. O que
noticia veiculada pelo Fresh Plaza, na regido de Al-  |imitou os ganhos do produtor foi o aumento da
meria, pelo menos, nao houve registros de quebra  gerta em junho e julho, para atender a maior de-
na producao ou perdas relacionadas ao virus. Jaem  .ohda em hotéis devido a Copa do Mundo. Es-
Andaluzia, em rocas em que as recomendacdes de 1o cenrio, porém, nio ocorreu. Somado a isso,
boas praticas do Servico de Protecdo de Plantas do alguns produtores do RN/CE nio fizeram entres-
Governo de Andaluzia ndo foram implementadas, a ;65 Com isso, a rentabilidade unitaria esteve
incidéncia do virus tem sido elevada. menor. Em julho, o meldo amarelo, tipos 6 e 7,
40,00 foi cotado, em média, a R$ 18,69/cx de 13kg no
3500 L —a— 013 RN/CE, ficando 22% acima do valor minimo para
’ —u— 2014 cobrir os gastos com a cultura. No mesmo periodo
30,00 | m do ano passado, produtores do RN/CE obtiveram
L 24,73 precos 45% acima dos gastos. No Vale do Sao
25,00 \ N Francisco, o cenario foi semelhante ao do RN/CE.
20,00 - ll . A—A\A\A /A De acordo~ com Ievanta.mentos. do Cepea,/ n.este
N~ .\-/@ ano, o melao amarelo foi negociado, em média, a
15,00 | valores 22% acima dos gastos com a cultura. No
mesmo periodo do ano anterior, a rentabilidade
10,00 - unitdria ao produtor do Vale esteve cerca de 45%

5,00 1 L 1 1 L I I acima da registrada neste ano.
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Preco do amarelo volta a subir em \ J
e fique atualizado!

~julho
Precos médios de venda do meldo amarelo tipo
6-7 na Ceagesp - R$/cx de 13 kg

Fonte: Cepea
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MAMAO

Chuva afeta
producao no
RN de formas

Estiagem em Mossoro e excesso de
chuva em Natal prejudicam atividade

O baixo nivel de agua para irrigagdo no Nor-
deste do Pais tem atingido diretamente a mamo-
nicultura no Rio Grande do Norte. A regido mais
critica do estado € a de Mossord, a area urbana tem
sido abastecida por parte da dgua que seria usada
para irrigar dreas agricolas. Isso preocupa produto-
res de mamao, pois a produtividade e a qualidade
podem ficar aquém do esperado. A regido passa

Equipe: Lucas Conceigdo Aradijo,
Leticia Julido e Larissa Gui Pagliuca

hfmamao@usp.br

queda na produtividade do mamao formosa entre
junho e julho foi de 8%, chegando a 98 toneladas/
hectare. Com a baixa disponibilidade de semente
desta variedade em meados de 2013 e as recen-
tes baixas temperaturas, a produtividade recuou.
Nos meses anteriores, a baixa cotagdo da fruta
desanimou produtores e atacadistas, que espera-
vam bons precos, principalmente para o mamao
formosa. Quanto a demanda, deve se aquecer —
na udltima quinzena de julho, agentes relataram
melhora nas vendas devido ao final da Copa do

diferentes por estiagem severa desde 2011. Em julho, o volu- 4,14 no Brasil e a volta as aulas em parte das
me de precipitagdes foi baixo. Segundo dados da g5 Assim, a expectativa de produtores é de
Somar Meteorologia, 0 acumulado do més na cida- 1 remuneracio em agosto, sobretudo quan-
de de Mossoro foi de 2,8 mm, volume 95% menor to ao formosa, que tem tido menor disponibilida-
do que a normal climatoldgica no periodo. Ja em que o havai,
Natal, outra regido produtora de mamao no RN, o
problema t.em sido exatamente o contrario nos.ult!— Mosaico reduz produtividade
mos meses: 0 excesso de chuvas chegou a prejudi- . .
car o andamento das atividades em algumas rogas, e investimentos em MG
bem como a qualidade da fruta e a produtividade. O mosaico tem desestimulado investimentos
Em agosto e setembro, a previsao do Centro de Pre-  no norte de MG. Produtores estdo abandonando
visdo do Tempo e Estudos Climaticos (Cptec/Inpe)  as dreas infectadas. Neste cendrio, a produtividade
é de chuva dentro da normal histérica, que para  das rogas mineiras de mamao formosa no primeiro
Mossoro é de 16,5 mm e, para Natal, de 165,8 mm.  semestre de 2014 foi de 97 toneladas/hectare, 7%
menor frente a0 mesmo periodo de 2013. Segundo
Com maior demanda, cotagf)es agentes, uma iniciativa do governo de Minas Gerais
podem Seguir ﬁrmes em agosto e do Instituto Mineiro de Agropecuéria (IMA) esta
~ o buscando, a partir de uma Portaria, controlar a inci-
A oferta de mamio pode seguir baixa no déncia do mosaico, por meio da obrigatoriedade do
mercgdo interno pelo menos até o fihal de agosto. roguing (corte de pés infectados) e a penalizagio de
As baixas temperaturas devem .contmuar atrasan- produtores que abandonarem areas com o virus. A
do a maturaco. No Sul da Bahia, por exemplo, 8 :itiva busca a conscientizagao de produtores, a
1,20 exterminagdo de areas infectadas e, principalmente,
aumentar o investimento com a mamonicultura no
1,00 - perimetro do Projeto Jaiba, segundo maior projeto
0.80 de irrigacdo em drea continua do mundo. Anterior-

A
// \ /‘\.

mente, a estiagem era o principal fator limitante do

A,
0.60 Nl \A aumento da produgao na regido. Porém, com a ins-
L. A
! o—n - \ talagao do Projeto Jaiba, produtores ndo tém mais
0.40 Np——yg relatado falta de dgua para irrigacdo. No entanto,
' & produtores com dreas fora do perimetro do Projeto
{ ; .

020 L X ——A— 2013 Jaiba continuam enfrentando problemas com a se-

! —l— 2014 . ~
ca - segundo a Somar Meteorologia, ndo chove de

0 IR R S S SN S SR S S S forma significativa na regidao desde maio.

jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez

Curta a pagina da HF Brasil
no Facebook!

Com baixa oferta, preco do formosa
~ dispara em julho

Precos médios recebidos por produtores pelo
mamao formosa - R$/kg (exceto RN)
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Inverno “leve” no Sul O comércio de maga no Sul deve aumentar
pode atrasar quebra de dorméncia em agosto com o retorno das aulas. Devido a pro-
gramas de merenda escolar, o consumo de magas
nas escolas é significativo, em especial no Sul do
Pais. Escolas de cidades que sediaram a Copa do
Mundo anteciparam a volta do periodo letivo, fato

que ja elevou ligeiramente as vendas na segunda
ameno no Sul, que ndo estava tdo favoravel, pelo quinzena de julho. Contudo, devido a menor de-

A quebra de dorméncia dos pomares de ma-
¢a do Sul deve ser realizada apenas no comeco de
setembro. Normalmente, a quebra € realizada em
agosto. Uma explicagdo para esse atraso seria o frio

Com frio

ameno ate menosatéoinicio deagosto. Emjulho, asatividades  manda no inverno, os precos da maca, em especial

= s . de campo nos pomares do Sul do Pais se concentra- s da eala, recuaram
inicio de ‘ s ‘ gala, :
ram nas podas de formagao e produgao, manejo das

agOStO, plantas de cobertura do solo, arqueamento de ramos Com problemas na qualidade,

Contagem de da macieira e algumas aplicagdes de defensivos. produtor prioriza venda da gala
Além disso, produtores tém realizado a contagem

UF é baixa das Unidades de Frio (UF), que ainda estavam em O escoamento da maca gala segue em bom
ritmo nas regides produtoras do Sul do Pais. Até o

inicio de agosto, boa parte dos produtores de Va-
caria (RS) e Fraiburgo (SC) ja havia vendido cerca
de 60% dos estoques da variedade. Isso tem ocor-

dorméncia até o fechamento desta edi¢do. Segundo
dados do Ciram/Epagri, o acumulado de UF em Sao
Joaquim e Fraiburgo (SC) e Vacaria (RS) durante o pe-
riodo de 1° de abril a 03 de agosto foi de, respectiva-

mente. 1.701 UE 62724 UF e 1.195.98 UF. No ano _ "do por conta de problemas com a qualidade da
' P ' gala, como rachadura da casca por choque tér-

mico e baixa pressao de polpa — o ideal seriam
16 libras, mas tem chegado a apenas 10. Assim, a
maior parte dos produtores deve vender todo o es-
toque de gala até setembro. Assim, produtores tém
escalonado a comercializagao da fuji, para entrar
no mercado com forga quando a oferta da gala es-
tiver reduzida.

anterior, a somatéria de abril a julho foi de 1.610
UF e 917 UF em Sdo Joaquim e Vacaria (dados ndo
divulgados para Fraiburgo). Fraiburgo (SC) foi a cida-
de que apresentou menor UF dentre as trés regides
analisadas no periodo, mesmo sendo localizada em
bom local para a contagem — segundo colabora-
dores do Cepea, as cidades com mais de 1.000 m
de altitude tém maior predisposicao climdtica para

contagem de UF. Produto brasileiro esta

. desvalorizado no mercado europeu
Volta as aulas

reaquece mercado no Sul As exportagbes brasileiras de macga, finali-

zadas efetivamente em julho, foram significativa-

75,00 N mente menores neste ano devido, em parte, aos
70,00 m "~ o N—— problemas de qualidade da fruta brasileira — me-
65.00 | \.\-im nor pressao de polpa, cor mais amarelada e pro-
' o blemas na casca. Mesmo com a oferta reduzida
60,00 | A—A A do produto do Brasil na Europa, os precos ndo tém
55,00 |- A/ \ /‘@ subido. De acordo com dados do AMS/USDA,
50,00 |- —A a maca royal gala brasileira teve média de US$
45,00 - 16,43/cx de 18 kg no porto de Roterda (Holanda)
em julho, reducdo de 39% frente ao mesmo més
40,00 |- —A— 2013 de 2013. Como comparacgao, a royal gala do Chile
35,00 - — 8 — 2014 foi comercializada a US$ 21,19/cx de 18 kg em
30,00 T T T T S SR SR SR S julho, no mesmo porto.
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CITROS

Estoques

Processadoras téem 534 mil
toneladas de suco estocadas

Apesar do recuo, os estoques de passagem
de suco de laranja ainda estao em patamares con-
fortdveis para as inddstrias de paulistas. Segundo
a CitrusBR, as fabricas paulistas possuiam, em 30

Equipe: Fernanda Geraldini Palmieri, Caroline Ochiuse Lorenzi,

Larissa Gui Pagliuca e Margarete Boteon

hfcitros@usp.br

patamares superiores, fundamentados na menor
producdo da fruta na Flérida (o que, inclusive,
pode melhorar as vendas em 2014/15) e tam-
bém na provavel queda dos estoques nacionais
no correr desta temporada. Segundo a Secretaria
de Comércio Exterior (Secex), na safra 2013/14, o

. ) Brasil exportou 1,1 milhdo de toneladas de suco
de Junh‘?/ 534 mil toneladas de suco estocadas g, laranja em equivalente concentrado, queda de
fecham  (em equivalente concentrado), queda de 30% em 7, oy relacdo a anterior. Em receita, a diminui-

2013/14
em niveis

relagdo a temporada anterior. Em maio, a previ-
sdo era de 517 mil toneladas de suco em esto-
que. Esse cendrio deve deixar as processadoras

¢do foi de 12%, com arrecadacdo de cerca de
US$ 2 bilhoes.

4 . tranquilas pelo menos até o final desse semes- . e
Confortavels tre, porém o volume armazenado deve diminuir erdUtoreS SE? beneficiam
. e Pepro em julho
Para as novamente no correr da temporada - visto que
industrias @ produgdo paulista de laranja nio esta elevada. Em julho, o Governo Federal realizou dois
Assim, maiores reacdes nos precos sao esperadas  leildes de Pepro e novas edicdes sao esperadas
apenas para 2015, quando os estoques de passa- ~ para agosto. Para o correr desta temporada, foram
gem devem ser menores que o atual. disponibilizados R$ 50 milhdes para a citricultura.
Segundo colaboradores do Cepea, é mais vantajo-
Exportacao de suco so para o produtor participar dos primeiros leildes,
encerra a safra em baixa visto que permitem arrematar prémios para as la-
ranjas do grupo das precoces (que registram me-
A temporada brasileira de exportagdo de  nreg precos de venda). Para quem comercializou
suco de laranja 2013/14, finalizada em junho,  astas variedades a R$ 8,00/cx (valor mais comum
registrou o menor desempenho em volume des- 4 mercado), o prémio fica em torno de R$ 3,45/
de a safra 2001/02. Segundo colaboradores do ¢y enquanto que, para quem comercializou a R$
Cepea, a demanda esteve retraida, mas também 10,00/cx, seria de apenas R$ 1,45/cx — o prémio
ha indicios de que as inddstrias tenham limitado & definido a partir da diferenca entre o valor mi-
as vendas de suco em alguns meses, devido aos  nimo governamental, de R$ 11,45/cx, e o preco
menores pregos no mercado internacional. Ja pa-  de venda da laranja. Além disso, agentes do setor
ra a atual safra (2014/15), a expectativa de agen-  consideraram pequeno o limite de participacio de
tes € de que as cotagdes do produto fiquem em  cada citricultor, que é de 10 mil caixas para todas
25,00 as operagdes da temporada. Mesmo para os de pe-
—a— 2013 queno porte, essa quantidade é considerada baixa,
20,00 | /'/-\ — w2014 mas ¢é justificada pelo menor orcamento disponi-
- - bilizado para a cultura — de R$ 50 milhdes, em
15,00 compara¢ao com os R$ 120 milhdes em 2012/13.
N . L. O menor nimero de caixas permitido visa também
A/ ~ \. @ — beneficiar mais produtores. Em 2012/13, cada ci-
10,00  ~ a A/ tricultor podia participar com 40 mil caixas, porém
A\A§A/‘/ a quantidade limite era, inicialmente, de 20 mil
5,00 m caixas e foi elevada no durante as operacdes. Esse
cendrio pode se repetir atualmente, dependendo
0 I T T S R S S da demanda pelos prémios ofertados nos leildes.

jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
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Pera segue em queda no mercado
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paulista
Pregos médios recebidos por produtores paulistas
pela laranja pera - R$/cx de 40,8 kg, na arvore

Fonte: Cepea
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As floradas das mangueiras para o segundo se-
mestre, tanto naturais quanto induzidas, ocorreram
em junho/julho e a colheita dos frutos esta prevista

Equipe: Ana Luisa Antonio Pacheco,
Larissa Gui Pagliuca e Leticia Julido

Unido e Alemanha. O Vale do Sao Francisco é o
principal exportador, mas o desempenho das vendas
tem sido considerado fraco neste primeiro semestre
de 2014. Isso porque, no periodo, as exportagdes fo-
ram pressionadas pela concorréncia com a Costa do
Marfim, fazendo com que mangicultores brasileiros

Floradas para setembro e outubro, com volume r~naior qUe O optassem por comercializar a maior parte da fruta no
. . registrado na safra 2013/14. NoVale do Sao Francisco  mercado interno. No entanto, o desempenho deste
indicam safra eemLiviamento de Nossa Senhora (BA), o clima mais primeiro semestre ainda é melhor que o do primei-

prOdutiva ameno em junho favorf:ceu o desenvolvimento dfls ro semestre de 2013, quando o volume de manga
floradas. Em Jaiba/Janatiba (MG), onde a produgao (o Vale estava menor. De acordo com a Secex, de
€ escalonada, havia, em julho, tanto drvores produ-  janeiro a junho/14, foram enviadas 33,8 mil tonela-
zindo frutos como outras florindo. Porém, de acordo  das de manga ao bloco europeu, volume 34% maior
com produtores, apenas arvores atrasadas dao flores que nos seis primeiros meses de 2013. Em receita, o
no segundo semestre. Em outubro, as indugdes flo-  aumento foi de 19%, totalizando US$ 39,2 milhdes
rais sdo realizadas em Livramento de Nossa Senhora, na mesma Compara(;éo. No segundo semestre deste
permitindo a colheita no inicio de 2015. Jd na re-  ano, iniciam-se os envios para os Estados Unidos,
gido paulista de Monte Alto/Taquaritinga, apesar do  onde os precos sdo geralmente remuneradores. No
grande volume esperado para esta safra, produtores  (ltimo ano, as exportacdes aos EUA ocorreram de
acreditavam que a temporada poderia ser ainda mais  agosto a novembro, totalizando 24 mil toneladas.
produtividade se ndo ndo fosse a seca no estado de
Sao Paulo. EmValparaiso/Mirandépolis (SP), os poma-
res ndo tém sido prejudicados pela seca, porém, se
a auséncia de precipitagdes persistir até meados de Mesmo obtendo precos satisfatérios no merca-
setembro, pode haver queda na produtividade. do nacional, produtores de Jaiba e Janaiba, no norte
de Minas Gerais, veem nas exportagdes mais uma
oportunidade de expandir os negdcios. Isso tem feito
com que mangicultores invistam cada vez mais em
. . tratos culturais, como pulverizagoes, tratamentos fi-
No primeiro semestre do ano, os envios da L ~ .
e . tossanitarios e em mao de obra, para conseguirem
mangzi bra5|lelra' 540 dlrec‘lor?ad'os basicamente p.ara certificados como o GLOBALGap. Além disso, o cli-
a Unido Europeia. Os principais pontos de destino o~
) ma quente e seco da regido favorece naturalmente a
da fruta foram: Holanda, Espanha, Portugal, Reino . .
qualidade e o desenvolvimento da fruta. No merca-
2,00 do interno, as cotagGes no norte de Minas geralmen-
1,80 / ——A— 2013 te sdo mais altas que nas outras regides do Brasil,
1,60 —8— 2014 uma vez que a manga € direcionada principalmente
1,40 para o mercado regional. Isso faz com que se te-
120 —= nha menor gasto com frete e outros custos com a
1.00 >(I-—‘.\ / \V comercializacdo, além de menos perdas. Em Julh~o,
0,80 N a manga palmer do norte de MG para exportacao

)\ g
N

a Unido Europeia teve média de R$ 1,40/kg, valor

0,60 28% superior frente ao preco ao produtor (R$ 1,09/

040 |- / kg). A valorizagdo também ocorreu em junho, com

0,20 diferenca de 26% no preco do quilo da palmer para
0 I I I I I I I I I I I exportacao frente ao do produtor.
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BANANA

Baixa qualidade da prata
litoral preocupa produtores

Produtores do Vale do Ribeira (SP) se quei-
xam da baixa qualidade da banana prata na regiao.

Segundo bananicultores, a fruta ndo estd “engor-
dando” e apresenta problemas como o chilling,

Equipe: Jilia Belloni Garcia,
Leticia Julido e Larissa Gui Pagliuca

hfbanana@usp.br

junho. De acordo com a Secex, as exportagdes
brasileiras de banana a esse bloco cairam 30% de
maio para junho por conta da menor demanda da
Argentina. Além disso, a baixa oferta da fruta no
Brasil elevou o valor interno da banana e, con-
sequentemente, deixou o preco pouco atrativo

H ao mercado externo. No comparativo com junho
ES.tlagem que geralmente € verificado no inverno e faz com . .16 passado, por outro Ia[jio, as exportjagées
e SlgatOka que a casca da banana fique mais escura. A baixa o caram 59%, o que mostra que produtores ca-
Comprometem qua/lidade da Vf’iriedade ainda € reflexo do extenso 5 jpenges tém conseguido atender as exigéncias
. periodo de estiagem e das elevadas temperaturas impostas pelos paises do Mercosul. Para os pro-
qualldade na regido paulista nos primeiros meses deste ano. ximos meses, as exportacdes devem seguir enfra-
no Vale Além disso, d incidéncia de sigatolfa negra em al- quecidas, ja que a oferta nacional de banana de-
gumas propriedades do Vale do Ribeira pode ter e sor menor, por conta das temperaturas amenas,
agravado ainda mais este cendrio. Quanto aos pre- 4 precos, elevados.
cos da fruta, apesar da menor qualidade, a baixa
o'fert.a.da.banana em to~do o Pal'.s limitou uma qt.Jeda El Nifio pode prejudicar producio
significativa nas cotagdes. Em julho, a prata foi co- de b d t
L N € Danana no segundo semesitre
mercializada a média de R$ 1,29/kg nas rogas do
Vale do Ribeira, 11,41% inferior a do més anterior Desde junho, o Brasil ja sente alguns dos
e 2,29% inferior a do mesmo periodo do ano pas-  impactos do El Nifo, fendbmeno climatico que
sado. Porém, até o fechamento desta edicdo, bana-  deve continuar a atuar durante o segundo se-
nicultores afirmaram notar uma melhora da quali- ~ mestre deste ano. Dentre os principais reflexos
dade da fruta devido ao aumento das temperaturas ~ estdo a chuva no Sul e seca no Nordeste. Embora
na regido no inicio do més de agosto e do maior ~ especialistas acreditem que o El Nifio terd inten-
controle da doen(;a. Dessa forma, as cotagoes de- sidade entre fraca e moderada, fortes chuvas jé
vem voltar a subir em breve. atingiram a regido Sul no final de junho. Apesar
disso, bananicultores do Norte de Santa Catari-
Exportacdes para o na ndo registraram perdas significativas da fruta.
Mercosul recuam Por outro lado, a queda de barreiras e os danos
ocorridos em estradas da regido catarinense atra-
Os envios de banana do Norte de San- palharam a logistica da colheita e distribui¢do da
ta Catarina para o Mercosul foram menores em | inana. Para a regido Sudeste do Pafs, ao con-
1.8 trario da previsdo inicial, que indicava volume
16k /l\-\- de chuva um pOL{CO r:naior nos préximos mes.es,
1l A/‘Al m agora, a perspectiva é de que o El Nifio ndo in-
' o A terfira fortemente na quantidade de precipitagao
121 @\ dessa regido — vale lembrar que o Sudeste ja vem
1,0F A . — sendo bastante prejudicado pela baixa quanti-
B dade de chuva desde o inicio deste ano. Com
0.8
relagdo a producdo de banana em Bom Jesus da
061 Lapa (BA), embora as previsdes apontem para a
04} —A—2013 intensificacdo da seca, os bananais ndao devem
02} —=— 2014 ser prejudicados, visto que essa regido conta
0 i i i i i i i i i com eficiente sistema de irrigagao.
jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
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Pregos médios recebidos por produtores do Vale do
Ribeira pela prata litoral - R$/kg
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Uva

e

Oferta de uva
deve ser maior
a partir de

Jales e Pirapora iniciam
temporada com boa producao

Produtores das regides de Jales (SP) e Pirapo-
ra (MQG) iniciaram a colheita da safra Gnica de uva
em junho e julho. A previsao é de que o pico de
colheita ocorra entre o final de agosto e inicio de
setembro, periodo no qual o Vale do Sao Francisco
(BA/PE) também devera estar com a oferta elevada.
Dessa forma, a partir de agosto, o mercado deve
estar abastecido por um volume mais significativo

aQOStO de uva, o que pode pressionar as cotagdes. Viticul-
tores de Jales iniciaram a colheita no final de junho,
com quantidade mais expressiva em comparagao a
Pirapora, que comegou a fornecer mais uvas a par-
tir da segunda quinzena de julho. Segundo agentes,
os parreirais de ambas as regides tém apresentado
bom desenvolvimento e as expectativas sao otimis-
tas quanto a temporada. Para a niagara de Pirapora,
por exemplo, é previsto um aumento de 11% na
produtividade média, frente a 2013. A qualidade
da uva colhida também tem sido considerada sa-
tisfatoria, mas produtores estao receosos quanto ao
efeito do inverno seco. Isso porque a incidéncia do
fungo oidio, aumenta com as temperaturas e a umi-
dade baixas. Segundo dados do Centro de Previsao
do Tempo e Estudos Climdticos (Cptec/Inpe), para o
atual trimestre (julho a setembro), a previsao é de
estiagem nas duas regides do Sudeste, com maior
probabilidade de chuva no Nordeste. Quanto as
temperaturas, estas podem ficar acima da normali-
dade para o periodo nas trés localidades.

6,00
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5,00 —m— 2014 A

4,50 | /\
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Oferta alta em Jales desvaloriza
~ niagara em julho
Precos médios recebidos por produtores pela uva

Fonte: Cepea

niagara - R$/kg

Equipe: Felipe Vitti de Oliveira,
Larissa Gui Pagliuca e Leticia Julido

hfuva@usp.br

Safra tempora de uvas finas do PR
termina com rentabilidade negativa

Apesar de as cotagdes das safras temporas do
norte do Parand e de Marialva (PR) terem se ini-
ciado em altos patamares em abril, a rentabilidade
dos viticultores paranaenses de variedades finas foi
negativa. Isso porque, segundo produtores, cerca
de 90% da produgao paranaense foi comercializa-
da entre maio e julho, quando os valores da uva
estavam baixos, em razao da maior oferta e da qua-
lidade pouco satisfatéria. Assim, o prego médio de
comercializagdo da uva itdlia de Marialva, ponde-
rado pelo volume colhido em cada més durante a
safra, ficou abaixo do valor minimo estimado pelos
produtores para cobrir os custos durante a tempora
(abril a julho). No norte do Parang, a rentabilidade
da variedade foi baixa, empatando com os custos.
Porém, alguns produtores de ambas as regides rela-
taram rentabilidade ainda mais baixa, dependendo
do periodo no qual mais se comercializou as frutas.
Dessa forma, os produtores de uvas finas do Para-
na finalizaram a temporada menos capitalizados, o
que pode limitar novamente os investimentos pa-
ra proxima safra, que comeca no final deste ano.
Na dltima temporada (do final de novembro/13 a
janeiro/14) a producao foi afetada pelas geadas, o
que desmotivou alguns produtores até mesmo em
continuar na viticultura.

Vinda de turistas com a Copa
nao aqueceu consumo de uvas

Foi fraca a demanda por uva durante a Co-
pa do Mundo. Isso porque a uva ndo costuma ser
servida no café da manha de hotéis, nem utilizada
em bebidas ou na confecgao de pratos em restau-
rantes. Além disso, segundo atacadistas os pedidos
diminuiram por conta dos recessos e dos proble-
mas logisticos, principalmente em dias de jogo do
Brasil. Esse cendrio elevou o volume de uva na roca
em alguns periodos, pressionando as cotagdes. O
preco médio do quilo da itdlia na Ceagesp, em ju-
nho e julho deste ano, foi 20% menor em relagao
aos mesmos meses de 2013.

Leia o blog da HF Brasil
e fique atualizado!
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“*DEVERIA EXISTIR UMA POLITICA
DE TODAS AS CEASAS DO BRASIL PARA
QUE O USO ADEQUADO DE EMBALAGENS
FOSSE MAIS DISSEMINADO??

ANGHATSIY Hélio Satoshi Watanabe

Hélio Satoshi Watanabe é engenheiro agronomo formado pela Escola Superior de Agronomia de Paraguacu Paulista
(Esapp). Atualmente, trabalha no Centro de Qualidade em Horticultura da Ceagesp (Companhia de Entrepostos e

Armazéns Gerais de Sao Paulo).

Hortifruti Brasil: Quais sdo as exigéncias em termos de emba-
lagem para os HF na Ceagesp?

Hélio Satoshi Watanabe: Os hortifruticolas que chegam a
Ceagesp embalados devem seguir a lei n®9.972, de 25 de maio
de 2000, que institui a classificacdo de produtos vegetais, e a
Instrucao Normativa n® 9, de 12 de novembro de 2002, que
dispde sobre as embalagens para produtos horticolas in natura.
Assim, ndo ha exigéncias com relagdo ao material da embala-
gem, mas esta deve cumprir a fungdo de proteger os hortifruti-
colas para que esses produtos cheguem o mais integro possivel
ao consumidor. Também devem ser preferencialmente paletiza-
veis, para maior facilidade no transporte. As embalagens devem
também permitir a troca de gases, sobretudo etileno, para a ma-
nutengao da qualidade. Independente do material, se descar-
tavel ou retorndvel, a embalagem deve seguir essas especifica-
¢oes. No caso de a embalagem ser, ainda, retornavel, ela deve
ser passivel de lavagem e higienizacao — as caixas de plastico e
madeira se enquadram nesta categoria.

HF Brasil: Frutas e hortalicas transportadas em caminhées a
granel tém perdas maiores que as registradas por aquelas que
chegam embaladas e paletizadas?

Watanabe: Realmente, os dados mostram que quando os hor-
tifruticolas chegam a Ceagesp a granel, as perdas fisicas e de
valor sdo maiores do que quando chegam embalados e pale-
tizados. Atualmente, produtores recebem menos pelas frutas e
hortalicas enviadas a granel para atacadistas da Ceagesp, tendo
em vista que os proprios permissionarios do atacado acabam
classificando e embalando o hortifruticola para revender a va-
rejoes e supermercados.

HF Brasil: Na Ceagesp, predominam embalagens retornaveis
ou descartaveis?

Watanabe: Depende do segmento. Na drea de hortaligas (toma-
te e folhosas, por exemplo), as embalagens retornaveis e reutili-
zaveis (plastico e madeira) ainda predominam. Para as frutas e os
diversos (batata, cebola e alho), as descartaveis (papelao, isopor e
sacos) ja sao maioria. Esses dois tipos de embalagens (retornaveis
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e descartaveis) tém seus prds e contras. O maior problema hoje
na Ceagesp, porém, tem sido com as retorndveis, por conta do
controle que requerem. O produtor ou atacadista compra uma
embalagem retornavel de pldstico, envia seu produto e depois
tem de pagar o frete de retorno. Quando a distancia é muito gran-
de, as vezes ndo vale a pena o gasto com a volta das caixas. No
caso das de madeira, a Caixa M (de mercado) pode retornar até
sete ou oito vezes ao produtor, dependendo das condi¢oes de
uso, mas também € de dificil administragao por parte do produtor
ou atacadista. Ja a caixa de madeira K, € reutilizavel apenas trés
vezes, e é de facil administracdo.

HF Brasil: A Ceagesp tem algum programa de conscientizacao
do produtor/atacadista sobre o uso adequado de embalagens?
Watanabe: No6s do Centro de Qualidade em Horticultura, pe-
riodicamente, damos palestras com a finalidade de orienta-los.
Porém, o negécio é de cada um. Acredito que deveria existir
uma politica de todas as ceasas do Brasil para que o uso ade-
quado de embalagens fosse mais disseminado.

HF Brasil: O que é e como esta o andamento do Centro Logis-
tico de Embalagens de produtos horticolas frescos?
Watanabe: O Centro Logistico de Embalagem é um projeto
que ainda ndo estad funcionando — a Ceagesp esta a procura de
um investidor para esse negécio. O programa funcionaria como
um crédito dado aquele que entrega as embalagens, cobran-
do apenas do elo que perder as caixas. A empresa investidora
compraria as caixas e “alugaria” para o produtor, por exemplo,
100 caixas. Quando o produtor vendesse seu horticola ao ata-
cadista, ganharia um crédito pelas 100 caixas. A mesma coisa
ocorreria com o atacadista quando ele vendesse os produtos
para o supermercado, ganharia um crédito referente ao nimero
de caixas que repassou para o préximo segmento. O supermer-
cado, por sua vez, ganharia os créditos pelas embalagens quan-
do as devolvesse ao centro de caixas. Porém, o circuito deve
ser fechado e integrado, se ndo ndo funciona. A ceasa de Minas
Gerais tem um programa semelhante com caixas de plastico
que tem dado certo.m
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0800 011 5560

ATENGAO I

Este produto & perigoso a sadde humana, animal
e ao meio ambiente. Leia atentamente e siga rigorosamente
as instrugbes contidas no rétulo, na bula e receita.
Utilize sempre os equipamentos de protegéo
individual. Nunca permita a utilizagao do produto

por menores de idade.

CONSULTE SEMPRE UM
ENGENHEIRO AGRONOMO. %E
VENDA SOB RECEITUARIO Al F
AGRONOMICO “sesiaas viasi |
Lesca Ci 2 as el 0 0S5

www.bayercropscience,com.br
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X mento e Santdade e produzindo frutas e
S sem uos, com alta qualidade e mais

nade possui caréncia zero permitindo
maior flexibilidade entre a aplicacao e a colheita.
Adicionar Serenade ao seu manejo é ter caréncia zero e
qualidade maxima.

Serenade.
Eficiéncia sem caréncia.

BAYER

150 Anos
Se é Bayer, é bom



(”’ 0800 0192 500
www.omaiortrabalhodaterra.com.br
Acesse e saiba mais.
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“Alimentar as mais de 7 bilhdes de pessoas do mundo
depende da agricultura. E os agricultores tém
se destacado cada vez mais com o profissionalismo
e a dedicacao passados de pai para filho. Um trabalho
~ que, com qualidade, produtividade e sustentabilidade,
mostra que o futuro do planeta esta no campo.
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Uma publicagcao do CEPEA USP/ESALQ

Av. Centenario, 1080 CEP: 13416-000 Piracicaba (SP)
Tel: 19 3429.8808 - Fax: 19 3429.8829

e-mail: hfcepea@usp.br

Maior produtividade e seguranca

para sua lavoura.
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IMPRESSO



¢ Pepino Aladdin F1  ® Pepino Galaxy F1
Tipo verde comprido Tipo verde comprido

g aA
4 ‘7‘#.&'
¢ Pepino Concord F1 ¢ Pepino Bonanza F1
Tipo caipira Tipo caipira claro

® Pepino KoukiF1 ¢ Pepino Kencho F1
Tipo japonés Tipo japonés

Tel.: 24 2222-9000

Acesse nosso novo portal
www.agristar.com.br \

Muito mais que uma publicacdo, a

Hortifruti Brasil € o resultado de pesquisas de
mercado desenvolvidas pela Equipe Hortifruti
do Centro de Estudos Avancados

em Economia Aplicada (Cepea), do
Departamento de Economia, Administracao

e Sociologia da Esalg/USP.

As informacodes sao coletadas através do
contato direto com aqueles que movimentam
a hortifruticultura nacional: produtores,
atacadistas, exportadores etc. Esses dados
passam pelo criterioso exame de nossos
pesquisadores, que elaboram as diversas
andlises da Hortifruti Brasil.

Uma publica¢do do CEPEA — ESALQ/USP

Av. Centendrio, 1080 CEP: 13416-000 Piracicaba (SP)
tel: (19) 3429.8808 Fax: (19) 3429.8829

E-mail: hfcepea@usp.br
www.cepea.esalq.usp.br/hfbrasil



