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Fruticultor pode ter
outra fonte de renda: o turismo!
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EDITORIAL

Quando a conexao
€ contagiante

Gestdo de Negdcios

Marketing

Agronegocios

Gestao de Projetos

Varejo e Mercado de Consumo
Gestao em Cooperativas de Crédito

#todaemocoodeser

Marcela Barbieri (a esq.), Gabriel Barbosa e Lais Marcomini
sd0 0s autores da matéria sobre turismo rural.

Quem é que nao gosta de ser turista? Co-
nhecer novas paisagens, ter contato com a natu-
reza, respirar novos ares. Viajar sempre é uma boa
pedida! E sdo varios os elementos que influen-
ciam as pessoas na escolha do local ideal para
um passeio, mas muitas tém prezado a busca por
“coisas simples” e auténticas, que as levem para
longe da complexidade do meio urbano e ofe-
recam experiéncias memoraveis. £ neste cenario
que o Turismo Rural ganha cada vez mais desta-
que dentre as diversas modalidades turisticas exis-
tentes atualmente.

Assim, “abrir a porteira” para receber turis-
tas pode ser uma boa opcao de renda extra para
agricultores. E produtores de frutas sao grandes
privilegiados nesta categoria, tendo em vista que,
além de poder continuar comercializando a sua
producdo, muitas vezes podem também realizar o
chamado Frutiturismo. Oferecer a atividade turis-
tica, no entanto, exige adaptacdes e investimen-
tos dentro da propriedade — atratividade, acessi-
bilidade, divulgacéo, infraestrutura, mao de obra,
entre outros —, mas pode valer a pena.

Na matéria desta edicdo, nods trazemos
exemplos do que deu certo em regides tradicio-
nalmente turisticas e também nas que ainda tem
baixa pratica dessa atividade, mas que tém gran-
de potencial de expansdo. Além disso, buscamos
as principais diretrizes para a construcdo de um
frutiturismo sélido e de sucesso.

De fato, o frutiturismo é uma boa atividade
para o produtor investir e geradora de renda extra
para produtores de frutas. No entanto, indepen-
dentemente do tamanho e da infraestrutura da
propriedade, a atividade turistica dentro da fazen-
da nao consegue se manter rentavel como fun-
¢ao Unica, devido a demanda muito heterogénea
nesse setor.
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Sdo Paulo, Brasil
Centro de Convencoes Rebougas
21 de agosto de 2019

Nao perca o Fresh Connections Brasil!
Palestras « Exposicao « Relacionamento

Evento dedicado ao setor de Frutas, Legumes e Verduras
+ de 600 participantes, de produtores a varejistas
+ 50 expositores e muitos lancamentos

Tudo isso, em 1 unico dia! Porque vocé nao
tem tempo a perder!

Para obter mais informagoes:
www.pmafreshconnections.com.br
comunica@pmafreshconnections.com.br
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RADAR HF — HORTITEC 2019

HF BRASIL TRANSMITE ENTREVISTAS AO VIVO
E LANCA REVISTA EM VERSAO WHATSAPP NA HORTITEC

Com varias novidades, a equipe da Hortifruti Brasil participou da 26 Hor-
titec, de 26 a 28 de junho, em Holambra (SP). Dentre as inovacdes, desta-
cam-se as transmissdes ao vivo, pelo Facebook, direto do estande (Sala do
Produtor Virtual), com entrevistas didrias com convidados e pesquisadores
sobre o cendrio atual e as perspectivas para frutas e hortalicas, economia,
tendéncias de varejo, gestao e custo de producao. Mesmo néo visitando a
Hortitec pessoalmente, muitos leitores interagiram com a equipe, enviando
perguntas que foram respondidas ao vivo. Houve, também, o lancamento
da revista Hortifruti Brasil versao WhatsApp, além da realizacdo de novos
cadastros e distribuicdo de brindes exclusivos. Todas as entrevistas realiza-
das no estande estdo disponiveis na pagina da Hortifruti Brasil no Face-
book. E se vocé ainda ndo recebe a versao WhatsApp da revista, mande
#LISTAHF para (19) 99128-1144. Confira quem nos prestigiou na Hortitec:

Daiana Braga, Marcela Barbieri, Ana Mendes, Roberto Kobori e Margarete Boteon, Antonio Simonetti,
José Roberto Prado e Ana Mendes Marcela Barbieri Fernanda Geraldini e Carol Ribeiro

Carol Ribeiro, Emilio Cesar Favero e Joao Vivarelli e Isabela Rossetto Kamille Volpato e Carolina Braga André Yamamoto
Fernanda Geraldini
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Luana Guerreiro, Adalton Azevedo Costa Marcela Barbieri entre
e Alessandra Costa Cicero Sebastido e Maria Leticia

Alguns convidados que foram entrevistados ao Jéssica Santos, Bianca Souza e
vivo através do Facebook no estande. Thiago Karpinski

Charles Silva, Pedro Urita, Fernanda Geraldini Clero Chaves Ferreira, Edvan Batista Gomes, Fernanda Geraldini, Rogério Bosqueiro,
e Elissandra Teobaldo Ana Mendes e Emanuel Alves Romildo Gongalves e Lais Marcomini

Lais Marcomini, Rogério Bosqueiro, Rogério Bosqueiro, Fernanda Geraldini, Cezar
Ademar e Patricia Ogata Augusto Liborio, Ideildo Guimaraes e Lais Marcomini

Lucas Piontkievic, Kamille Volpato, Bruna Vacelik, Danilo Passos Daniel Ichimura, Marina Marangon e Rodrigo Medeiros e
Jaine Déda e Carolina Braga Yuichi Ichimura Marina Marangon
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MATERIA DE CAPA
Por Lais Ribeiro da Silva Marcomini, Marcela Guastalli Barbieri e Gabriel Coneglian Barbosa

Colaboracao: Rogério Bosqueiro Jr.

FRUTICULTOR PODE TER OUTRA

-

O FRUTITURISMO

Muitas pessoas que vivem em ritmo frenético em
grandes cidades tém procurado, cada vez mais, estar
em contato com a natureza, nem que seja por algumas
horas, um dia ou um final de semana. E isso esta ligado
a buscas pelo bem-estar e pela “liberacdo” de estresse
gerado pelo dia a dia agitado em ambientes urbanos.

Nesse sentido, o turismo rural tem sido uma op-
¢ao de passeio para essa populagao. A propriedade rural,
além de oferecer um convivio em meio a natureza, permi-
te que pessoas facam parte dela, por meio de diferentes
atividades e experiéncias, como colher manualmente ali-
mentos direto no pé e apreciar a beleza de uma florada.

E produtores de frutas sao grandes privilegiados
nesta categoria de turismo. Além de poder continuar
comercializando a sua producao, esses produtores mui-
tas vezes podem ampliar sua fonte de renda por meio
do chamado Frutiturismo. Oferecer a atividade turisti-
ca, no entanto, exige adaptacdes e investimentos den-
tro da propriedade, mas pode valer a pena. Nesta maté-
ria da Hortifruti Brasil, pesquisadores trazem exemplos
do que deu certo e também quais sdo as principais di-

retrizes para a construcdo de um frutiturismo sélido e
de sucesso.

De acordo com o Ministério do Turismo, o Turismo
Rural também abrange a natureza e as tradi¢des locais.
Ou seja, as atividades internas de uma propriedade agri-
cola podem ser importantes “atracées” aos visitantes. A
contemplacgdo da natureza devidamente conservada no
interior da propriedade pode ser um chamativo, assim
como a producéo artesanal e o consumo de produtos e
derivados extraidos da propria fazenda.

Parece simples: de um lado, o turista “escapa”
da correria do dia a dia, contempla o sossego e a tran-
quilidade do campo e ainda leva para a casa algumas
experiéncias singulares da vida do campo. Do outro, o
produtor diferencia a atividade, gera uma nova fonte
de renda e ainda mantém o pleno funcionamento do
seu negdcio agricola. Para colocar tudo isso em sintonia,
contudo, é importante que produtores conhecam bem
seus clientes, entendam suas necessidades, os condu-
zam a experiéncias Unicas e 0s engajem com estraté-
gias de marketing.

TURISMO RURAL:

Segundo o Ministério do Turismo, o “Turismo Rural” é caracterizado pelo conjunto de atividades turisticas desenvolvidas no meio rural, com-
prometidas com a producdo agropecudria, agregando valor a produtos e servicos, resgatando e promovendo o patriménio cultural e natural
da comunidade. Frutiturismo seria, entdo, a expressao dessas atividades no interior de uma propriedade direcionada a producao de frutas.

PRINCiPIOS QUE NORTEIAM A PRATICA DO TURISMO RURAL

Experiéncia do consumidor

Marketing de engajamento

A visita a propriedade fruticultora pode mexer com a memdria afe-
tiva do consumidor, no sentido de que pode favorecer lembrancas
efou recordagdes e de gerar uma “nova vivéncia”. Assim, além das
atividades no campo, é interessante buscar outros exercicios, que
"conquistem” todos os sentidos. Um exemplo é a prética de trilhas,
que pode levar o turista a sentir o aroma de uma florada, ao co-
nhecimento dos sistemas de producdo, a aprendizagem do cultivo
e, principalmente, ao consumo de produtos frescos, maximizando a
experiéncia. Outra pratica muito comum e bastante adotada por pro-
dutores de frutas é o modelo “colha e pague” — abordado a seguir.

Partindo do principio de que o objetivo é a geracdo de
experiéncias positivas para o consumidor por meio da in-
teragdo do homem-natureza e da aproximagao com a pro-
ducdo de frutas, usa-se 0 marketing de engajamento para
envolver as pessoas de forma duradoura e criar interagbes
com significado na "vida do campo”. Esse modo de inte-
racdo tenta aumentar a relacdo do produtor com o consu-
midor, para que n&o fique somente baseada na venda e na
compra — tentando acabar com a ideia de que os produtores
apenas produzem e os consumidores apenas consomem.
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FONTE DE RENDA: O TURISMO!

O MODELO “COLHA E PAGUE"

Dentro do frutiturismo, € comum a utilizacdo da moda-
lidade “colha e pague”, ou também conhecido como “apa-
nhe e pague”. Como o0 nome ja diz, trata-se da colheita de
frutas realizada pelos proprios turistas. Porém, esse sistema
pode ocorrer de duas formas: na primeira, o consumidor paga
uma certa quantia e pode consumir os frutos a vontade na
propriedade; em outra, o turista apanha o que deseja levar e
paga pelo volume colhido.

Além de ser uma forma de ampliar a receita, ja que
agrega valor as frutas, o produtor pode poupar gastos com a
mé&o de obra na colheita. Por outro lado, a propriedade tera
gue investir mais em capacitacdo dos funcionarios para ou-
tros tipos servicos (como guia turistico), em infraestrutura para

atender a necessidades de clientes (como banheiros) e em di-
vulgagao, essencial para atrair novos consumidores. A sazo-
nalidade da fruticultura também se torna limitante. Por isso,
¢ interessante a utilizacdo de espécies variadas e escalonadas,
gue possibilitem uma renda continua.

A perspectiva é de que o modelo de “colha e pague”
continue crescendo, visto que as pessoas estdo cada vez mais
interessadas na saudabilidade e na procedéncia do alimento.
Vale ressaltar que o frutiturismo é bastante comum em pro-
priedades préximas as grandes cidades, j& que a demanda
aumenta em finais de semana, feriados e férias. Mas nada
impede que ocorra em outras regides — como apresentado
na pagina 14.

Modelo “pague e colha” na producao de jabuticaba

No distrito de Joaquim Egidio, em Campinas (SP), a engenheira agro-
noma Susanna Ulson tem, ha anos, consolidada a atividade conheci-
da, neste caso, como “Pague e Colha da Jabuticaba”, na centenéria
Fazenda Santa Maria. Com uma producdo organica de jabuticabas,
os visitantes podem consumir a fruta “direto do pé”. A produgédo da
Fazenda Santa Maria é 100% destinada ao pague e colha.

Somente durante a safra que a propriedade é aberta, das 8 as 14
horas, momento em que visitantes passam por uma experiéncia de
contato com a natureza, e muitas vezes tém a sua memoria afetiva
aflorada, numa paisagem natural e historica. A programacéo aten-
de a criangas, adultos e terceira idade, garantindo uma experiéncia
completa para todos. As edicdes do “Pague e Colha da Jabuticaba”

costumam ocorrer em outubro — época da safra. Além da fruta in
natura, os turistas podem adquirir produtos artesanais, como licores
— atualmente, o portfdlio ja conta com quase 10 diferentes produtos.
Destaca-se que sdo recebidas, no maximo, 250 pessoas por dia.

0 inicio da atividade comecou apds uma experiéncia internacional,
quando a proprietaria enxergou o lugar como potencial. Houve um
processo de estruturacdo, participacdo em programas educacionais
e um toque de histdria familiar, que tornaram a propriedade uma
atracdo turistica. A Fazenda Santa Maria ja conquistou clientes fiéis
e conta com uma demanda robusta pelas jabuticabas e pelo dia no
campo. Além da colheita, o espaco permite a realizacdo de pique-
niques, tornando a experiéncia mais completa — inclusive, a pratica
é bastante estimulada por Susanna, que valoriza o contato com a

natureza, o “sentar no chdo” e o apreco pela fruta.

Ainda que localizada numa regido favoravel, o ponto-chave para a
divulgacdo do lugar foi o marketing espontaneo e extremamente
engajado. Mesmo que importantes veiculos de informacdo tenham
procurado a proprietéria da Fazenda e contribuido na divulgacdo da
atividade, as redes sociais auxiliaram e proporcionaram uma visibilida-
de bastante consistente, visto que fotos e videos foram “viralizadas”.

Satisfeita com a producdo e com a notoriedade, Susanna afirma que
o turismo, além de contribuir no orcamento, junto com a venda das
frutas e dos produtos, garante o caixa do ano todo. A agrénoma tam-
bém consegue driblar a sazonalidade da fruta com a compra de jabu-
ticabas dos vizinhos, formando uma cadeia produtiva efetiva e anual.




MATERIA DE CAPA

QUAIS AS PRINCIPAIS DIRETRIZES PARA A CONSTRU

Veja quais agoes nao podem faltar

ADEQUACAO A NORMAS
Como o frutiturismo estd sujeito a normas e a legislagdes que contemplam diversos aspectos (@ambientais, culturais,
trabalhistas, comerciais, sanitarios, turisticos, agricolas, entre outros), é necessario o levantamento e o cumprimento
destas. Nesse sentido, profissionais especializados podem dar auxilio para esse tipo de adequacao, no intuito de pro-
porcionar seguranca ao consumidor, evitar conflitos legais e assegurar a qualidade e a competitividade da atividade.

DISSEMINACAO DO CONHECIMENTO

Para garantir a qualidade da pratica do frutiturismo, é essencial que os iniciantes desenvolvam estudos
— juntamente com pesquisadores e instituicoes publicas — sobre o planejamento, execucao, gestdo e
promocao da atividade. Mas o trabalho ndo deve acabar por ai: apds a obtencdo das informacoes e
resultados, o fruticultor deve compartilhar suas experiéncias com a comunidade local. Essa acdo pode
despertar o interesse de mais pessoas na obtencao de informacoes e favorecer a promogédo da atividade.

COOPERACAO E FORTALECIMENTO DA ATIVIDADE
Ninguém constréi nada sozinho! Para isso, fruticultores devem estabelecer convénios, acordos e parcerias inte-
rinstitucionais e intersetoriais, de forma a trocar experiéncias, unir esforcos e recursos com interesse de viabilizar
e agilizar o funcionamento do frutiturismo numa determinada regido. A criacdo e fortalecimento de instituicoes
e 0rgaos representativos locais também sdo importantes para assegurar os interesses comuns.

CAPTACAO DOS INVESTIMENTOS
Para o fomento do frutiturismo, cooperacdes técnica e financeira dos setores publico e privado sdo essenciais.
A implementacao, adequacao e melhoria de infraestrutura, produtos e servicos devem ser planejadas e desen-
volvidas de forma integrada e regionalizada, considerando suas especificidades e limitacdes quanto ao nimero
de turistas a serem recebidos, a fim de valorizar o atendimento personalizado e tipicamente familiar.

Atencao: As diretrizes apresentadas acima servem para deixar o caminho de viabilizagdo da atividade frutituristica mais claro e objetivo, mas nao
existe uma ordem correta a se seguir. Inclusive, nem sempre todas as diretrizes precisam ser trabalhadas, ja que algumas regides produtoras podem
estar mais avangadas turisticamente, ou mesmo estarem arranjadas de formas produtivas diferentes.

0 Circuito das Frutas é um roteiro tradicional do estado de Sao Paulo,
que compreende os municipios de Atibaia, Indaiatuba, Itatiba, ltupeva, Ja-
rinu, Jundiai, Louveira, Morungaba, Valinhos e Vinhedo. Formado em 2002,
a rota tem como um dos pontos altos para a realizacdo do turismo diver-
sas propriedades com producéo de frutas. £ importante salientar que
a unido dos municipios visa fortalecer ndo s6 a atividade turistica, como
também a producéo local.

De modo geral, essa rota conta com o dia a dia do campo, frutas frescas,
tradicdes familiares e da comunidade e produgdo de derivados, além da
hospitalidade. As adegas de vinho artesanal e alambiques séo o que
mais chamam a atencdo. Diante da programacdo, que costuma ser rotei-
rizada, os turistas contam com uma experiéncia gastrondmica e, inclusive,
tém sua memoria afetiva despertada com as op¢des de comida “da fazen-
da”, "causos” do interior, paisagens, sons e o cheiro da comida de fogao
a lenha. A viagem torna-se um misto de sentidos e memdrias, em que as
vivéncias do dia sdo as responsaveis por maximizar a experiéncia.

Destaca-se que, além da roteirizacao, as cidades contam com infraestru-
tura para acomodagdo (pousadas e hotéis), alimentacdo (restaurantes,

CASO DE SUCESSO: O Circuito das Frutas
o

cantinas, etc.) e lazer (parques e lojas com produtos locais). Em ter-

mos de calendario, os eventos sdo fatores que também auxiliam na

divulgacéo da regido como turistica. Em épocas variadas do ano, sao
diversos os eventos ligados a fruticultura: Festas da Uva, do Morango,
do Caqui, entre outros.

Esse sucesso é favorecido, também, pelas condicdes econdmicas desses
municipios — alguns estdo entre os melhores em qualidade de vida no
Brasil! De acordo com o Indice Firjan de Desenvolvimento Municipal, que
acompanha anualmente o desenvolvimento socioecondmico dos
municipios brasileiros em trés blocos (emprego e renda, educacéo
e salde), nove dos 10 municipios do Circuito das Frutas esta-
vam entre os 100 melhores do Brasil em 2016 (Ultimo dado dis-
ponivel): Louveira estava em 1°, ltatiba, em 9°, ltupeva, em 10°,
Jundiai, em 12°, Vinhedo, em 20°, Indaiatuba, em 33°, Atibaia,
em 56°, Jarinu, em 75° e Valinhos, em 92°. Além disso, a média
do PIB (Produto Interno Bruto) per capita dessas 10 cidades do
Circuito é de R$ 81,8 mil, valor 154% superior a média do esta-
do de S&o Paulo (R$ 32,2 mil), sequndo o IBGE.
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CAO DE UM FRUTITURISMO SOLIDO E DE SUCESSO?

na implementagao dessa atividade!

CAPACITACAO DO PESSOAL

ENVOLVIMENTO DA COMUNIDADE

- INFRAESTRUTURA

A capacitacao profissional e o constante aperfeicoamento para acompanhar novas tendéncias, técnicas e
tecnologias sdo imprescindiveis para a sustentacao e para a competitividade dos empreendimentos no ramo
turistico. Para isso, deve-se verificar as diferentes necessidades de qualificacao e as respectivas competéncias
e habilidades profissionais que cada funcao requer.

IDENTIFICACAO DA ATRATIVIDADE

Antes de apostar no turismo rural, os fruticultores devem analisar a atratividade do seu negécio:
a cidade é conhecida e tem historico de visitacdes? A propriedade, especificamente, agrada aos
olhos? Se as respostas forem sim, vem um préximo passo: 0 municipio possui estrutura para a
recepcdo e hospedagem de potenciais visitantes? A propriedade oferta ou pode ofertar produ-
t0s e servicos turisticos que atendam as expectativas do consumidor?

O engajamento da comunidade e a troca de experiéncias sao vitais para diminuir as chances do insucesso! Assim,
aimplantacao do frutiturismo deve contar com a participacdo de toda a sociedade, de instituicdes publicas e pri-
vadas, além do suporte de profissionais que tenham conhecimento técnico e experiéncia sobre o assunto. Estes
devem debater as possiveis consequéncias positivas e negativas e planejar a atividade, sempre com base local,
valorizando as caracteristicas e necessidades das comunidades e do territério, de forma integrada e participativa.

Adequar e implementar infraestrutura necessaria, de forma integrada ao ambiente e as especificidades so-
ciais e culturais locais, devem ser consideradas acoes prioritdrias. Para isso, deve-se identificar as necessidades
e definir o que compete aos setores publico e privado, de forma articulada e conjunta.

Fonte: Elaborado pela Hortifruti Brasil com base no Ministério do Turismo (2004 e 2008) e Sebrae (201 3).

Desenvolver o frutiturismo em uma regido ja considerada tu-
ristica apresenta boas oportunidades, principalmente quando
se trata da divulgacdo, acesso a informacdo e capacitagdo.
Contudo, ainda ha alguns desafios, principalmente quando a
atividade ndo é a prioridade da administracdo publica local.
Para entender melhor este cenario, a Hortifruti Brasil en-
trevistou o produtor Daniel Micheletto, do sitio Santa Rita, em Louveira
(SP), dentro do Circuito das Frutas, uma regido turistica formalizada em
2002 e que vem se destacando entre os circuitos rurais.

De acordo com Micheletto, a iniciativa de criar uma atividade turistica
no sitio surgiu como uma alternativa da atividade produtiva de uva,
que estava na sua familia ha geracdes. Assim,
o0 produtor buscou mesclar pontos tradicionais
de sua histéria no roteiro turistico com as novas
necessidades do mercado — para obter ndo s6
produtos de qualidade, mas também atender a
diferentes perfis de publico. Nesse contexto, além
da tradicional uva de mesa, Micheletto reintro-
duziu diferentes variedades de uvas, que, apos
serem processadas na vinicola rural, dao origem a

Quais as oportunidades e desafios de estar dentro de uma regiao turistica?

vinhos comuns e finos, que séo comercializados no local.

Para melhor se adequar as diferentes demandas dos consumidores, a
propriedade oferece roteiros convencionais (para familias, casais, idosos,
entre outros), pedagogicos (para escolas) ou técnicos (para especialis-
tas, agricultores, alunos de agronomia etc.). Turistas podem visitar os
parreirais e também comprar uvas, outras frutas locais, vinhos Miche-
letto e produtos artesanais diversos. Essa aproximacao entre o produtor
e 0 consumidor permite o entendimento do processo produtivo — que
passa a ser visto “com outros olhos” e valorizado ap6s a experiéncia. Os
trés pilares do sitio Santa Rita sao a qualidade dos produtos, a paisagem
rural e o atendimento personalizado, para envolver as pessoas e criar
interagBes que ndo sejam baseadas somente na relacdo de compra e
venda.

Mesmo ha alguns anos desenvolvendo a atividade, Micheletto relatou
que ainda existem desafios a serem driblados na implantacéo do frutitu-
rismo, como a versatilidade em consequir atender a um publico diverso,
a viabilizacdo de um fluxo de pessoas durante a semana e o enfrenta-
mento da sazonalidade junto aos custos fixos. Algumas iniciativas ainda
ficam dependentes dos proprios produtores, principalmente em termos
de infraestrutura, captacdo e empoderamento de funcionarios.
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Desenvolver o frutiturismo fora de uma regido considerada turistica é mais diff-
cil, mas ndo é impossivel. De modo geral, neste caso, é necessario trabalhar de
forma mais efetiva em pontos basicos, como infraestrutura, divulgacao, mao de
obra, entre outros — que estariam mais evoluidos numa regido turistica. Para
entender melhor este cendrio, a Hortifruti Brasil entrevistou o produtor Luis
Milner, da Chacara Catavento, localizada no distrito de Tupi, em Piracicaba (SP).

A atividade da Chacara Catavento comegou por conta da propria demanda
local, que contribuiu ativamente na divulgacdo. Em 2016, o proprietério rece-
beu pela primeira vez alguns grupos de familias para realizarem a colheita dos
mirtilos e de outras frutas vermelhas.

Com isso, Milner investiu na construcdo de uma experiéncia para que 0s
participantes criassem uma conexao com a producdo dessas frutas, tendo se
espelhado em rotas j& conhecidas nacionalmente, como o Circuito das Frutas.
Para isso, 0 produtor contou com ajuda, também, da comunidade académica.

Apesar da proximidade com grandes centros urbanos e a boa infraestrutura
fora da propriedade, Milner afirmou que as iniciativas de marketing e a infraes-
trutura tiveram que ser bem efetivadas e aprimoradas continuamente.

Ainda que tenha potencial, a atividade estd em processo de consolidagdo,
ja que é muito recente. A ideia agora é expandir esse exemplo para a comu-
nidade local, buscando por parceiros e pela criacdo de uma nova rota, que
conte com outras propriedades e consolide ainda mais esse tipo de turismo na
regido. Milner conta que ja encontrou dois parceiros, um produtor de leite e
outro de shimeji, para a criagdo da “Rota de Tupi”.

E fora de uma regiao turistica? Como funciona?

Outro exemplo é o Instituto H&H Fauser, uma organizacdo ndo governamental
de Paraibuna (SP), fundada em 2006, que promove a cultura, o desenvolvi-
mento sustentavel e as conservacbes do meio ambiente e dos patrimdnios
histérico, artistico e cultural. Susi Fauser, coordenadora de projetos do Insti-
tuto, conta que Paraibuna, que ja era reconhecida por suas festas religiosas,
passou, com auxilio do Instituto Fauser, a profissionalizar o Turismo Rural. Tudo
comegou com o pedido de “ajuda” de um produtor de frutas da regido, que
necessitava de auxilio para colocar em pratica o frutiturismo.

Por meio do Programa de Jovens, Meio Ambiente e Integracdo Social, o Instituto
Fauser desenvolveu um projeto de turismo rural — que acabou sendo premiado
na Feira Brasileira de Ciéncias e Engenharia (Febrace) —, capacitando os jovens
da regido, que auxiliaram nesse desenvolvimento.

Como resultado, a rota de turismo rural da regido conta, hoje, com trés proprie-
dades de diferentes propostas — 14, pode-se vivenciar a producdo de frutas na-
tivas, de cana-de-aclicar e de leite, além de toda cultura e natureza local. O sitio
do leite, por exemplo, oferece uma alimentacdo tipica caipira para os turistas.

De acordo com o Instituto Fauser, esse tipo de turismo foi proporcionado nesta
regido pela unido dos produtores, empresarios, comunidade, ONG e prefeitura,
que apoiam bastante o desenvolvimento dessa atividade — ja que viram boas
oportunidades com a permanéncia dos turistas na regido. Apesar das dificul-
dades de capacitacdo do pessoal e de infraestruturas, trabalhos j& tém sido
realizados. Assim, o Instituto Fauser acredita que o Turismo Rural continuara
crescendo e ganhando cada vez mais destaque em Paraibuna.

FRUTITURISMO E VIAVEL COMO FONTE EXTRA DE RENDA

O levantamento realizado pela equipe da Hortifruti
Brasil para esta matéria de capa mostra que o frutiturismo
pode ser uma boa atividade geradora de renda extra para pro-
dutores de frutas. No entanto, independentemente do tama-
nho e da infraestrutura da propriedade, a atividade turistica
dentro da fazenda ndo consegue se manter rentavel como
funcao Unica.

E o motivo para essa inviabilidade do frutiturismo como
principal atividade é o fato de existir uma demanda muito he-
terogénea nesse setor, o que dificulta a completa adaptacao
da propriedade. No geral, qualquer agricultor pode investir no
frutiturismo, mas produtores ja que estao localizados em regi-
Oes turisticas tendem a ter muito mais facilidade para desen-
volver a atividade frente aqueles que néo estao.

As diretrizes para a construcdo de um frutiturismo s6-
lido e de sucesso apresentadas nesta matéria nas paginas 12
e 13 sdo como um “passo a passo” de como fruticultores
podem entrar nesse tipo de atividade. Contudo, nem sempre
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ha necessidade de produtores se adequarem a todos os pon-
tos apresentados — isso vai depender de cada propriedade,
objetivo, regido, entre outros. E a partir da aplicagao destas
diretrizes, a atividade tende a se tornar mais coesa, integra-
da, proporcionando beneficios para as comunidades, em um
contexto macro.

Os interessados em implantar o frutiturismo em suas
propriedades também precisam avaliar uma série de questoes
internas de sua producao e relacionadas a comunidade, ao
municipio e a regiao. Assim, a regionalizacdo é um ponto re-
levante, no sentido de que torna a atividade mais integrada
e fortalecida, além de costumes, histoéria e producoes locais.

Ressalta-se que um frutiturismo ordenado e fortalecido
depende fortemente de acdes articuladas por parte dos se-
tores publico e privado, principalmente no que diz respeito a
infraestrutura. Ainda assim, a sustentacdo da atividade nao
pode ser garantida, diante das necessidades das constantes
adaptacdes com uma demanda tdo heterogéneam




An Agricultural
Sciences Company

Agora ficou dificil
para as lagartas:

Avatar

chegou para controlar.

Com modo de agao Gnico, AVATAR® chegou para combater as lagartas de dificil
controle em 36 culturas de HF. A solugao que faltava para
o MIP - Manejo Integrado de Pragas.

= Alta poténcia inseticida contra as lagartas de dificil controle
= Formulagao eficiente que proporciona melhor cobertura da area foliar
= Seletivo a inimigos naturais

Avatar® no controle.
Melhor qualidade e produtividade.

% ‘ﬁ‘ o

ATENCAD
| GONSULTE SEMPRE UM ENGENHEIRD AGRONOMO. VENDA SO8 RECEITUARIC AGRONOMICO.
DEF Ests produlo & perigoso & sabde hamana, animal ¢ oo meso ambienie. Leia aferaments e siga rigorosamente as instrupies contidas no rilulo, na bula @ mosita. Siga as
rRcomandacdes oo conods & resinicoes eladuass Das o8 ahvos descritos na Bula de cada procyio. LIEIe sempre o squipamantos ie profecan mdvidual, Nunca parmita &
m utilizagio do produto por menores de idade. Faca o Manejo Intégrado de Pragas. Descarte comalaments as embaiagens ¢ o5 restos de produtos. Liso exclusivamaente agricala

H Ameagrieata YoURITRE] FmchgricolaBrasis @ Hmcagncods

Copyright © Jurho 2018 FMC. Todos os dinstios resenvados.



Analistas de mercado: Lenise A. Molena,

Luana M. M. Guerreiro e Raquel M. Sabelli
Editor econdmico: Jodo Paulo Bernardes Deleo
hftomate@cepea.org.br

: N/
+1Ro Baixas temperaturas Vv
16 /0 sustentam precos Oferta

Jun/19 Jun/19
un Precos médios da venda do tomate salada 2A longa vida

X % v
Mai/19 ao produtor (todas as regides) - R$/caixa //[[[ ‘

Elevagéo no preco

médio do salada 2A em 80,00 Menor temperatura afeta
Venda Nova do Imigrante (ES) maturacéo de frutos
e reduz oferta
60,00 47,58
-
K_
40,00

. 20,73 v
Rentabilidade (un/19)

do salada 2A em Venda Nova 0,00 H
do Imigrante (ES) jan  fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez BaCterlose
78,81 (preco) Com o clima mais seco,
01 (preg 2018 — 2019 incidéncia de bacterioses é
-31,00 (custo)
i menor nas lavouras da safra
+R$ 47,81 /Ca'xa Fonte: Hortifruti/Cepea. de inverno

0 prego do tomate salada 2A fechou com média de R$ 77,96/cx em junho, ao produtor, aumento
de 12% em relagdo a maio. A elevagao esté atrelada & menor oferta, resultado ainda dos
problemas nas mudas em Sumaré (SP) e também das temperaturas mais baixas em todas as
pragas da safra de inverno que atrasaram a maturaggo dos frutos. Os altos precos garantiram
boa rentabilidade ao produtor, exceto em Sumaré, para aqueles que tiveram problemas com as
mudas. Com menor volume de chuvas na safra de inverno, o controle das bacterioses foi maior,
reduzindo os problemas em relagéo a maio.

12 PARTE DA SAFRA DE INVERNO DEVE TER
84% DA COLHEITA CONCLUIDA ATE JULHO PERSPECTIVAS

Araguari (MG)

60%
Sul de MG Oferta .
100% Venda Nova do Imigrante (ES) A disponibilidade deve aumentar em julho se as
Para de Minas (sl\g?/) 57% temperaturas néo forem muito baixas.
Pimentas (MG) Paty do Alferes (RJ)
55% 100%
sumré (5P "’ o Colheita
Mol Gua :fzgrf; """ZQO José de Uba (R)) Sumaré (SP) e Paty dos Alferes (RJ) devem
o 75%  Norte de Parand 60% finalizar a colheita das lavouras da primeira parte
80% da safra de inverno em julho.
Estimativa (%) da area colhida (jun-jul/19) frente ao total TranSpl antio
cultivado - 17 parte da safra de inverno 2019 @ Em julho, Sumaré (SP) e Paty do Alferes (RJ) devem

concluir 50% dos transplantios da segunda parte da safra.
Fonte: Hortifruti/Cepea.
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+ 4 5 o Safra nordestina se aproxima \Z
¢ do fim com alta nos precos Oferta

(Jun/19)
Jun/19 Precos médios recebidos por produtores

X .
Mai/19 de Irecé (BA) pela cebola (R$/kg) //[[[ ‘v
Com menor volume,

precos para o produtor 3.00
se elevam em Irecé (BA)

Queda na oferta
de Irecé (BA) e do Vale do Séo
Francisco impulsiona cotagoes

2,00 1,64

. 1,40

oy 1,00 T
AN == o
Jun/19) YW voiume

0,00 [ —
Qualidade fev. mar abr mai jun  jul  ago set out nov Importagﬁes
Qualidade melhora no Cerrado 2018 —— 2019 Variagao do volume (%)
apos alta incidéncia de bacteriose, importado da Argentina
e colheita se intensifica Fonte: Hortifruti/Cepea. em junho frente a maio

Em junho, a oferta de cebola no mercado nacional permaneceu baixa, devido ao menor volume
ofertado por Irecé (BA) e pelo Vale do Sao Francisco. A qualidade do bulbo melhorou ao longo do
més, tendo em vista a ndo ocorréncia de chuvas nas rogas nordestinas — ainda assim, a aparéncia
da cebola ofertada foi distinta. No Cerrado, a qualidade também se elevou, mas o volume disponivel
ainda permaneceu reduzido. Com a menor oferta no Brasil, a importacéo de cebola da Argentina se
prolongou, e pode ser finalizada em julho. A previsdo é de queda nos pregos internos em julho,
uma vez que o Cerrado deve aumentar a oferta e, Sao Paulo, iniciar a colheita.

COLHEITA SE INICIA EM MONTE ALTO
E SAO JOSE DO RIO PARDO (SP) PERSPECTIVAS

Colheita
A colheita em Monte Alto e em S0 José do Rio Pardo (SP)
ﬂ')'i Vale do So Francisco (BA/PE) se inicia em julho. A expectativa é de baixa produtividade,
W 100% sobretudo devido a problemas fitossanitarios.
Irece (BA)
Cristalina (GO) ' 1008/; nta Juliana (VG)
60% o Oferta
Pledad$ 585? "%’ Divinoléndia (SP) As atividades de campo em Minas Gerais e em Gois
2 =9 100% devem ser intensificadas em julho. Esse cendrio e a
’ I1VI000?te Alto (SP) melhora na produtividade devem elevar a oferta nacional.
g S&o José do Rio Pardo (SP)
@ 15% . . ~
S Finalizacao de safra
_g Estimativa (%) de comercializagéo (jul/19) da safra bulbinhos 0 U A colheita de b%lbinhos de Piedade e de Divinolindia
% 8%013 (rrl1a|/ 1 gg jun/; 9e h'lzrédas 0;’}4199 a OUt'/\: Q)derrl (SP) sera finalizada no inicio de julho. A safra nordestina
5 &o Paulo, no Gerrado (mai/19 a out/19) e no Nordeste do primeiro semestre também se aproxima do fim.
o (safra 1° sem-fev/19 a nov/19)
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+18% “Entressafra” chega atrasada

de 50 kg
(J“';(“ 9) Precos médios da batata padrdo agata especial ' 4 N )
(Mai/19) nos atacados paulistanos - (R$/sc de 50 kg) =
Batata agata especial CI I m a
se valoriza nos atacados (Jun/19)
paulistanos 200,00 Apesar do aumento da incidéncia

168,05 . .
de pragas, devido ao clima

_2 5(y 150,00 mais seco, a qualidade melhorou
0
\!\’\ Jun/19 100,00 o S
. M wns . i
Safra das
Secas = PR o jan  fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez COIhelta

Chuva e calor no desenvolvimento (Jun/19)
das lavouras paranaenses resultam 2018 — 2019 Sudoeste Paulista colhe
em menor calibre das batatas, 0s primeiros talhdes
reduzindo a produtividade Fonte: Hortifruti/Cepea. da safra das secas

i

COLHEITA DA SAFRA DAS

PERSPECTIVAS

SECAS ALCANCA 84% DO TOTAL

Cristalina (GO)
Preco
- Com inicio da colheita em Vargem Grande do Sul (SP),
N iverr. s i a oferta de tubérculo devera ser maior, pressionando as
. o rianguio Vlineiro ~ .
Séo Mateus do Sul (PR) Safra das secas/inverno: 5% cotagdes em julho.

Safra das secas: 100%
Ponta Grossa (PR)
Safra das secas: 100%

Irati (PR)
Safra das secas: 100%

Sul de MG
Safra das secas: 100%
@ Safra de inveno: 30%

Vargem Grande do Sul (SP)
@ Safra de inverno: 20%

ltapetininga (SP)
@ Safra das secas: 35%

Produtividade

As lavouras que serao colhidas em julho apresentaram
o0 desenvolvimento satisfatorio e deverdo atingir boas
produtividades. Esse cenario é reflexo do clima mais
ameno a partir de maio.

Bom Jesus (RS)
@ Safra das aguas: 100%

Estimativa (%) da area colhida frente ao total da safra Ate o final de julho, 95% das dreas da safra de

de inverno 2018/19 (jul/18 - nov/19) e da safra das secas inverno devem.s.er plantadas. O clima mais seco deve
(mai/19 ajul/19) favorecer as atividades.

5
Safra dgs secas Safra das dguas ‘i Plantl 0

Fonte: Hortifruti/Cepea.
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+29,4% Descartes diminuem e -12 o
/\/] i oferta comeca a crescer

Adi ; 5 Jun/19
() ‘ ‘ Ma|/19 Precos médios recebidos por produtores de Sao Gotardo (MG) )}
pela cenoura “suja”(R$/cx de 29 kg) Mai/19
Produtividade
) o Preco médio da cenoura “AAA”
Clima favorece produtividade, 60,00 cai em junho
e menor descarte aumenta oferta '
nacional, que ainda ndo é
considerada alta ﬁ47
40,00
+21
0
a?
20,00 / Jun/1 9
9,83
Manchas e ‘ 6 Jun/18
H = 0,00
b Ifu rcagoes jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez CUStO
Apesar da melhor producao, } ) B ) Produtores tém aumento
algumas éreas ainda apresentam Verdo/Inverno “suja” - 2018 — Verao “suja” - 2019 pos gastos devido ao controle
problemas fitossanitarios, fitossanitario e ao menor
por conta das chuvas no plantio Fonte: Hortifruti/Cepea. rendimento

Ainda que a oferta nacional ndo seja considerada alta, o volume em junho se elevou frente a maio,
devido a redugdo dos descartes. Deste modo, 0s precos da “suja” em S&o Gotardo (MG) em junho
cairam 11,7%. Além disso, o clima ameno, sem chuvas excessivas, favoreceu a produtividade, que
alcangou média de 59,4 t/ha. Entretanto, algumas éreas onde ocorreram precipitagdes durante o
plantio em fevereiro e marco, ainda ha bifurcagéo e mela. O rendimento na parcial da safra (dez-jun)
€ 27% menor frente ao da temporada passada. Com isso, 0s custos de produgéo também foram
afetados e estfo 21% maiores, na mesma comparagao.

SAFRA DE VERAO CHEGA AO FIM,
EXCETO NO PR PERSPECTIVAS

Produtividade

Apos os problemas ocasionados pelas chuvas no
Irecé (BA) plantio, o rendimento devera se elevar, em decorréncia

Verdo (100% : .
:’,‘ Inverno (1 5;0)) do clima ameno e seco e das sementes de inverno.

Cristalina (GO) f-.
\Ilei]raeor .ﬂ)o(g:f’; ’ ‘ Séo Gotardo (MG) 9 PI‘B(}O
Vi o, 9, . . .
*, poro ] g% v Cotacdes podem cair devido & maior oferta nacional.
Marilandia do Sul (PR) Espera-se melhor produgéo das variedades de

Verdo (95%) Caxias do Sul (RS) segundo semestre

Inverno (5%) Verdo (100%) '

Inverno (5%)

% da area colhida (dez/18 a jul/19) frente ao total Entressafra

- ) 0 U Safra de verdo deve se finalizar até o final de julho na
da saf dez/18-jul/19
a safra verdo (de ul/19) maioria das regioes produtoras. A colheita de inverno pode

se iniciar em meados do julho, 0 que pode gerar
Fonte: Hortifruti/Cepea. sobreposigéo das safras.
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Mesmo com inicio da safra de inverno, +87‘V
precos sao elevados em SP 0

Chuvas e Precos médios recebidos por atacadistas da J”';(”g
i Ceagesp de SP pela alface crespa - (R$/unidade) Mai/19
g I‘a I'I | ZO Menor produtividade em
(Jun/19) 1,50 Ibitina (SP) impulsiona
Alto volume de chuvas cotacoes da americana

com granizo eleva perdas em SP
1,00 0,90

%
Oferta °’5° ‘

0,46
(Jun/19) V
137/[ [ ‘ v 0,00
jan  fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez D em a n d a
( 2018 — 2019 Inverno desestimula consumo
Oferta diminui nas lavouras da hortalica em todas as
paulistas com perdas Fonte: Hortifruti/Cepea. regioes produtoras

Grande parte das alfaces foi descartada nas pragas de Ibitina e Mogi das Cruzes (SP), devido as chuvas
de granizo e a alta umidade. Assim, a oferta ficou limitada em junho e a qualidade dos pés, baixa.
Diante desse cenario, produtores paulistas intensificaram a procura por mercadorias em
Teresopolis (RJ). Quanto a demanda, esteve fraca, em decorréncia das temperaturas mais amenas.

A média da crespa em Mogi das Cruzes foi de R$ 16,65/cx com 20 unidades, alta de 56,08% frente a maio.
Vale ressaltar que os problemas de qualidade elevaram os custos de produgéo, que finalizaram
junho 7,5% maiores que 0s de maio.

COLHEITA DA SAFRA DE
INVERNO 2019 SE INICIA PERSPECTIVAS

PREGO

Pregos devem recuar em todo o Pais devido a maior
produtividade esperada para julho e a menor demanda
no inverno.

Caeté (MG)
10%

Mario Campos (MG)

0% B CLIMA
I%ZZSO[’O"S ®) Apesar da melhor produtividade esperada. com o
Mogi das Cruzes (SP) 1‘-’ inverno menos rigoroso e mais chuvoso, doengas
15% Ibigna (SP)

15% podem prejudicar as lavouras em julho.
CUSTOS

Proliferagio de bacterioses e fungos podem aumentar,
elevando os custos com tratamentos fitossanitarios nas
regides produtoras.

Estimativa (%) de area colhida (jul/19) na safra
de inverno (jul/19 a dez/19)

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Cotacdes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/alface Julho de 2019- 21




Analista de mercado: Ana Raquel Mendes
Editora econdmica: Marcela Guastalli Barbieri

V%
Oferta de gala

(Jun/19)

Enquanto gala se valoriza, fuji da indicios
de estabilizacao de precos

Precos médios da fuji e gala Cat 1 grauda
nas regioes produtoras - (R$/cx de 18 kg)

hfmaca@cepea.org.br

+0%

Jun/19
X
Mai/19

Além da menor oferta, o controle

v

na abertura das camaras favorece 0
aumento dos pregos da gala gratda
Cat 1 nos classificadores

-20%

B4 'i' Receita
-22%

55;95 = Vtﬁﬁme
Exportacgoes

90,00

Agentes indicam quebra de
quase 30% na colheita da 80,00

gala na safra 2018/19

70,00
60,00

R$ 99,95/
50,00

Cx de 18 kg
(Jun/19) 40,00 o

jul- a%;o— set-
18 8 18 18

Com maior controle das camaras,

valores da fuji gratida Cat 1 ddo Fuji Cat 1

nov- dez-
18 18

jan-  fev- mar- abr- mai- jun-
19 19 19 19 19 19

— Gala Cat 1

Com menor oferta de gala e altos
estoques na Europa, as exportagoes
recuaram no 1° semestre frente ao

indicios de estabilizagéo nos
classificadores

Fonte: Hortifruti/Cepea.

mesmo periodo de 2018

Fonte: Secex.

Em junho, os pregos da maca fuji comegaram a se estabilizar nos classificadores —
com excegao da grauda de categoria 3, para a qual a desvalorizag&o continuou devido
a alta quantidade de frutas de qualidade desuniforme. Por outro lado, 0 cenario foi positivo
para a gala: devido a quebra de safra, a oferta da fruta esta menor por fatores climaticos.
Assim, classificadores realizaram um maior controle da abertura das cdmaras durante o més,
0 que favoreceu a alta nos pregos.

BALANGA COMERCIAL FECHA
PRIMEIRO SEMESTRE NO AZUL! PERSPECTIVAS

+US$

milhdes 12 (de janeiro a junho)

Balanca comercial [OSitiva

@y,

Fonte: Secex.

Importacao

Volume: 28,5 mil toneladas
Receita: US$ 27 milhdes

Exportacao

Volume: 52 mil toneladas
Receita: US$ 39 milhdes

X

22 - Julho de 2019

7Y Fuji
7\ Em julho, o maior controle da abertura das camaras
67 pelos classificadores pode segurar a oferta e
valorizar a fruta.
Exportacoes

0s embarques de suco de magé devem seguir
limitados em julho, uma vez que a oferta da fruta para
a industria esta menor nesta safra.

Primeiras podas

As temperaturas devem cair no Sul, favorecendo o
inicio do periodo de dorméncia das macieiras. Além
disso, as primeiras podas devem ser iniciadas.

Cotagdes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/maca



Analista de mercado: Ana Raquel Mendes e

Maria Giulia Barbosa Marchesi
Editora econémica: Marcela Guastalli Barbieri
hfmelao@cepea.org.br

27(y Precos do amarelo despencam em junho,
B 0

mesmo com oferta controlada
Jun/19 V

M ai)}1 9 Preco médio do amarelo tipo 6 e 7 na Ceagesp - (R$/cx 13 kg)
. Demanda
ueda do pre¢o médio do ) )
. Baixas temperaturas e feriados
Cez‘g":;slzgsga? §a70?:rta 40,00 nos principais centros
"acional controlada consumidores desestlm_ularam
35,00 32,36 as vendas de meldo

30,00 3}79
R$/ Kg Wun/1g) | 2%

1,50 Max. 20,00
0,80 Min. .
@ 1,20 Mtlér(]j. 15,00 Plantio da

jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
Por conta da dificil Safra 201 9/ 20
comercializag&o, pregos do 2018 — 2019 Produtores do RN/CE
amarelo a granel tém variagéo aumentam o ritmo do plantio
de 88% no Vale (PE/BA) Fonte: Hortifruti/Cepea. da safra 2019/20

Apesar da oferta controlada em todo o Pais, os pre¢os do meldo amarelo despencaram em junho.
0 amarelo tipo 6 e 7 teve média mensal de R$ 30,33/cx de 13 kg na Ceagesp, recuo de 27%
frente a de maio. Esse resultado esta atrelado principalmente a baixa demanda no periodo —

que, por sua vez, foi influenciada pelas baixas temperaturas nos principais centros consumidores

(Sul e Sudeste) e pelos elevados pregos praticados nos meses anteriores. Vale ressaltar que este

cenario de queda nos pregos j foi observado em junho do ano passado, visto que o inicio
do inverno costuma reduzir as vendas da fruta.

COM O FIM DA SAFRA NO VALE,
OFERTA NACIONAL DEVE DIMINUIR PERSPECTIVAS

‘ * Rio Grande do Norte/Ceara A Pregos
© Amarelo é Com a finalizagdo da safra principal do Vale (PE/BA),
"As. Pele de sapo a oferta nacional deve ser ainda menor em julho,
‘ Pt elevando 0s precos.
"‘ L Vale do Séo Francisco (BA/PE)
',‘ © Amarelo

Safra 2019/20

Plantio segue firme no RN/CE em julho. Expectativa de
pouca chuva deve favorecer atividades de campo, pelo
menos no inicio da safra.

I "
Fraco Moderado Intenso N 0 b re S

Com baixa oferta até a intensificagéo da colheita da nova
safra no RN/CE, cotagdes dos meldes nobres devem se
manter em altos patamares na Ceagesp em julho.

Estimativa de ritmo de colheita no Nordeste em julho

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Cotagdes e andlises, acesse: hfbrasil.org.br/melao Julho de 2019-23




Analista de mercado: Gabriel Coneglian Barbosa
Editora economica: Marcela Guastalli Barbieri
hfmamao@cepea.org.br

i N/
RS 3,25 / Precos do formosa e do havai 4

sao recordes para junho Oferta
kg . - . .
(Jun/19) Precos médios do maméo havai tipo 12-18 recebidos por (Jun/19)
Precos do havai o recordes produtores do Norte do Espirito Santo (R$/ kg) !f7 v
no Sul da BA para junho, /[([‘
desde 2001 (inicio da 6,00
série do Cepea) As menores temperaturas ja
comegaram a atrasar a maturacao,
4,00 limitando o volume colhido
203 de ambas as variedades
+28% |w| N\ A
0,85
Jun/19 v i
x/ - Viroses
Jun/18 jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez As maiores incidéncias de
Cotagdes do formosa no Oeste mosaico e meleira no Norte do
da BA superam as do ano 2016 —2019 ES e Sul da BA resultaram no
passado e também sdo recordes roguing (corte do pé),
para 0 més desde 2001 Fonte: Hortifruti/Cepea. reduzindo a oferta

Junho se caracterizou pela disponibilidade limitada de mamao no mercado doméstico.
Segundo agentes, as menores temperaturas nas principais regioes produtoras, em especial
durante a noite, atrasaram a maturacéo da fruta. Ainda, especificamente no Norte do ES,
regido mais tradicional, o abortamento floral de fevereiro e margo, por conta das elevadas
temperaturas, e a grande incidéncia de viroses, que reduziram o tempo de vida Util das rogas e
aumentaram o roguing (corte do pé), também reduziram o volume disponivel.

CLIMA DEVE CONTINUAR LIMITANDO
COLHEITA EM JULHO PERSPECTIVAS
Rio Grande do Norte/Ceara

Havai PI‘BQO
Formosa Com oferta controlada, os pregos podem seguir em
6 J bons patamares em julho. Porém, a menor demanda
) "\'i devido ao frio e a baixa qualidade (manchas) pode
Oeste da Bahia

Formosa Sul da Bahia limitar os aumentos.
Havai
Formosa

Qualidade
Norte do Espirito Santo 0 clima seco (que_ aumenta a incidéncia de acaros)
Havai e as elevadas variagoes de temperatura podem
Formosa aumentar a ocorréncia de manchas nas rogas das

Norte de Minas Gerais
Formosa

principais regides produtoras em julho.
Exportacoes
0s embarques para a Europa devem ser dificultados

pela maior oferta de frutas locais durante a
primavera/verdo no hemisfério Norte.

4
Fraco Moderado

Estimativa de ritmo de colheita de mamao nas principais

regides produtoras em julho
Fonte: Hortifruti/Cepea.

24 - julho de 2019 Cotacdes e anlises, acesse: hfbrasil.org.br/mamao




Analistas de mercado: Lais Ribeiro da Silva Marcomini e
Gabriel Pacheco de Carvalho

Editora econémica: Fernanda Geraldini Palmieri.
hfmanga@cepea.org.br

Com oferta quase que exclusiva de Rentabilidade
tommy, Vale tem bons resultados datommy do

Vale do Sao Francisco

+96%

Jun/19 em junho
X Pregos de tommy e palmer no 1,09 (preco)
Mai/19 Vale do Sdo Francisco (PE/BA), em R$/kg -0,80 Fcugto)
Valorizagdo da tommy no +R$ 1,19/kg

Vale do Séo Francisco (PE/BA) 300

v ,
Oferta .00

(Jun/19)

abr mai jun Florada
Colheita da tommy tem palmer — Tommy Chegada do frio estimula
pausa em Livramento de florada natural em Monte Alto/
Nossa Senhora (BA) Fonte: Hortifruti/Cepea. Taquaritinga (SP)

A menor oferta elevou os pregos das duas variedades de manga em junho. A tommy teve
valorizagdo mais expressiva, ja que foi ofertada, praticamente, apenas pelo Vale do
Sao Francisco (PE/BA), enquanto Livramento de Nossa Senhora (BA) reduziu o ritmo da
colheita. O prego da tommy do Vale teve média de R$ 1,99/kg, 96% acima de maio.
A palmer, que também tem oferta restrita (ainda que superior a da tommy), se valorizou
4%, negociada a R$ 1,21/kg — o0 aumento nos pregos dessa variedade também esta atrelado
ao bom ritmo das exportagdes brasileiras, devido a reducéo nos envios do Senegal.

COLHEITA E MODERADA
EM TODO 0 BRASIL PERSPECTIVAS

Petrolina/Juazeiro (PE/BA)
© Palmer
© Tommy
"v’,’; Livramento de
‘ "# Nossa Senhora (BA)
’t " Pamer
Norte de MG '4

® Tomm
©Palmer ﬁ* ’ y
—'d

4

Fraco Moderado Intenso

Estimativa de ritmo de colheita de manga em julho

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Cotacdes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/manga

m’«

Colheita

Livramento intensifica colheita de palmer e tommy.
Contudo, a oferta nacional deve ser expressiva a partir
de agosto, quando a tommy ganha forga no Vale.

Mosca-das-frutas

Exportadores correm contra o tempo para regularizar
as propriedades as novas leis de importacéo da UE;
cendrio preocupa quanto ao escoamento a partir de
setembro.

Demanda

Consumo deve diminuir em julho. No Brasil, as menores
temperaturas e as férias escolares reduzem vendas. Na
Europa, a colheita de frutas locais impacta consumo das
tropicais.
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Analistas de mercado: Jodo Pedro Motta de Paiva e
Laleska Rossi Moda

Editora econdmica: Fernanda Geraldini Palmieri
hfmelancia@cepea.org.br

Com frio, preco da melancia 2
N despenca em junho
. . Jun/19
D d Pregos médios recebidos por produtores de Uruana (GO)
emanada pela melancia gradda (>12kg) - (R$/ kg) Mai/19
Chegada do inverno e menores Fraca demanda e elevagao
temperaturas no Sul e Sudeste da oferta pressionam cotacoes
do Pais enfraquecem consumo 1,25
Q 1,00
Oferta 075
(Jun/19) 0,64
0,50 |
/[[[ ‘ L 0,51
025 i
out nov dez jan fev mar  abr mai jun Plantlo
Colheita comega a ganhar Plantio de minimelancia
fritmo em Uruana (GO); frutos do 2017/18 — 201819 para exportacdo se inicia no
TO e de Barreiras (BA) também RN/CE. Trabalhos também
chegam ao mercado Fonte: Hortifruti/Cepea. seguem no TO

0Os pregos da melancia recuaram com forga em junho. Esse cenério se deve ao leve aumento da

oferta em Uruana (GO), a chegada de frutos de regides nao acompanhadas pelo Hortifruti/Cepea,

como Barreiras (BA), Guarai e Alvorada (T0), e as menores temperaturas registradas no més, que

enfragueceram a demanda. Em Séao Paulo (SP), as minimas ficaram em torno dos 17°C, segundo

o Inmet. Também houve maior dificuldade de escoamento das frutas, especialmente na Ceagesp,
onde foi registrado acimulo de melancias nos boxes.

FRUTAS DO TO ENTRAM NO MERCADO PERSPECTIVAS

Oferta

':IF%O% gg:ggf:rs:o (10 Intensificacdo da colheita em Uruana (GO) e inicio das
I P ~
guaia (T0) atividades em Lagoa da Confus&o (TO) e Formoso do
Araguaia (TO) devem elevar oferta nacional.

‘ ® Uruana (GO)
Preco
Temperaturas tipicamente mais baixas em julho,

@ aliadas a elevagao da oferta, podem seguir
pressionando as cotagdes.

Fri’co Moderado Intenso Re ntab | I I d ad e

Estimativa do ritmo de colheita de melancia em julho Queda das cotagbes em julho pode reduzir a margem
de produtores, tanto em Uruana quanto no Tocantins.
Fonte: Hortifruti/Cepea.

26 - Julho de 2019 Cotacdes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/melancia
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Analista de mercado: Lais Ribeiro da Silva Marcomini
UVA Editora econdmica: Fernanda Geraldini Palmieri
hfuva@cepea.org.br

+ 41 o/ Mesmo com novas pracas ofertando,
0 preco da niagara se recupera

Jun/19 Pregos médios recebidos por
X -
Mai/19 produtores a nivel nacional (R$/kg) COIheIta
Preco médio da niagara Safras anuais de Jales (SP)
nacional sobe no més e Pirapora se iniciam (MG)
5,00 4,77
4,00

V 3,00 3,36
Oferta e

(Jun/19 1,00
\ 0,00
{([‘ Y jan fev mar abr mai jun Chuvas
(Jun/19)
Ultimos lotes de niagara sdo Niagara -média nacional em 2018 — Niagara -média nacional em 2019 Chove em Marialva (PR)
colhidos nas regides de e temporada se encerra
Campinas (SP) e Porto Feliz (SP) Fonte: Hortifruti/Cepea. um pouco mais cedo

i

OFERTA NACIONAL DE FINAS E RUSTICAS
DEVE AUMENTAR EM JULHO PERSPECTIVAS

Vale do Sao Francisco (BA/PE)
@ itdlia
@ benitaka

l Pirapora (MG)
@®niagara

Podas

Em julho, as podas para a safra 2019/20 devem se

@ iniciar em Sao Miguel Arcanjo (SP) e Pilar do Sul (SP).

Jales (SP)
@niagara

Oferta

A oferta de uvas com semente no Vale do Sao
Francisco (PE/BA) deve aumentar em julho.

Fraco Moderado Intenso

Precos

0Os pregos das variedades finas podem cair em julho,
diante do aumento da oferta no NE. Além disso, a
colheita em Jales (SP) pode ser elevada.

Estimativa de ritmo de colheita da uva em julho

Fonte: Hortifruti/Cepea.

28 - Julho de 2019 Cotacdes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/uva




Analista de mercado: Rodolfo Fernandes Hackmann
Editora econémica: Marcela Guastalli Barbieri
hfbanana@cepea.org.br

Fortes chuvas derrubam bananais 15 o
e reduzem oferta de nanica y | 1:

un

. Precos médios da banana nanica X
N&mga no Vale do Ribeira (SP) - (R$/kg) Wairto

Preco médio da nanica
aumenta no Vale do Ribeira (SP),
por conta da menor oferta

Fortes chuvas e granizo atingem
Vale do Ribeira (SP), derrubando 2,00

bananais e diminuindo a oferta
de nanica 150
0,97 1 5
1,00 ; - (y
0
\/ i Jun19
v 0,50 061 g
Mai/19
D d 0,00
eman a jan  fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez Preco médio da prata cai no
Valorizagéo da nanica foi limitada Norte de Minas Gerais, reflexo das
pela baixa demanda, visto 2018 — 2019 elevadas cotacdes de periodos
que o clima frio e os feriados anteriores, que afetaram o
prejudicaram o consumo Fonte: Hortifruti/Cepea. consumo da variedade

Em junho, a colheita da banana nanica foi prejudicada pelas fortes chuvas e granizo no
Vale do Ribeira (SP), principal regido produtora da variedade. Com a baixa oferta, as cotagdes
da nanica subiram na roga. Ja para a prata, que estava em “entressafra”, 0s pregos
recuaram, devido as dificuldades na comercializag&o nos principais centros consumidores,
reflexo do clima frio e dos feriados, e as elevadas cotacdes de periodos anteriores, que
desestimularam o consumo dessa variedade.

COLHEITA DA PRATA DEVE SE

PERSPECTIVAS

INICIAR NO FIM DE JULHO

Vale do Séo Francisco (BA/PE) 1
o do Colheita da prata
Colheita da prata pode se intensificar no final de julho
Norte de Minas Gerais P I?gwr athsus da Lapa (BA) nas principais regioes produtoras da variedade.

¢ Prata Nanica

Nanica
Vale do Ribeira (SP) . .

Ptz -’r Linhares €5 Nanica de “inverno”
Menica _ qf N?n;a Baixas temperaturas do inverno no Sul e Sudeste
Norte de Santa Catg['a’;: -3 podem causar o chilling (escurecimento da casca),
®Nanica Delljfiggolis (MG) prejudicando qualidade da nanica no periodo.

Fraco Moderado Intenso D e m an d a

Estimativa de ritmo de colheita de banana nas principais

regides produtoras em julho
Fonte: Hortifruti/Cepea.

Procura por banana pode cair em julho,
devido as férias escolares.

Cotacdes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/banana Julho de 2019- 29




Analista: Caroline Ribeiro

Editora econdmica: Fernanda Geraldini Palmieri
hfcitros@cepea.org.br

A Intensificacao da moagem ameniza _29%

desvalorizacao da laranja in natura
Oferta g J Jun/19

(Jun/19 Precos médios recebidos por produtores paulistas Jun)> 18

)
2’7' v pela laranja pera in natura - R$/cx de 40,8 kg, na arvore
/[([‘ Queda no preco médio

50,00 da laranja pera no
mercado paulista

Com maior produgao
na safra 2019/20, oferta 40,00
se intensifica em junho
30,00 25,66

-19%
Ei=i recella e 18,24
W 1% | oo 224,51

ey \olume

- 0.00 mil toneladas
EXpOrtagoeS , jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez (Jun/ 18)
Menor oferta nacional reduz Estimativa de estoques finais de
exportacdes de suco de laranja em 2018 — 2019 suco de laranja da safra 2018/19
18/19 (jul/18 a jun/19) frente a 17/18 (em equivalente concentrado)
Fonte: Secex. Fonte: Hortifruti/Cepea. Fonte: CitrusBR.

0 processamento das laranjas precoces de 19/20 se intensificou em junho e deve continuar
aumentando em julho. Até o final do més passado, 0 preco no spot pago por duas das grandes
industrias era de até R$ 18,00/cx de 40,8 kg, colhida e posta. Assim, com a redugéo gradativa
da oferta de laranjas no mercado de mesa (pela maior demanda industrial) a partir da segunda

quinzena de junho, 0s pregos da pera interromperam o0 movimento de quedas significativas.
Quanto a tangerina ponca, grande parte dos produtores paulistas finalizou a colheita em junho,

predominando as frutas mineiras.

MOAGEM CONTROLA VOLUME
DE LARANJA IN NATURA PERSPECTIVAS

Colheita

Oferta de pera deve se intensificar em julho, mas maior
ritmo de processamento pode colaborar para o controle

=% Tangerina ponca e do volume disponivel.
lima &cida tahiti

®Tangor murcote,
hamlin, westin e rubi

[ ] Le}ranjas pera, lima A Tah |t|

¢ bala é “Safrinha” de lima 4cida tahiti chega ao fim e pregos
podem reagir. Colheita do segundo semestre esta
prevista para setembro.

Exportacoes de suco

Temporada 2019/20 se inicia. Maior oferta nacional
deve viabilizar envios, mas queda na demanda
global é fator de ateng@o.

Fraco Moderado Intenso

Estimativa de ritmo de colheita de citros em julho

Fonte: Hortifruti/Cepea.
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Protec¢do do inicio ao fim para uma
produtividade a perder de vista.

| EEoRriva

-‘E CORTEVA

LINHA HORTIFRUTI CORTEVA

Protec¢do para todo o ciclo da lavoura.

ot da

HERBICIDAS FUNGICIDAS INSETICIDAS ACARICIDAS
Glizmax®Prime  Aproach® Prima Delegate” Defend” woc
Goal” &r Curathane® wp Intrepid”® 240 sC Savey” wp
Verdict MAX" Curzate” Lannate” &r Talento®

Defend® woc Lorsban® 480 BR

Dithane”® nt Sabre”

Equation” Success” 002 CB

Fore" nt Tracer*

Kocide®™ wDG bioactive

Midas BR"

Pulsor® 240 sc

ATENGﬂO Este produto € perigoso a salde humana, animal e ao meio ambiente; uso
agricola; venda sob receituario agrondmico; consulte sempre um agrénomo;

informe-se e realize 0 manejo integrado de pragas; descarte corretamente as embalagens e
os restos dos produtos; leia atentamente e siga as instrugdes contidas no rotulo, na bula e na
receita; e utilize os equipamentos de protecao individual.

Visite-nos em corteva.com.br | 0800 772 2492

"M Morcos registioodos d

@ CORTEVA

agriscience




Solucoes BASF Uva. Ideais
para colher os melhores
resultados para o seu Legado.

Conheca as Solucoes BASF para a uva e melhore
a qualidade e produtividade do seu pomar.

PRODUTOS
| Fungicidas l Regulador l Bioloégico
L . de Crescimento .
Alvos: Mildio, Alvos: Mildio Dormex” Alvo: Oidio
Oidio e Ferrugem e Antracnose | Timorex Gold”
Cabrio® Top® Delan® Inseticidas =
P l Herbicida
Alvo: Mildio Protetores Alvo; Lagarta-das-folhas
Forum® Polyram” DF Nomolt® 150 Pés-emergente
Tutor® Folhas Largas
Alvo: Oidio Alvo: Tragas-dos-cachos ina ek
Collis® Alvo: Cercospora Verismo"
Kumullus® DF Caramba“ 90
Stroby® SC
I “Praduto com o beneficio AgCelence®,
@ 08000192 500
facebook.com/BASF.AgroBrasil :
;} ,.,a:.,,,,ﬂgm?:mmmffm = BASF na Agricultura.
@ www.blogagrobasf.com.br Juntos pelo seu Legado.

Uso exclusiamenta agricola. Aplique somente as doses recomendadas
Descarte” comelamente as embalagens e ‘os restos de produtos.
Incluir oulres métodos de conlrole do programa do-Manejo integrada
de Pragas (MIP) quando disponiveis e apropriades, Registro MAPA:
Polyram™® DF o 01603, Tutor® o 02908, Momolt® 150 n* 01393,
Cabeio®™ Top n® 01303, Caramba™ 90 n° 01601, Forum® n® 01395,
Verismo™ n® 18817, Delan™ n® 01818604, Stroby™ SC n® 03198, Collis®
n* 01804, Kumuus® DF n° 02418582, Timorex Gold® n® 22116,
Dormax® n° (01085 & Finala®™ n® (601,




Uma publicagiao do CEPEA USP/ESALQ

Av. Centenario, 1080 CEP: 13416-000 Piracicaba (SP)
Tel: 19 3429.8808 - Fax: 19 3429.8829

e-mail: hfcepea@usp.br
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Mala Direta Postal
Basica
0000/2012 - DRIXX/YY
Cliente

---CORREIOS...

IMPRESSO



Cenoura de verao

A(:R 123 F1

Cenoura de verao

AGR 125 F1

® Precoces

® Elevada produtividade

#® Alto rendimento no lavador

# Permitem colheita mecanizada
# Resisténcia a Ad, Cc e Xhc

TOPS

/ / ///z‘x////

CURTA [}z:A

HEDES

8000 AGRISTARDOBRASIL

50CIAlS

Muito mais que uma publicacao, a

Hortifruti Brasil é o resultado de pesquisas de
mercado desenvolvidas pela Equipe Hortifruti
do Centro de Estudos Avancgados

em Economia Aplicada (Cepea), do
Departamento de Economia, Administracao

e Sociologia da Esalg/USP.

As informacdes sao coletadas através do
contato direto com aqueles que movimentam
a hortifruticultura nacional: produtores,
atacadistas, exportadores etc. Esses dados
passam pelo criterioso exame de nossos
pesquisadores, que elaboram as diversas
andlises da Hortifruti Brasil.

Uma publicagdo do CEPEA — ESALQ/USP

Av. Centendrio, 1080 CEP: 13416-000 Piracicaba (SP)
tel: (19) 3429.8808 Fax: (19) 3429.8829

E-mail: hfcepea@usp.br
www.cepea.esalq.usp.br/hfbrasil



