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O que os internautas falam sobre os HF’s?

Hortifruti Brasil analisa a percepc¢ao do consumidor
sobre as frutas e hortalicas no Twitter
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Ana Mendes (a esq.), Isabela Camargo, Laleska Moda,
Lenise Andresa e Carol Ribeiro buscaram os tweets
sobre frutas e hortalicas e trazem para esta edicao.

“Grande parte da nossa tomada de decisdo
na compra de um produto ou servico passa hoje
pela internet”. E o que relata Fernanda Vicentini,
a entrevistada do Forum desta edicdo. Nao é pa-
ra menos: metade da populacdo do planeta esta
conectada a internet, segundo o relatério Global
Digital Report 2019. E as redes sociais — Face-
book, WhatsApp, Twitter e Instagram — sao as
principais plataformas de comunicacdo utilizadas
no meio digital. Para o maior grupo da popula-
cdo, os millennials, de 23 a 41 anos, a decisdo
da compra baseia-se muito na opinido de outras
pessoas na internet.

E justamente a opinido a respeito do setor
de frutas e hortalicas o tema de capa desta pri-
meira edicdo de 2020. E, para saber o que se
conversa na internet sobre o nosso segmento,
o Twitter foi a rede social escolhida, dada a sua
representatividade e a facilidade de coletar infor-
magdes das postagens.

Nossa equipe selecionou mais de 300 mil
tweets com mencoes de 115 frutas e hortalicas.
Com esse conjunto de informacgoes, foi possivel
avaliar quais desses produtos sdo as mais comen-
tados. O resultado é interessante: nem sempre
0s mais “falados” sao os de maior volume co-
mercializado.

Outro ponto importante foi o processo de
realizar uma analise do conteldo dessas conver-
sas. O objetivo foi descobrir se as principais ten-
déncias de consumo de alimentos tém sido tema
de publicacdes no Twitter. Os tweets foram agru-
pados em seis grandes tendéncias no consumo
de frutas e hortalicas: culinaria, saudabilidade,
preco, praticidade, qualidade e sustentabilidade.
E 0 assunto numero 1 no ranking de comentarios
foi sobre receitas culinarias.

Esses resultados, que foram baseados na
analise de um més de conversa, mostram que
as redes sociais permitem nortear estratégias de
marketing no intuito de se comunicar melhor
com o consumidor brasileiro.
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0 consumidor brasileiro ndo é mais o mesmo!
Por Ana Raquel Mendes

Fatores que ha algum tempo eram considerados apenas tendéncias de consumo hoje se concretizam co-
mo novos habitos do brasileiro. De acordo com a pesquisa “Estilos de Vida 2019, realizada pela Nielsen,
as vendas de produtos saudaveis cresceram 12,7% no ano passado, tendo em vista que o consumidor
tem adotado uma visdo mais integrada entre satide e meio ambiente. E isso ja tem provocado algumas
mudangas nas estratégias de vendas adotadas pelo varejo e na indUstria. Enquanto segmentos como
higiene, beleza e limpeza tém investido em novas embalagens e produtos com refil para atender a este
consumidor, outros, como alimentos e bebidas, buscam oferecer itens com menores teores de sal, agticar,
gordura e calorias. Isso porque, quando se fala em satide, os dados apontam que 56% das pessoas opta-
ram por reduzir o consumo de sal e 57%, o de gordura, além de diminuir a ingestdo de industrializados
no Ultimo ano. O relatdrio também demonstra que os consumidores brasileiros tém valorizado cada vez
mais marcas e produtos que transmitem os valores de salde e sustentabilidade. Assim, em meio a esse
cenario de mudancas, as novas preocupacdes do brasileiro podem representar tanto um desafio quanto

uma oportunidade para o setor de HF’s.
Fonte: Nielsen

Tecnologia promete reaproveitar os residuos da producao de banana
Por Maria Giulia Marchesi e Rodolfo Hackmann

Pesquisadores da Austrélia desenvolveram uma nova embalagem, a partir da nanocelulose extraida do
pseudocaule da bananeira. Segundo noticias, essa tecnologia é bastante vantajosa ambientalmente, visto
que a produgao de banana é uma das que mais gera residuos dentre as frutas. Apenas 12% do total é
comercializado na forma de produto final, enquanto o restante é descartado apds a colheita, ja que as
plantas senescem apos cada ciclo de produgéo. A extracdo da nanocelulose (material de alto valor agre-
gado) é feita a partir de diversos processos, como a secagem do pseudocaule (que é constituido por 90%
de dgua) e moagem das fibras, que da origem a um pé muito fino que, quando tratado quimicamente,
o isola. Esse produto pode ser utilizado na fabricagdo de embalagens de alimentos, como sacolas retor-
naveis e embalagens de cames e frutas, principalmente as de uso Unico, que compdem a maior parte do
lixo gerado pela industria de embalagens convencionais. A novidade parece bastante promissora, ainda
mais se bananicultores se interessarem pela tecnologia e comegarem a participar da produgéo, por meio

do processamento dos residuos gerados.
Fonte: foodbev.com
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O QUE OS INTERNAUTAS FALAM SOBRE OS HF'S?

Hortifruti Brasil analisa a percep¢ao do consumidor sobre as frutas e hortalicas no Twitter

Por Laleska Rossi Moda, Isabela Camargo Gongalves, Ana Raquel Mendes, Lenise Andresa Molena e Caroline Ribeiro

O AVANCO DAS REDES SOCIAIS

Global Digital Report 2019. Com tal populagao conectada,
as redes sociais também sdo uma interface importante para
compreender habitos e preferéncias dos consumidores.

As redes sociais tém se posicionado como um dos principais
meios de comunicacao. Quase metade da populacao mundial
é usudria ativa das principais midias, segundo o relatério

A edicao de fevereiro de 2020 da Hortifruti Brasil traz uma
andlise exploratéria das conversas no Twitter (uma das prin-
cipais redes de comunicacao on-line no Pais) em relacdo aos
hortifrdtis. A intencao foi avaliar o ranking das frutas e hortali-
¢as mais comentadas e se as principais tendéncias de consumo
de alimentos tém sido temas de publicagdes nas redes sociais.

REDES SOCIAIS COMO
FERRAMENTA DE MARKETING

Antes das redes sociais, 0s principais mé-
todos para se avaliar a percepcao dos
consumidores consistiam principalmente
em pesquisas de campo, que deman-
davam muito tempo e recursos. Mas,
atualmente, o monitoramento das con-
versas no Twitter e outras plataformas
tém se tornado importantes ferramentas
de marketing para empresas entende-
rem opinides de clientes em relacdo a um
produto, servico ou empresa.

Para selecao dos comentarios,
foram utilizadas as conversas dos
brasileiros no Twitter, no periodo de
dezembro/19 a janeiro/20.”

+ 300 MIL CONVERSAS NESTE PERIODO

L 4

Hortifruti Brasil €2

©"" TWITTER: OPINIOES LIMITADAS A 280 CARACTERES

As opcoes de midias sociais sdo muitas: Facebook, WhatsApp, Twitter e Instagram estao entre as
principais utilizadas mundialmente. Para este estudo, no entanto, a Hortifruti Brasil optou pela pesquisa de comentéarios
no Twitter, onde, diariamente, sdo gerados cerca de 500 milhdes de tweets! Conheca mais alguns niimeros da plataforma:

LIMITE MAXIMO DE USUARIOS MENSAIS REDE DOS MILLENNIALS

280@@° 8,28k3 380%°

CARACTERES MILHOES pos USUARIOS

Estimula a exposicdo de Segundo o site Cuponation, Os nascidos entre 1981 e
ideias e facilita a extracao o Brasil é o sexto na lista dos 1996 (geracao Y) sdo 80%
da opiniao de consumidores que mais utilizam a midia dos usuarios ativos na rede

DISPONIVEL EM

40 9°

IDIOMAS

A plataforma, criada em 2006,
é disponibilizada em
40 idiomas ao redor do mundo

Vale destacar que, no Twitter, ndo é necessario
o vinculo de “amizades” para que as informagdes dos
usuarios sejam acessadas e/ou reproduzidas. Com is-
so, essa midia social se tornou uma plataforma para a

10 - Fevereiro de 2020

expressao e compartilhamento de opinides de forma
muito rapida, gerando grande quantidade de dados de
forma publica e facilitando a comunicacao entre clien-
tes e empresas.




HORTIFRUTI BRASIL ANALISOU MAIS 300 MIL TWEETS
ENVOLVENDO FRUTAS E HORTALICAS!

AFINAL, COMO “CACAMOS" AS PALAVRAS NO TWITTER?

A fim de se obter informacdes especificas para o setor de HF’s, nesta edicdo, foram coletados todos os
tweets relacionados a uma lista de 115 frutas e hortalicas comercializadas no Brasil. Veja a seguir como realizamos essa tarefa:

301.647 v

TWEETS COLETADOS

Foram coletados mais de 300 mil
tweets, em portugués e em todo o
territério nacional, nos quais o con-
tetdo incluia pelo menos um dos
produtos selecionados (115 frutas e
hortalicas comercializadas no Pais) —
no periodo de 04 de dezembro de
2019 a 09 de janeiro de 2020.

AS TENDENCIAS

Por fim, os resultados do levanta-
mento de dados foram analisados
gualitativamente, atrelando-se o
conteddo publicado pelos usuarios
do Twitter sobre hortifritis as outras
principais tendéncias de consumo de
frutas e hortalicas ja abordadas pela
Hortifruti Brasil em edicoes anterio-
res (em marco de 2018 e de 2019).

219.521 v

TWEETS SELECIONADOS

Apbds a coleta, uma amostra foi se-
lecionada manualmente, para a eli-
minacao de algumas palavras como
girias e expressdes sem relevancia e/
ou ndo desejadas; e de tweets que
poderiam alterar os resultados, além
dos termos similares aos nomes dos
hortifritis mas com sentido diferente.

NUVEM DE PALAVRAS

Apds a selecao, analisou-se quanti-
tativamente as frequéncias de cada
produto da lista gerada anterior-
mente, para a formulacdo de uma
nuvem de palavras (figura abaixo);
guanto maior o tamanho da palavra
na nuvem, maior a frequéncia da ci-
tacao desse HF no Twitter.

QUAIS SAO 0S HF'S <
MAIS COMENTADOS NO TWITTER?

tomate
COME _ peterraba
roma agal erCU“S

jil6 laranja mandioca

SUCO | A
banana qwabn alface melancia
___ sifiguela - ptﬁﬁ;, chuchu manga ”
ﬂ-‘ﬁx q:r.n - I’\“:-Hl E
bata ta " DERIHD im0 o E
meidd  tomda -'.|.- ,_.: e ‘"‘“‘-’I_‘___( SR R
5 s S A =
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s abagixl nnmh_w wf:: bj 1.“ e palmlto
aure 158 abﬂbnnha QBIIM R —"
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tangerina EWTlhE
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NO TWITTER,
COUVE, A MAIS COMENTADA DENTRE OS HF'S

RANKING DOS HF'S FRUTAS HORTALICAS

Quem diria que a couve (e a couve-

-flor) seria o produto mais comentado Laranja Couve

no Twitter? Os resultados mostram que +20 mil* +45 mil*
as frutas e hortalicas mais “faladas” na

ferramenta nao sao sé as mais importan- Uva Batata

tes economicamente. Curiosamente, pe- +20 mil* +30 mil*
ra, jambo, carambola e seriguela estao

entre os 45 termos mais frequentes nas Maca Cenoura
conversas da midia social, mas, comer- +15 mil* +30 mil*
cialmente, tém baixa representatividade

econdmica. E interessante também no- GENENE] s Tomate

tar que as hortalicas sao muito mais ci- +15mil* +30 mil*
tadas nas conversas em redes sociais do

que as frutas. Abacaxi DY + Cebola

+15 mil* : +25 mil*

Valores aproximados(*).
Obs: Consulta feita no Twitter, de 04 de dezembro de 2019 a 09 de janeiro de 2020.

Horu s QUAIS AS TENDENCIAS W O CGeay
QUE ESTAO NA “BOCA DO POVO"? :

Apos a identificacao dos HF's mais comentados,
a equipe buscou saber o que se tem falado sobre
eles. Assim, foram selecionadas palavras-chave que
captassem as tendéncias de consumo dos HF's. Com
base em estudos ja publicados na Hortifruti Bra-
sil, seis grandes tendéncias no consumo de frutas e
hortalicas foram agrupadas: culinaria, saudabilidade,
valoracao (preco), praticidade, qualidade e sustenta-
bilidade.

Para a formulacéo do ranking dos tépicos mais
comentados, por sua vez, foram analisadas tanto a
frequéncia das palavras-chave selecionadas quanto a
coeréncia do contexto desses termos nos tweets (se
relacionado ou ndo com frutas e hortalicas).

3

CULINARIA
SAUDABILIDADE

PRATICIDADE
QUALIDADE
SUSTENTA-
BILIDADE

hI—.

mey €YY

Principais temas comentados sobre HF's*

* Com base na frequéncia e contextualizacao de palavras relacionadas
as tendéncias nos tweets. Coleta de 04 de dezembro de 2019 a
09 de janeiro de 2020.
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COMO OS INTERNAUTAS ASSOCIAM 0S
HF'S AS TENDENCIAS DE CONSUMO?

T TR e L e w
A e el o MOES A wersian di Baain S poaloos demans

== CULINARIA

O topico nimero 1 do Twitter

oS 1 tio 0 489
Quando o assunto é HF, a troca de receitas e o preparo de

E” B 3 e jun .
. Tentando descoteir o recelta do bolo de coneura da minna s Natalia.

Bodo mais Qosioso g @ comi

(] 3 Ll | i
1 ST 1 de

$uco de laranja com baterraba & o melhor colta do munda sm
i | | e Wl

il S . 17 ds dez de 2010
8 g iodos estan peogunbando, |a vak ey semans wou de lazer wiag
vegetariano na fniha de couve

v 1 L] LV

sucos se destacam nas conversas, sendo a batata assada,
0 bolo de cenoura e o suco de frutas (especialmente de
laranja) as principais combinacdes citadas. Ao associar a
tendéncia as palavras “vegano” e “vegetariano”, o resul-
tado é 100% composto por HF's, com destaques para a
couve e a couve-flor, estrelas dos pratos. As preferéncias
culinarias e o modo de preparo estao nos trending topics
do Twitter quando o assunto é frutas e hortalicas.

e oo e 16 e jan -

#ProjetoVerao

Afinal, qual HF esta associado ao conceito de saude? Os in-
ternautas ndo os relacionam tanto com os beneficios nutricio-
nais, mas sim em como esses produtos podem ser utilizados
em suas dietas. O foco realmente é o emagrecimento e os
alimentos considerados fitness. Seja qual for o topico, alguns
hortifratis sdo mais recorrentes, como couve (ou couve-flor),
batata doce, alface, cenoura e gengibre, no grupo das hortali-

Fontes de vitaminas, minerais ¢ fibras, as frutas siio grandes aliadas na
afmentaclo sauddvel tatiala com brinoticlafontes

21 i A 0w erl
w5 w8 dean

Babest dgua com limlo & gengioe me sjuds & emagrecer demais
o2 ( § oa ik

« Tl Sseasasr - 3 e ian b
immmaumm,aumﬁm ¥ &

Q7 u ) 16 5

eSS Th— e 1A de deT de FOUG
= = W
Wil 50 ola curte ConcUnR, BBNANG, PREENG, TOMADE (S0M 35 Semontes],

cas, e limao no caso das frutas — sempre associados ao desejo aifce (o tnio) & couve. Multo mals saudivel que esses biscaitos il
do internauta em perder peso e/ou se manter saudavel. o 1 o a4

PREGO/VALORACAD 3
Banana, banana & barata & faz bam, pode maldo, melancia, mag (sem G G

cmscal #TaBarato!

(= 0 & L

B < 29 de diez da 2070
= L e —

s Tl S - 11 de dez de 2073 Com relacdo aos precos, o que os usuarios do Twitter mais
Ruwvoltada com o prego das frutas 7 o . .

=5 = . - comentam é sobre o quéo caro esta um progluto (mals fre-

guente) ou sobre quais frutas e hortalicas estdo mais “bara-
tas”. Alguns HF's foram destacados como mais caros — uva,
cenoura e laranja — e outros mais baratos — banana, tomate,
batata e alface. Porém, vale apontar que os internautas mui-
tas vezes nao levam em conta um produto especifico, mais
sim a categoria (verduras e frutas) na hora de falar do preco.

el =arwses- G de der de 2018
Meu Deiss coma 8 Uva 14 cars scardo cedo pra fazer compras & jd fico
Indignada com o prego da uva

Q u v &
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COMO 0OS INTERNAUTAS ASSOCIAM 0S
HF'S AS TENDENCIAS DE CONSUMO?

Tl s e jan

N —— = B S

0 suco vorde com frutas ou ji deixe tudo lovedo o congelado, 54 taco no
congeladar! O hummus ou fago e dura uns 3 dias, tudo bessem pratico!
A5 frutas geralments como mamdo, kivi, uva, banana @ mangal Tudo thcl
de corlart AR voaes corto na notta anleror @ (& deto no potinho

i | o fur]
e e - 5ode dez de 2019
Banana & a fruta mais prética de todas, no preciss lavar, da p levar

qualguer lugsr @ ainda angana a fome por uns minutos obrigada banana
vo i perfeita

(| 1 [ -] X
erenrRa— e D CSeesw o T dggor oa 2019 W
Todos irlo amar couve-flor sssim - Saudivel, Répide, Barato o Delicicss

| Ll i

#SOFilé
Quando o assunto é qualidade, os HF's costumam ser avaliados
pela aparéncia — fator que eleva os descartes de produtos esteti-
camente “feios” nas gondolas. No Twitter, a tendéncia também
foi bastante associada ao sabor dos hortifritis — na comparacao
entre diferentes variedades (por exemplo, tomate cereja versus
tomate convencional) ou na forma de consumo (a mesma fruta,
mas consumida em suco ou in natura). Um ponto interessante é
gue uma peguena amostra de tweets também associa as frutas
e hortalicas “feias” com o grau de agrotéxicos usados, ou seja,

os feios sdo menos nocivos a saude, se ligando as tendéncias de
saudabilidade e sustentabilidade.

il S - 6 dé dex de 200
S -

Mih, ndla coma pimentlio. £ wm dos akmentos qua mals absere
agrotdxicos (cerca de 80%) e pode ser cancerigeno,

&

e S - 12 de dez de 2019 w
Sai & analise de agrotduicos nas frutas & legumes consumidos na Brasil,
tude not Emites, mas o impeensa quer colocar s ideis de g sgrotdaics é
o malvadiol! Mesmo o especialista de toxcologia falando g nbo tem
problemall
L

Bpeibeeeesee . - 15 do dez de 2019 v

Mirha mia ¢ 3 pess0a mals ecoldgica que eu conhago no Munds, cara,

Ela comeqou um mavimento de horta comunitdra no badro, acnde cada
pess0a contribul @ pode retinar legumes @ verduras,

Ela tem uma horta sustentivel com diversas verduras ¢ legumas agul
om casa

1 8 )
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PRATICIDADE

#FoodToGo

A praticidade dos alimentos também se destacou entre
0s assuntos mais comentados pelos usuarios do Twitter.
Quando o quesito é rapidez e o consumo de alimentos
mais praticos, a fruta mais citada é a banana. Além dis-
so, hortalicas como batata, cenoura e couve foram re-
lacionadas as formas de tornar mais pratico o preparo.
Outro tépico abordado foram os produtos congelados,
que se destacam pela praticidade no preparo.

e 10 de ger de 2018

fruta boa & fruta “feia”, gto mais deformads ela for rrmmmulum
essas frutas bonitas, perfeitas, enormes & que parscem de cers sdo tuda

IrarEgenica & chesa de venendo.
(I | p 8 L I ¥ LI

RS oo 25 o des de 2016
il —— = —.

T

Sempre fago compras de lnites, verduras « carnes 18 palo fim de inha @
enconire predutos de qualidade b pregos bons. Sem lalar po coco 8 um

el

2 o | @ s
il e saem - 20 oo do7 d9e J0NE

COMENsm No Sacollo do pangus

et fresquinho, de qualidade, & &8 stendentes 580 super gueridas!
**warduras produziias por nds mesmos®*

) L T

SUSTENTABILIDADE 6

#Eco-friendly

Preocupacdes quanto a sustentabilidade da producao e o mo-
do de conducéo dos HF's foram o sexto assunto mais comen-
tado nas conversas do Twitter. No geral, o tema principal é o
sistema de produgao (convencional ou organico). As hortaligas
e frutas mais citadas nesta categoria foram alface, laranja, pi-
mentao, batata, uva e cenoura. Ja os termos agrotoxico e ve-
neno, foram associados a produtos como uva, alface, laranja
e, principalmente, pimentao.




POR FIM,
O QUE PENSA O CONSUMIDOR DO TWITTER?

A andlise das conversas no Twitter deixa um fato
bastante claro: as principais tendéncias de consumo de
frutas e hortalicas ja estdo entre as pautas dos brasileiros
nas redes sociais. O grande desta-
gue das conversas é a maior
abordagem de termos como
culinaria, bem-estar e sus-
tentabilidade além dos temas
tradicionais, como preco versus

qualidade. Vale apontar, ainda, que algumas dessas ten-
déncias muitas vezes estao interligadas, principalmente pe-

lo foco da saudabilidade. Este resultado é importante para
gue as empresas do setor pos-
sam nortear suas estratégias
de marketing nos proximos
anos, no intuito de se comu-
nicar melhor com o consumi-
dor brasileiro.

CULINARIA SUSTENTABILIDADE BEM-ESTAR

E claro que ha muito a se aprimorar no uso desta fer-
ramenta e algumas ressalvas sobre a analise do contetdo.
Primeiro, o publico do Twitter € majoritariamente compos-
to pelos millennials, adultos com idade de 23 a 41 anos.
Essa geracdo, conforme a consultoria Nielsen, vivenciou
todas as mudancas tecnoldgicas e, por isso, é totalmente
imersa em ambos os universos (digital e fisico), valorizan-
do a conectividade, conveniéncia e opcdes que lhe permi-
ta estar no controle, considerando as redes sociais como
um “sexto sentido” e levando muito em conta a opiniao
dos outros na hora da compra. Os millennials englobam
0 maior grupo da populacao atualmente e valoriza muito
a conectividade. Por sua representatividade, eles também
infuenciam os demais grupos da populacao. Assim, é uma
geracao importante a ser estudada e conquistada.

Outro ponto a ser aprimorado nas andlises de conte-
Udo no Twitter é uma ampliagdo do conjunto de palavras-
-chave, de modo que a selecdo das tendéncias de consu-
mo seja mais abrangente. Além disso, o periodo de analise
dos tweets é muito restrito, de somente um més.

Mesmo com todas as ressalvas, o estudo do conte-

udo do Twitter pode ser uma ferramenta interessante pa-
ra se observar as preferéncias, habitos e tendéncias dos
consumidores de frutas e hortalicas. Mas, como conquis-
tar o consumidor brasileiro desses produtos e impulsionar
a presenca deles nas redes sociais? Uma estratégia pode
ser a promocao de receitas culinarias, principalmente com
apelo saudavel, explicando seu modo de producéo e, con-
sequentemente, estimulando o consumo — levando-se em
consideracdo a seguranca na producdo do alimento e vi-
sando a sustentabilidade.

Um exemplo pode ser o programa choosemyplate,
criado pelo Departamento de Agricultura dos Estados Uni-
dos (USDA), que da dicas e até planos alimentares com
base nos objetivos e preferencias alimentares do individuo,
incluindo opg¢des que abrangem alimentos e bebidas sau-
daveis e econdmicos, entre outras orientacoes importantes
sobre os alimentos. No Brasil, a Associacdo dos Bataticul-
tores da Regido de Vargem Grande do Sul (ABVGS) ja se
adiantou e fez uma parceria com o site Tudo Gostoso, um
dos maiores portais de receita do Brasil, para a divulgagao
de receitas com batata!@

Hortifruti Brasil €2

@hfbrasil

EVOCE PRODUTOR JA PENSOU

EM COMO SE COMUNICAR COM
SEU GONSUMIDOR EM 20202
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Analistas de mercado: Juliana Acacio Toledo Parede,
Lenise Andresa Molena e Raquel Moreira Sabelli

Editor econdmico: Jodo Paulo Deleo
hftomate@cepea.org.br

+60% Precos sobem

com forca em janeiro
Jan){zo Precos médios da venda do tomate salada 2A longa vida 361 6
Dez/19 ao produtor (todas as regioes) - R$/caixa ) mm
de chuva
Com reduc@o na oferta, (Jan/20)
preco do_tom_ate salada 2A 60,00 Chuvas s&o volumosas em
sobe em janeiro e fecha em Venda Nova do Imigrante (ES)
R$ 37,32/cx na Ceagesp _— Fonte: Inmet.
40,00 !
i
20,00 | 23,35
Rentabilidade
do tomate salada 2A 0,00 H =
em Itapeva (SP) jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez Fltossanldade
Precipitacdes frequentes
iﬁ%%%%rjgg) — 2019 2020 em janeiro favorecem
S bacterioses em Venda Nova
+R$ 8,25/ CX Fonte: Hortifruti/Cepea. do Imigrante (ES)

Em janeiro, houve nova e significativa valorizagéo do tomate, por causa do menor volume
ofertado apds a maturagdo acelerada desde outubro/19, devido ao forte calor — grande parte
dos frutos foi colhida nos dltimos meses de 2019, especialmente em Venda Nova do Imigrante (ES)
e Itapeva (SP). Diante disso, a rentabilidade ficou 25,2% maior em janeiro, enquanto o custo de
producdo teve média de R$ 34,14/cx. Por conta das intensas chuvas em Séo Paulo e no
Espirito Santo, a incidéncia de bacterioses foi maior nessas pragas.

40% DA COLHEITA DE VERAO
E CONCLUIDA ATE JANEIRO PERSPECTIVAS

Agreste de Pernambuco Ofe rta

40% Grande parte das pragas deve chegar no pico
de colheita em fevereiro, como Cagador (SC),
aumentando a oferta no mercado.

N Venda Nova do Imigrante (ES)
52%

Itapeva (SP) Nova Friburgo (RJ) .
76% A Safra de inverno
Reserva (PR) ‘4’ @ Em fevereiro se inicia o plantio da primeira parte
50% =] » da temporada de inverno em todas as pragas
Cagador e Urubici (SC) e
Caxias do Sul (RS) , 85% acompanhadas pelo Hortifruti/Cepea.

m_ 68%
3 ..
g Estimativa (%) da area colhida de tomate Produtividade
_Icf (nov/1 g;z,\ggg)oc:g};é?lnzw;\gﬁ?n?;o?aﬂa de Boa sanidade das lavouras pode aumentar a
% ! produtividade em fevereiro em Cagador (SC).
w
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PODER DE OUTRO MUNDO
NO COMBATE A MOSCA-BRANCA

o Molécula exclusiva ° 0 Controle'de todas as -*'_'"": Maior efeito de choque
e inédita no Brasil %@ fases da mosca-branca b’ Maior residual g

ATENGAO
| Maxsan

Agricultura
R € a nossa vida




Analista de mercado: Marcelo Franzini Erhart de Barros

c E B 0 LA Editora econdmica: Marina Marangon Moreira
hfcebola@cepea.org.br

A

-51 ,7% Boa producao no Sul do Pais

mantém precos em baixa Oferta
Jan/20 . . (Jan/20)
. Precos médios recebidos em ltuporanga (SC) pelo produtor !,/ v
Jan/19 da cebola vermelha crioula (R$/kg) //[ [ ‘
Cotacdo da cebola crioula é
inferior frente ao mesmo periodo |, 5 Aumento de 4rea e 5
, producéo
de 2019 em ltuporanga (SC) 149 satisfatoria no Sul do Pais
! elevam oferta nacional
. 0 0 1,50
- '
1,00
o 0,72
0,50
116,6 mm | Plantio/
de chuva )
d fi b
(Jan/20) . - “ - - Semeadura
Chuvas em Irecé (BA) — Safra2018/19 Safra 2019/20 Condicdes climaticas
dificultam colheita em janeiro desfavoraveis retardam
Fonte: Cptec/Inpe. Fonte: Hortifruti/Cepea. plantio em Irecé (BA)

Em janeiro, 0s precos da cebola estiveram em queda, fechando o0 més com média de
R$ 0,63/kg. Esse cenario se deve a alta oferta nacional, impulsionada, principalmente,
pelas condicoes favoraveis a producéo das pracas produtoras do Sul do Pais. As cotagdes
devem comegar a reagir somente quando o Nordeste encerrar a comercializagéo e o Sul,
gradualmente, liquidar seus estoques. Em Mossord (RN), as chuvas em janeiro prejudicaram
a qualidade dos bulbos, reduzindo ainda mais os valores.

NORDESTE ENCERRA SAFRA E SUL SEGUE
COMO PRINCIPAL FORNECEDOR PERSPECTIVAS
Mososoré (RN) Pre 0
‘ * ok A Pregos%odem subir em fevereiro, diante da liquidacéo
'A"‘S Vale do S Francisco (BAVPE) 67 da oferta do Nordeste. Porém, ainda devem ficar abaixo
Ps? 100% do esperado, devido a disponibilidade elevada no Sul.
“."" Irecé (BA)
100%

_ ) Area
"at's(gf,j: ‘4’ Baixas cotages no inicio deste ano podem levar
%’ cebolicultores do Nordeste a reduzir area da primeira
$40 José do Norte (RS) ’ Huporanga 50 safra.
70% Lebon Régis (SC)
45%
Plantio/Semeadura

Apesar da redugdo de produtores da safra “do cedo” nas
pragas do Cerrado, o plantio deve se intensificar a partir
de fevereiro em Cristalina (GO) e no Tridngulo Mineiro.

da safra 2019 de cebola hibrida no Nordeste

Estimativa (%) de comercializacéo (até fev) Y i 7
e do Sul (hov/19-mai/20)

Fonte: Hortifruti/Cepea.
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Analista de mercado: Daniel Judice Goncalves

c E N 0 U RA Editora economica: Marina Marangon Moreira
hfcenoura@cepea.org.br

)( V 2020 seﬁinicia com 156%

recuperacao nos precos

Qualldade Precos médios recebidos por produtores de S&o Gotardo (MG) Jan/20
Com clima adverso pela cenoura “suja”(R$/cx de 29 kg) X
. \ ’ Dez/19
qualidade é afetada no
inicio de 2020 Menor oferta interna
60,00 impulsiona pregos ao produtor
(média nacional) em janeiro

N o 40,00 34,81
29% Rentabilidade

‘ N o Jan/20 2000 | s em janeiro em
20,10 .
}‘\/.\ Séo Gotardo (MG)

2 Dez/1 3 R$ 0,70 (preco)
Produtividade  ° — o RS0 (austy
Rendimento em jan  fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez +R$ 0’1 6/cx
S&o Gotardo (MG) é menor, —— \Vlerdo/inverno “suja” - 2019 Verdo/inverno “suja” - 2020 Com maiores pregos no
devido ao clima quente primeiro més de 2020,
e chuvoso Fonte: Hortifruti/Cepea. rentabilidade fecha positiva

0Os pregos das raizes em janeiro tiveram expressiva alta em relagao a dezembro/19. 0 inicio da
colheita da safra de verdo nas principais pragas produtoras foi marcado pelo clima quente e
chuvoso, que reduziu a produtividade e a oferta nacional. Além disso, a qualidade também foi
afetada, diante da maior incidéncia de mela e pinta. Dessa forma, a rentabilidade dos produtores
neste inicio de temporada foi maior, visto que a cotagdo média de venda foi superior aos custos
de produgao (estimados em R$ 15,50/cx de 29 kg de cenoura “suja”).

CERCA DE 25% DA AREA TOTAL DE VERAO
DEVE SER COLHIDA ATE FEVEREIRO PERSPECTIVAS

3t Produtividade
Clima adverso a produgao pode ocasionar doengas
» Irecé (BA) como mela e pinta, limitando a produtividade.
‘ ‘ ‘v Verdo 25%
Cristalina (GO) ""! -
Verdo 35% 3:;?2?;"0 (MG) A Pre ¢o )
- ’ Para o restante da safra de verdo 2019/20, os precos
Marlandia co Sul () podem se manter em patamares elevados, devido a oferta
Caxias do Sul (RS) mais reduzida no periodo.
Veréo 15%
Estimativa (%) da area colhida (dez/19 - fev/20) Safra de verao 2019/20
frente ao total da safra de verédo (dez/19 - jun/20) Em fevereiro e marco, a colheita das variedades de verdo

deve se intensificar em todas as pragas.
Fonte: Hortifruti/Cepea.
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Analista de mercado: Maria Julia da Silva Ramos

AL FAc E Editora economica: Marina Marangon Moreira

hfolhosas@cepea.org.br

9y

Mesmo com alta do preco abaixo da
0
+14 %o esperada, rentabilidade é positiva

Jan/20 Precos médios da variedade Qualldade
X crespa em lbitna (SP) - (R$/unidade) Chuva e calor reduzem
Dez/19 qualidade, causando
Aumento do preco médio queima do miolo e
da alface americana em 1,10

mela em janeiro
Mogi das Cruzes

0,83 | 0,62
v

0,55

A 0,45

813 mm

Demanda 0,00 em Mario Campos (MG)
jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez (Jan/20)
Apos festividades de Chuvas comprometem
fim de ano, demanda — 2019 2020 grande parte da
aumenta gradualmente produgdo mineira
em janeiro

Fonte: Hortifruti/Cepea. Fonte: Inmet.

A rentabilidade fechou positiva em janeiro, mesmo com produtores esperando por cotagbes mais
elevadas. Em Ibitna (SP), a variedade crespa fechou o primeiro més de 2020 a R$ 0,45/unidade,
valor 38% superior aos custos de producao, estimados em R$ 0,32/un. O volume de mudas
transplantadas foi intenso em dezembro/19, havendo, portanto, maior quantidade de pés ofertados
em janeiro — mesmo com as doencas tipicas da época, como queima do miolo, podriddo-mole e mela.
Além disso, a perspectiva € de aumento de area nesta safra de verdo 2019/20. Esses fatores reforcam a
menor rentabilidade, apesar de positiva, na comparagao com 0 mesmo periodo do ano passado.

SAFRA DE VERAO SE
INTENSIFICA EM FEVEREIRO PERSPECTIVAS

Demanda

A
\% A demanda tende a aumentar ainda mais em fevereiro

Caeté (MG) com o retorno das aulas e o clima quente.

35%
Mério Campos (MG)

30%
Teresopolis (RJ)

Vodi { 35% Prego ) o

ogi das Cruzes (SP) N Com demanda aquecida e problemas ftossanitarios,

35% Ibitna (SP) . K .
35% pregos podem continuar a subir, mesmo diante da com
maior area na safra de verdo 2019/20.
Estimativa (%) de area colhida (dez/19 a fev/20) Transplantio
na safra de verédo (dez/19 a jun/20) Gragas as boas perspectivas, a producéo de mudas

deve ser intensa para atender a demanda em fevereiro.
Fonte: Hortifruti/Cepea.
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Analistas de mercado: Juliana Acacio Toledo Parede,

Lenise Andresa Molena e Luana Maria Martins Guerreiro

B ATATA Editor econdmico: Jodo Paulo Bernardes Deleo
hfbatata@cepea.org.br

+1 9% 2020 se inicia com bons resultados - './ V

Jan/20 Precos médios da batata padréo agata especial 1
X nos atacados paulistanos - (R$/sc de 50 kg) Oualldade
Dez/19 Chuva, calor e problemas
Valorizagéo da 4gata especial fitossanitarios reduzem
nos atacados paulistanos 170,00 qualidade em Minas Gerais,

levando a uma grande amplitude

127,50 de precos em janeiro

102,98
4

2019/20
+194 .. \
0 2018/19 85,00 /98,02

r3
' - Rentabilidade

, 0,00 Média de janeiro/20 em
Area jan  fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez Guarapuava (PR)
Area praticamente estavel na — 2019 2020 I:a$$(187,7450(pregf)
temporada das aguas garante ' 40 (custo)
bons precos em janeiro Fonte: Hortifruti/Cepea. +R$ 21,35/sc de 50 kg

v

60% DA SAFRA DAS AGUA DEVE SER

COLHIDA ATE 0 FIM DE FEVEREIRO PERSPECTIVAS

Curitiba (PR) Prego
0,
S0 Mateus do sJﬁgrf; Cerrado de MG A expectativa de bons pregos para o produtor na temporada
0, 7’ . .
100% 0% das &guas 2019/20 deve se consolidar em fevereiro.
Sul de Minas
Ponta Grossa (PR) 85%

100%

Irati (PR)

100%
12 Guarapuava (PR)

‘ figua Doce/SC i Plantio

100% ‘ 100% Em fevereiro, os plantios da safra das secas devem se
22 Guarapuava (PR) = intensificar no Sul (PR, SC e RS) e se iniciar no Sudeste
3% - -
’ Ibiraiaras (RS) e no Centro-Oeste.
100%
Bom Jesus (RS)
34%
Estimativa (%) de area colhida frente ao total PrOd Ut“’ldade
da safra das aguas 2018/19 (nov/19 — fev/20) Com o maior volume de chuvas em janeiro, a

produtividade e a qualidade podem ser inferiores.
Fonte: Hortifruti/Cepea.
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Analista de mercado: Barbara Rovina Castilha

UVA Editora econémica: Fernanda Geraldini Palmieri
hfuva@cepea.org.br

_3 79% Precos em janeiro sao
y 170 inferiores aos de 2019

N\

Jan/20 Precos médios da BRS vitdria embalada recebidos
Jan);19 por produtores no Vale do So Francisco (R$/kg) Demanda
Mesmo apos festas de Vendas sdo baixas em janeiro,
final de ano, desvalorizagéo 9,00 8,60 devido ao menor poder de
da BRS vitdria é pequena 802 compra do consumidor
- 675 |
K_
450
2,25
Podridao -

negra jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez Chuvas

Com fortes chuvas na regido de — 2019 2020 Chuvas em Marialva (PR)
Sé&o Miguel Arcanjo (SP), parreirais atrapalham
apresentam sintomas da doenca Fonte: Hortifruti/Cepea. podas da safrinha

i

OFERTA DE UVAS DEVE SER PERSPECTIVAS
BAIXA EM FEVEREIRO
Vale do Sao Francisco (BA/PE)
com semente Ofe rta
sem semente Vale do Sdo Francisco (PE/BA) deve registrar baixa
oferta no primeiro trimestre.
p T
Séo Miguel Arcanjo: ‘
® Finas
.o Niagara Louveira/Indaiatuba(SP) POda
Pilar .GOF lﬁg's *’ ® Niagara As podas da safrinha na regido de Marialva (PR) devem
Porto Feliz (SP) terminar no final de fevereiro. A colheita é prevista para
Niagara se iniciar em meados de margo.
8 . Exportacao
_g Fraco Moderado Intenso Envios ao mercado externo, principalmente aos
2 Esti va de ri q Iheita d ; ) EUA, podem ocorrer antes da abertura da janela de
g stimativa de ritmo de colheita da uva em fevereiro exportacdo, que se inicia em abril, mas com volumes
w moderados.
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Analista de mercado: Ana Raquel Mendes

Editora econdmica: Marcela Guastalli Barbieri
hfmaca@cepea.org.br

v Estoques da maca nacional +6‘V
~ 0o
N\ estao quase zerados
EStoq ues Precos médios da fuji e gala gradda Cat 1 na Jan){zo
Com a finalizagdio dos estoques média das regides classificadoras - R$/cx de 18 kg Dez/19
da safra 2018/19, oferta dos Com menor oferta, prego
c_Iassificadores reduz pastante em 9500 da fuji gratida Cat 1 nacional
janeiro, como em Fraiburgo (SC) ' 86.29 aumenta em S&o Joaquim (SC)
e Vacaria (RS) 85,83 J
76,67
U U ‘ ]
E 67,50 72,64 L) ']
58,33 «® O «
- ' 4 9
49,17
Colheita ’

201 9/ 20 0o a1g£;) set out nov dez jan EStiagem

19 19 19 19 20

Devido ao inverno ameno Falta de chuvas no Sul
(menos horas de frio), magés Fuji gradda Cat 1 — Gala gradida Cat 1 durante o periodo de enchimento
demoram mais para se desenvolver das magés da safra 2019/20
na safra 2019/20 do Sul Fonte: Hortifruti/Cepea. preocupa maleicultores

Em janeiro, a oferta da macé nacional recuou ainda mais nas regioes classificadoras. Em Vacaria (RS)
e Fraiburgo (SC), os estoques da safra 2018/19 foram quase todos finalizados, restando apenas um
pegueno volume em Sao Joaquim (SC). Como resultado, a fuiji gratida Cat 1 se valorizou 6% frente
a dezembro/19 em Sao Joaquim. Vale destacar que, como poucas empresas tinham gala, a alta nos
precos foi ainda mais intensa: na média das regioes classificadoras, a gala gratida Cat 1 subiu 11% na
mesma comparagao. Neste comeco de ano, o inicio da colheita da gala da safra 2019/20 teve atraso de
quase duas semanas, com intensificacdo das atividades esperada para fevereiro.

ENFIM, COLHEITA DE GALA! PERSPECTIVAS

Colheita

A colheita da gala em S&o Joaquim (SC) deve ganhar
ritmo apenas depois da segunda quinzena de fevereiro.

Sao Joaquim (SC)

Fuji Custo

®Gala a . 0 aumento no valor da mao de obra e na oferta de

Fraiburgo (SC) Vagﬁjfi'a (RS) milidas encarece a colheita, elevando o custo de

F i ~

olu , ®Caln produgéo no Sul.

. ~
Fraco Moderado Intenso Exportagao

0s envios ao mercado asiatico devem crescer nos
préximos meses, especialmente devido a maior oferta
de magés middas.

Estimativa de ritmo de colheita de
maca no Sul em fevereiro

Fonte: Hortifruti/Cepea.
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Analista de mercado: Jodo Victor Silva Pereira

Editora econdmica: Marcela Guastalli Barbieri
hfmamao@cepea.org.br

N L
N Oferta de mamao € elevada _54(y
Oferta no inicio de 2020 ’

(Jan/20 Jan/20
Precos médios do mamé&o havai e formosa recebidos

)
- X
f’7/[[[‘ v por produtores do Norte do Espirito Santo - R$/kg Dez/19

Aumento da oferta de

Calor favorece maturagéo 6,00 fgzrzlﬁ?ez;?ﬁ: ?\Igﬁt:%?)o
e oferta de formosa e havai ES em janeiro
aumenta em janeiro 450
3,00
Rentabilidade | " .
do havai tipo 12 a 18 na o V
média do Sul da BA e 000 L S — — ‘ zﬂ N
i i ev. mar abr mal jun u ago  se ou nov ez Jan -
do Norte do ES em janeiro I I T T R R T R R ) Qua"dade
I:{$$(34722(pregt0) Havai 12-18 — Formosa Chuva e calor reduzem
-,—(cuso) qualidade, principalmente
'R$ 0,30/ CcX Fonte: Hortifruti/Cepea. no Norte do ES

Em janeiro, as cotacdes do mamao formosa e do havai cairam nas regioes produtoras acompanhadas
pelo Hortifruti/Cepea. Segundo agentes, o grande volume de frutas, decorrente das temperaturas
elevadas (que aceleram a maturacgéo), e a demanda enfraquecida foram os principais fatores
de pressao. Além disso, a maior oferta de mamées mitidos e muito maduros também favoreceu a
queda dos precos — vale ressaltar que esses calibres s&o menos aceitos no mercado e frutas maduras
precisam ser vendidas rapidamente. Com isso, a rentabilidade unitaria ao produtor ficou negativa,
considerando as duas variedades.

FEVEREIRO DEVE SER MARCADO POR OFERTA
MODERADA PARA AS DUAS VARIEDADES PERSPECTIVAS

Rio Grande do Norte/Ceara
Havai
Formosa

Oferta

Em fevereiro, a expectativa de produtores é de que a
oferta fique moderada. Esse cenario, aliado ao aumento

Oeste da Bahia da demanda pds-férias, pode impulsionar os precos.

Formosa Sul da Bahia

Havai
Formosa

Chuva no RN/CE
Norte do Espirito Santo Q Boas chuvas podem ocorrer em fevereiro,

Norte de Minas Gerais
Formosa

Havai favorecendo a produgdo — a regido sofre ha anos

Formosa com a crise hidrica.
Fonte: Inmet.

Exportacao

Apos recorde de volume embarcado em 2019,
exportadores esperam bons resultados neste ano,
devido a maior oferta e & demanda europeia aquecida.

4
Fraco Moderado

Estimativa de ritmo de colheita de maméao
nas principais regioes produtoras em fevereiro

Fonte: Hortifruti/Cepea.
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Analista de mercado: Jodo Pedro Motta de Paiva

Editora econdmica: Fernanda Geraldini Palmieri
hfmelancia@cepea.org.br

'36‘7 Mesmo com calor, A\
0 preco cai em janeiro Oferta

(Jan/20)
Jan/20 Precos da melancia gratida (>12 kg)

Dez);19 em Teixeira de Freitas (BA) ?’7/[[[‘ v

Queda no prego médio

nacional da melancia 1,00 Maior ritmo de colheita
grauda (>12 kg) em Encruzilhada do Sul (RS)
0,73 eleva oferta em janeiro
0,75
0,50
0,50
Q \/ 0,25
Qu ali d ade nov dez jan fev mar abr Plantio
Clima quente e seco no — 201819 2019/20 Atividades de plantio
Rio Grande do Sul “queima” da safrinha 2020 paulista
melancias no inicio do més Fonte: Hortifruti/Cepea. se iniciam

As cotagOes da melancia recuaram em janeiro. Apesar da finalizagdo das atividades de colheita em
Itapolis (SP), a maior oferta em Encruzilhada do Sul (RS), incluindo frutas de menor valor comercial
— devido aos problemas de qualidade no inicio do més — pressionou as cotagdes. Além disso, a
demanda caiu ap0s as festividades de final de ano. Em Teixeira de Freitas (BA), a colheita seguiu
estavel até meados de janeiro, com aumento no ritmo nos tltimos 10 dias do més (dando inicio a
2° parte da safra). Quanto aos plantios da safrinha, comegaram na semana do Natal (2019) em
Marilia/Oscar Bressane, onde as frutas serdo colhidas a partir de marco.

OFERTA DEVE SER ALTA EM FEVEREIRO PERSPECTIVAS

Oferta

Colheita da segunda parte da safra de Teixeira de Freitas
(BA) e inicio em Bagé (RS) devem elevar oferta nacional.

Exportacao

q @ Teixeira de Freitas (BA)
Apos janeiro lento, envios da fruta a Europa devem

® Encruzilhada do Sul (RS) . . o
voltar ao ritmo normal em fevereiro, sendo finalizadas

’ ®Bagé (RS)
em marco.

g .

= )

2 Fraco Moderado Intenso PI a n tl 0

kS Estimativa do ritmo de colheita d @ Em fevereiro, semeio tem inicio em GO, e as atividades
8 stimativa do ritmo de coineita de de plantio para a safrinha 2020 paulista devem ser

c

o

w

melancia em fevereiro encerradas.
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Analista de mercado: Maria Giulia Barbosa Marchesi

Editora econdmica: Marcela Guastalli Barbieri
hfmelao@cepea.org.br

Colheita se desacelera 5
em janeiro +6 /0

Ch Precos médios do amarelo tipo 6 e 7 na Ceagesp Jan){zo
uva & no RN/CE (com posto SP) - R$/cx de 13 kg Dez/19
. Precipitacdes I’;](’ Prego médio do amarelo tipos
Orl‘ie?te atrapalham 4000 6 e 7 aumenta em janeiro,
colneita em janeiro : devido & oferta mais controlada
33,75 . -i-
I .
27,50 Mll-
23,35 .
s Exportacoes
20100 _2 1 (Jan/20
Oferta é baixa no 15,00 A) Dez/19
= : fi b i jul t out dez |
Vel oo Franiso om G W W MM R W YW R H | ousdanosoniosen aneio
janeiro, por conta do plantio devido as chuvas e a
para a safra principal — Ceagesp RN/CE entrada da América Central
(com inicio de colheita no mercado externo
previsto para margo) Fonte: Hortifruti/Cepea. Fonte: Secex.

Em janeiro, a menor produgéo de meldo em ambito nacional resultou na valorizagéo da fruta.
Essa reducéo no volume esteve relacionada a proximidade do fim da safra 2019/20 no Rio Grande do
Norte/Ceara e a desaceleracéo da colheita nessa praga e também no Vale do Séo Francisco (BA/PE),
por conta das chuvas. Além disso, o clima mais quente no Sudeste (principal centro consumidor)
contribuiu para elevar a demanda. Dessa forma, 0 amarelo tipos 6 e 7 encerrou 0 més de janeiro com média
de R$ 23,35/cx de 13 kg na Ceagesp, valor 6% superior ao de dezembro/19. Vale ressaltar que, no fim de
2019, as vendas ficaram abaixo do esperado, resultando em sobras nos primeiros dias de 2020.

SAFRA 2019/20 SE APROXIMA
DO FIM NO RN/CE PERSPECTIVAS

Rio Grande do Norte/Ceara
® Amarelo
" ® Pele de sapo
A_
Vale do S&o Francisco BA/PE I i

’.r’

L 4
E—

4 $
Fraco Moderado Intenso

Estimativa de ritmo de colheita de melao
no Nordeste em fevereiro

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Cotacdes e andlises, acesse: hfbrasil.org.br/melao

Exportacao

A expectativa é de redugéo das exportagdes de meldo em
fevereiro, devido a aproximagdo do fim da safra no RN/CE
(previsto para margo) e dos envios da América Central a
Europa.

Produtividade

No RN/CE, a produtividade pode cair, em fungéo das chuvas
e das altas temperaturas, o que pode também antecipar o
fim da safra principal na regido. 0 mesmo tende a ocorrer na
producéo do Vale do Séo Francisco (BA/PE).

Doenca

Com a maior umidade no RN/CE em janeiro e a possibilidade
de o clima continuar assim nos proximos meses, as
aplicagdes de defensivos podem aumentar, principalmente
para controle de mildio e Didymella bryoniae.
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Analistas de mercado: Felipe Spessotto e Lais Marcomini

Editora econdmica: Fernanda Geraldini Palmieri
hfmanga@cepea.org.br

+19 79 Com o fim da safra paulista, U d
y 1170 tommy se valoriza E
Jan/20 Pre
X cos de tommy no (Jan/20)
Dez/19 Vale do Sao Francisco (PE/BA), em R$/kg
o Safra de tommy se encerra
Alta no prego médio da em Monte Alto/Taquaritinga (SP);

tommy no Vale do oferta local se restringe & palmer

Sao Francisco
2,00 |183
Vv
-
150 K
1,00
0,94

96 mm 050
de chuva em Petrolina (PE) 0,00 C
(Jan/20) jan  fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez BaCte rl ose
Chuvas sao mais frequentes no Qualidade da palmer
semidrido e contribuem para o — 2019 2020 de SP é limitada pela incidéncia
desenvolvimento das frutas de Xantomonas; envio a
Fonte: Inmet. Fonte: Hortifruti/Cepea. industria se eleva

Os precos da manga aumentaram em janeiro. No caso da tommy, o impulso foi decorrente do
encerramento da safra da variedade em Monte Alto/Taquaritinga (SP). Para a palmer, houve
valorizagdo, ainda que pequena, no Vale do Sao Francisco (PE/BA), devido as exportagdes aquecidas
e a proximidade do encerramento da colheita no Norte de MG. Muitas frutas de qualidade inferior
foram colhidas em janeiro — principalmente nas regioes paulistas (acometidas por bacteriose e antracnose)
e em Livramento de Nossa Senhora (BA), onde foram colhidas as (iltimas frutas da temporada —, limitando
valorizagbes mais expressivas.

OFERTA DE TOMMY DEVE SER RESTRITA
AO VALE EM FEVEREIRO PERSPECTIVAS

Petrolina/Juazeiro (PE/BA)

© Palmer .
® Tommy 0 U COIhelta
Colheita de palmer em Monte Alto/Taquaritinga

deve se encerrar no fim de fevereiro.

Oferta

Apo6s iniciar 0 ano com menor oferta, Vale do Sdo
Monte Alto/Taquaritinga Francisco (PE/BA) pode intensificar colheita no final
® Paimer de fevereiro.

Fr:co Moderado Intenso P FBQO

Com oferta restrita ao Vale do Sao Francisco e a SP,

Estimativa de ritmo de colheita de manga em fevereiro precos podem s recuperar a partir de fevereiro.

Fonte: Hortifruti/Cepea.
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Analistas de mercado: Leonardo Caires de Oliveira e
Rodolfo Fernandes Hackmann

Editora econ6mica: Marcela Guastalli Barbieri
hfbanana@cepea.org.br

o da prata aumenta no inicio de 2020

_ 42% Enquanto o preco da nanica recua, RS 2,20 /
kg

Jan){zo Preco médio da banana prata and do Norte de Minas Gerais (Jan/20)
Dez/19 e da nanica do Vale do Ribeira (SP) -R$/kg
Nanica de primeira se Valor da prata de
desvaloriza em todas as 2 40 220 primeira aumenta 120/?
regioes, com destaque para o ' ‘ no Norte de Minas Gerais,
Vale do Ribeira (SP), devido ao devido a “entressafra”
excesso de fruta 1,80

1,20 P\J
Rentabilidade \

da nanica no Vale do 0,00
Ribeira (SP) em janeiro fev. mar abr mai jun jul ago set out nov dez jan Demanda
J 9 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 20 ~ 50 limi
R$ 1,03 (preco) ) o . o Cotacdes sdo limitadas por
-R$ 0' 85 (custo) — Nanica de primeira Prata and de primeira menor consumo e férias
’ escolares — essa demanda é
+R$ 0,18/cx Fonte: Hortifruti/Cepea. muito importante para o setor

A oferta da banana nanica, que comegou a aumentar em meados de dezembro, se manteve
elevada em janeiro. Com isso, as cotagdes recuaram nas principais regioes produtoras. Outro
fator que influenciou a queda das cotagdes foi o periodo de férias escolares, ja que esse consumo
€ muito importante para o setor. Por outro lado, a prata se valorizou no primeiro més do ano, visto que
a oferta estava menor que a demanda, devido a “entressafra”, especialmente no semiarido. Produtores
de prata temem que os pregos altos prejudiquem as comercializacdes futuras, mesmo com pouca fruta
no mercado até meados do ano.

OFERTA DE NANICA SE REDUZ PERSPECTIVAS
UM POUCO EM FEVEREIRO
Vale do S&o Francisco (BA/PE) A VOIta as au |aS
Prata ik A demanda deve aumentar em fevereiro, devido ao fim
das férias escolares e aos precos competitivos
Norte de Minas Gerais Petsd Bogwr athsus daLapa (BA) da nanica.
o
Vale do Ribeira (SP) #
Prat Linhares (ES) H
ONarﬁ?cg q’ Pratg V & Nanlca
Norte de Santa Catarina @ MNanica a Oferta deve comegar a se reduzir em meados de
Prata =3 Delfindooli de fevereiro, favorecendo o0 aumento das cotagdes.
®Nanica elfindpolis (MG)
Prata
1)
Fraco Moderado Intenso M e rCOS u I

As exportagoes brasileiras ao Mercosul podem seguir
positivas, devido ao prego mais competitivo da nanica
e a boa qualidade nacional.

Estimativa de ritmo de colheita de banana nas principais
regides produtoras em fevereiro

Fonte: Hortifruti/Cepea.
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Analistas de mercado: Isabela Camargo e
Caroline Ribeiro

Editora econémica: Fernanda Geraldini Palmieri
hfcitros@cepea.org.br

Apesar de maior oferta de frutas de 0
RS 30’33/ baixa qualidade, pera sobe mais de 8% +8’2 /o

(Jan/20) Precos médios recebidos por produtores paulistas Jan){zo
40,00 mMax. pela laranja pera in natura - R$/cx de 40,8 kg, na arvore Dez/19
30,53 Méd.
24,00 Min. Com a queda da oferta,
o . 50,00 as cotacoes da laranja se
Variagéo na qualidade sustentam em bons patamares
aumenta amplitude dos precos
da pera (produtor,
pera (produtor) 750 2053
‘T/
25,00 | 30,42 NP
- 0 J
47,2 A) 12,50 el
Jan20 1IN
X ' y -
Dez/19 jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez I nd ustrl a
Em pico de safra, — 2019 2020 Mesmo em “entressafra”,
preco da tahiti recua algumas fabricas mantém
significativamente Fonte: Hortifruti/Cepea. moagem da laranja em janeiro

Com a desaceleracdo da colheita das laranjas da safra 2019/20, os pre¢os da pera de mesa estiveram
elevados em janeiro. Os valores até poderiam ser maiores se ndo houvesse comercializagéo de
frutas de baixo padrdo no segmento in natura. O preco médio de janeiro/20, de R$ 30,53/cx, foi

8,2% superior ao de dezembro/19. No segmento industrial, a demanda continuou firme, apesar do
periodo de “entressafra”, com pregos superiores aos verificados na maioria dos meses da safra
no spot. Para a lima acida tahiti, o pico de safra resultou em cotagdes baixas em janeiro. Neste
cenario, 0 processamento industrial e as exportages da tahiti in natura se intensificaram.

AGORA E HORA DA TAHITI PERSPECTIVAS

Preco

Ainda em “entressafra”, as cotagdes da laranja de mesa
devem seguir firmes em fevereiro, periodo de demanda
firme devido ao calor.

Sao Paulo
Pera, murcote, valéncia
elima
@ Natal e folha murcha Tahltl
@ Lima dcida tani é A oferta de lima 4cida tahiti deve permanecer elevada em
fevereiro, mas as exportacdes e o processamento podem
amenizar a pressao nos valores.
o
2
S . .
E Fraco Moderado Intenso I n d u Strl a
§ Menos unidades devem continuar em operagao a partir
8 Estimativa de ritmo de colheita em fevereiro de fevereiro. A safra 2020/21 pode ter intensificacéo
H tardia
S .
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FORUM

BOA PARTE DA NOSSA TOMADA DE DECISAO
NA COMPRA DE PRODUTOS OU SERVICOS
PASSA PELA INTERNET

ENTREVISTA: Fernanda Vicentini

A jornalista Fernanda Vicentini tem MBA em Gestdo da Comunicacao em Midias Digitais (ESPM e extensao em Comportamento
do Consumidor (FGV). Tem 15 anos de experiéncia em comunicacdo com foco em marketing digital, social media, producao de
conteldo, PR e gestdo e prevencao de crises. Em agéncias de comunicacao e publicidade, participou de projetos junto a clientes
como Ambey, Bayer, Cisco, Claro, Grupo CCR, Embraer, Johnson & Johnson, Mercedes-Benz, Nestlé, Latam Airlines, Unilever, entre
outros. Participou de trabalhos premiados pelo Effie Awards Latam; Effie Awards Brasil; Abemd e Webby Awards. Atualmente é
diretora executiva de Social Media e Conteldo da E/OU-MRM, parte do McCann Worldgroup.

Hortifruti Brasil: Segundo o “Global Digital Report 20197,
da We Are Social, 57 % da populacao mundial utiliza a in-
ternet, enquanto 45% dela também faz parte de alguma
rede social. Hoje, com essas tecnologias, muitos habitos e
comportamentos das pessoas foram alterados. Em sua opi-
nido, como essas mudancas tém afetado os habitos de con-
sumo da populacao?

Fernanda Vicentini: Tém afetado os habitos de consumo
de maneira bastante impactante. Grande parte da nossa
tomada de decisdo na compra de um produto ou servico
passa hoje pela internet. As modificacoes sdo profundas,
mas a que gostaria de destacar é o volume de informacao
que é consumido. Isso fica mais tangivel quando decidi-
mos, por exemplo, adquirir um celular: como é uma com-
pra que exige um investimento financeiro consideravel, nos
dedicamos a pesquisar, ler avaliagdes, comparar modelos e
entender a fundo as caracteristicas do produto para depois
adquirir. Mas, mesmo as compras mais corrigueiras, como
uma escova de dentes ou um saco de arroz, estdo cheias de
contelido que nos ajudam na tomada de decisao.

HF Brasil: A intensificacao do uso das redes sociais e das
novas tecnologias também tém mudado a forma como as
empresas buscam entender o consumidor?

Fernanda: As redes sociais sao fonte de dados riquissimas
para entender as etapas de tomada de decisao do consumi-
dor em sua jornada de compra. Essas plataformas acabam
agregando um grande volume de informacdes que, se con-
solidadas, estruturadas e lidas de maneira analitica podem
contribuir de maneira substancial para fornecer informacoes
preciosas para as organizacdes. Cada vez mais as empresas
buscam maneiras de processar grandes volumes de dados
para extrair deles, com velocidade e precisao, as informacoes
gue possam ser aproveitadas para gerar uma inteligéncia
competitiva e colocé-las a frente de seus concorrentes.

HF Brasil: No setor de hortifrdti, verificamos que nao ha gran-
de presenca de marcas ou divulgacées nas redes sociais. Quais

poderiam ser os desafios ou estratégias do setor para fazer com
que os HF's figuem mais presentes nas redes sociais?
Fernanda: Acredito que o grande diferencial para qualquer
negocio é buscar a maneira de ser relevante para seu consu-
midor. Fornecer a informacao correta em um momento ade-
guado pode fazer toda a diferenca para o publico que acaba
por conectar-se com a marca, aumentando probabilidades de
recompra e fidelizacdo. Por que eu deveria comprar em um
determinado hortifrati e ndo em outro? Claro, em um primei-
ro momento ha as razdées mais ébvias, ligadas ao ato em si
da compra: variedade e frescor dos produtos, proximidade da
residéncia, atendimento diferenciado. Mas, em um cenério
onde o consumidor pode encontrar caracteristicas muito si-
milares de estabelecimentos, o diferencial estard na maneira
COMO a marca consegue se comunicar com o consumidor e
o quanto ela é Util e significativa para ele. Vou dar um exem-
plo pratico: muitas pessoas realizam pesquisas sobre receitas
guando estao em um hortifruti, seja para checar os ingredien-
tes do que desejam cozinhar, seja até para buscar inspiragao.
Imagine entdo que a marca forneca essas receitas vinculadas a
sazonalidade dos produtos e/ou das ofertas? Talvez uma ofer-
ta de brdcolis acompanhada de uma receita de risoto pode ser
mais atraente do que s6 a oferta em si. Aliar essas possibili-
dades trazendo relevancia e praticidade para a experiéncia de
compra pode ser um grande diferencial.

HF Brasil: Ao pensarmos em alimentacao, quais tendéncias
ja estao sendo observadas/aceitas no mercado brasileiro?

Fernanda: O que tem sido marcante é a entrada no mercado
nacional e internacional de produtos veganos, sem ingredien-
tes de origem animal. Esses produtos tém chamado a aten-
¢do de grandes investidores. Esse tipo de produto acaba por
atender ao crescente nimero de vegetarianos e veganos, que
apenas no Brasil quase dobrou nos ultimos seis anos, de acor-
do com a pesquisa Ibope de 2019. Além disso, eles também
suprem uma demanda de sustentabilidade ja que, compara-
do a producao de carnes, sdo bem menos agressivos ao meio

ambiente.
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Solucoes BASF Batata.
Mais produtividade para
0 seu Legado.
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PRODUTOS
| Fungicidas Inseticidas Herbicidas
Alvo: Requeima Alvos: Traca-da-batatinha, Controle Pré-emergente
Tripes e Vaquinha
Dessecacao
. Alvo: Vaguinha i nallek
Alvo: Alternaria e
Alvas: Traca-da-batatinha [ Adjuvantes
e Vaquinha
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BASF na Agricuitura.
Juntos pelo seu Legado.
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We create chemistry
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---CORREIOS...

IMPRESSO



Couve-flor hibrida

ALPINA F1

Boa protecao de cabeca

Ampla adaptagao de cultivo

Resisténcia: Xcc
(Podridao Negra das Cruciferas)

b TGS Camos

TOPs=2D

S04 97

TECNOLOGIA EM SEMENT

19 3514-7330 | wwwi.agristarcom.br
CURTA C554% REDES 50cCials @0 @ G /crsmboaiasl

Muito mais que uma publicacao, a

Hortifruti Brasil é o resultado de pesquisas de
mercado desenvolvidas pela Equipe Hortifruti
do Centro de Estudos Avancgados

em Economia Aplicada (Cepea), do
Departamento de Economia, Administracao

e Sociologia da Esalg/USP.

As informacdes sao coletadas através do
contato direto com aqueles que movimentam
a hortifruticultura nacional: produtores,
atacadistas, exportadores etc. Esses dados
passam pelo criterioso exame de nossos
pesquisadores, que elaboram as diversas
andlises da Hortifruti Brasil.

Uma publicagdo do CEPEA — ESALQ/USP

Av. Centendrio, 1080 CEP: 13416-000 Piracicaba (SP)
tel: (19) 3429.8808 Fax: (19) 3429.8829

E-mail: hfcepea@usp.br
www.cepea.esalq.usp.br/hfbrasil



