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EDITORIAL

Daiana Braga (a esq.) e Renata Meneses organizaram
o estudo sobre tendéncias de consumo desta edicao.

A equipe da Hortifruti Brasil traz para esta
edicdo de marco uma andlise detalhada da evolucao
do consumo de alimentos nas Ultimas duas décadas
(anos 2000 e 2010) e na atual (anos 2020), além de
expectativas e tendéncias para os proximos anos (pro-
jecoes até 2040). A avaliacdo é que saimos de um for-
te consumo de ultraprocessados e caminhamos para
uma evolucdo mais consciente sobre alimentacdo e o
seu processo de producao.

Nos anos 2000, o brasileiro aumentou o con-
sumo de refeicbes prontas e elevou o gasto com a
alimentacao fora do lar. Diante disso, a industria de
alimentos se movimentou e passou a ofertar um vasto
menu de produtos processados e ultraprocessados,
cenario que pesou forte contra o setor de frutas e hor-
talicas frescas.

Ja nos 2010, o uso das redes sociais permitiu
gue as pessoas expusessem sua opiniao e também
ouvissem o que outros tinham a dizer. Surgem, en-
tdo, as personalidades da internet, os “influencers”,
gue iniciaram um movimento para alavancar vendas
de grandes marcas. Paralelo a isso, também nas redes
sociais, surgem discussdes sobre a qualidade do ali-
mento que as pessoas consomem e o despertar para
a "comida de verdade”.

Os anos de 2020, por sua vez, tém sido marca-
dos pela pandemia, pelos efeitos pds-pandemia e pela
consciéncia dos efeitos das mudancas climaticas sobre
o planeta. Assim, consumidores se preocupam, agora,
com os habitos de alimentacdo e de vida e também
com o modo de producao dos alimentos. E essa pre-
ocupacao deverd permanecer em pauta pelo menos
até 2040, com acoes coletivas entre consumidores, se-
tor produtivo e empresas de alimentos. O bem-estar,
a saude mental e o uso cada vez maior de Inteligéncia
Artificial também estardo no radar.

O fato de a populacdo buscar bem-estar e saude
mental traz ao setor de HF muitas vantagens, ja que
este continua sendo um importante fornecedor de
alimentos seguros e saudaveis. Mas o produtor pre-
cisa colocar no papel como ele conseguira lidar com
as intempéries climaticas e o quanto isso impactara na
oferta e nos pregos.
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RA DA R H F - Novidades do setor hortifruticola

Foto: Markus Distelrath por Pixabay.

Foto: Rodrigo Ramos

A HF Brasil por ai

Por Fernanda Geraldini

Consumo de mangas é associado a
maior ingestao de nutrientes e qualidade da dieta

Um estudo recente da Nutrients mostrou que consumidores didrios de manga ingeriram mais nutrientes benéficos e teriam uma
melhor qualidade da dieta do que os ndo consumidores da fruta. A pesquisa documentou que os niveis de varios nutrientes, como
zinco, ferro, magnésio, calcio, folato e vitaminas A, C, D e E, estavam abaixo da necessidade média estimada em muitos idosos
e mulheres gravidas, e comer mais a fruta poderia aumentar significativamente a qualidade da dieta, aumentando a ingestdo
de nutrientes essenciais. No caso da manga, uma xicara da fruta contém 277 mg de potassio, 18,2 mg de calcio, 2,6 g de fibra,
71 pg de folato, 16,5 mg de magnésio e 60,1 mg de vitamina C, com menos de 100 calorias. Ainda no estudo, os adeptos de
mangas em ambos os grupos (idosos e mulheres gravidas) revelaram uma maior ingestéo de varios nutrientes, além de atingi-
rem melhores pontuacdes de qualidade da dieta. A Nutrients observou que as gestantes que consumiram mangas tinham niveis
mais elevados de magnésio e fibras, que ajudariam a reduzir condicdes adversas na gravidez, como diabetes gestacional e hiper-
tensdo. Curiosamente, foi encontrada uma menor ingestao de acticar adicionado entre as gestantes consumidoras de manga.
Fonte: News Medical Life Sciences

Consumo de uvas pode beneficiar satde ocular

N&o é novidade que as telas, atualmente, fazem parte do dia a dia da populagdo mundial. Neste cenério, surgem cada vez
mais preocupacdes sobre os efeitos de longo prazo na satide ocular. Uma pesquisa recente publicada na revista cientifica Food
& Function examinou o impacto do consumo regular de uva nos principais indicadores da satide ocular, reforcando estudos
anteriores, onde se descobriu que a ingestdo de uvas protegia a estrutura e a fungdo da retina. O estudo mostrou que adultos
que comeram uma Xicara e meia de uvas por dia durante 16 semanas experimentaram um fortalecimento dos principais bio-
marcadores de olhos saudaveis. As uvas sdo um lanche historicamente conhecido e cobicado por ser uma opgao saudavel, além
de fatores como conveniéncia e sabor. Essas vantagens agora comprovadas para a sadde ocular, por sua vez, tém o potencial
de ampliar ainda mais seu mercado. Fonte: Fresh Fruit Portal, com informacdes da Sun World

Pesquisadora participa do 16° Debate da Viticultura do Vale do Sao Francisco

No dia 3 de fevereiro, a pesquisadora de frutas do Hortifruti/Cepea, Fernanda Geraldini, participou como debatedora
do 16° Debate da Viticultura do Vale do Sdo Francisco (PE/BA), promovido pela Agropodas. Os debates foram mediados
pelos consultores Newton Matsumoto, Augusto Prado e Jackson Lopes, e contou com trés blocos: tendéncias de novas
variedades, importancia da qualidade da fruta e planejamento estratégico.

CANAL HF BRASIL NO WHATSAPP

Novidades
nos Canais
do WhatsApp

Participe do canal da HF Brasil no WhatsApp e seja o(a) primeiro(a) a receber as Gltimas informag6es de mercado de HF!

Veja abaixo como é facil!

Acesse a barra Selecione o canal

_ Napagina de busca e digite HF Brasil"e
inicial, clique em "HF Brasil” curta as nossas

"Atualizacdes” a informacdes!

Encontre os Pesquise Use as reacoes
melhores canais no diretorio

Como o canal da HF Brasil é novo, pode ser que vocé nao encontre pelo
mecanismo de busca. Desta forma, acesse diretamente por esse QR code ao lado:
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Por Daiana Braga e Renata Meneses

TENDENCIAS
o € promizoor

CONSUMIDOR MAIS CONSCIENTE E
INTELIGENCIA ARTIFICIAL PODEM IMPULSIONAR,
ENFIM, O CONSUMO DE FRUTAS E HORTALICAS!

Avaliando o consumo de alimentos nos ul-
timos 20 anos e as perspectivas para as proximas
décadas, o saldo é positivo. Saimos de uma ten-
déncia forte de consumo de ultraprocessados, e
caminhamos para uma evolucdo do consumidor,
que estd muito mais consciente sobre alimenta-
¢ao e o seu processo de producdo. Em paralelo,
0 avanco da Inteligéncia Artificial deve dar ainda
mais eficiéncia e qualidade ao processo de produ-
cao das frutas e hortalicas no Brasil. Esse contexto,
para o setor hortifruticola, ¢ uma boa noticia.

Para esta edicdo, a equipe da Hortifruti

Brasil elaborou uma anélise detalhada da evo-
lucdo do consumo de alimentos nas Ultimas du-
as décadas (anos 2000 e 2010) e na atual (anos
2020) e traz as expectativas e tendéncias para os
proximos anos (projecdes até 2040). Para isso, a
equipe estudou diferentes relatorios sobre ten-
déncias de consumo elaborados por importantes
organizacdes e consultorias globais, como Euro-
monitor, Mintel, FAO/ONU, entre outras. Assim,
foi possivel observar quais sao as tendéncias para
o setor hortifruticola e também as oportunidades
de negocios.

EVOLUCAO DO CONSUMO NO BRASIL

Popularizacao do consumo de refei¢es prontas e in-
dustrializadas, dentro e fora do lar no Brasil. A oferta
de alimentos ultraprocessados aumentam muito no
petiodo para capturar o valor da conveniéncia.

ANOS 2000

AERA DA
CONVENIENCIA

ANOS 2010

AVO0Z DO CONSUMIDOR
E O DESPERTAR PARA A
“COMIDA DE VERDADE”

Consumidor tem mais voz nas redes sociais, boom dos in-
fluencers digitais e a maior discussao sobre os impactos ne-
gativos a saude da industria de alimentos ultraprocessados.

2000 - 2040

40 ANOS
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DE CONSUMO:
para a alimenlagcdo

EVOLUCAO DO CONSUMO
NO BRASIL & TENDENCIAS

Do alimento ultraprocessado ao processo
inteligente/sustentavel de producao

Nos anos 2000, houve a popularizacdo do consu-
mo de refeicdes prontas, como também o maior gasto
com refeicdes fora do lar, atendendo uma tendéncia
de conveniéncia e facilidade no servico de alimentacéo.
Assim, tivemos grandes movimentos tanto da industria
de alimentos, ofertanto uma vasto menu de produtos
processados e ultraprocessados, quanto o avanco dos os
servicos de alimentacdo fora do lar. Apesar os dois Uni-
cos fatores que explica a queda do consumo de frutas
e hortalicas frescas, a tendéncia de conveniéncia pesou
forte contra o setor, que pouco avancou no periodo com
a oferta de produtos mais convenientes e de baixo custo
para a populagao.

Em meados dos anos 2010, surgem mais artigos
e dados, mostrando que o avanco do consumo de ali-

mentos fora do lar, e principalmente, os ultraprocessa-
dos, causaram males a saude da populacéo. E, conjunta-
mente, o consumidor comeca tanto a ter voz como mais
acesso as informacdes com a ascensao das redes sociais.

Os anos de 2020 sao marcados pela pandemia e os
efeitos pos. Aliado a isso, fica mais visivel a todos os efei-
tos climaticos sobre o planeta. Isso ascende a importancia
da preocupacao tanto do modo de producdo como os
habitos de vida e de alimentacdo do consumidor. E, o
futuro, a preocupacdo com a saude de planeta e o bem-
-estar da populacao s6 aumenta e um novo aliado ascen-
de: a inteligéncia artificial. Para a indUstria de alimentos
e, em participar para cadeia do agronegécio, 0 avango
tecnolégico pode ser um aliado da evolucdo dos proces-
sos de producao, garantindo mais eficiéncia e qualidade.

PROCUPACAQ COM
BEM ESTAR DAS PESSOAS

Pandemia (e pds) gerou preocupacoes com a saude de for-
ma mais abrangente da populacio (desde alimentacao mais
consciente, mobilidade das pessoas e saide mental). Hi uma
maior busca por alimentos frescos e mais funcionais, para
uma vida mais saudavel.
~
Q| '

ANOS 2020

ANOS 2030/2040

Agdes coletivas entre a populacio e as empresas/insti-
tui¢des para salvar o planeta. Uso de Inteligéncia Arti-
ficial como forma de melhor a eficiéncia dos processos
e na oferta de alimentos.

_J
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EVOLUCAO DO CONSUMO NO
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DECADA 2000:

ANOS 2000 o 4 A ERA DA CONVENIENCIA

O consumo de refeicdes prontas e industrializadas é intensifi-
cado dentro e fora do lar, afetando o setor de frutas e hortali-
cas. Dados da POF (Pesquisa de Orcamento Familiar), do IBGE
(Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), mostram que,
de 2002-2003, o percentual de despesas em alimentacao fora
de casa era de 24,1% (rural e urbana), passando para 33,1%
na Pesquisa de 2008-2009. Além do aumento dos gastos fora
do lar, houve crescimento no consumo de produtos in natura
mas também dos processados e dos ultraprocessados.

0000000

DECADA 2010:

AVOZ DO CONSUMIDOR E O DESPERTAR
ANOS 2010 e PARA A “COMIDA DE VERDADE”

As redes sociais deram voz ao consumidor nesta década, com a
popularizacdo do Facebook, Twitter e Instagram. As pessoas co-
mecaram a dar sua opinido a respeito do que consumiam, e o
“marketing de influéncia” surge, com um boom de influenciado-
res digitais com milhares de seguidores, dizendo o que faz bem e
chamando a atencao das grandes marcas. Outro importante fato
dessa década foi o inicio de uma preocupagdo com o que se come,
diante da variedade de alimentos prontos, nem sempre saudaveis.
E o despertar para a “comida “de verdade”, aquela conhecida
como “comida da vové”, que é como defende o “Guia Alimentar
para a Populacao Brasileira”, lancado em 2014 e elaborado pelo
Ministério da Satde (MS) em parceria com o Nucleo de Pesquisas
Epidemiolégicas em Nutricdo e Saude da Universidade de S&o Pau-
lo (Nupens/USP), com o apoio da Organizacdo Pan-Americana da
Saude (Opas/Brasil) e coordenado pela Faculdade de Saude Publica
da Universidade de S&o Paulo (FSP-USP). De repercussao modesta
no Brasil, o Guia Alimentar brasileiro foi bastante elogiado fora
do Pais por especialistas em nutricdo. A revista norte-americana
World Nutrition, uma das mais respeitadas da area, publicou o
trabalho liderado pelo professor Carlos Monteiro e ressaltou: “os
Estados Unidos precisam seguir o exemplo do Brasil: parar de fa-
lar sobre nutrientes e comecar a falar sobre comida”. O Guia fez
tanto sucesso que foi considerado pelo portal Vox.com como o
“melhor guia nutricional do mundo”. O Guia recomenda a pre-
paracao de refeicdes com base em alimentos frescos — e aqui as
frutas e hortalicas sdo as estrelas! — e minimamente processados, e
condena o consumo de alimentos processados e ultraprocessados.
Ouseja, a “regra de ouro” do Guia é preferir “sempre alimentos in
natura ou minimamente processados e preparacdes culinarias em
vez de alimentos ultraprocessados”.
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BRASIL - ANOS 2000 ATE 2040

ANOS 2020

|
o\ /.

CONSUMO HOJE (ANOS 2020):

PREOCUPACAOQ COM A SAUDE
DAS PESSOAS E DO PLANETA

A década se iniciou com a pandemia de covid-19 declarada pela
Organizacao Mundial da Saude (OMS) em marco de 2020, ge-
rando grandes mudancas no comportamento e no consumo da
populacdo global. No caso do setor de HF, a demanda no varejo
cresceu, em decorréncia da busca da populacéo por saudabilidade
e do aumento das refeicdes dentro do lar. Nesse periodo, a preo-
cupagao com a propria satde levou ao aumento no consumo de
alimentos saudaveis, que fortalecessem a imunidade. Ao mesmo
tempo, em momentos de maior privacdo, a busca por alimentos
que trazem prazer, como os indulgentes (salgadinhos, alimentos
ultraprocessados e doces), foram consumidos como uma forma
de “recompensa” nesse periodo pandémico. De qualquer forma,
o olhar critico dos consumidores estd amadurecendo cada vez
mais, principalmente com a facilidade de buscar e encontrar in-
formacoes sobre o que se come. Habitos mais proximos aos que
eram décadas atras estdo sendo retomados, junto a evolucdo das
tecnologias — aplicativos de delivery, facilidades nos meios de pa-
gamento e uso de Inteligéncia Artificial. Integracdo e comprome-
timento em toda a cadeia agroindustrial serdo decisivos para se
atingir metas pré-estabelecidas pela FAO/ONU, em seu relatério
“Transformando Nosso Mundo: A Agenda 2030 para o Desen-
volvimento Sustentdvel”; sdo elas: reducdo do desperdicio de ali-
mentos, melhora dos perfis nutritivos, aumento do tempo de vida
(shelf life) dos produtos, gestao e uso dos recursos da natureza de
maneira sustentavel. O clima também deve ter um impacto so-
bre os relacionamentos interpessoais, a medida que consumidores
perceberem a fragilidade do planeta.

€

ATE 2040:

ANOS 2030/2040 4
\

’ As questdes ambientais devem ter ainda mais prioridade nos proxi-
‘ mos anos. O consumidor acredita que agdes sustentaveis individuais
~ sao insuficientes e ja transfere a responsabilidade as grandes empre- |
\ sas e aos Orgaos governamentais. De fato, a Fiesp, em seu relatorio -
“Macrotendéncias Mundiais até 2040”, publicado em 2022, apon-

ta que o consumo e a producao devem se adequar principalmente

aos fatores ligados a sustentabilidade e ao clima. Quanto ao aspecto
tecnoldgico, o uso de Inteligéncia Artificial deve ajudar a melhorar

a eficiéncia dos processos da cadeia de alimentos, e também na
consolidacao de producao de alimentos a base de plantas.

Fonte: Euromonitor - Principais Tendéncias de Consumo Global 2024; POF/IBGE 2002-2003, 2008-2009 e 2017-2018; FAO/ONU - “Transformando Nosso Mundo:
A Agenda 2030 para o Desenvolvimento Sustentavel”,; FIESP - “Macrotendéncia Mundiais até 2040"; e Guia Popular Para a Alimentacéo Brasileira (2014).

4./
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QUAIS TENDENCIAS ATUAIS QUE PODEM SE

Confira a seguir as principais tendéncias que devem
se consolidar nos proximos 20 anos, conforme apontam
importantes empresas globais de consultorias

As questdes ambientais continuam a ser prioridade e sdo destacadas como a maior tendéncia
v a ser sequida nas préximas décadas. Preocupados com o futuro do planeta, a populagdo esta
enfrentando um dilema climético, e, de acordo com o relatério de Tendéncias Globais de Con-
sumo 2024 da Mintel, acdes sustentaveis individualizadas sdo insuficientes para resolver os
SUSTENTABILIDADE problemas climéticos que temos enfrentado. Dessa forma, os consumidores estdo transferindo
COLETIVA a.responsabiliFiadje para as gralndes empresas. A.tgalmente,.vérias in~dﬂstrias, em suas estra~té-
gias de negdcios, incluem politicas de responsabilidade social que sdo desdobradas em acdes
com metas que priorizam temas econdmicos, sociais e ambientais.
Por outro lado, existem agdes individuais que cada vez mais crescem e se tornam coletivas,
como a dieta “plant-based”, a base de vegetais. Esse tipo de alimentado, seja vegana ou
vegetariana, ndo diz respeito apenas ao consumo de alimentos, mas a um estilo de vida. Um
estudo da Universidade de Oxford, publicado na revista Nature Food, aponta que uma dieta
vegana tem como consequéncia a emissao de 75% a menos de GEE (gases de efeito estufa)
frente a alimentagdes baseadas em carne animal; além disso, os pesquisadores apontaram
que o uso de recursos hidricos é poupado em 54%, e a perda de biodiversidade é reduzida
em 66%. O nimero de adeptos a esse estilo de vida s6 aumenta: estudo realizado pela Allied
Market Research indicou que, em 2020, o mercado vegano foi avaliado em US$ 19,7 bilhdes,
com perspectivas de crescer para US$ 36,3 bilhdes até 2030. Dessa maneira, o setor de HF é
fortemente abrangido pelo tema e pode evoluir junto a esta tendéncia.

0 uso cada vez maior de Inteligéncia Artificial (IA) esta redefinindo as expectativas e o coti-
diano dos consumidores. Esperam-se interacbes mais personalizadas, respostas instantaneas
e servicos e produtos adaptados as suas preferéncias individuais. A IA é uma capacidade dos

N dispositivos e sistemas eletrdnicos imitarem o pensamento e o comportamento humano, e
INTELIGENCIA é uma ferramenta que pode ser usada para melhorar o atendimento ao consumidor até a

. : inovagdo de produtos. O setor de alimentos e bebidas é mais um segmento econmico que
ARTIFICIAL: Imita ndo vem passando pela revolugdo da IA, com vérias oportunidades de negdcio. O Sebrae destacou

O compo rtamento alguns exemplos de empresas do segmento de alimentos e bebidas que adotam o emprego

h umano por meio da IA: _Uma delas esté no uso de algoritmos para modelar sabores de acordo com grupos

. especificos de consumidores. E o que faz o software da Gastrograph Al, que considera a faixa

da tecnOIOQ Ia etéria, classe econdmica e etnia, entre outros elementos, para desenvolver sabores personali-
zados. Outra acdo interessante por meio da IA é a reproducéo de sabores, como as empresas r

que produzem alimentos que normalmente envolvem proteina animal, mas com ingredientes

vegetais. A empresa chilena NotCo, fundada em 2015, utiliza a IA para elaborar formulas de
alimentos conhecidos, baseando-se apenas em ingredientes vegetais, imitando o sabor e a
textura dos alimentos a serem replicados. As empresas que abracam efetivamente a Inteligéncia
Avrtificial aumentam sua eficiéncia e criam lagos mais estreitos com seus clientes, como prevé o
Consumer Trends 2024, da Opinion Box.

JA PAROU PARA PENSAR COMO A
POPULACAO ESTARA VIVENDO ATE 20407

Relatério da Euromonitor “Commerce 2024" traz uma visao de como os con-
. sumidores poderdo viver, trabalhar, fazer compras e se divertir em 2040, explo-
| rando como a tecnologia poderd mudar diferentes mundos de consumo nos
proximos 20 anos. Em particular, esta andlise foca no futuro do comércio —

; tanto como é conhecido hoje quanto pode evoluir nas proximas duas décadas.

/
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CONSOLIDAR NAS PROXIMAS DECADAS?

&

SAUDE MENTAL:
Busca por conexoes
interpessoais apos
periodos restritivos

A salde e o bem-estar sdo incluidos em uma outra tendéncia bastante destacada nos principais
relatorios de consultorias, e sao fatores que vém moldando o consumo global, conforme aponta
o relatério da Euromonitor “Principais Tendéncias de Consumo Global 2024". Mesmo passado
0 periodo mais critico da pandemia de covid-19 e 0 aumento dos cuidados com a satde, as
pessoas continuam se preocupando em manter uma dieta mais rica em nutrientes. Mesmo que
0s consumidores tenham mais acesso a ferramentas de comunicacdo do que nunca, reforcado
pelo periodo restritivo de pandemia nos Ultimos anos, que forgou a substituicdo das interagdes
na vida real por conexdes digitais, os excessos de midias sociais, cadeias de texto e chamadas
de video levaram ao estresse e ao esgotamento. Embora a salide seja geralmente gerenciada
por meio de dieta e exercicios, a conexdo social também é essencial para a sobrevivéncia e,
portanto, é um importante fator de satde a ser mantido. No Brasil, 66% dos consumidores
passam tempo com alguém de quem gostam como forma de lidar com o estresse. A Mintel
detectou que 66% dos consumidores dos EUA afirmam que preferem passar o tempo livre com
amigos/familia ao invés de sozinhos.

O QUE TEM
NO MEU PRATO?
Dando importancia
a procedéncia
do alimento

»

De acordo com o relatdrio Alimentos Industrializados 2030, do Ital/Abia, o au-
mento do valor nutricional de diversos produtos alimenticios industrializados tem
sido realizado por meio da inovagéo tecnoldgica orientada conforme as tendén-
cias de consumo. Estes alimentos possuem na sua composicdo quimica agentes
que sdo capazes de auxiliar a saude em diversos quesitos, como: prevencao de
doencas cronicas degenerativas, melhora da funcdo cardiaca, auxilio no sistema
imunolégico, acdo anti-inflamatoria, etc. Muitos dos compostos que promovem
tais acOes se encontram nas frutas e hortalicas em sua forma natural, como os li-
copenos no tomate e na melancia, luteina nas folhosas verdes, taninos nas macas,
e mais uma infinidade deles. Dessa forma, uma opgao para os agentes do setor
é divulgar informacdes sobre estes produtos e os beneficios que cada um dos
compostos trazem ao organismo humano. Empresas também vém reformulando
varios produtos, visando ficar em conformidade com os acordos firmados com
autoridades da area de salde e estabelecendo metas para reducdes de acticares,
sodio e gorduras. Inclusive, uma nova legislacéo da rotulagem de alimentos indus-
trializados ja esta em vigor no Brasil.

VISAO DO COMPORTAMENTO DO CONSUMO
ATE 2040, SEGUNDO A EUROMONITOR

e A tecnologia, que emergiu como um dos e Antigos pontos de venda se trans- Eéz
principais impulsionadores da Ultima década, formarao em microcentros experien-
remodelou 0 mundo e provavelmente ird con- ciais, ajudando consumidores a des-

tinuar como um dos fatores mais importantes; cobrir e testar produtos para posterior

e O comércio serd visivelmente diferente do que
é hoje. O consumidor podera andar pelo bairro

diante de uma mistura de elementos comer- ¢ As linhas entre o real e o virtual se confundirdo
ciais, residenciais, de entretenimento, trans-

porte e trabalho;

entrega por drone em casa ou em locais
designados na vizinhanca;

cada vez mais, a medida que os consumido-
res rotineiramente colocarem o virtual sobre a

e Os restaurantes podem ter solucées inteligen- realidade, ganhando mais informagoes ou se
tes e cardapios personalizados para cada con- envolverem em oportunidades de gamificacdo
sumidor; para recompensas ou diversao.

\ Fonte: “Commerce 2040 Revolutionary Tech Will Boost Consumer Engagement”, Euromonitor.
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ACOES DEVEM SER COLETIVAS!

v £ evidente a preocupacao com o planeta, e as bo-

as praticas sustentaveis deverdo estar no topo das
missoes de todos os envolvidos na cadeia de HF,
desde o produtor até a ponta final. Isso evidencia
gue sera necessaria uma sustentabilidade coletiva
— acoes individuais ja ndo sao suficientes!

v A Inteligéncia Artificial abre uma nova fronteira

de oportunidades de negécios e é uma ferramen-
ta que ja tem sido usada para melhorar o atendi-
mento ao consumidor e a inovacdo de produtos.

v O setor de HF continua sendo uma importante fon-

te de fornecimento de um alimento seguro e sauda-
vel e matéria-prima para a producao de alimentos
- e nada melhor do que as frutas e hortalicas para
cumprir este papel.

v Na producao hortifruticola, o produtor precisa co-
locar no papel como ele conseguird lidar com as
intempéries climaticas e o quanto isso impactara na
oferta, nos precos e se o consumidor esta disposto
a pagar mais caro.m

A |A pode ajudar no posicionamento proativo da
industria de alimentos em relacdo as demandas
dos consumidores e da sociedade quanto a refor-
mulacdo de produtos para a melhora de seu valor
nutricional, sustentabilidade da producao e dos in-
gredientes, responsabilidade social e transparéncia
na comunicacao.

v A populacdo preza pelo bem-estar e saide mental,
e o setor de HF tem muitas vantagens em relacao
a isso ao proporcionar uma alimentagao mais sau-
davel.

v Populacao tende a viver em um mundo hibrido:
enguanto as tecnologias e a Inteligéncia Artificial
devem fazer parte da rotina, hd muitos que ainda
vao preservar momentos de outrora, ficando des-
conectados e passando mais tempo em convivio
com outras pessoas com uma forma de trabalhar
sua saude mental, incluindo a alimentacéo.
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BATATA

Analistas de mercado: Laura Cestarioli e
Isabela Baldini da Silva

Editor econdmico: Jodo Paulo Bernardes Deleo
hfbatata@cepea.org.br

-12,8%

Com mais areas colhidas,
precos recuam em fevereiro

Fe‘)’(/24 Precos médios da batata padrao dgata
Jan/24 especial no atacado paulistano - R$/cx de 25 kg
Preco da dgata especial
cai no atacado 200,00

150,00 “\136,65
~N

100,00

Ca 78,03
NV 4 50,00 '
\w \V4

Produtividade @ °

Clima quente e seco durante
o plantio reduz potencial 2023

jan  fev. mar abr mai jun

jul ago set out nov dez

— 2024

produtivo e qualidade das
batatas no Cerrado Mineiro

SAFRA DAS AGUAS SE APROXIMA DO FINAL

Sul de MG (MG)
85%
Cerrado de MG
60%

Agua Doce (SC)
62%

Bom Jesus (RS)
55% ’

Curitiba

100%

Guarapuava (PR)
Segunda parte: 40%

Estimativa (%) de area colhida de batata (nov/23-mar/24)
frente ao total da safra das dguas (nov/23-mai/24)

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Cotacoes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/batata

Fonte: Hortifruti/Cepea.

A\
Oferta

v

aumenta com mais areas
prontas para colheita

Clima

Regime de chuvas em
fevereiro € melhor no
Cerrado de MG

PERSPECTIVAS

Oferta

Com expectativa de melhora da produtividade no
Sul do Pais e no Cerrado Mineiro e mais areas sendo
colhidas na Bahia, oferta aumenta em marco.

P,

Qualidade

Mais chuvas previstas no Cerrado Mineiro devem

favorecer qualidade dos tubérculos ofertados.

== Plantios de inverno
Vargem Grande do Sul (SP) deve dar inicio aos plantios
da safra de inverno no final de marco.

Marco de 2024-13




Analistas de mercado: Fernanda Furtado,
Guilherme Abdalla e Laura Cestarioli

Editor econdmico: Jodo Paulo Bernardes Deleo
hftomate@cepea.org.br

+K 10 Menor oferta eleva N\
5'7/° precos em fevereiro Oferta

Fev/24 Precos médios da venda do tomate salada 3A longa vida (Fev/24)
no atacado de Sao Paulo - R$/cx de 20 kg

i 7

sobe na Ceagesp 120,00

Com temperaturas mais
95,85 : )
100,00 = amenas, ritmo de maturacao

80,00 € menor e oferta reduz

N3 0 =
40,00

¥

. J.an/24 000 V
PrOd utIVIdade jan  fev. mar abr mai jun jul ago set out nov dez
Apesar do clima menos 2023 — 2024 Demanda
chuvoso em Cacador (SC) desde (Carnaval prejudica
dezembro/23, produtividade cai Fonte: Hortifruti/Cepea. demanda em fevereiro

Em fevereiro, os precos do tomate subiram, impulsionados pela menor oferta. A alta s6 nao foi maior
por conta do carnaval e da qualidade prejudicada no Sul e Sudeste pelo clima quente e chuvoso em
alguns dias. A queda no volume oferta refletiu as temperaturas médias mais baixas que no més anterior,
que reduziram o ritmo de maturacao. Além disso, com o ciclo acelerado em janeiro devido ao calor, e boa
parte dos frutos em formacao chegando rapidamente ao ponto de colheita, houve menos frutos nas pencas
em fevereiro. Quanto ao rendimento das lavouras, verifica-se melhora em Itapeva (SP) em relacao ao mesmo
periodo do ano passado, enquanto em outras regides, como Cacador (SC), a produtividade esta mais baixa.

COLHEITA DA SAFRA DE VERAQ
DEVE ATINGIR 80% EM MARGO PERSPECTIVAS

Oferta
Agreste de PE Com a proximidade do final da safra de verao, oferta
- 80% pode diminuir em maro.
Venda Nova do Imigrante (ES)
[tapeva (SP) P 70% °
88% N C0|hEIta
Nova Friburgo (RJ) Safradei L . te d ..
Reserva (PR) 85% afra de inverno se inicia na maior parte das regioes
60% Cacador e Urubici (SO) produtoras em marco.
95%
Caxias do Sul (RS)
57%
Preco

Precos podem seguir em alta com a perspectiva de uma
reducdo da oferta, ja que a safra de inverno ainda nao
serd tao intensa.

Estimativa (%) de area colhida
da safra de verao (nov/23 - mar/24)

Fonte: Hortifruti/Cepea.
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Analistas de mercado: Ana Clara Vilela e
Luisa Costa Purchio

CEN OU R A Editora econdmica: Renata Meneses
hfcenoura@cepea.org.br

-‘I 9 37% Mesmo com oferta
! (s] . .
reduzida, preco cai v
@ ) Precos médios recebidos por produtores de \/
Prego Sao Gotardo (MG) pela cenoura “suja” - R$/cx de 20 kg Qualidade

Cotacdes caem em
fevereiro, mas ainda 140,00

Calor excessivo e chuvas

levad reduzem qualidade
seguem elevados
g 120,00 das cenouras
100,00 92,50
S f d 80,00
d ra_._ e 60,00 6357
verao 4000
20,00 d
7/ i
0,00
[([ jan  fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez CI I ma
Atraso no plantio por conta Verao/inverno “suja”" - 2022/23 — Verdo/inverno “suja” - 2023/24  Chuvas prejudicam producao
das chuvas pode gerar janelas de e impedem plantio e
colheita durante a temporada Fonte: Hortifruti/Cepea. colheita na BA e RS

Os precos da cenoura cairam em fevereiro em todas as pracas consultadas pelo Cepea, mesmo
com a oferta limitada. Em Caxias do Sul (RS) e Irecé (BA), as chuvas reduziram a colheita, devido
a dificuldade de entrada do maquindrio nas lavouras, e causaram descartes. Além disso, houve
atraso do semeio, o que pode acarretar em janela de oferta no final da safra de verao. Em
Sao Gotardo (MG), apesar de chuvas mais esparsas, as temperaturas também foram elevadas

e resultaram em cenouras fora do padrao de comercializacao “AAA". Em todas as localidades,
houve ocorréncia de problemas fitossanitarios como mela, bifurcacao, podridao e oidios.

COLHEITA DA SAFRA DE VERAO CONTINUA
AFETADA PELAS CHUVAS EM MARCO PERSRECTIVAS

3 b Oferta
' "h Volume de cenouras deve continuar restrito por conta
5 lIrecé (BA) das chuvas previstas para marco nas lavouras.
‘ ‘ ‘A‘W’ Verao (30%) p P ¢
‘,.J!

Cristalina (GO) )
Verao (30%) \S/ao_GotB%rgo (MG) > Prego
Yerdo (30%) a A oferta controlada deve recuperar os precos. Por outro
Marilandia do Sul (PR)

lado, ha ressalvas quanto a baixa qualidade, que tende

Verao (30%) =] ;
Caxias do Sul (RS) a pressionar os valores.
Verao (20%)

Estimativa (%) de area colhida de_cenoura (até mar/24) CIlma
frente ao total da safra de verao (dez/23 a jul/24) A instabilidade climatica pode continuar impactando

negativamente a producdo, limitando a oferta.
Fonte: Hortifruti/Cepea.

16- Marco de 2024 Cotacoes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/cenoura




Analista de mercado: Julia Wisnieski

ALF Ac E Editora econdmica: Renata Meneses
hfolhosas@cepea.org.br

+ 62' 8% Preco dispara com N
reducao de oferta Oferta

FE\)I{24 Precos médios da variedade crespa

Jan/24 em Ibitna (SP) - R$/unidade %‘V
Precos da crespa sobem

com forca em fevereiro 190 175 Oferta diminui em fevereiro,
refletindo o impacto do clima
160 sobre a producdo
130
123

o A

@ Demanda

c I i m a jan  fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez ) o o
Diante da baixa disponibilidade
Amplitude térmica no 2023 — 2024 de alface no mercado, procura
interior paulista provoca aumenta e reforca altas
pendoamento dos pés Fonte: Hortifruti/Cepea. de preco

i

CLIMA DESFAVORAVEL REDUZ
PRODUCAO DE ALFACE PERSPECTIVAS

b
w @
A

Oferta

0 clima mais favoravel (reducao das chuvas) previsto
para margo pode levar a uma recuperagao da oferta.

Com um possivel aumento no volume ofertado, os
precos podem cair, embora ainda devam continuar
em patamares altos.

Mogi das Cruzes (SP)

20% Ibitina (SP)

‘q 20%

Rentabilidade

Nesse cenario de precos elevados, a rentabilidade
dos agricultores tende a continuar favoravel.

Estimativa (%) da area colhida de alface (até mar/24)
da safra de verao (jan/24 a jun/24)

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Cotacoes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/alface Marco de 202417




Analista de mercado: Vitor Gregorio Sierra de Sene

Editora econdmica: Renata Meneses
hfcebola@cepea.org.br

+ 3 8,78% Cebola hermana ganl]a espaco
no mercado brasileiro

Fev/24
X Precos médios recebidos pelo produtor =
Jan/24 pela cebola vermelha em Ituporanga (SC) - R$/kg Importagoes
Cotacdes da crioula Mais cebolas arggntinas
beneficiada (tipo 3) aumentam 190 atra(;/es;a,m fro?te|ra no Sul
em Ituporanga (SO) 4140 427 0 Pais em fevereiro
3,90
340
2,90
240
. 190 231
140 2\
d ¢ d 090 7\
" ‘ o Qualidade
Ch uva nov dez jan fev mar abr mai jun ;
Qualidade dos bulbos
Interrompe colheitas finais 2022/23 — 2023/24 do Sul aumenta neste final de
e atrasa plantio em algumas safra, com maior capacidade
pracas do Nordeste Fonte: Hortifruti/Cepea. de armazenagem

Para complementar a oferta nacional, as cebolas vindo principalmente da
Argentina comegam a chegar em maior volume no Brasil pela fronteira de
Porto Xavier (RS). As primeiras cargas apresentaram qualidade abaixo do esperado,
mas este cenario foi melhorando ao longo de fevereiro, competindo com a cebola
de Santa Catarina. Com melhor qualidade e precos elevados, o bulbo argentino
deve estar presente no Pais enquanto houver lacuna de oferta
nas principais regioes brasileiras produtoras de cebola.

APGS FIM DA COLHEITA, COMECAM
PERIODOS DE LACUNA DE OFERTA PERSPECTIVAS

Vale do Sao Francisco (BA/PE)

o5 Clima

Irecé (BA) L., - . .

98% A previsao é de redugao nas chuvas, com clima mais

Baraiina (RN) seco a partir de marco. Esse cendrio deve favorecer os
100% tratos culturais e o plantio no Vale do Sao Francisco e
em Irecé (BA).
Cristalina (( GO)
100% Minas Gerais (MG

100/0 Importagéo

Lebon Régis (SC) N .
95% Devido a baixa oferta nacional, entrada de cebolas
ltuporanga (S) :?SL/(PR) argentinas e chilenas no Brasil deve aumentar
% 0 consideravelmente em marco.
Guarapuava (PR)
Sao José do Norte (RS) 100%

100% .
Area
Adrea de cebola em Cristalina (GO) e no Triangulo

Mineiro (MG) deve aumentar expressivamente neste
ano: 50% e 20%, respectivamente.

Estimativa (%) de colheita
de cebola (até mar/24)

Fonte: Hortifruti/Cepea.

18- Marco de 2024 Cotacoes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/cebola







Analista de mercado: Rafael Grigoletti da Motta

Editora econdmica: Fernanda Geraldini
hfmelancia@cepea.org.br

-42% Preco cai em fevereiro, q
mas rentabilidade segue positiva @

Fe\%24 Preco da melancia gradda (>12 kg)
Jan/24 em Teixeira de Freitas (BA) - R$/kg Altas
Pressao veio da maior te m pe ra.t uras
oferta, por conta do clima 300 Forte calor no RS causa

mais firme no RS queimadura nas cascas,

250 principalmente na primeira
200 quinzena de fevereiro
—H i‘ ' 1,54
1 11 I
1 1 1 | 1’50 ‘

C ) 100

115
Exportacoes | o Rentabilidade
(Ago-Fev/23 X 0,00 da eratida sobe em Teixei

[§) gratida sobe em Teixeira
+ 5 /0 Ago-Fev/24) out nov dez jan fev de Freitas (BA) em fevereiro

Receita aumenta R$ 1,15

na atual temporada 2/ — /24 RS0 43(?25533)
f : i !
Li:;[s: ?o?nrg(g{;? ' Fonte: Hortifruti/Cepea. +R$ 0,72/ kg

Fevereiro comegou com clima predominantemente quente e seco nas regides produtoras
de melancia do Rio Grande do Sul, resultando em aumento dos custos com irrigacao, além
da queima na casca da por conta das temperaturas elevadas. Isso equilibrou a oferta com a
demanda na primeira quinzena, mantendo os precos em alta. Na segunda parte do més,
porém, as chuvas voltaram ao estado, amenizando as dificuldades produtivas e elevando
0 volume ofertado, o que pressionou os valores. Na Bahia, a producéo seguiu favorecida
pelo calor e, apesar das chuvas pontuais, nao houve perdas significativas.

COLHEITA SEGUE INTENSA NO RS
E NA BA E GANHA RITMO EM SP PERSPECTIVAS

@ Teixeira de Freitas (BA) Ofe rta
Colheita segue na BA e no RS e se intensifica em SP,
cendrio que deve manter elevada a oferta nacional

em marco.

Fraco

Colheita

Colheita na "entressafra” de Uruana (GO) pode
comecar a ganhar ritmo em marco e abastecer
outros estados.

Estimativa de ritmo de colheita
de melancia em marco

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Exportacao
@ Itapolis (5P) Embarques da safra 2023/24 se encerram em margo;
A @ Presidente Prudente (SP) resultados da temporada sao positivos
Encruzilhada do Sul (RS) @ ’ ® Marilia/Oscar Bressane (SP) aos exportadores.

20- Marco de 2024 Cotacoes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/melancia




Analista de mercado: Gustavo Faganello Correa

Editora economica: Marcela Guastalli Barbieri
hfmelao@cepea.org.br

é Em fim de safra no RN/CE, N\
X/ chuvas afetam producao; preco sobe Oferta

Qualidade  Prego do amarelo e pele de sapo (Fev/24)

tipo 5a 8 na Ceagesp - R$/cx de 13 kg

Diminui no Nordeste, v
devido as chuvas regulares
em fevereiro

60,00 5260
<000 1 Recua, sobretudo
' das variedades nobres
A
40,00 4530
000 HH i -23%
L L1 ] ] Receita
+ o% 2000 -
o M \olume
10,00
Fev/24 000 Exportacoes
fev mar abr mal un jul ago set out nov dez jan fev i ;
Jan/24 N M J J2 253 5 J2 A Dlmlnuem em fevereiro,
devido ao menor volume
Preco do amarelo Amarelo Atacado — Amarelo Roca do RN/CE e 3 concorréncia
tipo 5a 8 aumenta com a América Central
no RN/CE Fonte: Hortifruti/Cepea. Fonte: ComexStat.

A safra de meldo do RN/CE, que esta em reta final, apresentou queda na qualidade em fevereiro,
reforcada pelas chuvas regulares. Quanto as vendas ao mercado externo, a maior concorréncia
com a América Central reduziu os embarques brasileiros. No Vale do Sao Francisco (BA/PE),

a chuva nestes primeiros meses do ano também reduziu a oferta e a qualidade.
Segundo produtores dessa regiao, houve necessidade de o fruto ficar em
quarentena antes de ir para 0 mercado, controlando a disponibilidade.

Rio Grande do Norte/Ceara Ofe rta

Q?;r’ees"’ Deve ser menor, devido ao fim da safra no RN/CE.
Pele de sapo Além disso, no Vale do Sao Francisco, com as chuvas
que atrasaram o plantio, a safra ainda nao deve

comecar em marco.

'»
»

Vale do Sao Francisco (BA/PE)
Amarelo

Clima
Pode ser mais seco em marco no Vale, favorecendo o
plantio e a qualidade dos frutos.

ERt Exportacoes
Seguem diminuindo em marco, diante do fim da safra
do RN/CE e da maior entrada de frutas da América

Central na Europa.

Estimativa de ritmo de colheita
de meldao em marco

Fonte: Hortifruti/Cepea.

3
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Analista de mercado: Gabriela Sousa

Editora econdmica: Fernanda Geraldini

hfuva@cepea.org.br

Oferta limitada mantém precos
de sem sementes em alta

R$ 15,01/

Kg

Precos médios da branca sem semente embalada

(Fev/24)

Oferta restrita valoriza

no Vale do Sao Francisco - R$/kg

Chuvas

Chuvas sao frequentes no

branca sem semente embalada

Vale do Sao Francisco (PE/BA)

16,00 15,02 X \
no Vale do Sao Francisco (PE/BA) em fevereiro, re_duzmdo
14,00 oferta e qualidade
V 12,00 12:73
10,00 £
Oferta
2,/ 6,00
// ‘ L 4,00
2,00
0,00 H 1
Com a aproximagao do fim jan  fev mar abr mai jun jul ago set out dez Fltossan I dade
da safra em Sao Miguel Arcanjo Maior umidade eleva ocorréncia
e em Pilar do Sul (SP), oferta 2023 — 2024 de doencas no Vale do Sao

de uvas finas com semente
é baixa em SP

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Francisco (PE/BA), como
glomerella, bactéria e mildio

A retomada de volumes frequentes de chuva no Vale do Sao Francisco (PE/BA) voltou a preocupar
produtores em fevereiro. O volume colhido diminuiu, ja que houve rachadura de bagas, e houve
reflexos na sanidade, com aumento dos focos de glomerella, bactéria e mildio. Com o baixo
volume disponivel e a reducao da oferta de uvas de qualidade, os envios externos também foram
afetados. No Sudeste, a aproximacao do fim de safra em Sao Miguel Arcanjo e em Pilar do Sul (SP)
reduziu o volume de finas com semente, e a oferta controlada elevou as cotagdes
das uvas, permitindo rentabilidade positiva.

Vale do Sao Francisco (BA/PE)
com semente
sem semente

e

e

Fraco Moderado

Estimativa de ritmo de colheita

de uva em mar¢o
Fonte: Hortifruti/Cepea.
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Pilar do Sul (SP)
Finas
Sao Miguel Arcanjo
@ Niagara
®Finas
Marialva (PR)
Niagara
Finas
Louveira/Indaiatuba (SP)
Niagara

Intenso

Podas

Podas de producdo devem se iniciar em marco em
Jales (SP) e em Pirapora (MG).

Oferta

Oferta de niagara pode aumentar levemente em margo,
com o inicio da safrinha de Louveira/Indaiatuba (SP) e
Marialva (PR).

Exportacao

Apesar da janela de exportacao do primeiro semestre,
embarques podem ser reduzidos em marco, devido as
chuvas no Vale e aos impactos na qualidade.

Cotacoes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/uva



Analista de mercado: Barbara Lira

Editora econdmica: Fernanda Geraldini
hfmanga@cepea.org.br

V Preco da palmer bate recorde R$ 4 34
Oferta no Vale em fevereiro '
Kg

(Fev/24) Precos médios recebidos pela palmer
(Fev/24)

,f/ no Vale do Sao Francisco - R$/kg
v
//[([‘ Preco da palmer no Vale do Sao

Francisco atinge a maior média

) 500 4,35 histdrica para um més de fevereiro
Volume permanece baixo 450
em todo o territorio 4,00 -
nacional 350 T T T
2,50 iy
2,00 ~
| Exportacoes
ope 100 K (Fev/24
Rentabilidade | o +639% X
da palmer no Vale do Sao 0 o Fev/23)
Francisco (PE/BA) em fevereiro jan  fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez Manutencao da baixa
R$ 4,35 (preco oferta peruana segue
-R$1 Oz(ausio)) 2023 — 2024 beneficiando embarques
. brasileiros em fevereiro
+R$ 3,32/kg Fonte: Hortifruti/Cepea. Fonte: Comexstat.

A oferta nacional de manga permaneceu restrita em fevereiro, dando continuidade ao movimento
de alta nas cotacdes, principalmente da palmer. O preco desta variedade subiu pelo terceiro més
consecutivo, atingido o maior valor histdrico para um més de fevereiro de toda a série do
Hortifruti/Cepea, iniciada em 2001. Assim, produtores com frutas para colheita continuam obtendo
bons ganhos com a cultura. A demanda externa, por sua vez, segue firme, considerando que 0s
desafios de oferta no Peru persistem, afetando o abastecimento internacional. Esse cenario
sustentou os envios brasileiros, apesar de ser um periodo menos usual de exportacées.

Petrolina/Juazeiro (PE/BA)
Palmer

Chuvas

Maior volume de precipitacdes em fevereiro atrasa
inducoes e pode reduzir a oferta nos primeiros meses
do segundo semestre.

OO
i

Livramento de Nossa Senhora (BA)

Norte de MG
Palmer

Palmer

Tommy ’ _d
) o

Fraco

Estimativa de ritmo de colheita
de manga em margo

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Cotacoes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/manga

Oferta

Deve ser menor em marco, reflexo das ondas de calor
do segundo semestre de 2023 e de seus impactos nas
inducdes e no pegamento.

Rentabilidade

Continuidade da baixa oferta pode manter cotacoes
firmes, beneficiando as margens de produtores.
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Analista de mercado: Ana Koga

Editora econ6mica: Fernanda Geraldini
hfcitros@cepea.org.br

R 87,40/

cx 40,8 kg,
na arvore
(Fev/24)
Média da laranja pera de

Preco da pera renova
recorde da série do Cepea

Precos médios recebidos por produtores paulistas
pela laranja pera in natura - R$/cx de 40,8 kg, na drvore

mesa ultrapassa R$ 80,00

100,00

e renova recorde
80,00
60,00
& -
“w -

Florada 000

Apos o retorno das chuvas,
novas flores se abrem

8740

4171

jan  fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez

2023 — 2024

em pomares de sequeiro
no inicio de fevereiro

Fonte: Hortifruti/Cepea.

=

Colheita

Das precoces se inicia em
fevereiro em algumas
localidades, adiantada

em relacao ao usual

el

N
I
Industria

Processamento de laranjas
se desacelera, mas de
lima dcida tahiti segue

em bom ritmo

0 cendrio de baixa oferta de laranjas se acentuou em fevereiro. Assim, em fevereiro a cotacao
da pera no mercado in natura renovou o recorde real de toda a série historica do Hortifruti/Cepea,
iniciada em 1994. A combinacao de baixa disponibilidade e altos valores motivou alguns produtores
a iniciarem a colheita das precoces, ainda que de forma bastante pontual. Justamente por isso, a
industria desacelerou o processamento, mas a lima dcida tahiti continuou sendo destinada a
moagem, devido a maior disponibilidade. Ainda assim, os precos desta fruta aumentaram
em fevereiro, ja que as chuvas limitaram a colheita em boa parte do més.

OFERTA DE LARANJAS DEVE
SEGUIR BAIXA EM MARCO PERSPECTIVAS

Preco
Cotagdes de laranja permanecem elevadas em marco,
devido a continuidade da oferta restrita.

&

-&Uw

Precoces

Colheita de laranjas precoces deve ganhar ritmo em
marco, ainda com foco no mercado in natura.

’ |J ®Llima dcida tahiti

‘ Laranjas pera, valéncia,
’q folha murcha, natal,

hamlin, westin, rubi, baia

Fraco . ~
Tangerina ponca

Colheita serd iniciada nos pomares paulistas em marco,
ainda que em ritmo lento.

Estimativa de ritmo de colheita
de citricos em margo

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Cotacoes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/citros
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Analistas de mercado: Guilherme Alves Duarte e
Maria Fernanda Gongalves

Editora econdmica: Marcela Guastalli Barbieri

hfbanana@cepea.org.br

S
— Clima adverso afeta N\
producao de nanica Nanica
Preco médio da banana de primeira (Fev/24)
. qualidade na roca - R$/kg
Ventania /[([ §'
Prejudica bananais no
Vale do Ribeira (SP) 800 Oferta recua em
596 ambito nacional
6,00
4,00
+75% | .. » R$D,96/
Fev){24 0 @
Jan/24 n}gr abr mal Jun J2U| azgio set out nov dze32 jgg fzeli/ (Fev/24)

Preco da prata ana
de primeira segue em
bons patamares no
Norte de MG

Preco da nanica de
primeira qualidade sobe
no Vale do Ribeira

Nanica - Vale do Ribeira (SP) — Prata ana - Norte de Minas (MG)

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Em fevereiro, a oferta de banana nanica caiu nas principais regides produtoras acompanhadas
pelo Cepea, elevando as cotacdes. Além do impacto das altas temperaturas no fim do ano
passado, ventos fortes danificaram parte dos bananais no Vale do Ribeira (SP) -
um dos maiores produtores da variedade -, levando até a queda de alguns pés.

Para a prata, o volume seguiu limitado, devido ao periodo
de "entressafra’, resultando em novas altas de precos.

COM VENTOS FORTES, OFERTA DE
NANICA NAO DEVE AUMENTAR EM MARCO PERSPECTIVAS

Vale do Sao Francisco (BA/PE)
Prata

Bom Jesus da Lapa (BA)
Prata
Nanica

Norte de Minas Gerais
Prata
Nanica

Vale do Ribeira (SP)

Prata Linhares (ES)

Prata

N

Nanica Nanica
Norte de Santa Catarina ’ Delfingpolis (MG)
Prata Prata
Nanica

Fraco

Estimativa do ritmo de colheita
de banana em marco

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Cotacoes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/banana

@
D

Nanica

Oferta da variedade deve ser controlada em marco,
visto os impactos das recentes ventanias no litoral do
Sudeste.

Qualidade

da nanica tende a cair, ainda reflexo das ventanias, que
derrubaram cachos.

Exportacao

pode seguir em baixos volumes em marco, diante
da producao nacional limitada de nanica, principal
variedade exportada, e dos altos precos.
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Analista de mercado: Barbara Gabriela Lira

Editora econdmica: Marcela Guastalli Barbieri
hfmamao@cepea.org.br

Q Maior oferta, baixa qualidade e

fraca demanda derrubam precos N
Oferta prec vV
(Fev/24) Preco médio nas principais regides produtoras - R$/kg Qualldade
”7/ ‘ \ Com fungos e amolecimento
do fruto por conta da chuva,
700 qualidade tem queda
Calor e chuva elevam 6,00
volume ofertado de <00
formosa e havai '
4,00
3,00
2,00
% | -28:
+1 1 /O 1,00 /0
0,00 061
FE\S{Z4 n}gr azt%r mal Jun ago set out nov dze32 JZal? fzeX FE\S{24
Jan/24 Havai 12-18 - Sul da BA —— Formosa - Norte do ES Jan/24
Preco do havai 12-18 Preco do formosa cai
sobe no Sul da Bahia Fonte: Hortifruti/Cepea. no Norte do ES

Em fevereiro, as cotacoes do mamao cairam, tanto para o havai quanto o formosa.
A pressao veio da maior oferta, da queda na qualidade e da baixa demanda (carnaval).
A combinacao de chuva e calor aumentou a incidéncia de doencas, além de ter levado

ao amolecimento dos frutos. No fim do més, o volume ofertado comegou a diminuir.

RITMO DE COLHEITA DEVE

Rio Grande do Norte/Ceard
Havai
‘ * Formosa Ofe rta
; deve diminuir para havai e formosa na maioria das
' ﬂl Oeste da Bahia regioes produtoras em marco.

“'l Formosa
Norte de Minas Gerais‘
Formosa
Norte do Esplnto Santo Sul da Bahia
Havai g Havai P e ;0

Apesar de marco ter menos feriados, altas nos precos
podem limitar a procura e, consequentemente, o ritmo
de escoamento do produto no mercado.

Estimativa de ritmo de colheita
de mamao em margo

Fonte: Hortifruti/Cepea.

A
Formosa Formosa @7 de ambas as variedades pode subir, impulsionado pela
"q menor oferta.
G » Demanda

26- Marco de 2024 Cotacoes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/mamao




Analista de mercado: Ana Carolina Koga de Souza

Editora economica: Marcela Guastalli Barbieri
hfmaca@cepea.org.br

AN Oferta de gala aumenta, RS 129 5/
Oferta mas precos seguem firmes x 18 kg

(Fev/24) Precos da gala 110 Cat 1 na média das regioes é (Fev/24)
classificadoras em 2023 e 2024 - R$/cx de 18 kg

”7/ v Mesmo com colheita
ganhando ritmo, preco
140,00 129,50

da gala 110 Cat 1segue em

/ ’ .
Com colheita de gala 28 6‘1 bon[sj patl.alme}][gs ga média
avancando, oferta aumenta 120,00 ' as classiticadoras
em fevereiro
100,00
60,00
‘o R
40,00
[ ]
c h uvas jan fev. mar abr mai jun jul ago set out nov dez cal I b re
(lima dmido atrasa colheita 2023 — 2024 Tamanho da gala
e aumenta incidéncia da recém-colhida esta menor
glomerella nos pomares Fonte: Hortifruti/Cepea. nesta safra 2023/24

A colheita da maca gala da safra 2023/24 se intensificou em fevereiro.

Houve leve atraso devido as chuvas recorrentes no Sul do Pais, que atrapalharam
as atividades e aumentaram a incidéncia de doencas, principalmente de glomerella.
As precipitacdes também reduziram a efetividade dos defensivos, com necessidade de
mais aplicacoes. Apesar do avanco da colheita, os precos da gala seguiram em bons
patamares, ja que havia baixo volume de fruta disponivel. Quanto ao calibre
dessas primeiras frutas, produtores relatam que esta menor.

COLHEITA DA GALA CONTINUA;
PARA FUJI, ATIVIDADES COMECAM EM MARCO PERSPECTIVAS

 Fuji
A colheita deve se iniciar na segunda quinzena de

marco, e as frutas devem entrar no mercado ap6s o
processo de classificacao.

Fraiburgo (SC)
o Precos
Gala ® Vacaria (RS) Da gala podem recuar, devido ao aumento gradual da
SaoJoaquim (SC) [ N OFui oferta ja classificada.
Fuji ® ’ ®Gala
Gala @
Fraco EXpOrtaCOES
Estimativa de ritmo de colheita Deyem seguir em baixa em margo, por cpnAta QO menor
de maca em marco calibre da gala da safra 2023/24 e da incidéncia de
Fonte: Hortifruti/Cepea. doengas.

Cotacoes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/maca Margo de 2024 - 27







