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Antes vooB nem pensava no que sefia quando aescesse,
Mas no fundo sempre soube...

EDITORIAL

PEQUENOS NO TAMANHO...
MAS GRANDES NA IMPORTANCIA
PARA O SETOR HORTIFRUTICOLA!

Contamos com o apoio
de uma equipe especializada
em criangas para a elabora-
¢do desta edicdo: pais pre-
ocupados com a alimenta-
¢do de seus filhos. Algumas
mamaes e papais estiveram
com seus filhos a disposicao
da Hortifruti Brasil para que
pudéssemos tirar as fotos que
graciosamente ilustram esta
edicdo. Foi uma tarde de ja-
neiro bem descontraida para

Flavia Noronha do Nascimento

. . € autora da matéria sobre o consumo
toda a equipe, para os pais e, de frutas e hortaligas pelas criangas.
claro, para as criancas, que

durante a sessao de fotos puderam saborear frutas e hortalicas
fresquinhas.

Para a edigdo de fevereiro, destacamos a importancia
de as criancas consumirem alimentos saudaveis. E nesta fase
que elas vao conhecer e se adaptar aos alimentos e, muito

provavelmente, essas escolhas se refletirdo em seus habitos
quando adultos. Sao pequenas no tamanho, é verdade, mas
as criangas representam um grande potencial de consumo de
hortifruticolas, ainda pouco explorado. Se considerarmos a
quantidade recomendada pela Organizacao Mundial de Sad-
de, todos deveriamos consumir 400 gramas de frutas e hortali-
cas por dia. Tendo em vista que no Brasil ha, neste ano, cerca
de 48 milhdes de habitantes com até 14 anos (dado do IBGE),
o consumo apenas desta parcela da sociedade absorveria 7
milhdes de toneladas desses alimentos. Vocé, profissional do
setor, ja pensou na dimensao desse mercado?

Ag Ord é hﬂrﬂ dﬂ SeU I'!E‘ﬂflflﬂ Crescer. Alguns tém pensado e agido. E cada vez mais comum a

oferta de produtos direcionado as criangas, com embalagens
de personagens de desenhos infantis e tamanhos diferencia-
MBA EsalquSP dos. Esses pequenos consumidores estdo cada vez mais exi-
gentes e informados, influenciando inclusive nas escolhas dos
) : pais diante das gbndolas dos supermercados.
MBA em Gestdo Estrategica de HL’L:.'-.Hjﬂ'F- Agentes de todos os elos do setor produtivo — produto-
& -
e o —p— —— g —— G res, atacadistas, distribuidores e varejistas — podem se envol-
ver em projetos e estratégias para conquistar a preferéncia das

MBA em Agronegocios

criangas, potenciais consumidores de hoje e amanha.

AGRADECIMENTO:
Gostariamos de agradecer aos pais das criangas por, gentilmente, autorizarem a
producdo e divulgacido das fotos que ilustram esta edicao: Ana Beatriz Barboza
(mae de Alice), Andreya e Mauro Osaki (pais de Arthur) e Camila Pirillo (mae de
Guilherme) (criancas da capa); Renato Ribeiro (pai de Arthur, pagina 19, no topo) e
Savio Cazelli Torezani (pai de Rafael, pagina 19).
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Sou produtor de uvas de mesa e tomate de
mesa em Caxias do Sul (RS). No ano passa-
do, ampliei as estufas de tomate. Acredito
que o preco pago em 2014 ndo sera igual
ao de 2013, mas serd razoavel. No caso da
uva de mesa, devido a reducao da produ-
¢do e ao clima que favoreceu a incidéncia
de doencas, os precos serdo melhores e
haverd mais facilidade de venda. Acompa-

Qual é o seu planejamento para 2014?

PARTICIPE DAS NOSSAS ENQUETES!

Faca um cadastro em nossa Comunidade Eletronica em
www.cepea.esalq.usp.br/hfbrasil/comunidade.
Todo més enviamos uma enquete relacionada a ul-
tima edicdo da revista Hortifruti Brasil. Participe!
Sua opiniao podera ser publicada na préxima edicao!
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ESCREVA PARA NOS.

Envie suas opinides, criticas e sugestoes para:

Hortifruti Brasil - Av. Centenario, 1080 - Cep: 13416-000 - Piracicaba (SP)
ou para: hfcepea@usp.br
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faca seu cadastro gratuito e receba todo més a revista
em seu e-mail!

nhei as projecdes do Anuario 2013-2014, e as informagdes
batem com a minha regido. Também observo um certo au-
mento na area, s resta saber como serd a produtividade.
Se for alta, acredito que os pregos ndo serao muito bons. O
Anudrio ja esta completo, é praticamente um documento em
que o produtor pode se basear para futuros investimentos.
Maicol Venturin — Caixas do Sul/RS

Acredito que a citricultura podera voltar a ser uma atividade
lucrativa neste ano, em face da melhora do cendrio externo
e da eventual redugdo da producdo nos EUA e no Brasil.
Outras frutas, como banana, péssego, ameixa, nectarina, ca-
qui e goiaba, devem se manter como atividades lucrativas e
atrativas, como foi em 2013.

André Guyot — Avaré/SP

Investirei mais na banana neste ano aqui no Vale do Ribeira
(SP). Vou trabalhar com adubos organo-minerais e adubagao
foliar. Acredito que sera um ano melhor do que o de 2013.
Silvio Romao - Jacupiranga/SP

Pretendo investir mais na minha cultura/empresa neste ano.
Acredito que 2014 vai ser um ano bom, pois o consumo
continuara aquecido, e o setor conta com novas técnicas pa-
ra incremento de produtividade. Quanto a revista, as infor-
macdes me ajudam na tomada de decisdo, mas no caso da
manga poderiam explorar mais a area, floradas, expectativa
de producao etc.

Nilson Costa Guirao Junior — Casa Nova/BA

Acredito no aumento do consumo de frutas in natura, por
isso pretendo investir mais em 2014.
Adenilson Rosa de Oliveira - Cristalina/GO

Neste ano, farei apenas os investimentos necessarios, como
adubacdo e tratamento fitossanitario. Mas estou otimista com
a citricultura, pois acho que 2014 sera melhor. Desde 2011 o
setor vem com pregos baixos, descapitalizando citricultores.
José Mateus Camargo — Tatui/SP

Tive saldo negativo em 2013 e, por isso, terei de reduzir
meus custos em 2014. Neste novo ano, vou pagar apenas 0s
investimentos realizados no ano passado.

Romeu Carlos Machado - Feliz Natal/MT

Penso em investirem 2014, mas em algumas culturas de ciclo
curto. Pretendo também continuar com meus investimentos
na cultura do mamao e da banana. Vejo muito promissor o
ano de 2014 para a hortifruticultura devido a Copa do Mun-
do no Brasil. Li as proje¢des da Hortifruti Brasil para 2014 e
concordo em parte. Os pregos pagos no ano passado foram
excelentes, porém os custos de produgao aumentaram mui-
to. Muitos produtores ndo se beneficiaram de pregos altos.
Simplicio Lyra de Carvalho - Goianinha/RN

Acho que o ano promete. Pretendo investir em infraestru-
tura na minha propriedade, com melhorias nos barracoes
e compra de novas maquinas e tratores.
Donisete Luiz Rosar - Bom Retiro/SC

Neste ano, vamos caprichar no plantio de sementes de
batata de geracdo Il - no maximo de geracao Il - e contro-
lar doengas. Acredito que o primeiro semestre tera prego
bom, mas no segundo semestre ndo sei se vamos manter
patamares tao elevados.

Marcos Shuiti Horiguchi - Cristalina/GO

Sou produtor de cebola e, para a préxima safra, devo man-
ter a drea de plantio, mas com maior investimento em se-
mentes hibridas.

Elsio Giliczynski - Irati/PR

Vamos investir neste ano. Nosso planejamento para 2014
é dobrar a drea de producao. Acreditamos que 2014 sera
um bom ano para horticultura, principalmente para aque-
les que produzem produtos de qualidade e valor agrega-
do.

Joao Francisco Umbelino dos Santos Louza - Goiania/GO

2014 sera um ano quando haverd aumento nos precos dos
produtos em algumas regides, pois mudancas no clima
podem interferir no momento da colheita, gerando as-
sim, perdas para a hortifruticultura. Para quem trabalha
com este ramo, ndo tem como deixar o produto no campo
esperando por pregos remuneradores. Assim, pode gerar
prejuizos ao produtor.

Rodrigo Kalke — Laranja da Terra/ES

Tive saldo negativo em 2013 e, por isso, terei de reduzir
meus custos em 2014. E dificil prever alguma coisa neste
Pais, e tratando-se de agricultura, fica mais dificil ainda.
Acacio Antonio Leocadio da Silva - Itaju/SP

O consumidor tem a necessi-
dade de comprar produtos di-
ferenciados de outras regides
do mundo. Nao abro mao de
consumir uma pera portuguesa
rocha ou uma pera espanhola.
Atualmente somos grandes im-
portadores de polpas para pro-
dugao de néctar, pois ndo temos
agroinddstria  suficiente para
atender a demanda da industria

IMPORTACAO

para produgdo. Nao temos uma politica de apoio a agroin-
ddstria no Pais, e falta um érgao controlador das politicas
de alimentagado e para o mercado de frutas e hortaligas.
David Conceicao — Belo Horizonte/MG
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RADAR HF

H F B raSI I A pégina Radar HF, com drops de informagdes ligadas ao setor de frutas e hortalicas, € um
estreia nova de nossos langamentos para 2014! Nesta estreia, confira as principais projecdes da eco-

~ nomia brasileira, o balango das importagdes e exportagdes e a previsdo climdtica para os
Sega O N a proximos meses. A partir deste inicio de ano, a Hortifruti Brasil também estd mais presente

reVi Sta ' nas redes sociais! Acompanhe a Hortifruti Brasil e fique antenado!
| |

Siga a HF Brasil nas redes sociais!

Hortifrutibrasil.blogspot.com E@revistahortifrutibrasil @hfbrasil @hfbrasil

Dolar freia a entrada
de frutas importadas

Em 2013, as compras brasileiras de frutas
importadas perderam forca, crescendo apenas
3% em valor monetario. Por conta do délar mais
alto, a fruta importada esteve menos acessivel ao
consumidor, o que afetou principalmente a en-
trada da pera. As importacoes s6 ndo recuaram
em relacdo a 2012 por que houve aumento das
compras de macas, que tiveram mais espaco pela
menor safra brasileira. No total, gastamos US$
512,8 milhdes com as importacoes de frutas. Por
outro lado, exportadores do Brasil venderam um
equivalente a US$ 657 milhdes, alta de 6% sobre
2012. Abaixo, segue o ranking das cinco frutas
mais exportadas e as cinco mais importadas, em
receita, pelo Brasil:

Frutas mais Frutas mais
exportadas importadas
1 Melao 1 Pera
2 Manga 2 Macga
3 Uva 3 Uva
4 Limao 4  Ameixa
5 Maca 5 Kiwi
k Fonte: Secex J
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Que venha 2014,

ano de Copa do Mundo e Elei¢oes!

O ano gue se inicia deve ser atipico, porque ha trés eventos importantes
no Pais. O carnaval, desta vez, serd apenas em marco, o que atrasa a
retomada do “ritmo de trabalho” de muitos brasileiros. Em seguida, as
atencdes estarao voltadas a Copa do Mundo que, apesar de envolver
apenas 12 cidades-sede, prenderd as atencoes de todo o Brasil. Esses
acontecimentos, combinados as Eleicées de outubro, devem impedir
mudancas estruturais urgentes na economia, como a reducao dos gastos
publicos e o aumento dos investimentos em produtividade e em infra-
estrutura. Assim, mesmo com a injecao de bilhdes de Reais em funcao
da Copa do Mundo, as perspectivas para 0 ano que se inicia séo pouco
otimistas em termos de crescimento econémico. Sao esperados para o
Pais, ainda, inflacao em alta e Real desvalorizado. Em 2014, certamente
vamos torcer pelo hexa da selecao brasileira de futebol. Mas vamos tam-
béem trabalhar para que o hortifruticultor supere os desafios e aproveite
as oportunidades gue este ano traz para o mercado!

Calor e seca ainda predominam

Atencao produtores! E importante ficarem atentos ao clima em
fevereiro, pois o forte calor e a falta de chuvas ainda persistem
em praticamente todas as regides produtoras. Se chover, sera
apenas na segunda quinzena do més, infelizmente. Este é o verdo

mais seco e quente dos Ultimos anos e os impactos disso tém sido cada vez
mais intensos nas lavouras. Vamos esperar que as aguas de marco venham
para fechar a estacao, refrescando a producéo e trazendo um pouco de
alivio a quem produz.

4

Equipe visita fazenda de
folhosas em Mogi das Cruzes

O senhor Luis Yano, que tem sitio de folhosas em
Mogi das Cruzes (SP), recebeu as pesquisadoras do
Hortifruti/Cepea Renata Sabio, Fernanda Gregério e
Bruna Silva em 16 de janeiro deste ano.



Como conquistar a preferéncia deste publico?

Guilherme, Alice e Arthur (foto) sdo exemplos de peque-
nos consumidores que ndo abrem mao de frutas e hortalicas
— ou, pelo menos, aceitam muito bem a oferta de seus pais. A
recomendagdo da campanha “5 ao Dia” é de que sejam for-
necidas cinco porgoes de frutas e hortaligas ao dia, sendo que
cada uma equivale aproximadamente a quantidade que cabe
na palma da mao. De maneira genérica, sem especificar faixa
etdria, a Organizagao Mundial da Satide (OMS) recomenda a
ingestao de 400 gramas de hortifruticolas por dia.

Baseando-se nesse ltimo dado, ja pensou se todas as
criangas ingerissem os 400 gramas recomendados pela OMS?
A estimativa do IBGE é de que, em 2014, o Pais tenha quase
48 milhoes de habitantes com até 14 anos. Considerando-se
que todos atendessem a recomendagao, chega-se ao volume
aproximado de sete milhdes de toneladas de hortifruticolas
por ano — neste calculo simplificado, ndo sdo excluidos os
bebés que ainda nao se alimentam de sélidos. No entanto, no
Pais, o potencial consumo dessa parcela da sociedade ainda é

Quais produtos alimenticios tém sido direcionados as criangas?

As criangas sdo “alvo” de empresas dos mais diver-
sos ramos, interessadas em atrair a atengdo deste piblico
e também de seus pais ou responsaveis. No mundo ali-
menticio, frutas e hortalicas competem com balas e salga-
dinhos pela preferéncia infantil.

Dados da Euromonitor, empresa internacional de
pesquisa de mercado, mostram que o mercado brasileiro
de snacks — aqueles petiscos ou guloseimas, como os sal-
gadinhos, que criangas adoram — tem crescido ano apés
ano, faturando R$ 6,6 bilhdes em 2013 — avanco de 16%

Kem relacdo aos R$ 5,7 bilhdes do ano anterior. No setor,

pouco explorado.

Com a inser¢ao das mulheres no mercado de trabalho, a
taxa de natalidade no Brasil diminui a cada ano. Mas a popu-
lacdo infantil sempre tera destaque, porque o hébito alimentar
normalmente se define nos primeiros anos de vida. Ou seja,
quem consome hortifruticolas desde pequeno tende a manter
esses alimentos em sua dieta na fase adulta. Além disso, os
consumidores mirins estdo cada vez mais ativos e exigentes,
influenciando inclusive as escolhas dos pais diante das gondo-
las do supermercado.

O setor hortifruticola pode se relacionar com o publico
infantil de diversas maneiras. Ha exemplos de produtos volta-
dos para as criangas, sendo esta uma das formas de incenti-
var o consumo de frutas e hortaligas. E os resultados positivos
aparecem na salde das pessoas e também do setor! Visando
a contribuir com essa “causa”’, a Hortifruti Brasil traz nes-
ta Matéria de Capa oportunidades que o consumidor infantil
proporciona.

os salgadinhos de cereais extrusados estdo entre os mais
difundidos entre o publico infantil, apresentando a maior
taxa de crescimento ao ano. Nao é por acaso que essa € a
categoria de snacks que recebe os mais altos investimen-
tos em campanhas de marketing.

Proje¢des da Euromonitor indicam, ainda, que o
mercado de salgadinhos mantera crescimento expressivo
nos préximos anos, ja que os fabricantes podem sempre
inovar em termos de formatos e sabores. A estimativa é de
que a categoria cresga 42%, em valor monetdrio, entre
2012 e 2017.

Feverelio de 2014 - HORTTFRVIT BRASIL-)
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Super HF contra a obesidade infantil!

A ingestao de frutas e hortalicas como parte de uma
alimentagao balanceada pode ser uma arma contra o sobre-
peso e a obesidade infantil, problemas que tém se agrava-
do no Brasil. Dados da Pesquisa de Orgamentos Familiares
(POF)/Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
de 2008/09 evidenciam que as criangas brasileiras estdo se
tornando “mais gordinhas”.

Em 1989, o IBGE indicava que cerca de 15% dos
meninos de 5 a 9 anos tinham sobrepeso; ja em 2008/09,
quase 35% da amostra, de mesma idade, encontrava-se na-

quela condicao. Entre as meninas, o aumento foi de 11,9%
para 32%. No mesmo periodo, a prevaléncia de obesidade,
também entre criangas de 5 a 9 anos, saltou de 4,1% para
16,6% no sexo masculino e de 2,4% para 11,8% no femi-
nino. Entre adolescentes/jovens de 10 a 19 anos, os dados
também sdo alarmantes. Nos 20 anos decorridos, a preva-
[éncia de sobrepeso aumentou de 7,7% para 21,7% entre
os rapazes e de 13,9% para 19,4% entre as mogas. Ainda
nesta faixa etdria, a obesidade pulou de 1,5% para 5,9%
em homens e de 2,2% para 4% em mulheres.

Em 20 anos, aumenta o numero de criangas
e adolescentes com sobrepeso e obesos

= fRRerARR AR AR AR ARAR
oo P00 0000 BAAARARAAAY

F Prevaléncia de individuos acima do peso ou obesos*

- BRRRRARRAARARRAAAANE
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# Prevaléncia de individuos acima do peso ou obesos*

Meninos de 10 a 19 anos
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ﬂ Prevaléncia de individuos acima do peso ou obesos*

Meninas de 10 a 19 anos
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# Prevaléncia de individuos acima do peso ou obesos*

OBS: Dados aproximados, considerando a proporcao de individuos com sobrepeso e obesos.

Fonte: Pesquisa de Orcamentos Familiares 2008/09 (Antropometria e estado nutricional de criancas, adolescentes e adultos no Brasil)

ou supera 30, a situacao passa a ser de obesidade.

| -

O que significa estar com sobrepeso ou obeso?

As definicoes de acima do peso (ou sobrepeso) e de obeso se baseiam na relacdo entre o peso da pessoa e
sua altura, o chamado indice de Massa Corporal (IMC). Para calcular o IMC, é preciso dividir o peso de uma
pessoa em quilos por sua altura, em metro, elevada ao quadrado. Quem obtiver como resultado 25 ou mais,
é considerado com sobrepeso, segundo parametro da Organizacdo Mundial de Saude. Quando o IMC atinge
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Os dados mostrados refletem mudancas significativas
nos habitos das criangas nos ultimos anos. Alimentos como
balas e salgadinhos, que s6 eram oferecidos em ocasides es-
peciais, passaram a fazer parte do dia a dia de grande parte
desses consumidores. Além disso, o estilo de vida também se
tornou mais sedentdrio. Por conta da rotina dos pais e perigo
nas ruas, as criangas trocaram habitos de andar a pé ou brin-
car na rua por video game, computador e televisao.
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Fazer com que frutas e hortaligas tenham mais peso no
prato do que os produtos pouco saudaveis é uma providén-
cia importante a ser tomada pelos consumidores, mas o bra-
sileiro ainda estd longe de reverter esse quadro. A POF/IBGE
indica que o consumo de hortifruticolas pelos adolescentes
em 2008/09 era, em média, de 107,3 g/dia, enquanto que o
de guloseimas, incluindo biscoitos, refrigerantes, refrescos,
doces e sanduiches, chegava a 392 g/dia.

Conheca seu novo consumidor

A principio, pode parecer dificil fazer com que criangas prefiram os alimentos frescos aos industriali-
zados, como os salgadinhos. Mas estudos que elucidam o comportamento dos pequenos podem ajudar o
setor hortifruticola a ter mais sucesso nessa batalha. Vamos a duas dicas:

Leve em consideracao
a idade da crianca
e seu poder de decisao

Quem pretende se comunicar com
criancas precisa levar em conta que se tra-
ta de um publico amplo e complexo, que
pode ser dividido, por exemplo, em faixas
etarias conforme seu poder de decisao. Es-
tudo realizado em 2009 por Arnaldo Rabe-
lo (entrevistado do Férum, na pagina 38),
chamado “A Escolha do Publico”, demons-
trou que a crianca comeca a tomar decisao
do que quer consumir a partir dos trés anos
de idade, quando sua capacidade de per-
cepcao comeca a ser desenvolvida. Antes
disso — faixa de zero a trés anos —, é preciso
compreender o0 que 0s pais (especialmente
as maes) valorizam. Dos trés aos sete anos,
a decisdo da crianca serd influenciada pela
presenca de personagens considerados ido-
los. A insercao de alimentos com embala-
gens mais atrativas e ludicas, portanto, tem
grande potencial de atrair esse publico.

J& a partir dos oito anos, inicia-se a
fase da puberdade, quando a crianca al-
meja ser reconhecida como adolescente.
Com isso, a opcao por figuras de persona-
gens infantis pode passar a ser rejeitada,
segundo a pesquisa. A partir dos 11 anos,
inicia-se a adolescéncia, época em que o
individuo costuma ser mais vaidoso em
relacdo ao seu corpo, buscando produtos
mais saudaveis, mas, ao mesmo tempo,
ainda consome uma quantia significativa
de guloseimas.
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O publico infantil esta
cada vez mais informado

E preciso ensinar s criancas a diferenca entre querer e precisar.
Compartilhar esta licdo é um dos objetivos da cartilha “Consumismo
infantil: na contramao da sustentabilidade”, lancada no final de 2012
pelo Ministério do Meio Ambiente (MMA) em parceria com o Instituto
Alana. A publicacdo alerta que as criancas brasileiras estiveram entre
as gue mais assistiam a televisdo no mundo, segundo levantamento
realizado pelo Ibope em 2011. Na média, eram 5 horas por dia — mui-
tas vezes, mais tempo do que a crianga passa na escola, por exemplo.

Como os pequenos ficam bastante tempo em frente a telinha,
esse meio de comunicacao torna-se importante para as suas tomadas
de decisdo. E o que indica pesquisa de 2003 realizada pelo InterScien-
ce, também citada na cartilha. De acordo com o estudo, a publicidade
na televisao é o fator que mais influencia o consumo infantil em geral,
sequida de personagens famosos e embalagens.

O fato de as criancas serem mais bem informadas favorece a elabo-
racao de estratégias em prol do consumo de frutas e hortalicas entre este
publico que, cada vez mais, tem acesso nao so6 a televisdo, mas também
a internet. Pesquisa publicada em 2012 pela empresa de pesquisas de
marketing TNS Global denominada “Infancia Influente” teve co-
mo obijetivo identificar tendéncias de consumo entre crian-
cas de 6 a 11 anos, focando-se na era digital.
Constatou-se que as criancas tendem
a apresentar dominio dos recursos
tecnolégicos, com capacidade
de aprender naturalmente
a utilizar novidades da in-
formética e da multimidia.
Além disso, a atuacao em
redes sociais ndo se limita
ao recebimento de in-
formacao; tal publico-
-alvo expressa opiniao e
exerce influéncia.
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Conhecga iniciativas
de uso de personagens infantis

Nos ultimos anos, tem aumentado o nimero de em-
presas que se dedicam ao oferecimento de frutas e hortalicas
voltadas as criangas. A equipe Hortifruti Brasil conversou
com cinco delas, e a seguir é apresentado um resumo das
estratégias com esse foco. Como pontos em comum entre as
empresas, destacam-se os motivos que levaram as empresas
a idealizarem a linha de produto infantil e também o diferen-
cial que os hortifruticolas apresentam.

De forma geral, as linhas de frutas e hortalicas infantis
foram idealizadas com objetivo de agregar valor aos produ-
tos de calibre mitdo, no caso das frutas, ou de conquistar
esse nicho de mercado com os de tipo baby e mini, em hor-
talicas. Os produtos que fizeram parte deste levantamento
tém como diferencial serem embalados e mais praticos — a
maioria ja é pré-lavada. Além disso, o sabor e qualidade sao

prioridades, o que favorece que consumidores associem a
marca a um bom produto.

Outra caracteristica importante é que nenhuma das
empresas se dedica exclusivamente ao produto infantil. As
vendas do mamao “Senninha”, por exemplo, correspon-
dem a menos de 5% do faturamento da empresa Nortefrut.
A maior participagdo, dentre as entrevistadas, é das mini-
cenouras “Turma da Modnica”, que respondem por 25% das
vendas da Mr. Rabbits.

E importante observar, ainda, que os investimentos en-
volvidos com esse tipo de produto sdo bastante elevados.
Citando gastos com compras de mdquinas e embalagens e
com o pagamento de royalties sobre o faturamento, as em-
presas ressaltam que € preciso muito planejamento antes de
entrar nesse mercado.

Itens Macas Macas
“Turma da Monica” “Looney Tunes”
Empresa Fischer Rasip
Em 1994 pela empresa Po-
Inicio melle, que foi comprada pela 2008
Fischer em 1998
. Sul, Sudeste, Nordeste, Goia-
Onde est G ST !
d.n ee’s al No Brasil inteiro nia e Distrito Federal. Escoa-
Isponive mento limitado no Norte

Investimento em
marketing

Itens

Realizam shows no varejo do
NE, patrocinam eventos es-
portivos voltados ao publico
infantil, elaboram gibi e fa-
zem doacao de frutas no final
do ano

Hortalicas

Minicenouras
“Turma da Ménica”

Promocdes que incentivam o
consumo da linha (sorteio de
prémios, por exemplo)

Tomate Sweet Grape

Mamao Papaya
“Senninha”

Nortefrut

2010

Distrito Federal, Sao Paulo,
Rio de Janeiro e Rio Grande
do Sul

O Instituto Ayrton Senna se
encarrega do marketing da
marca “Senninha”

“Disney”

Empresa

Mr. Rabbits

Trebeschi Tomates

Inicio

2008

2010

Onde esta
disponivel

Sudeste, Sul e Centro-Oeste. Ha limitacoes no
transporte refrigerado para as regides Norte
e Nordeste

No Brasil inteiro, mas com maior foco no es-
tado de Sao Paulo

Investimento em
marketing

L L] L

Anuncios nos gibis e, até 2010, também
apresentacdes no parque Turma da Mbnica
(esta fechado desde entéo)
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Receitas de degustacdo em locais de comer-
cializacdo, divulgacdo no gibi da Mbnica,
anuncios no jornal da loja onde estad sendo
distribuido
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CAPA - Os hortifrutis e as criancas

Pequenos fregueses,
grandes oportunidades

O setor hortifruticola tem boas possibilidades quando o assunto € crianca. Esta Matéria de Capa des-
taca formas de lidar com o publico infantil e como tém sido usadas. Cabe a vocé, Leitor, avaliar quais delas

sao oportunas para seu negocio.

Tem hortifruti na escola!

A primeira maneira de fornecer mais

frutas e hortalicas para os pequeninos é am-

pliar a distribuicdo desses produtos em meren-

das da rede publica de ensino, em refeicdes de esco-

las particulares e também nas cantinas que vendem

alimentos nos intervalos das aulas. Inclusive, a Portaria

Interministerial n° 1.010 de 8 de maio de 2006 institui

as diretrizes para a promocao da alimentacao sauda-

vel. Um dos destaques é a restricdo da distribuicao de

alimentos e bebidas com quantidades elevadas de sal,

acUcar ou gorduras nas escolas e a promogao do con-
sumo de frutas, legumes e verduras.

Apesar disso, estudantes brasileiros consomem

muito mais guloseimas que produtos frescos. Se-
gundo a “Pesquisa Nacional de Saude do Escolar”,
realizada pelo IBGE no ano de 2012, alunos cursando
0 9° ano do ensino fundamental consumiam frutas e
hortalicas em quantidade insuficiente. Considerando-se
um intervalo de cinco dias da semana, 43,4% dos en-
trevistados consumiram hortalicas e apenas 30,2% in-
geriram frutas frescas. Em contrapartida, 50,9% destes
estudantes consumiam guloseimas regularmente.

De qualquer forma, ja ha projetos e estratégias
em funcionamento tanto no Brasil quanto em outros
paises que visam a alterar a realidade de baixo consumo
de hortifruticolas. Conheca alguns deles!

“Programa Nacional de Alimentagao Escolar” (PNAE)
Merenda Escolar

Fora do lar, a escola é um importante

ambiente para a formagao dos hébitos ali-

mentares das criangas. Em escolas publicas,

a alimentagdo é garantida pelo “Programa Na-

cional de Alimentacado Escolar”, conhecido como “Merenda

Escolar”, que prevé refei¢des nutricionalmente adequadas,
com alimentos que respeitem a cultura e tradigdes locais.

A Matéria de Capa de n°. 89 da Hortifruti Brasil

demonstrou o grande potencial da merenda escolar na

demanda por hortifruticolas, capaz de absorver a produ-

¢do de 940 mil hectares de frutas e hortalicas. O PNAE
é, também, uma das iniciativas mais importantes entre as
que visam a aumentar o consumo de hortifruticolas pelas
criangas no Brasil. Uma boa dieta desde a infancia,

na creche, por exemplo, induz a crianga a

formar seu habito alimentar de forma mais

sauddvel. Além do consumo imediato, é

interessante ressaltar que o consumidor

infantil de hoje é o formador de opinido

de amanha.

Programa “Mais Frutas na Escola”

No Brasil, a regido Sul tem sido um exemplo quanto
as acoes de incentivo a alimentagdo sauddvel na infancia.
A regido, que é a maior produtora de magas do Pafs, conta
com o programa da Associagdo Brasileira de Produtores de
Maca (ABPM). A ABPM lancou o “Mais Frutas na Escola”
em parceria com a Secretaria de Educacao do Estado de
Santa Catarina. O projeto foi iniciado em 2006, com a ma-
¢a sendo a fruta pioneira. O objetivo principal é enfatizar
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aos alunos os beneficios de uma

boa alimentagdo, através da oferta

de frutas nas escolas e pela inser¢ao

do tema “boa alimentacdo” durante

o ano letivo. Segundo a ABPM, em
2009, praticamente todas as escolas
estaduais de Santa Catarina ja participa-
vam do projeto.



0 que outros paises
tém feito?

Para enfrentar o desafio de melhorar a dieta alimentar
das criangas, mecanismos que incentivam o consumo de
frutas e hortalicas fazem parte das estratégias governamen-
tais de diversos Paises.

A Inglaterra foi um dos paises pioneiros na implan-
tagdo de projetos nesse sentido, tendo criado, em 2000, o
“Programa Nacional Frutas nas Escolas”, que tem tido su-
cesso na conscientizagdo alimentar e também de valoriza-
¢do da atividade agricola em escolas infantis de Londres. As
criangas sdo desafiadas inclusive a plantar batatas em suas
escolas, com patrocinio de produtores locais. Ao final do
periodo designado, ha uma competicao entre as escolas,
comparando-se qual a instituicdo produziu maior volume.

Este projeto, que apresenta as criangas a importancia
do consumo de hortifruticolas e também promove a agricul-
tura, ja tem tido retorno. Segundo a Universidade de Nottin-
gham, no inicio, em 2000, apenas 46% das criangas con-
sumiam frutas diariamente e, ap6s 10 anos da campanha,
essa parcela aumentou para 65%. Varios paises na Europa
também se basearam nessa campanha inglesa.

Portugal oferece outro bom exemplo. Em 2011, a As-
sociagdo Portuguesa Contra a Obesidade Infantil (APCOI)
implantou o projeto “Herdis da Fruta — Lanche Escolar Sau-
davel”, diante do elevado indice de obesidade infantil. O
objetivo da APCOI é educar as criangas no ambiente escolar,
mostran—do a importancia do consumo de frutas e hortali-
gas. Isso é feito com o apoio, por exemplo, de personagens
animados em dramatizagdes. Para atrair o interesse do publi-
co infantil, o projeto também prevé a realizacdo de dinami-
cas desafiadoras e divertidas, fazendo com que as criancas
sintam-se motivadas a consumir produtos hortifruticolas de

maneira mais natu-
ral. Segundo os re-
sultados do pro-
jeto, nos anos de
2011/2012, no pri-
meiro dia da inter-
vengdo do grupo,
55% das criancas
consumiam frutas
diariamente no lan-
che escolar, enquanto
que, no dltimo dia, a par-
cela aumentou para 81%.

Nos Estados Unidos, es-
td em curso uma campanha de
incentivo ao consumo de vegetais
com potencial para obter grandes resulta-
dos. Segundo divulgado no portal da Casa Bran-
ca, os personagens da Vila Sésamo serdo utilizados para
promover a ingestao desse tipo de produto entre as crian-
cas. A campanha liderada pela primeira-dama dos EUA,
Michelle Obama, nasce do trabalho em conjunto entre a
“Parceria para uma América Mais Saudavel” (PHA, na sigla
em inglés) e a “Produce Marketing Association” (PMA). A
novidade pode favorecer ndo sé as criancas, mas também o
setor produtivo americano, tendo em vista que produtores
e empresas associados a PMA poderdo utilizar a Vila Sésa-
mo na promogao de suas frutas e hortaligas sem custo de
licenciamento. O anuncio foi feito no final de 2013 e, em
meados deste ano, os produtos contendo tais personagens
ja estardo disponiveis nas lojas.

Para que criancas
consumam mais hortifricolas...

O fast food
pode fazer parte

Algumas redes de fast food (em portugués “ali-
mentacao rapida”) tém disponibilizado opcoes
mais saudaveis no cardapio infantil. No Brasil, a re-
de de lanchonetes McDonald’s pode ser citada co-
mo principal exemplo. No kit destinado as criancas,
ha opcao de incluir maca fatiada como sobremesa.
A crianca também pode optar entre a batata frita
e minicenouras. Além disso, na propaganda do kit,
nao é mostrado refrigerante e, sim, suco.

E os pais também
podem se envolver!

O site www.todayiatearainbow.com (Today | Ate
a Rainbow - Hoje eu comi um arco-iris, traduzi-
do para o portugués), ensina maneiras didaticas
de como os pais podem ensinar os filhos a terem
uma alimentacao rica em frutas e hortalicas. O
site, em inglés, traz videos, respostas as pergun-
tas mais frequentes e conta com um design bem
colorido e jogos divertidos, chamando a atencao
e despertando o interesse da criancada.
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Conscientizagao alimentar
vem de berc¢o, mas tem reforgo fora de casa

A educacdo alimentar vem, em grande
parte, dos ensinamentos dos pais. Mas, também fora
de casa, é importante que a crianca seja estimulada a
consumir frutas e hortalicas. Assim, outro modo de in-
centivar as criancas a consumirem hortifrutis tem cunho

educativo, com a realizacdo de campanhas de estimu-
lo e de esclarecimentos sobre alimentacdo saudavel. Os
pais devem se envolver, e formas inéditas e criativas de
comunicar as informacbes para as criancas podem ser
exploradas.

“Fruta Paulista - Saborosa Brincadeira”

A distribuidora atacadista Benassi, o Instituto Brasileiro
de Frutas (Ibraf) e o Sebrae-SP realizaram, no final dos anos
2000, o programa intitulado “Fruta Paulista — Saborosa Brin-
cadeira”. O projeto teve como objetivo chamar a aten¢ao de
criangas para o consumo de frutas a partir de estandes mon-
tados em supermercados e parques do estado de Sao Paulo,

onde o publico infantil poderia degustar frutas produzidas
em cidades do interior do estado. Durante essa campanha,
foram distribuidos informativos sobre cada fruta disponivel
para degustacdo. De acordo com o Ibraf, as criangas tendem
a ser mais abertas a novos sabores quando sao apresentadas
de maneira mais divertida.

Organicos também querem ser
desejados pela crian¢ada!

Outro segmento que vem lutando para conquistar
o publico infantil é a agricultura organica. A Embrapa,
em julho de 2013, langou o almanaque infantil Horta
& Lica. O gibi, elaborado pela Embrapa Hortalicas do
Distrito Federal, relata o cotidiano da turma do Zé Horta
e da Maria Lica, explicando como é o funcionamento
de uma agricultura organica. O almanaque € distribuido
para instituicoes de ensino em Brasilia e para as criangas

que visitam a Embrapa Hortaligas, por meio do programa
Embrapa & Escola. As quatro edigdes do gibi podem tam-
bém ser encontradas virtualmente, na pagina eletronica
da Embrapa.

O almanaque busca, ao mesmo tempo, estimular
o habito da leitura e o consumo de maiores quantidades
de hortifruticolas. Para prender a atencao, o gibi também
traz passatempos divertidos e educativos.

Rede Hortifruti tem diversas iniciativas
para conquistar as criangas

A Rede Hortifruti langou em novembro do ano pas-
sado o aplicativo para smartphones intitulado “Combina-
do”. As criangas pontuam no aplicativo de acordo com o
que se alimentarem, classificando o hortifruticola no pro-
grama a partir de um sistema de cinco familias de cores:
verde, laranja, roxo, vermelho e branco, com cada cor
representando uma categoria nutricional.

Além dessa iniciativa, a Rede Hortifruti também re-
aliza campanhas de incentivo ao consumo dentro de su-
as lojas. Folhetos informativos sdo disponibilizados nas
gondolas dos produtos, mostrando os beneficios de cada
uma e, também, qual a sua categoria nutricional. Com
apelo ladico, ha até mesmo uma “maozona” referente
a esse movimento, para que criangas se divirtam com a
iniciativa.

Segundo Fabiana J. Gomes, gerente de marketing
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da rede, também sao feitas visitagdes escolares as lojas.
No estado do Rio de Janeiro, essa pratica ja é mais di-
fundida, ao ponto de escolas buscarem os representantes
para marcar as visitas. Durante o passeio na loja, além
das informagdes que recebem sobre frutas e hortaligas, as
criangas também podem experimentar diversos produtos!

Ainda de acordo com Fabiana, outra iniciativa que
fez sucesso entre o publico infantil foi a confeccido de
frutas ornamentais. Nesta atividade recreativa, as crian-
cas foram desafiadas a enfeitar uma determinada fruta,
de maneira a deixd-la mais divertida e atrativa. Além
dos projetos citados acima, que tém foco especifico no
publico infantil, a rede promove o consumo de frutas e
hortalicas através de propagandas divertidas, como, por
exemplo, parédias de musicas e filmes, de maneira a cha-
mar a atengdo de adultos e criangas.



Blueseeds agora em Holambra.

Sabe o que acontece quando se junta a cidade tom a maite produciao
de flores do Brasil & a empresa com o5 melhores hibrides de
tomate do mercado? Masce qualidade e se colhe otimos resultados.

J""" Praca ded Gidndemoy | 10« Baliroe Lieddm Holdndd | Holambr 'SP - Tok+55.(34] 38300 2508
Cunplbeie]iond I]EI['EJ s B sl winr b lapeed s com. op



CAPA - Os hortifrutis e as criancas

O terceiro meio de tornar frutas e hor-

talicas mais atrativas para as criancgas é a ven-

da, no atacado e no varejo, de produtos baby, mini,

tradicionais e minimamente processados, muitas vezes

em embalagens relacionadas a personagens infantis.

Embora as campanhas de incentivo ao consumo sejam

de suma importancia para abranger o publico infantil,
estratégias de marketing sao fundamentais.

A empresa Fischer, por exemplo, utiliza a mar-
ca "Turma da Moénica” para macas. De acordo com
Wilson Passos, gerente de vendas da empresa, todo
ano é destinada certa porcentagem dos lucros com a
venda do produto para o investimento no marketing
da linha. Um desses investimentos é a elaboragdo de
uma revista em quadrinhos da Turma da Mbnica, que
tem como objetivo incentivar o consumo das macas
daquela marca pelas criancas.

Outro exemplo é o lancamento da linha de me-
|6es e melancias voltados para o publico infantil, pe-
la empresa ltaueira. A partir de 2014, essa empresa,
inspirada nas macas “Turma da Mbnica”, oferecera

meldes de menor calibre também “Turma da Moni-
ca” e, no caso das melancias, da “Magali”. Tanto José
Roberto Prado, da ltaueira, quanto Wilson Passos, da
Fischer, explicam que a marca infantil é uma ferramen-
ta, mas, para fidelizar o pequeno consumidor e seus
pais, é necessario priorizar a boa qualidade da fruta.
Os personagens contribuem para que o publico se in-
teresse pelo produto em um primeiro momento, mas
é a fruta em si que garante a preferéncia e lealdade
dos clientes.

Paralelamente, o mercado de hortalicas conta
com um segmento que, apesar de nao ser especifi-
camente voltado para o publico infantil, faz sucesso
entre as criancas. Trata-se das mini e baby hortalicas,
abordadas na edicdo n° 120 da Hortifruti Brasil.
Sabendo disso, produtores desses hortifruticolas tém
agregado embalagens que chamam a atencdo das
criancas. O tomate sweet grape, por exemplo, é ofer-
tado em embalagem com formato de cacho de uva e
a empresa Mr. Rabbits disponibiliza minicenouras em
embalagens da “Turma da Mdnica”.

Segundo a Associacdo Brasileira de Licenciamento (Abral), licenciamento é o “direito contratual de utili-
zacdo de determinada marca, imagem ou propriedade intelectual e artistica registrada, que pertenca ou seja
controlada por terceiros, em um produto, servico ou peca de comunicacao promocional ou publicitaria”.

Alguns dos principais objetivos do licenciamento sao: agregar valor ao produto; aumentar a diferenciacao
frente a concorrentes; atender de formar mais adequada a determinados segmentos de publico.

Para que um produtor possa se tornar um licenciado, a presidente da Associacao, Marici Ferreira, explica
que é preciso, em primeiro lugar, identificar o personagem que combine com o produto a ser oferecido, e,
na sequéncia, negociar com a empresa dona dos royalties do personagem.

De acordo com Marici, ha pouco licenciamento voltado para o ramo alimenticio. Mas, do total de licencia-
mentos, de 60 a 70% sado direcionados para o publico infantil. Segundo ela, os mais procurados atualmente
sdo Galinha Pintadinha e personagens da Disney e Warner.

A taxa cobrada de royalty ou copyright, em média, fica entre 5% e 14% do faturamento da empresa com

Foto: Savio Cazelli Torezani

a venda do produto licenciado, mas esse valor depende da negociacao e de uma série de fatores. De acordo
com representantes das empresas de frutas e hortalicas que possuem licenciamento, entrevistados para esta
Matéria de Capa, o recurso alocado para o licenciamento fica em torno de 4% do faturamento.

Para mais informacoes sobre esse assunto, o produtor pode acessar o site da Associacao Brasileira de
Licenciamento (http://www.abral.org.br), que disponibiliza um manual para os interessados. Outro meio de
se informar sobre as tendéncias de licenciamento no Brasil é a feira “Expolicensing Brasil”, que ocorrerd em
30 de setembro e 1° de outubro de 2014, no Grand Hyatt, em S&o Paulo.
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Agora é preciso cultivar bons habitos!

Conhecer o consumidor em todas as etapas

de sua vida e atender prontamente suas necessi-
dades pode trazer grande retorno ao setor hor-
tifruticola. Nesse sentido, as criancas
merecem um cuidado todo especial.

Elas precisam ser conquista-

das para assimilarem este
hdbito de consumirem
frutas e hortalicas e te-
rem uma infancia mais

~ — ’l‘ :

= et RN
\ -

. =y

~ A saudavel. Além dis-
so, teremos, no futu-
ro, jovens e adultos

conscientes da importancia de uma boa alimentagao.
Institui-se, entdo, um ciclo, a partir de pais conscientes
passando esses ensinamentos aos seus filhos. E, como foi
mostrado nesta edigdo, hd um grave problema de exces-
so de peso infantil no Brasil que poderia ser, em grande
parte, amenizado com a mudancga no padrdo alimentar
das familias.

O publico infantil, por si s6, também apresenta
elevado potencial de consumo. Em atengao a isso, pro-
dutores, atacadistas, distribuidores e varejistas podem se
envolver em projetos e estratégias para conquistar a pre-
feréncia das criancas. Cultivando bons habitos desde a
infancia, todos podem colher bons frutos!
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DUPONT PROGRAMA TOMATE.
PREVENIR E ALIMENTAR MAIS.
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BATATA

Colheita da

Fevereiro é més
de pico da safra das aguas

Neste més deve ocorrer a concentragdo da
colheita da safra das dguas 2013/14, com 10.251
hectares. As regides que deverdo ofertar em feverei-
ro sdo Guarapuava (PR), Bom Jesus (RS), Sul de Mi-
nas e Triangulo Mineiro, colhendo 25%, 43% e 20%

Equipe: Izabela da Silveira Cardoso, Amanda Rodrigues da Silva,

Renata Pozelli Sabio e Joao Paulo Bernardes Deleo
hfbatata@usp.br

de 30 tha. Com a conclusdo da safra das dguas
nas regides paranaenses, iniciam-se as atividades
de plantio para a safra das secas. A expectativa ini-
cial é de aumento de 4rea apenas na regido de Irati.
Ja Sao Mateus do Sul e Curitiba pretendem manter
suas dreas para a temporada das secas.

Preco na Chapada é 64%

Safra das d? area total, re~spect|vamente. .Com 0 aument(? da maior que a média nacional
, oferta, as cotagbes tendem a cair a patamares infe-
ag uas a tOdO riores aos de janeiro, quando a média de pregos ao Apesar da chuva na Chapada Diamantina (BA)
vapor produtor foi de R$ 41,65/sc de 50 kg. Apesar disso,  em dezembro, janeiro ndo teve relatos de precipita-
as cotagoes do tubérculo ainda devem ficar em pa-  ¢des significativas, agravando o problema da seca
tamares atrativos aos produtores. Em janeiro, a ba-  na regido. Produtores baianos ja avaliam diminuir
tata esteve valorizada, pois, mesmo com a colheita ~ novamente a drea destinada ao plantio de batata em
concentrada no Parang, a oferta nacional foi baixa. 2014. Em 2013, a area destinada ao cultivo ja redu-
ziu cerca de 14% na Chapada. Caso o cendrio de re-
Regi()es paranaenses dugdo de drea se confirme, o abastecimento de bata-
finalizam colheita tas no mercado nordestino, que ja esta restrito, sera
o ) prejudicado, devendo elevar ainda mais as cotagoes
Apos trés meses de colheita, produtores de |, regido. A baixa oferta do produto no Nordeste
Curitiba, Irati e Sao Mateus do Sul (PR) encerraram faz com que a Chapada tenha maiores cotacdes
em janeiro as atividades. As regiGes iniciarama co- | comparacdo com o Sudeste e Sul. Em janeiro,
Iheita cAJa s.afra das e.iguas 2013/14 com atra?so/ €M o preco médio da batata na Bahia foi de 69,00/sc,
decorréncia das baixas temperaturas ocorridas no 64% maior que a média das outras regides. Com as
inicio do plantio. A regido de Curitiba também re- cotagdes atrativas no Nordeste, bataticultores do Sul
gistrou geadas no inicio de agosto, mas ndo houve 4o \inas Gerais e do Triangulo Mineiro tém enviado
impacto na qualidade dos tubérculos, pois o plantio parte de sua producio para essa regido.
iniciou efetivamente apenas na segunda quinzena
daquele més. Na média da temporada, produtores Forte calor traz problemas na lavoura
do PR comercializaram o tubérculo a R$ 41,56/sc,
27% acima do valor minimo estimado para cobrir Altas temperaturas tém sido registradas em to-
os custos de produ¢io, a uma produtividade média  das as regides produtoras de batata desta safra das
aguas desde o inicio do ano. A qualidade foi preju-
140,00 dicada em alguns municipios, como Bom Jesus e Ibi-
120,001 /A\ ::: gg:i raiaras (RS) e Curitiba e Guarapuava (PR), onde houve
A ~ relatos de podriddo em parte das lavouras. O forte
100,00 m /‘ \ calor fez também com que produtores de Cristalina
— \ (GO) antecipassem o término da colheita em 2013,
80,00 - \ N dado o encurtamento do ciclo dos tubérculos. O forte
60,00 | m —— \ calor é comum na safra das aguas, mas neste ano as
= - temperaturas tém ficado acima da média de janeiro.
40,00 - Em fevereiro, a previsdo ainda é de elevadas tempera-
turas. Assim, a qualidade dos tubérculos ainda pode
20,00 |- . . . [
ficar comprometida. A colheita da safra das dguas de-
0,00 I I ! ! ! ! ! ! ! ! ! ve se estender até meados de junho.

jan fev mar abr mai jun jul
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2014 comeca com preco estavel
Precos médios de venda da batata dgata no ataca-
do de Sao Paulo - R$/sc de 50 kg

Fonte: Cepea
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Produtividade
da safra
2013/14 é
superior a da
2012/13

Diferente do ano passado, quando houve
estiagem durante o periodo de desenvolvimento
da safra de cebola, e chuvas de granizo em ou-
tubro/13, que prejudicaram as lavouras da regiao
Sul, o clima na temporada 2013/14 foi favoravel a
produtividade da safra local. Segundo produtores, o
calor e a chuva bem distribuida no periodo de de-
senvolvimento (outubro a dezembro) favoreceram a
producao dos bulbos. Em Ituporanga (SC), principal
regido nacional produtora de cebola, a produtivida-
de média entre dezembro/13 e janeiro/14 foi de 36
t/ha, 64% superior a registrada no mesmo periodo
da temporada passada. Apesar do grande volume
pluviométrico e temperaturas acima da média no
inicio deste ano nas pragas sulistas, os aspectos fisi-
cos dos bulbos ndo chegaram a ser prejudicados na
maioria das regides, ja que grande parte das cebolas
ja estava armazenada nos galpdes. Porém, alguns
produtores das regides de ltuporanga e de Lebon
Régis (SC), onde predomina o cultivo de crioulas
(ciclo médio/tardio), acabaram atrasando um pouco
a colheita, pois as chuvas deixaram o solo Gmido,
dificultando as atividades de campo. Ja em Sao José
do Norte (RS), onde a maioria dos bulbos ja havia
sido colhida até o final de janeiro, a qualidade foi
prejudicada, uma vez que produtores ndo dispdem
de insfraestrutura adequada para armazenamento,
dificultando as vendas. Segundo colaboradores, o
término da comercializacdo dos bulbos da safra
2013/14 do Sul do Pais deve ocorrer entre marco e
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2014 comeca com precos mais altos
que dezembro no Sul

Precos médios recebidos por produtores de ltupo-
ranga (SC) pela cebola na roga - R$/kg

Fonte: Cepea
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Equipe: Matheus Marcello Reis, Jéssica Miyagawa,
Renata Pozelli Sabio e Joao Paulo Bernardes Deleo

abril, com expectativa de finalizar com boa rentabi-
lidade aos produtores.

A regido Sul é a Unica que abastece o merca-
do com cebolas neste inicio do ano, e o volume de
bulbos disponivel no mercado brasileiro em janeiro
foi menor se comparado ao do segundo semestre de
2013. Em fevereiro, a expectativa é que os precos
continuem atrativos aos cebolicultores da regido Sul.
Na média de janeiro deste ano, produtores das pra-
cas sulistas comercializaram o bulbo por R$ 0,71/kg,
valor 48% superior ao minimo estimado para cobrir
0s gastos com a cultura no periodo. Porém, mesmo
com as cotagdes atrativas, estas ainda sao 38% me-
nores quando comparadas as do mesmo periodo da
safra 2012/13, quando a oferta de bulbos estava es-
cassa por conta da baixa produtividade das lavouras.

Produtores da regidao de Mossor6é (RN) en-
cerraram suas atividades da temporada 2013 em
meados de janeiro. Apesar de a oferta nacional
ter sido elevada durante praticamente toda a safra
2013, boa parte dos produtores obteve rentabili-
dade positiva, principalmente os que comerciali-
zaram os bulbos a partir de dezembro, quando as
pragas de Irecé (BA) e a regido do Vale do Sao
Francisco haviam finalizado suas atividades de
colheita. A partir dai, a regido de Mossoré passou
a ser a principal abastecedora de cebola do mer-
cado nordestino, em um periodo de baixa oferta
de cebola e cotagdes mais altas. O calendério da
regido seguiu dentro do previsto. A temporada te-
ve inicio em agosto/13, com pico de oferta entre
0s meses de outubro e novembro, encerrando em
janeiro deste ano. Na média da safra, o produto
foi comercializado a R$ 0,54/kg, valor 10% su-
perior ao minimo estimado por produtores para
cobrir os gastos com a cultura. Segundo colabo-
radores consultados pelo Cepea, a qualidade das
cebolas ofertadas nesta temporada foi satisfatoria,
assim como a produtividade das lavouras.

SIRIUS F1
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g
Lavouras sao
prejudicadas
com seca e
calor

Fevereiro ainda deve ser seco

Produtores de folhosas do estado de Sao Pau-
lo devem se preparar para as condigdes climaticas
deste més. Além do calor, o volume de chuva pre-
visto para fevereiro é bem menor do que a média
histérica do periodo. Segundo a Somar Meteorolo-
gia, a média histérica de fevereiro é de 256 mm
em Mogi das Cruzes (que engloba Biritiba Mirim,
Salesépolis e Suzano) e 164 mm em Ibitna (que
inclui Piedade e Vargem Grande Paulista). Além dis-
so, as precipitagdes devem ser de curta duragao e
s6 devem ocorrer no fim do més. Nesse cenario, a
falta de dgua deve ser ainda mais alarmante, uma
vez que com as temperaturas acima da média, a
necessidade de irrigacao das lavouras estd intensa.
Além de afetar a produgdo em desenvolvimento,
o atual cenario climético também pode prejudicar
o transplantio de novas mudas de alface - o solo
muito seco dificulta o manuseio das mudas. O forte
calor atipico que predomina em boa parte do Brasil
se explica pelo forte bloqueio atmosférico que veio
do Oceano Atlantico e se instalou sobre o Centro-
-Sul do Pafs, o que impede o avango de frentes frias.

Safra de verao 2013/14
em pico de colheita

A expectativa € que o pico da colheita de fo-
lhosas da safra de verao 2013/14 ocorra entre feve-
reiro e marco nas lavouras do estado de Sao Paulo.
Segundo viveiristas, em janeiro foi observado au-
mento nas vendas de mudas de até 30% em relagdo
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Crespa comeca o ano valorizada
Preco da crespa sobe em janeiro, mas fica abaixo
do de janeiro/13

Fonte: Cepea

Equipe: Fernanda Gregorio Ribeiro dos Santos,
Renata Pozelli Sabio e Bruna Abrahao Silva
hfolhosa@usp.br

ao més de dezembro nas regides paulistas de Mogi
das Cruzes e Ibiina. No entanto, o clima quente e
seco que ainda persiste deve prejudicar a produtivi-
dade das lavouras. Segundo produtores, no fim de
janeiro, parte da produgdo ja apresentava baixa qua-
lidade, e as perdas no campo estavam elevadas. Na
média de janeiro, a folhosa foi vendida a R$ 14,06/
cx com 24 unidades no atacado paulistano, redugao
de 40% em relagdo ao mesmo més do ano passado.
Ja em relagdo a dezembro/13, a alface crespa valori-
zou 14% neste inicio de ano, por conta da redugao
no volume ofertado. A alface lisa foi cotada em mé-
dia a R$ 14,60/cx com 24 unidades em janeiro/14,
valorizagdo de 10% frente a dezembro, enquanto a
americana encerrou o0 més a R$ 15,74/cx com 18
unidades, aumento de 2% frente ao més anterior.

Salesopolis enfrenta
problemas para irrigacao

Lavouras do municipio de Salesépolis (SP),
que estd inserido na regidao de Mogi das Cruzes, fo-
ram prejudicadas com a pouca quantidade de agua
disponivel para irrigacdo nas primeiras semanas de
janeiro. Isso porque choveu pouco neste inicio de
ano e os reservatorios estao baixos. Como consequ-
éncia, a qualidade das folhosas foi prejudicada, e as
alfaces apresentaram folhas amareladas e duras. De
acordo com dados disponiveis no site da Compa-
nhia de Saneamento Basico do Estado de Sao Paulo
(Sabesp), nos primeiros dez dias de janeiro, o nivel
das represas do Sistema Alto Tieté, que abastece a
regido de Mogi das Cruzes, era de 45,6% de sua
capacidade total, que é de 519 milhdes de m3. Esse
volume é menor quando comparado a média do
mesmo periodo nos Ultimos trés anos, quando a
agua preenchia 56,7% da capacidade dos reserva-
torios. No entanto, nas Gltimas semanas de janeiro,
choveu em maior volume na regido, e os problemas
enfrentados no inicio do més ja haviam sido, em
grande parte, amenizados. Em fevereiro, porém, po-
de ser que produtores enfrentem novamente dificul-
dades em realizar a irrigagdo, uma vez que o clima
desde o fim de janeiro voltou a ser bastante seco e
com altas temperaturas.
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TOMATE

Safra de
verao em
pico de
colheita

100,00

Oferta elevada no inicio de ano

£ pico de safra de verdao em Itapeva (SP), Ca-
¢ador, Urubici (SC), Chapada Diamantina (BA) e
Reserva (PR). Essas regides devem colher 25% do
total esperado para a temporada em fevereiro, tota-
lizando 18,9 milhdes de pés. Além disso, o forte ca-
lor e a falta de chuva devem continuar acelerando o
processo de maturacao das lavouras. Desde o inicio
do ano, a oferta de tomates tem sido elevada devi-
do a trés fatores. Na safra de verdo 2013/14, houve
aumento de 6% na drea de cultivo. O clima quente
e pouco chuvoso, sobretudo na primeira quinzena
do més, acelerou a maturacdo. Por fim, o atraso no
transplantio em Itapeva em funcao do clima frio em
agosto acabou aumentando o volume de tomate a
ser ofertado em janeiro.

Chuvas no fim do ano causam pre-
juizos em Venda Nova do Imigrante

Chuvas volumosas no final de 2013 destrui-
ram boa parte das lavouras de Venda Nova do Imi-
grante (ES). Conforme a Somar, nas duas Gltimas
semanas de dezembro choveu 482 mm — a média
climatolégica é de 200 mm para o més todo. Os
frutos que estavam em ponto de colheita apresen-
taram trincamento e elevada acidez, e os frutos em
formagdo tiveram desenvolvimento prejudicado.
No total, produtores estimam que 40% da produ-
¢do esperada para aquele més tenha sido perdida.
Com isso, o rendimento foi de cerca de 2,4 mil cx/
ha, enquanto a média para a regido no mesmo pe-
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Oferta elevada diminui precos no inicio
de 2014

Precos médios de venda do tomate salada 2A longa
vida no atacado de Sao Paulo - R$/cx de 22 kg

Fonte: Cepea
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Equipe: Luan Novaes do Nascimento, Bruna Abrahao Silva,
Amanda Rodrigues da Silva, Renata Pozelli Sabio e
Joao Paulo Bernardes Deleo

hftomate@usp.br

riodo é de 3,25 mil cx/ha. Apesar das perdas, desde
o inicio do ano produtores capixabas estao tendo a
oportunidade de enviar frutos para o Nordeste (cer-
ca de 60% de sua produgdo). Isso esta associado
ao baixo volume ofertado na regido da Chapada
Diamantina (BA), que enfrenta um periodo da bai-
xa produtividade.

Safra de inverno
em pico de transplantio

Em fevereiro, a maior parte das mudas da sa-
fra de inverno, cujo transplantio iniciou em janei-
ro, deve ser levada a campo. Sumaré (SP), Paty do
Alferes (R])), Sul de Minas e Norte do Parand, que
dividem a safra em “cedo” e “tardio”, estimam que
até o fim de fevereiro cerca de 75% do transplantio
da primeira parte ja tenha sido realizado. As outras
regides da safra de inverno 2013, que ndo realizam
intervalos na safra — Mogi Guagu (SP), Pard de Mi-
nas (MQ), Itaocara (R)) e Venda Nova do Imigrante
(ES) — esperam levar a campo 22% do total de mu-
das esperadas para a primeira parte da safra neste
més. A area de plantio deve ter reducdo de 5,4%,
reflexo do desanimo de alguns produtores com os
precos desfavordveis na safra passada, e também
por conta da falta de mao de obra no campo. A
colheita da safra de inverno deve iniciar em abril.

Argentinos cogitam
comprar tomate brasileiro

No inicio de 2014 foi cogitada a possibilida-
de de brasileiros exportarem tomate a Argentina.
Segundo noticias veiculadas pela imprensa bra-
sileira, a baixa oferta do fruto naquele pais, por
conta de questdes climaticas, incentivou o governo
argentino a facilitar as compras do tomate brasilei-
ro. Apesar da especulagdo, produtores brasileiros
consultados afirmam que ndo foram procurados.
Além disso, o chefe de gabinete do governo argen-
tino declarou, poucos dias depois das primeiras
noticias, que as importacdes ndo devem ocorrer
até que seja apurado se haverd realmente falta de
tomate no mercado.
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Atrasada,
safra de verao
inicia com
precos altos

40,00

ENOURA

Safra de inverno
finaliza com rentabilidade positiva

A temporada de inverno 2013 encerrou com
resultados positivos na maioria das regides. A safra
iniciou em julho e finalizou com atraso em janeiro
em Minas Gerais, Goias e Parana. Esse atraso ocorreu
pelo fato de produtores terem prolongado a colheita,
com o objetivo de escalonar um pouco mais a oferta.
Entre julho e agosto/13, a média da caixa de cenoura
“suja” de 29 kg foi de R$ 19,28 ao produtor, 53%
acima das estimativas médias de custos daquele peri-
odo, que foi de R$ 9,00. Com a oferta mais intensa a
partir de setembro/13, as cotagdes recuaram. Entre se-
tembro e dezembro/13, o preco da caixa de cenoura
“suja” de 29 kg ficou a R$ 6,10. O prego, ponderado
pelo calendério de colheita e classificagao, ficou na
média de R$ 10,80 na safra, 6% acima do minimo
estimado para cobrir os gastos com a cultura. A pro-
dutividade média na safra foi de 84,3 t/ha. Apenas o
Rio Grande do Sul ainda colhe cenouras da safra de
inverno até margo, por conta do clima mais ameno.

Safra de verao inicia com atraso

Em um més atrasada, a safra de verao 2013/14
comegou em janeiro, em Minas Gerais, Goids e no
Parand. Isso em razdo do excesso de cenouras da
temporada de inverno 2013, que ainda estavam sen-
do colhidas no inicio de 2014. J&a no Rio Grande do
Sul, a colheita da safra de verao segue o calenddrio
normal, com previsao de inicio em fevereiro/margo.
De acordo com produtores, neste ano nao foram
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Queda no volume provoca alta de
precos em MG

Pregos médios recebidos por produtores de Sao
Gotardo pela cenoura “suja” na roga - R$/cx 29 kg

Fonte: Cepea
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Equipe: Jodo Gabriel Ruffo Dumbra,
Renata Pozelli Sabio e Jodo Paulo Bernardes Deleo

hfcenour@usp.br

registrados problemas com a obtenc¢do de sementes
hibridas. Produtores das pragas de Caxias do Sul, An-
tonio Prado e Vacaria (RS) deverdo aumentar a drea
em 10%. Ja em Irecé e Joao Dourado (BA), o acrésci-
mo esperado é de 15% frente a safra do ano passado.
Com a previsdo de leve aumento de drea cultivada
na safra de verdo 2013/14 em cerca de 15% frente a
da temporada 2012/13, a tendéncia é de maior oferta
em relagdo ao ano anterior. No entanto, a previsao é
de chuva a partir do final de fevereiro, o que podera
impactar na oferta e qualidade da raiz durante a safra.

Producao de MG pode
ter problemas de qualidade

As cenouras de Sao Gotardo, Santa Juliana e
Uberaba (MG) devem continuar com problemas na
qualidade pelo menos até marco. O elevado volume
de chuvas em dezembro e as altas temperaturas neste
inicio de ano no estado causaram problemas no peri-
odo de pés-colheita, principalmente a “mela”. Além
disso, as chuvas frequentes dificultaram o plantio e a
colheita, resultando em menor oferta e produtivida-
de. Como resultado, a comercializacdo de cenouras
de Minas Gerais para outras pragas diminuiu.

Produtores estimam
aumento de area na BA

Para o primeiro semestre de 2014, a area cul-
tivada em Irecé e em Joao Dourado (BA) deve ser de
930 hectares, aumento de 15% em relacdo ao mes-
mo periodo de 2013. Esse crescimento ocorreu prin-
cipalmente pelo grande volume de chuvas no més
de dezembro/13 (300 mm, Somar), o que acabou
melhorando os niveis dos reservatérios de modo sig-
nificativo. A qualidade e o volume das raizes ofer-
tadas nesta temporada iniciaram em baixa devido
ao desenvolvimento prejudicado das raizes frente as
chuvas de dezembro/13. No entanto, as variedades
plantadas em janeiro ndo deverdo ter problemas no
desenvolvimento até a colheita, com expectativa de
bom volume e qualidade. Apesar da maior area, a
oferta baiana ainda dependerd da quantidade de
chuva ao longo do semestre.

Leia o blog da HE Brasi
e figue atualizado!
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Chuvas

atingem Vale,

enquanto RN/
CE segue seco

A regido produtora do Vale do Sao Francisco
(BA/PE) registrou chuvas acima da média em de-
zembro, o que prejudicou algumas dreas de pro-
ducgdo. Segundo a Somar Meteorologia, em apenas
10 dias (13 a 22 de dezembro), o acumulado foi de
quase 150 mm em Petrolina (PE) e em Juazeiro (BA)
— a normal climatolégica do periodo € inferior a
20 mm. Segundo produtores locais e atacadistas de
Sdo Paulo, houve perdas na roga, e parte dos me-
[6es do Vale apresentou problemas de qualidade,
tais como podridao no talo e manchas na casca.
Em janeiro, o clima seguiu mido, mas as chuvas
foram pontuais, e uma parcela menor da fruta foi
comprometida. Em fevereiro, um maior nimero de
produtores segue com o cultivo, de modo que a
umidade é favordvel para o preparo do solo. No
geral, produtores devem intensificar o plantio em
fevereiro para colheita no periodo de safra princi-
pal, que ocorre de abril a julho. De acordo com o
Centro de Previsao de Tempo e Estudos Climaticos
(Cptec/Inpe), a previsdo para o trimestre de feve-
reiro a abril de 2014 é de chuva dentro do normal
em boa parte da regidao Nordeste. Diante disso, por
enquanto, produtores estdo animados para a sa-
fra deste ano, podendo repetir a drea plantada em
2013 e aumentar os investimentos em tecnologia.

Equipe: Flavia Noronha do Nascimento,
Leticia Julido e Mayra Monteiro Viana

A situacdo de melonicultores da regidao da
Chapada do Apodi (RN)/Baixo Jaguaribe (CE) segue
delicada neste inicio de 2014. Em janeiro, foram re-
gistrados apenas 11 mm, 6,6 mm e 7,7 mm de chu-
va em Mossord (RN), Baratina (RN) e Quixeré (CE),
sendo que a normal climatolégica é de cerca de 60
mm. Se as chuvas continuarem reduzidas em feve-
reiro e margo, os Ultimos meldes da safra 2013/14
ainda podem apresentar baixo calibre, com produti-
vidade aquém da ideal. Mas a preocupagao do setor
ja remete a safra 2014/15, cujo plantio iniciard em
junho. Se os niveis dos pogos ndo forem normali-
zados nos préximos meses, pode haver dificuldade
de irrigacdo da cultura na regido. Vale lembrar que
0s proximos meses serdo determinantes quanto as
estratégias de produtores, ja que os meses de feve-
reiro a maio sao os mais chuvosos do ano na regiao
do RN/CE, conforme a série climatolégica da Somar
Meteorologia. Mesmo neste cenario, parte da drea
deverd seguir ativa no periodo de entressafra. De
acordo com colaboradores do Cepea, o plantio para
este perfodo jd iniciou no fim de janeiro. Segundo
levantamentos, até 10% da area que foi cultivada na
campanha 2013/14 pode seguir ativa.

A temporada 2013/14 de exportacoes de me-
|6es do Brasil, que termina em margo deste ano, se-
gue em bom ritmo. Segundo dados da Secretaria de
Comércio Exterior (Secex), o parcial acumulado dos
embarques internacionais de agosto a dezembro/13
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Curta a pagina da HF Brasil
no Facebook!

Baixa oferta impulsiona cotacdes em
janeiro

Precos médios de venda do melao amarelo tipo
6-7 na Ceagesp - R$/cx de 13 kg

Fonte: Cepea

@revistahortifrutibrasil
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MANGA

Apos boas
vendas de
tommy, SP se
atenta a
palmer

2,00

SP intensifica colheita
de palmer em fevereiro...

A colheita da palmer de Monte Alto/Taquari-
tinga (SP) iniciou em janeiro e terd pico em feverei-
ro, se estendendo até o final de margo. O volume
produzido devera ser satisfatério, mas a qualidade
foi afetada pelo clima. De acordo com produto-
res, as chuvas registradas na primeira quinzena de
janeiro resultaram em alguns focos de doengas, e
as altas temperaturas também depreciaram parte
da oferta. Apesar do bom volume e da qualidade
aquém da ideal, o maior interesse de industrias
tem amenizado a queda nas cotagbes recebidas
por produtores. Os estoques de polpa estdo baixos,
e as processadoras buscaram se reabastecer. Com
relacdo as atividades de campo em Valparaiso/Mi-
randépolis (SP), a oferta de palmer deve finalizar
em fevereiro, e a safra tem sido considerada posi-
tiva por produtores locais. De forma geral, a baixa
oferta da variedade em territério brasileiro favore-
ceu produtores de ambas as regides paulistas, que
podem retomar o animo com a cultura.

...e registra bom resultados
para a tommy

A manga tommy de Monte Alto/Taquaritin-
ga (SP) foi colhida de novembro a janeiro. Com
problemas nas primeiras floradas em 2013, havia
expectativa de que a producado da variedade fosse
menor na safra 2013/14. Contudo, com o clima sa-
tisfatério na época de desenvolvimento dos frutos,

1,80
1,60

1,40 m

0,80 |

0,60 f

040 | /

0,20 - CES)
0 1

1,20 = /
1,00 | K «

A,

/T
AN

—A— 2013
—u—2014

A

)\ g
N

jan fev mar abr mai jun jul

Preco da tommy sobe no inicio de 2014
Precos médios recebidos por produtores de Petrolina
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Fonte: Cepea

(PE) e Juazeiro (BA) pela tommy atkins - R$/kg
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Equipe: Marina Gagliardo Pires, Ana Luisa Antonio Pacheco,

Mayra Monteiro Viana e Leticia Julido

hfmanga@usp.br

a produtividade nos pomares surpreendeu e ficou
acima do esperado. Com a boa oferta, as cotagdes
da tommy recuaram durante a colheita. Mesmo
assim, a rentabilidade dos produtores da regiao
ficou positiva, principalmente para os que conta-
ram com manga de melhor qualidade. Na média
da safra (novembro a janeiro), a tommy foi cotada
a R$ 0,53/kg na roca paulista, alta de 33% ante a
temporada 2012/13 e 50% acima do estimado por
produtores para cobrir os gastos com a cultura.

No Vale, tommy inicia
o ano valorizada

No primeiro semestre do ano, o Vale do Sao
Francisco (BA/PE) segue ofertando manga, ainda
que um volume restrito. Com a menor disponibili-
dade, os pregos tém sido elevados na regido. Se os
pregos seguirem firmes nos préximos meses, pro-
dutores da regido devem realizar tratos culturais de
maneira adequada. Com relagdo a palmer, a oferta
nordestina estd bastante reduzida neste inicio de
2014, sendo que apenas as pragas paulistas estdo
colhendo a variedade. No Norte de Minas Gerais,
Livramento de Nossa Senhora (BA) e no Vale, a
oferta da palmer estd prevista para margo.

Chuva pode trazer novas
perspectivas em Livramento

O nivel de agua nos reservatérios da barragem
da regido de Livramento de Nossa Senhora (BA) es-
teve abaixo do normal desde 2012. Para certo alivio
de produtores, porém, choveu 233 mm em dezem-
bro na cidade de Livramento, 54% acima da clima-
tologia, segundo a Somar. Por outro lado, em janei-
ro, as precipitagdes foram de 27 mm, 75% abaixo
da normal para o més. No trimestre fevereiro-abril,
a normal climatoldgica indica 274 mm, e ha pro-
babilidade de que as chuvas fiquem nesta faixa na
regido. Caso haja mesmo maior disponibilidade de
agua, produtores baianos podem investir em melho-
res tratos. No entanto, a produgdo ainda ser limita-
da, tendo em vista a morte e erradicagao de man-
gueiras nos dois Gltimos anos em fungao da seca.

Leia o blog da HE Brasi
e figue atualizado!

hertitratthrasil bliogsno:




ﬂu}masﬁmmmnihnﬁummmmwmr = I it iiea 05 prodhitos amamios &
bradagies da Arwata LilaSoinnce quit stanifers §s sl fneiis & oneresdp inesrea el

:lmmmmnmﬂnimm

‘scaba com o oidio e garante o verde da sua produgdo.

Kaligreen & um fungicida com aclo de choque. Nio deixa
residuo e promove sustentabilidade ao seu negocio,

- lmmuw:mm

Tauwlngh microencapsulada

* Certificado orgdnico para os mercados dos
EUA, Alemanha e Japso

b RERE i whe T Tl b L FOL L

mo e o Fitfaprgny
“‘IFIH Aryyl edind smpr TILL]

wwwLaryslanocampo.com.br

/ KALI
*"GREEN

@ Arysta LifeScience



M

Precos devem
subir nos
primeiros

meses de 2014

3,00

~
Oferta de mamao pode ser menor

A previsdo para os pregos do mamao em fe-
vereiro e margo € de alta, sobretudo para o formo-
sa. A oferta da fruta deve ser menor neste inicio de
2014, em funcdo da falta de sementes da variedade
entre abril e meados de setembro/13. Com o atra-
so no plantio no periodo, o ritmo de colheita deve
frear em fevereiro e voltar com mais forga apenas
a partir de maio. Além disso, o grande volume de
chuvas nas (Gltimas semanas de 2013 causou per-
da de pés, principalmente no Espirito Santo, o que
pode limitar ainda mais a oferta. Por outro lado, as
mesmas chuvas do fim de 2013 podem estimular
um aumento na producao dos pés de mamao que
nao foram perdidos no ES. Com as temperaturas
mais elevadas e o excesso de chuvas, a floragao
das frutas foi beneficiada. Produtores, porém, nao
esperam que esse possivel aumento na produgao
acarrete em mudangas significativas na disponibili-
dade da fruta no periodo.

Chuvas no ES prejudicam
qualidade e mamao desvaloriza

No final de 2013, chuvas no Espirito Santo
causaram prejuizos a produtores de mamao. Al-
guns relataram perda entre 10% e 20% da drea
plantada. Houve também descarte de frutas, prin-
cipalmente em Linhares. Com o elevado volume
de precipitagao no Espirito Santo, aumentou ainda
a incidéncia de doencas flingicas, como “papai no-
el” e mancha chocolate. O volume de chuvas em
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Baixa oferta valoriza mamao em janeiro
Precos médios recebidos por produtores pelo ma-
mao havai tipo 12-18 - R$/kg (exceto RN)

Fonte: Cepea
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Leticia Julido e Mayra Monteiro Viana

hfmamao@usp.br

dezembro foi de 620 mm em Linhares, 2,3 vezes
maior que a normal para o periodo, que é de 184
mm, de acordo com a Somar Meteorologia. Com
a qualidade insatisfatéria da fruta, as cotagdes re-
cuaram no final do ano, quando a demanda por
mamao é normalmente baixa - consumidores pre-
ferem frutas da época, como ameixas e péssegos.
Produtores e atacadistas relataram que as vendas
foram lentas no periodo — o resultado pode ser
considerado um dos piores nos Gltimos anos para o
mercado de mamao. Por outro lado, segundo noti-
cia veiculada pela Brapex, foi disponibilizada uma
linha de crédito de R$ 460 milhoes destinada a re-
cuperar danos nas lavouras de todo o estado, o que
pode aliviar a situagdo dos mamonicultores. Ape-
nas os prejuizos com a hortifruticultura, cafeicultu-
ra entre outros estdao em cerca de R$ 150 milhoes.

Produtores otimistas
com as exportacoes em 2014

Exportadores brasileiros de mamao estao oti-
mistas quanto as exportacdes em 2014. Um dos
motivos € a desvalorizacdo do Real frente ao ddlar
e ao euro —em janeiro/14 o dolar esteve 17% maior
que no mesmo més de 2013. Mamonicultores es-
tao animados também com a possibilidade de terem
contratos fixos mais longos, tornando o mercado ex-
terno mais atrativo. Segundo eles, esta mais dificil
trabalhar no mercado interno, ja que os brasileiros
tém exigido qualidade semelhante aos padrdes eu-
ropeu e americano, embora paguem menos pelo
mamao que os consumidores externos. No geral, as
exportagdes também vao depender da atratividade
do mercado interno. No fechamento de 2013, as ex-
portagdes brasileiras de mamao somaram 28,5 mil
toneladas, volume 9,3% maior frente ao de 2012,
segundo dados da Secretaria de Comércio Exterior
(Secex). A receita gerada foi de US$ 41,8 milhdes,
valor 14% maior na mesma comparagdo. O maior
comprador externo do mamao brasileiro continua
sendo a Unido Europeia, correspondendo a 82% do
total, seguida pelos EUA, com 9,7%. O Espirito San-
to, sobretudo a regido de Linhares, ainda é o maior
exportador de mamao, com participagao de 43%.

Curta a pagina aa HF Brasil
no Facebook!

@revistahortifrutibrasil




MAcCA

Chuvas
atrasam
colheita de
macas no Sul
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Comercializacao de gala
deve iniciar em fevereiro

A colheita da safra 2013/14 do Rio Grande do
Sul e de Santa Catarina esta atrasada. Com as chuvas
em dezembro/janeiro, colhedores ndo conseguiram
realizar as atividades de campo. Até mesmo a co-
Iheita das precoces eva e condessa nesses estados
foi atrasada. Dessa forma, um bom volume de ga-
la deve chegar ao mercado apenas em fevereiro,
tendo em vista que a colheita foi iniciada no final
de janeiro. A colheita de fuji ainda é prevista para
final de fevereiro/inicio de margo. Quanto a quali-
dade da safra, deve ser satisfatoria, mesmo com o
pouco granizo em novembro/13. Além disso, com o
bom volume de chuvas nos dltimos meses, o perfil
da maga pode ser mais graiido — a chuva favorece
o crescimento da polpa. Por outro lado, produtores
devem ficar atentos a possiveis rachaduras na casca
— se chover muito, a polpa pode crescer mais do que
a casca suportaria. Sao esperadas chuvas dentro da
normal climatolégica na regido Sul entre fevereiro e
abril, segundo previsdes do Cptec/Inpe. Nas cidades
de Vacaria (RS), Fraiburgo e Sao Joaquim (SC), a cli-
matologia no periodo indica, respectivamente, 469
mm, 444 mm e 460 mm, de acordo com a Somar
Meteorologia. Além disso, o ideal para que a fruta
fique mais avermelhada seriam dias com tempera-
turas elevadas e noites mais frias, o que ndo ocorreu
satisfatoriamente até janeiro. Dessa forma, a maca
da safra 2013/14 tem apresentado coloragdo menos
vermelha frente a da temporada passada.
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Oferta reduzida justifica preco recorde

Preco médio de venda da maca gala Cat 1 (calibres
80 -110) na Ceagesp - R$/cx de 18 kg

Fonte: Cepea

Equipe: Flavia Noronha do Nascimento,
Leticia Julido e Mayra Monteiro Viana

hfmaca@usp.br

Precos da maca em alta
neste inicio de ano

Com o atraso na colheita de maca da safra
2013/14, a oferta em dezembro/13 e janeiro/14 foi
menor que no mesmo periodo anterior. Com isso,
0s precos atingiram elevados patamares no perio-
do, até mesmo para as magas precoces. Geralmen-
te, a eva e condessa ndo tém precos tao remune-
radores, mas no final de 2013 e inicio de 2014,
essas cultivares foram comercializadas a valores
semelhantes aos da fuji. Dessa forma, o ganho dos
produtores neste inicio de 2014 esta mais elevado.
Para fevereiro, porém, um maior volume de gala
deve entrar no mercado, o que pode pressionar as
cotagdes. No entanto, agentes ainda esperam valo-
res semelhantes aos do mesmo periodo.

Estoques europeus
iniciam 2014 elevados

As exportagdes de maga em 2014 devem ini-
ciar no final de fevereiro. Segundo a Associagdo
Mundial de Maga e Pera (WAPA), os estoques eu-
ropeus da fruta em 2013 estiveram superiores aos
de 2012. Em dezembro, o bloco tinha 12% mais
fruta nos estoques frente a0 mesmo més do ano an-
terior, somando 4,5 mil toneladas. Esse fato pode
limitar um pouco as compras de magas brasileiras
pelo bloco europeu. Por outro lado, o Real esta des-
valorizado ante o délar, o que pode favorecer os
ganhos. Em 2013, o volume enviado ao mercado
internacional foi de 85 mil toneladas, com aumento
de 18% frente ao exportado em 2012, segundo a
Secex. Os ganhos com os embarques somaram US$
63 milhdes, alta de 30% na mesma comparagao.
Porém, mesmo que o Brasil tenha vendido mais aos
estrangeiros, o Pais também comprou mais da fruta,
e a balanca comercial da maca, em 2013, fechou
negativa. As compras no ano passado somaram 94
mil toneladas, volume 38% maior que o do ano an-
terior e 11% acima do volume de magas exportadas
pelo Brasil. O valor despendido foi de US$ 95 mi-
Ihdes, 57% superior ao de 2012 e 52% acima dos
ganhos com as exportagdes em 2013.
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CITROS

Entressafra
chega cedo e
eleva preco
da pera
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Preco de janeiro é 112%
superior ao de janeiro/13

Os precos das laranjas de mesa comegaram
a subir mais cedo em 2014, resultado do adianta-
mento da entressafra — segundo colaboradores do
Cepea, em janeiro, restava menos de 15% da safra
2013/14 para ser colhida. Para fevereiro, a tendén-
cia é de precos firmes, ja que oferta deve seguir
baixa até a colheita das precoces, em margo/abril.
Em anos anteriores, os precos comegavam a subir
com mais intensidade apenas a partir de feverei-
ro. Neste inicio de ano, porém, a menor produgao
paulista reduziu a disponibilidade de frutas. A mé-
dia de janeiro da laranja pera in natura foi de R$
18,98/cx de 40,8kg, na arvore, 39,6% superior a de
dezembro e 112,3% acima da de janeiro/13.

USDA estima 13,8% menos
laranjas na FL em 2013/14

A safra 2013/14 de laranja da Flérida deve
ser reduzida. Em janeiro, o volume estimado pelo
USDA foi de 115 milhdes de caixas de 40,8 kg,
13,8% abaixo de 2012/13. O mercado acredita em
novas redugdes, com producdo de cerca de 105
milhdes de caixas, o que significaria a menor sa-
fra desde 1967/68. A queda pré-colheita dos frutos
tem sido elevada, e o tamanho médio da laranja
esta reduzido. Para as valéncias, por exemplo, o
calibre parece ser o menor em 10 anos, segundo
Bob Norberg, economista e consultor em citros,
em entrevista para o The Ledger. A preocupagao

20,00 -

15,00 |-

10,00 -

5,00 |-

0 1

——hA— 2013
—u— 2014

—
\A . /‘/

A\A/

jan fev mar abr mai jun

jul ago set out nov dez

Baixa oferta valoriza pera
Precos médios recebidos por produtores paulistas
pela laranja pera - R$/cx de 40,8 kg, na arvore

Fonte: Cepea
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Mayra Monteiro Viana e Margarete Boteon
hfcitros@usp.br

é até quando produtores irdo conseguir continuar
na atividade, principalmente porque os custos de
nutricdo melhorada das plantas estdo elevados.

Moagem da tahiti
deve intensificar em fevereiro

Em janeiro, uma grande industria e duas uni-
dades menores iniciaram a moagem da lima dcida
tahiti. Para fevereiro, com o inicio do pico de safra, a
expectativa € que o processamento seja intensifica-
do, e uma nova pequena inddstria inicie as compras.
Os pregos oferecidos para a tahiti abriram janeiro
em torno de R$ 7,00/cx de 40,8 kg, posta, mas en-
cerraram o més a R$ 10,00/cx. Um dos motivos para
o maior interesse das indUstrias pela tahiti, além de
aproveitar a ociosidade das fabricas na entressafra
de laranja, € a expectativa de menor oferta de limao
na Argentina. Segundo o USDA, o pafs vizinho de-
ve colher 50% menos limdes para processamento
em 2013/14, resultado das geadas ocorridas no ano
passado. No mercado interno paulista, o fato de
as inddstrias estarem processando tahiti ameniza a
queda das cotagdes no pico de safra.

Sao Paulo perde 150 mil hectares
de citros em trés anos

Desde 2011, a crise da citricultura paulista
tem reduzido os pomares e levado muitos produto-
res a sair da atividade. Segundo a Coordenadoria de
Defesa Agropecuaria do Estado de Sao Paulo (CDA),
de 2011 a 2013 foram erradicados cerca de 62,7
milhdes de arvores — o equivalente a 150 mil hec-
tares. A combinagdo de pregos em queda, aumento
dos custos e maior incidéncia de greening reduziu a
rentabilidade da cultura, levando a queda drastica
do niimero de citricultores. Com tal reducdo dos po-
mares, a produgdo paulista na temporada 2014/15
pode ser impactada. Ainda é cedo para dizer se mais
areas podem ser erradicadas. A resposta, em gran-
de parte, dependera dos pregos em 2014/15. Caso
a atividade volte a ser rentavel, mesmo que ndo o
suficiente para quitar todas as dividas, é possivel que
citricultores optem por manter seus pomares.

Leia o blog da HE Brasi
e figue atualizado!
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BANANA

Precos devem
ser mais altos
neste inicio
de 2014

Oferta de nanica é menor
nos primeiros meses do ano

A expectativa para este inicio de ano é de
maiores ganhos com a cultura, o que pode refletir
em mais investimentos em tratos culturais. Dife-
rente dos primeiros meses de 2013, quando houve
concentragdo da colheita entre janeiro e fevereiro,
a floracdo neste ano foi mais escalonada, o que de-
ve garantir boa disponibilidade de fruta, mas sem
picos de oferta nas regides. Os precos devem ser
superiores aos registrados nos primeiros meses do
ano passado. Isso porque a oferta de nanica deve
ser menor do que a observada no mesmo periodo
de 2013, quando o excesso nas rogas acarretou em
baixas cotagdes. Em janeiro-fevereiro/13, boa parte
dos cachos esteve no ponto ideal de colheita — a
abertura das flores ocorreu a0 mesmo tempo em
funcdo do clima quente e chuvoso. O norte catari-
nense, por exemplo, comercializou banana nestes
meses a um valor abaixo do custo estimado por
produtores. J4 para a banana que tem sido colhida
neste comeco de 2014, a floracdo foi mais esca-
lonada, o que deve garantir boa oferta, mas sem
picos de produgao.

Produtores querem
produtividade na Bahia

Produtores de Bom Jesus da Lapa (BA) podem
renovar bananais neste ano a fim de obter maior
produtividade nas rogas. A média da produtividade
daregido j4 é elevada frente a de outras pragas pro-
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Janeiro registra bons precos
Precos médios recebidos por produtores do norte de
Santa Catarina pela nanica - R$/kg

Fonte: Cepea
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Equipe: Amanda Jéssica da Silva, Julia Belloni Garcia,
Leticia Julido e Mayra Monteiro Viana

hfbanana@usp.br

dutoras - 46 t/ha para nanica e 26 t/ha para prata
em 2013 —, mas produtores querem alcangar niveis
ainda maiores de produgao por area. Um fator que
tem dificultado o aumento da produtividade é a
falta de chuvas na regido — desde 2012 a umidade
estd abaixo da normal climatolégica, que é de 824
mm ao ano, de acordo com a Somar. Em janeiro
choveu apenas 12 mm praga baiana. Com clima
mais seco, a qualidade da fruta também pode ser
prejudicada. Mesmo assim, a expectativa é de um
primeiro semestre com oferta escalonada, o que
pode garantir precos remuneradores.

Vendas devem aquecer
a partir de fevereiro

As vendas de banana devem aquecer em fe-
vereiro. A expectativa é que os pregos possam subir
com a maior demanda em razao da volta as aulas,
ja que a oferta estd mais equilibrada neste inicio
de ano, sobretudo de nanica. A disponibilidade de
prata, como esperado para este periodo do ano, es-
ta ainda mais escassa. Além disso, produtores tém
conseguido atrasar o corte dos cachos nas rogas, o
que tem facilitado o controle da oferta.

RN/CE pode exportar mais em 2014

A expectativa de exportadores de banana do
Rio Grande do Norte/Ceara é de aumento dos em-
barques a Unido Europeia em 2014. A fruta da re-
gido deve ter maior qualidade na comparagao com
a safra de 2013, visto que pode chover mais neste
ano, segundo previsdes de agéncias climaticas. No
ano de 2013, devido a falta de chuvas, os envios ao
exterior reduziram, pois a fruta nao atingiu o padrao
tipo exportagao. Para o Mercosul, os embarques po-
dem se manter. O Norte de Santa Catarina deve se-
guir enviando bons volumes ao Uruguai. Em 2013,
as vendas de banana ao mercado internacional ja
estiveram aquecidas. No ano passado, foram ex-
portadas 99,2 mil toneladas da fruta, volume 3,6%
maior que o registrado em 2012, segundo a Secex.
Os ganhos com as vendas, porém, ndo aumentaram
na mesma proporg¢ao — US$ 35 milhdes no periodo,
alta de apenas 0,4% na mesma comparagao.

Curta'a pagina-da HF Brasil
no Facebook!

@revistahortifrutibrasil
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Frio em 2013 atrasa safra
e afeta volume em SP

A colheita de uva em Sdo Miguel Arcanjo
e de Pilar do Sul (SP) comecou um més mais tar-
de em 2014. Como o frio intenso entre julho e
setembro/13 atrasou o desenvolvimento da fru-
ta, a safra comegou apenas nas primeiras sema-
nas de janeiro. Assim, produtores dessas regides
ndo conseguiram aproveitar as vendas ao final do
ano. Por outro lado, em janeiro, os precos ain-
da estiveram em patamares elevados. Viticultores
dessas regides relataram que a safra 2014 pode
apresentar produtividade menor, também por re-
flexo do frio. Além disso, houve queda de drea em
2013 nessas regides, o que também tem limitado
o volume ofertado. Segundo agentes, o pico de
colheita deve ocorrer a partir de fevereiro, quando
as cotagdes podem apresentar queda devido ao
aumento da oferta.

Ano inicia com preco volatil

Os pregos estiveram volateis ao inicio de
2014, variando conforme a disponibilidade da fru-
ta em determinada regido. A finalizacdo da colhei-
ta no Parana e em Louveira/Indaiatuba e Porto Feliz
(SP) abre espaco para Sao Miguel Arcanjo e Pilar
do Sul (SP), a0 mesmo tempo em que o Vale do Sdo
Francisco (BA/PE) comeca a se atentar a oferta de
2014. No final de 2013, as cotagdes de uva foram
consideradas remuneradoras. Nas duas Gltimas
semanas de dezembro/13, os pregos foram bem
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Niagara inicia 2014 com precos
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maiores se comparados aos do mesmo periodo de
2012. De acordo com produtores, este cendrio foi
reflexo da elevada procura pela fruta tipica do peri-
odo em um momento de oferta nacional abaixo do
normal. No Parang, viticultores comentam, inclu-
sive, que a alta das cotagdes minimizou as perdas
decorrentes das geadas de meados de 2013.

Importacao de uvas
pode ser fraca em 2014

As importagdes de uva de mesa, que ocorrem
de janeiro a junho, podem ser lentas neste ano. Is-
so por causa da quebra de safra com a geada que
ocorreu em setembro nos principais paises que
exportam uva para o Brasil: Chile e Argentina. De
acordo com USDA, a Argentina, que ja enviou ao
Brasil um menor volume em 2013 devido ao trata-
mento com brometo de metila, deve reduzir ainda
mais suas vendas, pois a safra local deve ser 50%
menor em 2014. J& no Chile a safra deve ser 20%
menor. Outro fator que limita as compras externas
este ano € o cambio — com o Real desvalorizado,
o produto estrangeiro fica menos competitivo ante
o nacional.

Safra industrial
pode ser maior neste ano

A safra de uva do Sul com destino a indus-
tria teve inicio nas primeiras semanas de janeiro.
De acordo com o Instituto Brasileiro do Vinho
(Ibravin), esta safra pode apresentar resultado me-
lhor em termos de produtividade. A expectativa de
agentes é que o volume colhido fique em torno de
700 mil toneladas, contra 611,3 mil toneladas no
ano passado. Segundo agentes, houve quebra de
safra em 2012 devido as geadas. O periodo de pico
de colheita na regido do Rio Grande do Sul deve se
estender durante a primeira quinzena do més de
fevereiro. Com o atraso na brotagdo da uva neste
ano, a safra deve encerrar na primeira quinzena de
margo. O clima no segundo semestre do ano pas-
sado contribuiu para o bom desenvolvimento das
uvas regionais, favorecendo a qualidade.
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FORUM

66
LICENCIAMENTO DE PERSONAGENS E

ESTIMULO A HABITOS SAUDAVEIS FAVORECEM
VENDAS DE FRUTAS E HORTALICAS??

HANGAYSIY Arnaldo Rabelo

Arnaldo Rabelo é consultor de marketing, graduado pela Universidade de Sao Paulo, MBA em Marketing pela
Fundacao Getulio Vargas e realizou visitas técnicas nos Estados Unidos. Foi diretor da Associacdo Brasileira de

Licenciamento e atuou em cargos executivos de marketing e comunicacdo em empresas como a Klin Produtos
Infantis, Contém 1g e Instituto Ayrton Senna. E autor dos livros Licensing e Marketing Infantil.

Hortifruti Brasil: Como o senhor avalia as acoes de
marketing voltadas ao publico infantil e quais estraté-
gias sao indicadas?

Arnaldo Rabelo: Existem acoes bem desenvolvidas pa-
ra esse plblico, mas também ha empresas que erram ao
dirigir um produto para as criangas. Um dos problemas
mais comuns é considerar este plblico como homogé-
neo, ou seja, ndo levar em conta que ha perfis diferentes
de consumidores infantis. Por isso, € importante se basear
em pesquisas. Quanto as estratégias, uma das formas é
desenvolver contetido de entretenimento alinhado com a
marca, visando divertir e cativar o piblico. Pode ser in-
teressante, também, patrocinar contetidos educativos e
buscar a aceitagdo das maes. Conquistar os formadores
de opinidao (como as criangas um pouco mais velhas e de
classes sociais um pouco mais altas) pode ser uma boa es-
tratégia. Trabalhar com contetidos para internet, celular e
televisao é outra forma de se comunicar com as criancas.

HF Brasil: Como o setor de frutas e hortalicas poderia se
promover junto a esse publico?

Rabelo: Um caminho ja testado com sucesso € o de se
associar o produto a contetidos de entretenimento valo-
rizados pelas criangas. Uma boa forma de empresas de
frutas e hortaligas dirigirem seus produtos as criangas € li-
cenciando personagens conhecidos. Além disso, estimu-
lar habitos de alimentagdo saudaveis resulta na aceitacao
das maes, gerando lembranga da marca associada aos
produtos. O governo americano ja utilizou o marketing
infantil para estimular o consumo de leite entre as crian-
cas. O mesmo jd foi feito por empresas estrangeiras que
vendem minicenouras. Acredito que o marketing infantil
s6 podera existir para empresas que mostrem beneficios
de longo prazo as criangas.

HF Brasil: A maior parte das acoes em HF voltadas a
criancas vem de grandes empresas. Em sua opiniao, o
pequeno hortifruticultor também tem espaco?

Rabelo: O pequeno produtor também pode atuar nesse
segmento. O importante é ter foco, procurar compreender
o publico e fornecer o que ele valoriza. Se o licenciamen-
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to do uso de imagem de um personagem conhecido nao
for acessivel, outra forma de atuar é com personagens e
contetidos préprios. Para ter sucesso, € indicado estabele-
cer parceria com profissionais especializados. Quanto a
marca e a embalagem, mesmo no setor de frutas e hortali-
cas, sdo ferramentas que podem ser usadas para chamar a
atencdo do publico e criar diferenciagdo em relagao aos
concorrentes. E importante que os custos envolvidos nio
inviabilizem o produto, mas devemos lembrar que ter o
menor custo dificilmente é a melhor estratégia. A maioria
das empresas e marcas lideres ndo se destaca por ter cus-
tos baixos, mas por ter maiores beneficios.

HF Brasil: Como realizar marketing para criancas em
diferentes locais: através de eventos, na escola e em su-
permercados?

Rabelo: Os eventos sdo um bom exemplo de “conted-
do de marca”. As empresas podem patrocinar eventos
alinhados com o universo da marca ou até criar eventos
préprios para isso. Alguns exemplos sdo pecgas teatrais
e shows. Ja o ambiente escolar é cada vez mais prote-
gido do marketing infantil e a sociedade cada vez mais
reage contra esse tipo de acdo. Nao recomendo as em-
presas que realizem esforgos comerciais em escolas ou
utilizando o material didatico para promover sua marca.
J& no supermercado, as formas de se atuar sdo através
de materiais de ponto de venda (displays e expositores),
do bom uso das embalagens e por meio do trabalho de
degustacdo e apresentagdo do produto por promotoras/
demonstradoras.

HF Brasil: Qual a recomendacao geral para que uma
campanha tenha aceitacao dos pais e das criancas?
Rabelo: Desde que as criangas sejam respeitadas quanto
a sua inocéncia e capacidade de percepgao, as normas
e leis ligadas a area sejam seguidas e os produtos gerem
beneficios reais, os pais deverdo aceitar a marca e os pro-
dutos. Mas ha forte rejeicdo as empresas que cometem
abusos. Da mesma forma, campanhas que compreendem
e se adequam as diferentes faixas etarias e comportamen-
tos das criangas devem ter grande aceitagao.n
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Couve-tlor hibrigda

ALPINA F1

« Boa protecao de cabeca
« Ampla adaptacio de cultive
& Hesisténcia: Xed

ve-Hor hibriga

NEVADA CMS F1

& Excelente protecio de cabeca
= Floretes curtos
# Otima qualidade para processamento

Muito mais que uma publicacdo, a

Hortifruti Brasil € o resultado de pesquisas de
mercado desenvolvidas pela Equipe Hortifruti
do Centro de Estudos Avancados

em Economia Aplicada (Cepea), do
Departamento de Economia, Administracao

e Sociologia da Esalg/USP.

As informacdes sao coletadas através do
contato direto com aqueles que movimentam
a hortifruticultura nacional: produtores,
atacadistas, exportadores etc. Esses dados
passam pelo criterioso exame de nossos
pesquisadores, que elaboram as diversas
andlises da Hortifruti Brasil.

Uma publicagao do CEPEA — ESALQ/USP

Av. Centenario, 1080 CEP: 13416-000 Piracicaba (SP)
tel: (19) 3429.8808 Fax: (19) 3429.8829

E-mail: hfcepea@usp.br
www.cepea.esalq.usp.br/hfbrasil



