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Quais as novas tendéncias
que vao nortear o consumo de frutas?
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Isabela Camargo (a esq), Marcela Barbieri e Laleska Moda se '
atualizaram sobre as Ultimas tendéncias de consumo
de alimentos e trazem pra esta edicéo.

Sabor, qualidade e preco continuam, sim,
sendo fatores importantes no momento da
compra. Mas ha outros novos elementos que
estdo influenciando o perfil do consumidor.
Cada vez mais informada e consciente, a po-
pulacdo procura ter uma alimentacdo pautada
na saudabilidade, com menos impacto no meio
ambiente, preza cada vez mais por saude e
bem-estar, transparéncia e seguranca. E essa é
uma tendéncia global, ndo apenas do brasileiro.

Ciente disso, a Hortifruti Brasil ja abor-
dou, em edicdo de marco de 2018, quais os ha-
bitos de consumo norteavam o setor de frutas e
hortalicas naquele ano e, agora, saiu em busca
das novas e atuais tendéncias e seus respectivos
impactos no setor de frutas e, especialmente,
aos produtores brasileiros. Assim, para a edicao
de 2019, as tendéncias de consumo globais fo-
ram baseadas em estudos e pesquisas de mer-
cado publicados por importantes consultorias e
artigos de empresas internacionais de alimentos.

No Brasil, o principal estudo utilizado co-
mo base para esta matéria foi “A Mesa dos Bra-
sileiros: Transformacoes, Confirmacdes e Con-
tradicoes”, da Fiesp (Federacdo das Industrias
do Estado de Sao Paulo) e da Ciesp (Centro das
Industrias do Estado de Sao Paulo), de maio de
2018. Especificamente para o consumo de fru-
tas, foram utilizados os relatérios da Euromo-
nitor, com analise de mercado dos principais
paises consumidores, incluindo os do Brasil.

Todas as tendéncias citadas nesta edicao
vao ou ja estdo norteando o mercado global de
frutas. Para o setor produtivo, um dos maiores
destaques para 2019 é a oferta de frutas co-
mo petisco, os chamados “snacks saudaveis”,
nicho que pode ser uma grande oportunidade
ao produtor de frutas.
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O CONCEITO IDEAL NA PROTECAO
DA LAVOURA E NO MANE)O DE PRODUCAO
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El Nifio e novo
layout da revista

Achei bastante importante a edicdo
sobre E/ Nifio, uma vez que traz mais
informacoes para os produtores. Mes-
mo dependendo do comportamento do
clima neste ano, nao pretendo mudar
meu planejamento, pois, uma vez pro-
i jetadas as metas, temos que melhorar
para aproveltar as oportunidades que podem aparecer no
mercado com defasagem de colheita em alguma regido. So-
bre a edicdo da revista em formato para WhatsApp, achei
superimportante, pois no aplicativo a informacao fica mais
proxima das pessoas, uma vez que sempre temos um celular

nas maos.
Jurandir Montanher - Nova Londrina/PR

O contedo da matéria sobre o £/ Nifo é muito importante
ao setor. No Sul, chuvas em excesso prejudicam a produti-
vidade; portanto, investimento em cultivo protegido é es-
sencial. E achei a edicdo de fevereiro bem moderna com o

novo layout!
Gumercindo Fernandes da Silva Junior - Londrina/PR

Gostei da iniciativa e inovacao com o novo layout da revista,
ficou mais ilustrada e tenho utilizado em minhas aulas. Conti-
nuem assim, trazendo informacoes pertinentes, concisas e atu-

alizadas.
Adilson - via WhatsApp

_____

(1177 ag
Quer ver seu pequeno

na revista?

Mande fotos da criangada para

~
< n
ﬁ; Gl ’{ publicarmos nas proximas edicoes!
A hfbrasil@cepea.org.br
~ Y ¢

ou WhatsApp (19) 99128.1144!

Hortifruti Brasil no e
WhatsApp

A Hortifruti Brasil estd no WhatsApp! Neste aplicativo,
vocé pode entrar em contato conosco e também nos en-
viar fotos para publicarmos na revista! Para isso, basta
nos enviar fotos de sua producao, nome e regiao!

Veja o que nossos leitores nos enviaram!

1999128.1144

Agro MNS - Simp/icio Mendes (Pl)
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RADAR HF

HF's devem ser beneficiados por tendéncias de consumo em 2019

Por Gabriel Pacheco

Em 2019, algumas entidades norte-americanas apontaram quais devem ser as principais alteragdes no padrdo de
consumo da populagdo mundial. Dentre as novidades, confira as que podem beneficiar o setor de HF's: para o Institute
of Food and Agricultural Sciences - University of Florida, a busca por mais variedades das mesmas frutas deve nortear
o0 consumo destes produtos em 2019. Portanto, a expectativa é de que, gradualmente, supermercados diversifiquem
cada vez mais suas opgoes de frutas, visando abranger e conquistar consumidores mais exigentes. A maga é o principal
exemplo, uma vez que tem mais de sete mil variedades e esta entre as frutas mais consumidas nos Estados Unidos.
Ja a Forbes aposta no crescimento exponencial do consumo de hortaligas, “em nome” da saudabilidade. Para alguns
grandes nomes da cozinha estadunidense, as saladas devem ganhar mais espaco nos restaurantes. Como ja ocorre
na Asia, o café da manha pode comecar a incluir saladas também no Ocidente. Assim, a constante expansdo do setor
hortifruticola no mundo, muito devido a tendéncia de consumo de alimentos saudaveis, deve fazer de 2019 mais um
ano promissor para os agentes deste setor. Fonte: Fresh Plaza e Forbes.

Foto: Reproducao/greenme.com.br.

Qual tendéncia deve marcar o setor de distribuicdo em 2019?

Por Andréa Cimino

Frutas e hortalicas séo amplamente comercializadas em todo o mundo e fazem parte das refeicoes diarias da populagdo.
Mas, quais fatores realmente influenciam o consumidor ao compra-las? Segundo o relatério de tendéncias para 2019
“Surprises in Store", da Fruit Logistica, feira do setor realizada entre 06 e 08 de fevereiro em Berlim, na Alemanha, a
decisdo do cliente ao optar por determinada fruta ou hortalica esta fortemente relacionada a qualidade do produto (59%
dos entrevistados) — sendo este quesito responsavel por cerca de 33% da satisfacdo total do consumidor, acima de varie-
dade, disponibilidade, apresentacdo e preco. Além disso, 47% das pessoas avaliadas estdo dispostas a pagar mais para
obter produtos diferenciados. Desta forma, a busca por mercadorias com qualidade exigira — ainda mais — das cadeias
produtivas e de valor. Sera facil seguir a tendéncia? O grande desafio, conforme o relatério, é conciliar a exigéncia do alto
: s padréo de qualidade das frutas e hortalicas com a vantagem comercial (tdo almejada por produtores e comerciantes),
Foto: Divulgacao. para atender a um consumidor bem mais exigente e manter um bom ritmo de vendas. Fonte: abrafrutas.org.

HF's embalados agora tém ICMS zero

Por Caroline Ribeiro
Algumas frutas, verduras e hortalicas, embaladas ou resfriadas, estdo isentas do ICMS (Imposto sobre Operacdes Relativas
a Circulagdo de Mercadorias) desde 1° de fevereiro em todo o estado de Sao Paulo. A medida foi anunciada pelo governo
do estado no final de janeiro e visa fomentar a atividade hortifrutigranjeira, além de reduzir os precos ao consumidor.
Dentre os produtos acompanhados pelo Hortifruti/Cepea, alface, batata, cebola, cenoura, tomate, banana e mamao estao
entre os contemplados pela isencdo — todos os outros estdo detalhados no Regulamento do ICMS. Estes, por sua vez,
podem estar ralados, cortados, picados, descascados ou lavados, mas nao cozidos. Também néo podem conter quaisquer
¥ R outros produtos, mesmo que para conservacao. A medida tem o aval do Conselho Nacional de Politica Fazendaria (Con-
. m faz). A imprensa, o governador do estado de Sdo Paulo, Jodo Doria, informou que a medida busca fomentar a atividade
et _l_j‘(( econdmica. Além disso, beneficia produtores que ja executavam tais processamentos minimos e pagavam mais impostos
— aumentando, portanto, o preco ao consumidor final. Segundo estimativas do governo, ao menos 50 mil agricultores
paulistas serdo beneficiados com a desoneracdo. Fonte: saopaulo.sp.gov.br.

Foto: Divulgagdo/leianoticias.com.br.

0 baixo consumo de HF's afeta a satde dos jovens?

Por Isabela Camargo

£ comum associar o consumo de frutas e hortalicas a um estilo de vida saudavel e & reducio de varias doencas, como as
cardiovasculares. Porém, sera que a ideia vale, igualmente, para adolescentes e adultos? De acordo com uma publicacao
da Nutrition Reviews, importante referéncia na area de nutri¢do, o consumo desses alimentos pelos adolescentes esta bem
abaixo do recomendado pela Organizagdo Mundial da Saude (OMS). No entanto, ndo é possivel afirmar que este baixo
consumo esteja relacionado ao risco de doencas cardiovasculares em pessoas desta faixa etaria. Isso porque, segundo a
publicagdo, poucos estudos séo realizados em adolescentes, pela alta complexidade e constantes alteracdes bioldgicas,
de humor e sociais, tornando dificil mensurar os efeitos do consumo de frutas e hortalicas na satide dos jovens. Por fim,
destaca-se que os estudos de doengas cardiovasculares e seus efeitos séo inconclusivos nesta faixa etaria, demandando
padronizages dos critérios, para que se torne possivel a comparago entre diversas geracoes. Fonte: jornal.usp.br.

Pesquisadora vai a Argentina
visitar producao de cebola

A pesquisadora de hortalicas do Cepea Marina Marangon
esteve na Argentina entre 11 e 14 de fevereiro. A convite
da equipe da Basf/Nunhems, Marina visitou produtores de
cebola de diferentes niveis de tecnologia na regido de Bahia
Blanca.

1
MI 8 - Marco de 2019



ESTAMOS HA

DIAS
TRABALHANDO
SEM MATO

TP ETT

CONSULTE SEMPRE UM ENGENHEIRD AGRONOMO.
VENDA SOB RECEITUARIO AGRONOMICO.

Fora 13 Nameso | iacradt the Pragps. Desain cometam=ie s srisaagens o s de Giodujm 1_.E,u¢u}

*Ensaionmoalizndos por Bayer o Fite Descnvohaments o ProdugSo Lida. pane Adevim, F i T

s
BAYER
o, E i
- s R g -

CHEGOU O PRIMEIRO HERBICIDA
pré-emergente com residual prolongado.

() Reduz pelo menos 1 aplicagéo

() Otimiza a méo de obra para outras atividades na lavoura
(@ Amplo espectro de agdo contra plantas daninhas resistel
(V) Reduzos custos com maquindrio, agua e combustivel

Alion. A revolugao da sua era.



MATERIA DE CAPA

Por Laleska Rossi Moda, Isabela Camargo Gongalves e Marcela Guastalli Barbieri

O CONSUMIDOR DE FRUTAS

Ja passou o0 tempo em que o consumir estava em
busca apenas de sabor, qualidade e preco. Agora, mais
atentos, informados e, principalmente, conscientes, con-
sumidores buscam alimentacdo com prop6sito de melhor
gualidade de vida e menos impactos no meio ambiente.

De olho nisso, a equipe da Hortifruti Brasil trouxe,
na matéria de capa de marco de 2018, as tendéncias que

QUEM DITA AS TENDENCIAS DE CONSUMO?

Os principais fatores que influenciam na escolha dos
alimentos e o perfil do consumidor ao redor do mundo
foram levantados pela equipe de Hortifruti do Cepea em
estudos e pesquisas de mercado, publicados por impor-
tantes consultorias, como Deloitte, Euromonitor, Innova
Market Insights, Mintel, Baum+Whiteman e Kantar Worl-
dpanel. Além disso, foram tomados como base artigos pu-
blicados pelas empresas de alimentos Fresh Direct e Tyson
Foods. Em ambito nacional, o principal estudo utilizado
nesta matéria foi “A Mesa dos Brasileiros: Transformacoes,
Confirmacées e Contradicoes”, da Fiesp (Federacao das In-
dustrias do Estado de Sao Paulo) e da Ciesp (Centro das

norteavam o consumo de frutas e hortalicas nagquele ano.
Agora, para 2019, a Hortifruti Brasil saiu em busca das
novas e atuais tendéncias e seus respectivos impactos no
setor de frutas e, especialmente, aos produtores brasilei-
ros. Confira a seguir o conteldo que a equipe reuniu e
também quais sdo as oportunidades para o produtor de
frutas nacional.

IndUstrias do Estado de Sao Paulo), material publicado em
maio de 2018. O estudo contou com a participacdo de
3.000 pessoas em 12 regides metropolitanas do Pais (mais
as cidades de Ribeirdo Preto e Sdo José do Rio Preto) e
apresenta uma fotografia recente dos habitos e percep-
¢des da populacdo com relacdo ao consumo de alimentos
(mais as cidades paulistas de Ribeirdo Preto e Sao José do
Rio Preto). Para avaliar como as tendéncias de consumo
influenciam o mercado de frutas, foram utilizados os rela-
térios da Euromonitor, com andlise de mercado dos princi-
pais paises consumidores, incluindo os do Brasil.

Quais as oportunidades para o Brasil?

A equipe da Hortifruti Brasil dividiu essa anélise em trés topicos, sao eles: fatores que influenciam o
consumo, as tendéncias de consumo e analise do mercado de frutas de paises selecionados, que estao deta-

Ilhados a seguir.

(#1 INFLUENCIADORES DE CONSUMO

0 consumidor ndao é mais o mesmo de
anos atras. Antes, 0s principais quesitos
que levavam em conta na hora das com-
pras eram preco, sabor e conveniéncia.
J4 atualmente, além desses importantes
fatores, a escolha de consumidores tam-
bém esta pautada na saudabilidade e na
sustentabilidade da producéo de deter-
minado produto. Confira ao lado os oito
principais fatores levantados pela Hor-
tifruti Brasil que atualmente norteiam
as escolhas de compra do consumidor de
alimentos em geral.

i
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A Hortifruti Brasil selecionou as ten-
déncias que mais influenciam o segmen-
to de frutas, especificamente. No geral,
observa-se que o consumidor, apesar de
buscar saudabilidade e produgdo sus-
tentavel, também segue atento aos de-
senvolvimentos tecnolégicos e ndo abre
mao do “imediatismo”. Nesse sentido,
apesar de todas as preocupagdes com o
ambiente e a salide, o consumidor ainda
busca um produto e/ou um servico que
atenda a sua demanda de forma rapida
e pratica.

29 COMO O MUNDO ESTA
CONSUMINDO FRUTAS ‘

Para este topico, a equipe da Hortifruti
Brasil selecionou alguns paises que
importam frutas brasileiras e/ou tém
grande potencial de crescimento, sdo
eles: Alemanha, China, Emirados Arabes
Unidos, Estados Unidos, Japao e Reino
Unido. As principais informacdes de ca-
da mercado foram expostas neste tra-
balho por meio do método de “nuvens
de palavras” — esse procedimento gera
uma imagem repleta de palavras, que é
a representacdo visual dos termos mais
importantes dentro de um determinado
texto; quanto maior o tamanho da pa-
lavra, mais relevante é a sua influéncia
na analise. Além disso, foram usados
dados estatisticos do portal da Euromo-
nitor para dimensionar o crescimento do
mercado global de frutas.

~



NAO E MAIS O MESMO!

#1 INFLUENCIADORES DE CONSUMO

A Hortifruti Brasil destaca oito fatores que norteiam o
perfil do consumidor de alimentos em 2019: trés sao os tradi-
cionais e ja muito citados, como sabor, praticidade e preco, e
0s outros cinco novos elementos sao: salide, bem-estar, sequ-
ranca, impacto social, experiéncia e transparéncia. Todos esses
tépicos foram adaptados principalmente do relatorio * Capita-

lizing on the shifting consumer food value equation”,

da Deloitte, publicado em 2016. A Euromonitor

define o consumidor atual como “multidimen-

sional”, ou seja, com diferentes e diversos
fatores influenciando no consumo.

O peso de cada fator, por sua vez,
varia de acordo com o perfil de pessoa e

PRATICIDADEDADE

SAUDE & BEM-ESTAR

U Consumidores estao mais conscientes que \
ha alimentos benéficos a satide. Assim, além
da composicdo nutricional, também séo levados
em conta produtos naturais, dietas com mais frutas
e vegetais e alimentos com alto teor de antioxidan-

INFLUENCIADORES
TRADICIONAIS ’

: NOVOS

pais. No Brasil, por exemplo, o preco e o sabor sdo fatores mais
importantes até que a praticidade, como aponta o estudo “A
mesa dos brasileiros”. Entretanto, o estudo da Fiesp ja ressalta
ainfluéncia do apelo saudavel nos habitos de consumo do bra-
sileiro, que esta cada vez mais consciente sobre sua alimenta-
¢ao e sobre tudo o que gira em torno dela, como a seguranca
do produto e a sustentabilidade da producao.

No caso de frutas, em particular, o fator preco tem um
peso maior do que alimentagao em geral, inclusive nos paises
desenvolvidos. Isso ocorre porque o maior valor agregado das
frutas em paises desenvolvidos — tendo em vista que muitas
sao importadas — faz com que o preco também norteie o con-
sumo desses alimentos.

TRANSPARENCIA

Consumidores demandam informagoes
sobre a cadeia de produgdo dos alimentos
que estdo adquirindo e querem ter acesso de
forma clara e simples a respeito do alimento. Nes-
se sentido, toda a cadeia é envolvida, abrangendo
desde uma rotulagem mais “limpa” (com uma
lista de ingredientes menor e com termos de
fadil entendimento) até certificados de
produgdo e rastreabilidade.

tes, vitaminas, entre outros. Vale mencionar que a ,
\ crescente imagem negativa que vem sendo asso- !
\ ciada aos alimentos com alto teor de aglicar ! _--" Tt~
A — como os refrigerantes — reforca a T - R
) - el r,c SN / SEGURANGA
\ busca por alimentos saudaveis. ,” -— \/\ N ,
\ 7, - A : L,
N ‘. \ !/ Para o consumidor, esse conceito & um pou-
S 7, 9> R . "
DN e y IMPACTO SOCIAL \ c mals"abrangen_te doqueode seguranca do
S o " /\ ) ] v alimento”, que, muitas vezes, pode se misturar com
- T - / Consumidores passam a dar maior valor conceitos pertinentes & “satide e bem-estar”. Nao é

- S
o P
\ ]

EXPERIENCIA

Consumidores procuram boas expe-
riéncias que as marcas e os produtos
podem proporcionar. Isso significa que
0 consumo nao estd ligado somente a
saudabilidade, mas também a apresenta-
¢do do ambiente, a qualidade do servico,
a personalizagdo do produto e ao
envolvimento com o cliente.

N colaboradores.

aos produtos locais, que sdo mais sustentaveis

—vale lembrar que o transporte a longas distancias
aumenta as perdas, exige embalagens e consome mui-
to mais energia. Neste caso, produtores de menor escala
podem oferecer tais produtos por meio da venda direta, 0 |
que, por sua vez, tende a permitir uma maior renda para
a sua atividade. Grandes corporagdes varejistas, inclusi-
Ve, ja tém sido cobradas por atitudes relacionadas
a selecdo de fornecedores com produgdes
\ sustentaveis e ao trato de funcionarios/

e

apenas a questdo do risco de um alimento para a saide,
mas, sim, de caracteristicas especificas daquele produto

que, na visdo do consumidor, podem afetar a satde em

um longo prazo, abrangendo fatores como a composicao
nutricional mais balanceada, menor lista de ingredien-
tes e com uso de ingredientes mais naturais e ndo
artificiais, além da reducao ou remogao de
produtos alergénicos.

S— 1

Fonte: Deloitte e Euromonitor.
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MATERIA DE CAPA

#2 TENDENCIAS DE CONSUMO

SAUDABILIDADE -
HF’'s protagonizam! —
Nunca se ouviu falar tanto em
saudabilidade como nos dltimos anos.
Sl Atualmente, o consumo de frutas e vegetais vem
i aumentando gradativamente. Um recente estudo da

consultoria Kantar Worldpanel destaca o crescente

avanco das dietas semi-vegetarianas, que acaba
elevando a participacao dos vegetais em
detrimento da proteina animal
na alimentacdo. Essa tendéncia
objetiva um envelhecimento
saudavel e a preservacdo da
saude holistica — sendo, inclusive,
um fator que pode
impulsionar o setor
de HF's!

SAINDO DA ZONA
DE CONFORTO -
sabores exoticos em alta!

A busca por uma alimentacao exética —
. mais aplicada fora do Brasil — tem feito com
que empresas invistam em fusdo de sabores,
para que estas possam ofertar experiéncias
gastronomicas unicas.

QUAIS AS
TENDENCIAS
DE CONSUMO

PARA 2019 EM
ALIMENTOQS?*

CONSUMO
TECNOLOGICO -
gia a fa do setor!

* A Hortifruti Brasil saiu em busca de novas e atuais tendéncias de consumo, especialmente no setor de frutas, com base
nos principais relatérios de importantes consultorias e empresas internacionais de alimentos.
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#3 MERCADO DE FRUTAS
COMO O MUNDO ESTA CONSUMINDO FRUTAS?

Todas as tendéncias citadas vao ou ja estao sados pela Hortifruti Brasil (Alemanha, China,
influenciando o mercado global de frutas. Por Emirados Arabes Unidos, Estados Unidos, Japdo
meio da “nuvem de palavras”, pode-se observar e Reino Unido). As mais citadas podem ser ava-
os termos mais frequentes encontrados nos re- liadas como os fatores principais influenciadores
latérios do mercado de frutas dos paises pesqui-  no mercado de frutas.

N | PRINCIPAIS TENDENCIAS DO CONSUMO GLOBAL
L NS DE FRUTAS POR MEIO DAS NUVENS DE PALAVRAS

No geral, o interesse por frutas  volvimentos, os precos médios das frutas sao
locais foi apontado como um dos elevados quando comparados a outros itens

principais novos influenciado- da alimentacéao.

res no consumo de frutas — A influéncia dos organicos e processa-
este movimento esta ligado dos também se mostraram relevantes. Mas,
as valorizacoes das heran- enquanto os organicos tém ganhado desta-

cas cultural e alimentar gue apenas nos paises mais desenvolvidos,
que cada grupo social ou  0s processados aparecem em praticamen-
pais possuem. Outro des- te todos como forte tendéncia — j& que a
taque foi o preco. Neste conveniéncia e a praticidade dos produtos
caso, apesar do maior nivel (quase) prontos vém ditando o consumo ha
de renda em paises desen- tempos.

PRINCIPAIS TENDENCIAS DO CONSUMO
BRASILEIRO DE FRUTAS POR MEIO
DAS NUVENS DE PALAVRAS

Em resumo, na maior parte o Brasil, um dos principais
dos relatoérios de consumo de frutas  fornecedores destes ali-
dos paises selecionados, o preco, a  mentos.
praticidade, a saudabilidade e a sus- No Brasil, observa-se
tentabilidade apareceram como os certa semelhanca na distri-
principais fatores que influenciam no  buicdo destes termos. Contu-
consumo de frutas. As frutas tropi- do, diferentemente, a marcae o
cais e exdticas também apareceram,  sabor apareceram em maior des-
mas com menor destaque — mesmo  taque, além da maior forca
assim, este cendrio é positivo para  do preco.

Marco de 2019-13 m;



MATERIA DE CAPA

SNACKS SAUDAVEIS SAO OPORTUNIDADE M dei il
PARA O SETOR DE FRUTAS! ' ~ T

Os elementos influenciadores e as tendéncias de
consumo apresentados nesta edicdo sdo importantes
para nortear os produtores e comerciantes de frutas
brasileiros. Muitos paises consumidores das frutas na-
cionais, como Europa e Estados Unidos, devem ter um
crescimento em volume fisico entre 2018 e 2022 infe-
rior ao observado em 2010/18. Assim, para conquistar
esses mercados, a principal estratégia é agregar os ele-
mentos, principalmente os novos influenciadores, cita-
dos nesta edicdo. O destaque é poder ofertar a fruta
como petisco a ser consumido ao longo do dia (os “sna-
cks saudaveis”). Neste caso, o ideal é que esse alimento
esteja embalado de forma sustentavel, com denomina-
cao de origem e preco acessivel.

Uma outra oportunidade revelada na pesquisa da
consultoria de Kantar Worldpanel — na contramao das
bebidas processadas e com acucar, como os refrigeran-
tes — esta atrelada ao crescimento de bebidas caseiras
ou a base de frutas e vegetais nos lares. O destague
aqui é a agua de coco, que registra importante cres-

méstica e externa. S6 na Espa-
nha, a Kantar indica que houve
aumento na compra de agua de

coco de quase 300% em 12 meses.

E importante, também, ampliar
0s parceiros comerciais com taxas de crescimento em
volume fisico mais elevadas. A China e, principalmente,
os Emirados Arabes Unidos apresentam maior potencial
de crescimento de consumo de frutas dos paises sele-
cionados — e sao, inclusive, os que tém aumentado as
importacdes de algumas frutas brasileiras.

As oportunidades também estdo no Brasil. As
perspectivas da retomada econémica nos préximos
anos demanda dos produtores de frutas novos planos
de negdcios para aproveitar o provavel aumento no po-
der de consumo da populacao. E, sem duvida, as frutas
como uma opcao saudavel de petisco ao longo do dia
(de preferéncia com marca propria) € uma tendéncia
forte.m

EMIRADOS ARABES DEVEM IMPULSIONAR CRESCIMENTO

NO MERCADO DE FRUTAS ATE 2022

Crescimento médio composto anual (% a.a) do mercado de frutas de paises
selecionados, em volume de vendas entre 2010 e 2022

CRESCIMENTO DO MERCADO (% a.a.)

N Alemanha
> Brasil
- China

E Estados Unidos

= Emirados Arabes Unidos
o Japao

:: Er; Reino Unido

i
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2010- 18 2018 - 22
0,0 0,2
0,8 1,7
4,4 2,8
0,9 0,9
6,3 39
-1,0 0,3
0,2 0,5

Fonte: Euromonitor, 2018.
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Nao deixe os insetos governarem sua lavoura. Confirme ELEITTO,
o novo inseticida de amplo espectro com acao de choque e longo
residual. Especialmente desenvolvido pela IHARA para a

hortifruticultura, ELEITTO coloca sua producao em primeiro lugar.

Pode ser aplicado via terrestre ou aéreaem (77 | Pode ser aplicado .: 3 :
: 5 T ; & i | Multipragas
qualguer fase da cultura, inclusive na florada proximo a cotheita = *

&

Eleitto

-
(= :' ENFRE UN BHOEMHEIRD LORSHOMD. VENDA 308 BECETTUARG . Ag"c“lt"r:_a
AOROHAMCD.
[ € a nossa vida




Analista: Eduarda da Costa Pinheiro

c E N 0 U RA Editora econdmica: Marina Marangon Moreira
hfcenoura@cepea.org.br

_5(y Clima prejudica produtividade q
’ e mantém precos altos Q

. I = e Precos médios recebidos por produtores de Sdo Gotardo (MG) 270

X
Jan/19 pela cenoura “suja”(R$/cx de 29 kg)
Produtividade Tempe;:(t;‘:;? ;)mxnma
Clima quente e chuvoso em MG~ 40,00 37,19 Temperaturas elevadas causa
resulta em doengas.el descartes bifurcagdes em S&o Gotardo (MG)
e reduz produtividade 30,00 ronto Cotee
20,00
r$ 10,09/cx
10,00 ‘e ?
Rentabilidade @.\ (Fev/19)
da “suja” em Sdo Gotardo (MG) | 0.00

em fevereiro jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez custo
37,19 (prego) Verdo/Inverno “suja” - 2018 — Verdo “suja” - 2019 Aumento dos gastos com
L(custo) tratamentos fitossanitarios
+ R$ 25,48/cx Fonte: Hortifruti/Cepea. elevam custos em todo o Pais

0 prego da cenoura esta em alta em S&o Gotardo (MG) desde novembro/18, refletido pela menor
produtividade devido a problemas fitossanitarios, que, por sua vez, foram ocasionados pelos
aumentos da temperatura e do volume de chuvas. Em fevereiro, a produtividade foi de
40,6 t/ha, bastante abaixo do potencial da regido. Assim, o volume nacional disponivel esta
menor, garantindo precos elevados e boa rentabilidade em todas as pragas produtoras.

43% DA PRODUGAO DEVE SER
COMERCIALIZADA ATE MARGO PERSPECTIVAS

Preco

Pode recuar em marco, visto que o clima mais

0 2
' a favoravel a cultura deve reduzir os problemas
,&'s_ Irecé (BA) fitossanitarios, elevar o rendimento das lavouras
‘F. 57 Verdo (45%) e a oferta.
Crl\ﬁ::gg? 5(((]5% ! Séo Gotardo (MG) C
= usto

L. Verdo (50%)

A reducdo das temperaturas em margo deve favorecer
a cultura, elevando a produtividade. Com isso, 0 custo

também deve diminuir, devido aos menores descartes

e a necessidade de tratamentos fitossanitarios.

—'d
Marilandia do Sul (PR) ‘ Caxias do Sul (RS)

Verdo (30%) ‘. Veréo (40%)

Estimativa (%) da area colhida (até mar/19) “ i ) 0 plantio da safra de inverno 2019 deve se iniciar em

Plantio
frente ao total da safra de veréo (dez/18-jun/19) marco, e a colheita, em julho. A expectativa inicial & de
que as areas devem ficar estaveis em GO, BA e RS,
Fonte: Hortifruti/Cepea. mas aumentar em Sao Gotardo (MG).

16 - Marco de 2019 Cotacdes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/cenoura




Analistas de mercado: Lenise A. Molena e Luana M. M. Guerreiro
Editor econdmico: Jodo Paulo Bernardes Deleo
hftomate@cepea.org.br

Calor antecipa ciclo
da safra de verao 2018/19

Precos médios da venda do tomate salada 2A longa vida
no atacado de Sdo Paulo - R$/cx de 20 kg

+45,

Fev/19
X
Jan/19

Alta no pregco médio do
salada 2A em Itapeva (SP)

Transplantio

40% da 12 parte da safra de inverno
é transplantada (nov/18 — fev/19)

50,00
40,00 35,43 Q 0 P
30,00 ~ «® '
* /30,87 o
“ V 20,00 -
10,00
(Fev/19) 44,4 mm
Qualidade @ °® TS
jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez (FeV/ 1 9)
Tomates manchados, queimados, Apesar das boas chuvas em Irecé (BA),
muito maduros ou danificados 2018 — 2019 0 acumulado é inferior & média histdrica

para 0 més de fevereiro (117,2 mm)

Fonte: Inmet.

pela traca refletem em grande

amplitude dos pregos Fonte: Hortifruti/Cepea.

Os precos do tomate subiram de janeiro para fevereiro, refletindo o volume reduzido no més
passado devido a antecipacao da safra de verdo — por conta do calor excessivo. Também houve
grande amplitude de pregos, situagao tipica no verdo, por conta das manchas ocasionadas
pela chuva, e outros problemas que afetaram a qualidade. Em Cagador (SC), por exemplo,
as cotages variaram de R$ 20,00 a R$ 40,00/cx na maior parte do més. Com relagéo a
fitossanidade, produtores declararam que houve um bom controle, embora a incidéncia de
doencas tenha sido maior em fevereiro, devido s precipitagdes volumosas.

SAFRA DE VERAO PERDE FORGA

Agreste de Pernambuco
(57%)

Venda Nova do Imigrante (ES)

Itapeva (SP) (72%)
(90%)

;:' Nova Friburgo (RJ)

Reserva (PR) (87%)

(60%)
Cacador e Urubici (SC)
Caxias do Sul (RS) (85%)
(80%)

*
9

Estimativa (%) de area colhida (nov/18-mar/19)
da safra de verdo 2018/19 (nov/18-abril/19)

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Cotacdes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/tomate

PERSPECTIVAS

Com a antecipagdo da safra de verdo, a oferta deve
ser menor em margo, e 0 tomate deve se valorizar
ainda mais.

Colheita

Em marcgo, as regides de Araguari, Pimentas
e 0 Sul de Minas Gerais colherdo as primeiras
lavouras da safra de inverno.

Araguari

A area total deve se manter frente a de 2018.
Apesar de, na média, a Ultima safra ndo ter gerado
prejuizo, a rentabilidade também néo foi alta.

Marco de 2019-17



Analista de mercado: Andréa Cimino Gonzalez Rodrigues

c E B 0 LA Editora econdmica: Marina Marangon Moreira
hfcebola@cepea.org.br

Colheita no NE e inicio das

1
] ~ L] -
importacoes elevam volume nacional )
p g Yy
: Pregos médios recebidos por produtores =
GOI he I!:a do Sul pela cebola (R$/kg) I m po rtagoes
At!v!dade em Irecé (BA)' 39 o/ (Fev 19 x
se inicia no final de fevereiro o 3= A, Fev/18)
Cebola argentina chega em
maior volume ao Brasil devido a
200 quebra de safra nacional
' Fonte: Secex.
4 e
1,00 123
0,00 $ ) g

Preparo de SOIO o dez jan fev mar abr mai *‘b (Fev/19)

Piedade e Divinolandia (SP) 2017/18 —2018/19
intensificam plantio de bulbinhos Preco médio da cebola crioula
entre fevereiro e margo Fonte: Hortifruti/Cepea. em ltuporanga (SC)

0 preco da cebola no Sul do Pais diminuiu 20% entre janeiro e fevereiro, refletindo o aumento
da oferta nacional - devido a colheita no Nordeste e ao inicio das importagdes da Argentina.
Além disso, as temperaturas e umidade elevadas prejudicaram a qualidade do bulbo em
SC, principalmente por carvéo e bico d’agua, o que tem reduzido tanto os pregos quanto a
absorcao pelo mercado. Assim, as cebolas do Nordeste e da Argentina estéo se destacando pela
qualidade superior. Mesmo com a redugao dos pregos, a rentabilidade ainda é positiva:
as cotagdes em ltuporanga (SC) ficaram 25% acima dos custos em fevereiro.

COMERCIALIZAGAO SE APROXIMA
DO FIM NO SUL E COMECA NO NORDESTE PERSPECTIVAS
1. 4 Oferta
»’ ' marco. ltuporanga e Lebon Régis (SC) devem ofertar
(37N
"'"'.‘A

A colheita da safra 2019 em Irecé sera intensificada em
“r Vale do Sdo Francisco (BA/PE) até abril, mas a qualidade pode ficar cada vez mais

é‘}‘!‘ 10% comprometida devido as doengas.
Irecé (BA)

15%

5 Preparo de solo

)
R)

Ituporanga (SC) %’J Irati (PR 0 plantio da safra 2019 deve ser intensificado em margo
82% ‘ 100%

em S&o Paulo e no Cerrado (MG/GO). A expectativa é que

Sdo José do Norte (RS) | chon Régis (SC) as pragas reduzam a drea neste ano, devido aos
100% , 90% resultados insatisfatorios no segundo semestre de 2018.
Qualidade
Estimativa (%) de comercializacéo (nov/18 a mar/19) 0 carvéo e bico dagua nas cebolas, causados pelas
da safra 2018/19 no Sul (nov/18 a abr/19) chuvas e calor em janeiro e fevereiro, devem reduzir a
e no Nordeste (mar/19 a nov/19) qualidade e aumentar os descartes no final da safra,
Fonte: Hortifruti/Cepea. €m marco.

18 - Marco de 2019 Cotacdes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/cebola




Analistas de mercado: Lenise Andresa Molena e
Heitor Aratjo Cintra Indcio

BATATA

Editor econdmico: Jodo Paulo Bernardes Deleo
hfbatata@cepea.org.br

+50%

Fev/19
X
Jan/19

Alta do preco médio da
agata especial nos atacados
paulistanos

Plantio

Parana atrasa em 10% do
plantio com falta de chuva em
janeiro e ao excesso dela em

fevereiro

2° PARTE DA SAFRA DE GUARAPUAVA
SE INTENSIFICA EM MARGO

Curitiba, Sao Mateus e

Ponta Grossa (PR)
100%
Irati (PR)
12 parte Guarapuava (PR) 100%
100%
2?2 parte Guarapuava (PR)
35%
Bom Jesus (RS)

56%

Com bons precos,
produtores adiantam colheita

Precos médios da batata
padrao agata especial - (R$/sc de 50 kg)

150,00

4
145,32
100,00
70,49
I
50,00
0,00
jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
2018 — 2019

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Plantio

PERSPECTIVAS

+15%

/I\/!% Fev/19
a

X
Jan/19

Produtividade

Produtividade se recupera em
fevereiro em Agua Doce (SC) e
Bom Jesus (RS), gracas
ao clima favoravel

oY

(Fev/19)

Qualidade

Tanto a batata do Sul quanto

a de MG esta com qualidade

comprometida, mas a sulista
esta melhor

0 encerramento do plantio da safra das secas no RS
e no PR esta previsto para margo. Se postergado para

Cerrado de MG abril, aumentam os riscos com as possiveis geadas.
62%

Sul de MG ..

9% Produtividade

g Agua Doce (SC)
* 52%

Ibiraiaras (RS)
100%

A produtividade e a qualidade podem cair em
Guarapuava (PR) em margo, devido ao calor e a
umidade elevada registradas em fevereiro.

. Colheita

A colheita em Cristalina (GO) deve comegar em abril,
ao contrario dos dois (ltimos anos, quando teve
inicio em marcgo.

Estimativa (%) de area colhida (nov/18 - mar/19) do total
da safra das aguas 2018/19 (nov/18 - mai/19)

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Cotacoes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/batata
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Analista de mercado: Isabela Camargo Gongalves

Editora economica: Marina Marangon Moreira
hfolhosas@cepea.org.br

Precos “nas alturas”: americana
sobe mais de 60% em SP A
p Precos médios recebidos por atacadistas da Ceagesp A

482 mm DEMANDA

ALFACE

de SP pela alface crespa - (R$/unidade)

de chuva (Fev/19)
(Fev/19) 1,50 Com a baixa oferta em SP, MG e
EIeano volume de chuva em 1 ’”42 SC, produtores recorreram as
Mogi das Cruzes (SP) reduz alfaces fluminenses, aquecendo
produgéo Fe quallidade dos pés 1,00 a demanda no RJ
'onte: Inmet.
0,56
‘ : ’ 0,50 1
R$ 1,44/
uni
i & 0,00 (Fev/19)
Irrlgagao jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
(Fev/19)
2018 — 2019 Prego médio da alface

Apds rompimento da barragem em
Brumadinho (MG), acesso aos mananciais
ficou limitado, dificultando a irrigacéo local

hidropdnica crespa no atacado

Fonte: Hortifruti/Cepea. paulista (Ceagesp)

Apos semanas de chuvas intensas e altas temperaturas nas rogas de S&o Paulo, fevereiro
foi marcado por baixas qualidade e produtividade. Devido a menor oferta, os pregos
aumentaram: a crespa em Ibiuna (SP) se valorizou 60% em relagéo a janeiro, com média
de R$ 19,70/cx com 20 unidades - valor 70% acima do custo de produgéo. Por outro lado,
houve falta de produto para abastecer a demanda local e, por isso, muitos produtores tiveram
que abastecer o mercado paulista com as alfaces do Rio de Janeiro.

COLHEITA DA SAFRA DE VERAO
DEVE ATINGIR 61% EM MARGO PERSPECTIVAS

Preco

Com a melhor produtividade esperada para marco,

0s pregos podem recuar em relacéo a fevereiro. Além

) disso, a colheita de mudas deve se intensificar no més.
Caeté (MG)
verdo (65%)
Custo

Para marco, diante da menor produtividade e da
reducdo de aplicagoes de defensivos — devido as
temperaturas amenas — os custos de producéo podem
se reduzir.

Mério Campos (MG)

verao (60%)
Teresopolis (RJ)

é Verao (55%)

Ibitina (SP)
verdo (60%)

Mogi das Cruzes (SP)
verao (60%)

O

Plantio

Estimativa (%) da area colhida de alface (até mar/19)
da safra de veréo (dez/18-jun/19)

Cotagdes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/alface

Fonte: ProHort.
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0 plantio de mudas em Mogi das Cruzes (SP) deve
permanecer em ritmo acelerado até marco. Em
fevereiro, grande parte dos estoques foram liquidados.



Analista de mercado: Ana Raquel Mendes
Editora economica: Marcela Guastalli Barbieri

Y/
Oferta

(Fev/19)

/[[["

A oferta esta baixa com a menor

colheita no fim da safra 2018/19

no RN/CE e o plantio ainda sendo
realizado no Vale (BA/PE)

N/
v
(Fev/19)

Qualidade

Precipitacdes no RN/CE aumentam
podriddes, especialmente em
meldes nobres

Em fim de safra, cotagcoes do amarelo
sao recordes para 0 més de fevereiro!

Preco médio do amarelo tipo 6 e 7
na Ceagesp - (R$/cx de 13 kg)

hfmelao@cepea.org.br

;27%
[\ S

Produtividade

Chuvas irregulares no RN/CE
atrapalham o desenvolvimento de frutas

+M1%
Ei=i‘ receita
+ 52%

SRy \/0lume

Exportacoes

Aumento dos embarques e da

40,00
30,93
20,00 i
20,85
10,00
0,00
ago set out nov dez jan
2017118

fev. mar abr mai jun jul

receita na parcial de 2019
(jan-fev) frente a0 mesmo

—2018/19 periodo de 2018, favorecido

Fonte: Hortifruti/Cepea.

pela baixa oferta na Europa
Fonte: Secex.

Com a proximidade do fim da safra 2018/19 no Rio Grande do Norte/Ceara e o plantio ainda sendo realizado
no Vale do Séao Francisco (BA/PE), a oferta nacional de meldo amarelo se reduziu em fevereiro.
Com isso, as cotagdes subiram, inclusive na Ceagesp. No atacado de S&o Paulo, 0 amarelo tipos6 € 7
foi vendido na média de R$ 30,93/cx de 13 kg, a maior para 0 més de fevereiro da série histérica do
Cepea (iniciada em 2006), com altas de 30% frente a janeiro/19 e de 48% na comparagéo com fevereiro/18.
Bons resultados foram observados também para as variedades nobres, que tiveram disponibilidade reduzida

no periodo por conta das chuvas, que também afetaram o padrao de qualidade.

OFERTA AINDA ESTA
RESTRITA NO NORDESTE PERSPECTIVAS

-ﬁ!'

.4,’
i’

Rio Grande do Norte/Ceara
Amarelo

Pele de sapo
'.e.. ;

' Vale do Sdo Francisco (BA/PE)
Amarelo

Fraco

Moderado

Intenso

Estimativa de ritmo de colheita de melao
no Nordeste em margo
Fonte: Hortifruti/Cepea.

Cotacdes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/melao

Colheita

Com o fim da safra 2018/19 no RN/CE, a colheita deve
se reduzir em margo — poucos produtores devem
manter a produgdo durante a entressafra.

Exportacao

Os ultimos embarques de meldo da safra
2018/19 devem ocorrer em margo, reduzindo
drasticamente o volume enviado a Uni&o Europeia.

Chuva

Chuvas devem ficar na média ou acima entre margo e
abril no RN/CE, o que pode aumentar a ocorréncia de
bacterioses e doencas flingicas nas lavouras. Fonte: Emparn.
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Analista de mercado: Lais Ribeiro da Silva Marcomini

Editores economicos: Fernanda Geraldini Palmieri e
Jodo Paulo Bernardes Deleo

N ~ =~ Preco da fina do Vale cai em fevereiro, o
55 /0 mas continua atrativo ao produtor 0'

Precos médios recebidos por produtores do
Vale do Séo Francisco pela uva italia (R$/kg)

Fev/19
X
Fev/18

Aumento do preco médio

hfuva@cepea.org.br

5.0

-

130 mm

de chuva

nacional da italia
4,00

m
V 2,00 2,34
OFERTA
(Fev/19) 1,00

(Fev/19)
Chuva em Sao Miguel Arcanjo (SP)
provoca avarias nas bagas
Fonte: Cptec/Inpe.

;48%
W Fe\;(/19

237/[[[‘1 0,00 o e mar ar ma

Safra para a indUstria no RS 2018

R revis
set out nov dez = =
Produtividade
— 2019 Problemas climaticos durante

sera menor em 2019, devido a
baixa produtividade

&
OFERTA DE UVAS FINAS RECUA NO SUDESTE

Vale do Sao Francisco (BA/PE)
italia e benitaka

Louveira/Indaiatuba e ‘
Porto Feliz (SP) Sao Miguel Arcanjo e

niagara Pilar do Sul (SP)
*, italia e benitaka

6
Fraco Moderado Intenso

Estimativa de ritmo de colheita de uva em margo

Fonte: Hortifruti/Cepea.
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Fonte: Hortifruti/Cepea.

PERSPECTIVAS

7S
Poda
Em Jales (SP) e Pirapora (MG), as podas de producéo
da safra inica/19 de niagara devem ser iniciadas
em margo.

a colheita reduzem produtividade
da italia paulista

Preco

Cotagdes das variedades finas podem subir em marco,
diante da finalizag&o da colheita em Sao Miguel Arcanjo
e Pilar do Sul (SP).

Colheita

A safrinha de niagara comega em margo na regiao
de Campinas (SP). A expectativa é de
boas produtividade e qualidade.

Cotacoes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/uva



Analista de mercado: Lavinia da Cunha Canto Morais

Editora econémica: Marcela Guastalli Barbieri
hfmaca@cepea.org.br

Q Colheita de gala em 2018/19 1 8‘V
Oferta se inicia em fevereiro {'{,-\ Few:

(Fev/19) Pregos médios recebidos por produtores de Fraiburgo (SC) . . X
. . A Fev/18
pela maga gala gratda - (cx de 18 kg)

137/[([‘v - Produtividade

Renovacéo de pomares e

Avanco da colheita da gala aumenta clima favor_én_/el aumentaram
disponibilidade no mercado 75.00 \70,11 a produtividade da gala
doméstico ' A em Fraiburgo (SC)

I
50,00 62,32
== i.
1
1T 11

_ 1 4% 25,00 -

0,00
Fev/19 jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez - 1 1
Ja #/ 19 US$ Milhdes
2018 — 2019 Balanca comercial (exportagao-
Queda do prego médio nacional importacdo) comega negativa
da gala grauda ao produtor Fonte: Hortifruti/Cepea. na parcial de 2019 (jan-fev)

Com a intensificagdo da colheita da safra 2018/19, classificadores comercializaram a maga gala a
precos menores em fevereiro. Em Fraiburgo (SC), a variedade grauda Cat 1 foi vendida a
R$ 70,11/cx de 18 kg, valor 15% inferior ao de janeiro/19. Diferente do observado na temporada
anterior (2017/18), a qualidade da fruta colhida esta boa, com maiores calibres — cenario
positivo para as vendas internacionais. Porém, exclusivamente para a gala, a coloragdo esté
mais amarela e existe menor pressao de polpa, devido a falta de chuvas e as altas
temperaturas no final da pré-colheita.

MARGO E MES DE
“RAPA DE COLHEITA” DA GALA PERSPECTIVAS

Gala

A colheita de gala deve terminar no fim de marco,
podendo estabilizar as cotacoes.

Fraiburgo (SC)

Gala
OFj B
Fuji
S&0 Joaguim (SC) A colheita de fuji deve se iniciar no Sul do Brasil
Gala =g a partir da segunda quinzena de margo, com
® Ful ’ Vacata (RS produgao maior frente & safra passada.
ala
®Fuj
Fraco Moderado Intenso Exportagﬁe S

Vendas externas devem ser maiores em margo,
facilitando o escoamento de frutas domésticas.

Estimativa de ritmo de colheita de maga no Sul em margo

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Cotacdes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/maca Marco de 2019 - 23




Analista de mercado: Gabriel Coneglian Barbosa

Editora econdmica: Marcela Guastalli Barbieri
hfmamao@cepea.org.br

V Cotacoes do formosa ‘”‘
Oferta disparam em fevereiro ‘o'

(Fev/19) Precos médios do mamao formosa recebidos por
& v produtores do Norte do Espirito Santo (R$/ kg) Florada
// ‘ Calor intenso prejudica
“pegamento” da florada na
_ o 1,50 1,31 Bahia e no Espirito Santo, podendo
Disponibilidade de formosa e limitar a oferta em maio/junho
havai diminui nas principais
regides produtoras do Brasil 1,00
-1%
1 | .
0.50 - 'i' receita
T4, |7 = W + 5
+ A) o Yy volum!t)e
Fev/19 0,00 ~
Ja r)](/ 19 jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez Exportagoes
Embarques em jan-fev/19
Alta do preco médio ao produtor 2018 —— 2019 mantém-se aquecidos
do formosa é mais significativa frente jan-fev/18
no Oeste da Bahia Fonte: Hortifruti/Cepea. Fonte: Secex.

0 més de fevereiro fechou com pregos rentaveis aos produtores de mamao, devido & menor oferta de
ambas as variedades. 0 formosa disparou: foi vendido na média de R$ 1,31/kg no Norte do
Espirito Santo, valor 140% superior ao custo de produgao para o periodo. J4 para o havai, na
mesma regiao, 0 prego pouco se alterou: ficou em R$ 1,84/kg, mas ainda 150% maior que 0s
custos na mesma comparagdo. Vale ressaltar, porém, que o clima foi adverso em fevereiro dentre as
regioes produtoras. Enquanto chuvas volumosas aconteceram em alguns locais, outros registraram
menor volume de precipitaces e elevadas temperaturas — afetando o “pegamento” da florada.

OFERTA DEVE CONTINUAR LIMITADA PERSPECTIVAS

Rio Grande do Norte/Ceara
Oferta

Havai
Formosa ) i
Quantidade de formosa e havai pode permanecer
limitada em margo, mantendo os pre¢os em bons
patamares.

Oeste da Bahia
Formosa

Norte de Minas Gerais

Formosa Norte do Espirito Santo

Havai
Formosa

Seca e calor intenso devem elevar a incidéncia de
acaros no Norte do Espirito Santo e Sul da Bahia no
proximo Mes. Fonte: Inmet

@ Acaro-rajado

Demanda

A\
. . . . Consumo da fruta pode ser impulsionado apés o
Estimativa de ritmo de colheita de mamé&o nas E carnaval, assegurando a continuidade das boas

principais regioes procjutoras em margo cotag()es em margo.
Fonte: Hortifruti/Cepea.

4
Fraco Moderado
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Analista de mercado: Gabriel Pacheco de Carvalho Oliveira
Editores econdmicos: Rogério Bosqueiro Jr. e

Fernanda Geraldini Palmieri
hfmanga@cepea.org.br

Tommy do Vale tem preco Rentabilidade
R$ 2,20 | o
‘, kg recorde para fevereiro Petrolir?a/juaze%od(PHBA)
N

(Fev/19) Precos médios recebidos pela tommy em janeiro
no Vale do S&o Francisco RS 2,20/kg (preco)

-R$ 0,66/kg (custo)
Preco da tommy em —_—

Petrolina/Juazeiro (PE/BA) 220 R$ 1,54/kg
’ 2,20

2,00 /
V 1,50

Oferta e

/(LB +88%

jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez Jan/19
Finalizagdo das colheitas Jan/18
em SP e baixo volume no 2018 — 2019
Vale limitam oferta nacional Valorizagdo da palmer em
em fevereiro Fonte: Hortifruti/Cepea. Monte Alto/Taquaritinga (SP)

A forte valorizagéo da tommy é reflexo da baixa oferta que, mesmo sendo esperada para o
més, esteve ainda menor que as expectativas. Em fevereiro, a variedade foi colhida apenas
em Petrolina/Juazeiro (PE/BA), e mesmo em ritmo lento, teve de atender toda a demanda
nacional. Dessa forma, os pregos subiram expressivamente, alcangando o maior patamar
histérico para os meses de fevereiro, a R$ 2,20/kg — o segundo maior valor do més foi de
R$ 1,88/kg, em 2016 — a série do Hortifruti/Cepea comegou em 2001.

E MES DE PALMER! PERSPECTIVAS

Oferta

‘ * Vale do So Francisco Intensificagéo dg polheita de palmer no ]\lorte de MG
© Palmer e retorno das atividades de tommy de Livramento de
',-tg @ Tommy Nossa Senhora (BA) devem elevar a oferta nacional a
‘ ‘ v partir da segunda quinzena de margo
g C 4 '
Norte de MG '

Palmer T

“,J S0 Palo Sao Paulo
- Ja em ritmo lento, colheita de palmer deve chegar
” ao fim em Monte Alto/Taquaritinga neste més.

Fraco Moderado Intenso Exportagoes
Com finalizagdo da safra peruana, as exportacdes
brasileiras para a Unido Europeia devem ganhar

forga entre marco e abril.

Estimativa de ritmo de colheita de manga em fevereiro

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Cotacdes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/manga Marco de 2019- 25




Analistas de mercado: Laleska Rossi Moda
Editora econdmica: Fernanda Geraldini Palmieri
hfmelancia@cepea.org.br

V Clm_1a provoca altqs e +2 4%
OFERTA baixos em fevereiro s
(Fev/19) Pregos médios recebidos por produtores do Rio Grande do Sul /‘3\ Jan/19

v pela melancia gratda (>12kg) - (R$/ kg)
77 (L Custo
0,70 Queda na produtividade

encarece produgdo no RS

+8%
E: i‘ Receita
+20%
SRty \/olume

RS 0,63/ - Exportacoes

Com perdas no RS, devido ao clima 0,59
desfavoravel, e menor area de 0,60
colheita em Teixeira de Freitas (BA), '

oferta nacional diminui

1
0,50 0,52

0,30 Variagao (%) dos embarques
(Fev/19) nov dez jan fev mar na parcial da safra
(ago/18-fev/19) frente ao
Preco da melancia gradda 2017118 —— 201819 mesmo periodo da
(>12 kg) em Teixeira de temporada passada
Freitas (BA) Fonte: Hortifruti/Cepea. Fonte: Secex.

Mesmo com a intensificac@o da colheita em Teixeira de Freitas (BA) o alto indice de perdas no
RS — devido ao clima desfavoravel em janeiro — restringiu a oferta nacional de melancia no
inicio de fevereiro, impulsionando os precos. Além disso, as temperaturas elevadas na primeira
semana do més aqueceram a demanda, contribuindo para a valorizagéo da fruta. No entanto, com
as chuvas e a ligeira queda das temperaturas no restante do més, o consumo se enfraqueceu,
pressionando as cotacoes e limitando a margem de produtores gatichos na segunda quinzena.

SP E BA DEVEM ELEVAR
OFERTA NACIONAL EM MARGO PERSPECTIVAS

Oferta

Colheita nas maiores areas de Teixeira de Freitas (BA)
e inicio das atividades em Marilia e Itapolis (SP)
devem elevar oferta nacional em margo.

‘ Teixeira de Freitas (BA)®
Qualidade

* Itépolis (SP) ® Chuvas podem aumentar incidéncia de bactérias e

Marilia (SP) ® fungos nas rogas de SP; em Teixeirq de F_reitas, c_alor

Bagé RS) e chuvas controladas devem garantir maior qualidade
’ em margo.

Fraco Moderado Intenso

Preco
Maior oferta a partir de meados de margo
pode pressionar cotagbes da melancia.

Estimativa de ritmo de colheita de melancia em marco

Fonte: Hortifruti/Cepea.
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Sementes de
Vegetais Syngenta:
ciéncia, pesquisa e
150 anos de inovacao.

Nossas sementes
estdonaterrae
na vida das pessoas.

Uma histaria escrita com
paixao pela inovagao, x ) ﬂ‘!{g
traduzida em sementes -

com alta tecnologia, ’:F}E, "
rentabilidade, produtividadé \”Jﬂ*
e gualidade para
contribuir com a
alimentacdo do
nosso pais e do

Sementes de Vegetais Syngenta
MOVELAD procutividade « guialidade

CePpIIIABOR

salbia mals = porcaksy mEaAESTEoman

Casa)

0800 704 4304 www.portalsyngenta.com.br



Analista: Caroline Ribeiro
Editora econdmica: Fernanda Geraldini Palmieri
hfcitros@cepea.org.br

V Cotacao da pera de mesa RS 5 4,6 4/

HEP. 11 ”l
2 8 . vai as “alturas™! o de 27 ko
- ,5 A) Precos médios recebidos em SP pela pera in natura - (Fev/19)

= R$/cx de 40,8 kg, na arvore Preco médio (na arvore)
PrOd ugao da tangerina ponca no
Queda na safra 2018/19 estado de SP
frente & anterior 50,00
Fonte: Fundecitrus 40,66

40,00

30,00 / 14
20,00 l (y

200 y 56 10,00 - ’ Fe\),(n:

Previsao para

junho/19 000 L e Janto
(miI 1) jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
_ Alta do preco médio da lima &cida
Estoques de suco de laranja 2018 — 2019 tahiti em SP, devido & demanda
em equivalente concentrado industrial firme
Fonte: CitrusBR. Fonte: Hortifruti/Cepea. Fonte: Secex.

A colheita de laranja, bem menos intensa no inicio do ano, permitiu a manutencéo dos
bons patamares de pregos de todas as variedades acompanhadas pelo Hortifruti/Cepea
em fevereiro — principalmente para as frutas de melhor qualidade. Neste cenario de
entressafra, as negociagoes da pera superaram os R$ 50,00/cx de 40,8 kg, na arvore.
A baixa oferta de laranja deve se manter até a intensificagéo da colheita das precoces de
2019/20, prevista para a segunda quinzena deste més.

SAFRA 2019/20 A VISTA! PERSPECTIVAS

-‘ vy “Bocas de safra”
As primeiras laranjas precoces de 2019/20 devem
',r comegar a ser colhidas em S&o Paulo, suprindo a baixa
‘ ,&:— oferta de pera e tardias de 2018/19 neste inicio de ano.

"t "Séo Paulo

' Pera, valéncia, natal, folha

murcha, lima, hamlin e rubi
”’ @ Lima écida tahiti e tangerina M Oage m

.*'J ponca 0 processamento de laranjas da safra 2018/19

deve se desacelerar nas industrias de SP em marco.
A moagem das precoces pode se iniciar em abril.

<

Fraco Moderado Intenso

Tahiti

Em pico de safra desde janeiro, a colheita de lima
écida tahiti pode diminuir até o fim de margo,
favorecendo a elevagao dos pregos da variedade.

Estimativa de ritmo de colheita de citros em fevereiro

Fonte: Hortifruti/Cepea.
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Analista de mercado: Rodolfo Fernandes Hackmann
Editora econémica: Marcela Guastalli Barbieri
hfbanana@cepea.org.br

NANICA

Clima antecipa colheita para

Ao contrario do esperado, oferta
de nanica se reduz em fevereiro ,

Precos médios da nanica recebidos
por produtores do Vale do Ribeira

Y/

PRATA

virada do ano e oferta se

(Fev/19)

reduz nas principais regides 1,50
produtoras em fevereiro Ainda em “entressafra”, colheita
1,14 continua restrita nas principais
regides produtoras
1,00 ‘
0,93
0,50
% | 26°
+58A: +£0%
Fev/19 0,00 Fev/19
J an’% 9 jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez J an);1 9
Alta do preco médio pago ao 2018 — 2019 Alta do preco médio pago
produtor da nanica no ao produtor da prata
Vale do Ribeira (SP) Fonte: Hortifruti/Cepea. no Vale do Sao Francisco (PE/BA)

Ao contrario do esperado, a oferta de banana nanica diminuiu consideravelmente nas principais
regides produtoras em fevereiro, impulsionando as cotacdes. Isso porque o calor e a umidade nas
lavouras do Sul e Sudeste anteciparam a colheita para a virada do ano, com menor ritmo no més

passado. Com isso, em fevereiro, a nanica foi vendida na média de R$ 1,14/kg no

Vale do Ribeira (SP), valor 58% superior ao de janeiro/19 e 22% maior do que o de fevereiro/18.

No mesmo periodo, a produgdo da prata ainda em “entressafra” no Norte de Minas Gerais e em

Bom Jesus da Lapa (BA) resultou na manutengao dos bons pregos da variedade em &mbito nacional.

MARCO DEVE REGISTRAR BAIXO0

VOLUME DA FRUTA

Vale do S@o Francisco (BA/PE)
Prata

Norte de Minas Gerais Bom Jesus da Lapa (BA)
Prata Pratg
. Nanica
Nanica
L+
Vale do Ribeira (SP)
Prata ’ Linhares (ES)
Nanica q’ Prata
Norte de Santa Catari Nenka
orte de Santa Catarina
prata ! Delfindpolis (MG
Nanica elfindpolis (MG)

Prata

Intenso

Moderado

Fraco

Estimativa de ritmo de colheita de banana nas

principais regides produtoras em margo
Fonte: Hortifruti/Cepea.

Cotacdes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/banana

PERSPECTIVAS

Prata

Precos podem subir ainda mais com a produgéo
nacional da variedade seguindo em “entressafra”
em margo.

Nanica

Altas temperaturas em margo podem atrapalhar
futuras colheitas em Linhares (ES), ocasionando
estresse a planta e deixando o fruto mais magro,
com menor calibre.

Mercosul

Embarques podem se reduzir devido a constante
valorizagao da fruta no territorio nacional. Além disso,
as safras equatoriana e paraguaia devem entrar no
mercado com pregos mais competitivos.
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“CONSTRUIR MARCAS NO
SEGMENTO DE HF PARECE SER
UM CAMINHO PROMISSOR"

ENTREVISTA: Antonio Carlos P. Costa

0 engenheiro agrénomo Antonio Carlos P. Costa esta a frente da area técnica do Departamento do Agronegdcio desde 2007
da Federacao das Industrias do Estado de S&o Paulo (Fiesp). Costa estruturou estudos e indicadores de referéncia para o setor,
como o “Brasil Food Trends 2020", que avalia as tendéncias para o setor de alimentos e "A Mesa dos Brasileiros”, que aborda a
evolucao dos habitos de consumo de alimentos nos Gltimos sete anos.

Hortifruti Brasil: Com o novo governo e a possivel retoma-
da da economia brasileira, existe a possibilidade de alguma
mudanca significativa no consumo de alimentos?

Antonio Carlos P. Costa: O novo governo tem demonstra-
do um forte compromisso com o ajuste fiscal e com as re-
formas urgentes e necessarias, como a previdenciaria. Essa,
caso aprovada da forma abrangente como foi colocada, da-
ra um impulso a retomada da confianca tanto dos agentes
econémicos como do consumidor. A tendéncia, a partir dai,
é que o reflexo do cendrio positivo seja percebido muito
rapidamente no setor de alimentos, seja nas proteinas de
forma geral, seja nos que representam a aspiracao de uma
alimentacdo mais saudavel, que foi um aspecto muito pre-
sente em toda a pesquisa, sendo a renda um importante
elemento impulsionador.

HF Brasil: Em sua opinido, quais as tendéncias que podem
ser mais “fortes” para o consumo no Brasil? O setor de fru-
tas e hortalicas pode ser beneficiado?

Costa: Para elaborar a pesquisa, fizemos um levantamento
e analise (big data) de cinco anos de todas as informacdes
disponiveis na internet no Brasil sobre o tema alimentacéo.
Impressiona a fragmentacdo dessa discussdo. Sao grupos
formados por influenciadores que, em boa parte, ndo pos-
suem formacéo especifica no tema, mas pautam milhares
de seguidores, cada um com foco em diferentes aspectos
gue permeiam o universo da alimentacdo. Verificam-se
grupos do sem gluten, sem lactose, contra transgénico, a
favor da dieta proteica, da compra local, da alimentacao
saudavel, da alimentacao gourmet, do faca vocé mesmo,
do consumo responsavel, das comidas étnicas, das alimen-
tacoes vegana e vegetariana, enfim, uma diversidade que,
em boa parte, tem um forte apelo aspiracional. Muitos des-
ses assuntos nao irdo, necessariamente, se transformar em
tendéncia para a sociedade como um todo. Quando verifi-
camos a populacdo de forma geral, existem preocupacoes
mais urgentes, como o desejo de uma alimentacao farta,

14
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diversificada e de qualidade. E preciso ressaltar que, de tu-
do o que foi pesquisado, uma palavra se destaca: “sauda-
vel”. Essa é “"a" grande aspiracdo do nosso consumidor. As
frutas e hortalicas tém uma imensa avenida a ser conquis-
tada, ja que, nas etapas qualitativas, as pessoas de diferen-
tes niveis de renda fizeram um link imediato entre saude
e 0 consumo desses produtos. Porém, consciéncia de que
faz bem nao necessariamente se transforma em decisdo
de compra, visto que ficou claro que o brasileiro prioriza o
sabor no momento de escolher o alimento. E preciso esti-
mular novas receitas e divulgar, especialmente para as hor-
talicas, que, além de fazer bem, esses produtos sao muito
saborosos, especialmente se preparados de forma criativa,
com temperos e bons acompanhamentos.

HF Brasil: Como produtores brasileiros de frutas e hortalicas
podem se preparar para atender a essa demanda mais sagaz?
Costa: Ficou muito claro na pesquisa que o principal atri-
buto para a escolha de um produto é a “marca”. Isso foi
notado na pesquisa realizada em 2010 e segue como 0
principal driver de escolha. Ela transmite ao consumidor a
confiabilidade, seguranca e qualidade e o brasileiro ¢ um
grande defensor das marcas da sua confianca. E preciso
construir marcas para esses setores. Ja vemos isso aconte-
cer com algumas frutas, com grande sucesso, como a maca
ligada a personagens infantis, por exemplo, mas ainda é
pouco, especialmente no caso das hortalicas. E valido lem-
brar que, quando realizamos a primeira pesquisa, o Brasil
apresentava crescimento de 7% no PIB e a principal ten-
déncia observada foi a “conveniéncia e praticidade”. Com
a crise, essa tendéncia foi um tanto preterida, mas temos
conviccao de que o aumento da renda em um cenario es-
perado de recuperacdo econdmica trard essa preferéncia
por alimentos de facil preparo, prontos para o consumo,
higienizados e embalados.
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Solucoes BASF para uva.
Ideais para colher os melhores
resultados para o seu Legado.

Conheca as solugoes integradas BASF para uva
e melhore a qualidade e produtividade do seu pomar.

PRODUTOS
| Fungicidas Regulador l Bioldgico
de Crescimento Alvo: Oidio
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Ei tacebook.com/BASF.AgroBrasil

[ www.agro.basf.com.br
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BASF na Agricultura.
Juntos pelo seu Legado.

Us snclusivaments agricola. Apligua somente as doses recomandadas.
Dezcarin cormptamente as ombalagens o msios dy phadutos. incluir ouines
mitlodes de controle do piogaima do Manojo imegrado di Pragas (MIFy
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Pamnd na pultira i wvac Vergma® para o alva Coyploblades gnigielks.
Registrn MAPA: Polyram™ OF n° 01603, Tumr® o (2908, Nomal® 150
n° 01383, Cabrio® Top n* 01303, Cammba® 90 n% 01601, Foum®
o 01395, Verismo®™ n® 18517, Delan® n® 01818604, Stroby® 5C n* 031548,
Collis® " 01804, Kumuius® OF o 02418592, Timorex Gobd™ n* 22116,
Dodrmo® i 001095 o Finale® n "0651
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TETSUKABUTO

Takayama F1, mais do que lider
de mercado, € lider em confianga.
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Abobora hibrida tetsukabuto
IAKAYAMA F1
Frutos grandes e uniformes

Alta produtividade

Maior espessura de polpa
Resisténcias: Foc
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wiwwwagnstarcom.br 8020 AGRISTARDOBRASIL

Muito mais que uma publicacao, a

Hortifruti Brasil é o resultado de pesquisas de
mercado desenvolvidas pela Equipe Hortifruti
do Centro de Estudos Avancgados

em Economia Aplicada (Cepea), do
Departamento de Economia, Administracao

e Sociologia da Esalg/USP.

As informacdes sao coletadas através do
contato direto com aqueles que movimentam
a hortifruticultura nacional: produtores,
atacadistas, exportadores etc. Esses dados
passam pelo criterioso exame de nossos
pesquisadores, que elaboram as diversas
andlises da Hortifruti Brasil.

Uma publicagdo do CEPEA — ESALQ/USP

Av. Centendrio, 1080 CEP: 13416-000 Piracicaba (SP)
tel: (19) 3429.8808 Fax: (19) 3429.8829

E-mail: hfcepea@usp.br
www.cepea.esalq.usp.br/hfbrasil
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