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Ha espaco
para exportar mais?

Produtores investem pesado na fruticultura exportadora e podem ofertar
1 milh&o de toneladas em trés anos. Ha& mercado pra isso?

Por Aline Vitti, Renata E. Gaiotto
Sabastiani, Margarete Boteon e
Cinthia A. Vicentini

A exportagdo de frutas esta
potencializando a cadeia
produtiva brasileira, transfor-
mando diversos pélos produtores
em “vales” de prosperidade. As
conquistas no mercado externo
acabam resultando, no Brasil, em
aumento de area plantada, me-
Ihoria na qualidade da producéo e
da tecnologia usada pelo setor,
além de elevar o profissionalismo
na etapa da comercializagdo. A ge-
racéo de renda, empregos e divi-
sas também aumenta. Os inves-
timentos feitos neste ano nos po6-
los de Petrolina (PE)/Juazeiro
(BA), Linhares/Pinheiros (ES),
Chapada do Apodi (RN), Norte de
Santa Catarina e em algumas re-
gides do interior de Sao Paulo in-
dicam que esse potencial expor-
tador s6 tende a crescer.

Inicialmente, essas regibes
tornaram-se atrativas por suas
condi¢des climéticas favoraveis a
producdo da fruta e que, muitas
vezes, permitiam a colheita na
entressafra dos principais paises
concorrentes no mercado externo.
A disponibilidade de crédito e o
apoio governamental também fo-
ram essenciais para o desenvol-
vimento dessas regifes, bem
como os investimentos nas areas
de producéo - embalagens adequa-
das, cdmaras frias, méo-de-obra
qualificada, packing houses,
transportes, tecnologia, rastreabi-
lidade, mudancas nos tratos cul-
turais, além da formacao da infra-
estrutura comercial.

O animo dos produtores em
aumentar seus investimentos
despontou mesmo a partir de 1999
com a mudanca da politica cam-
bial (desvalorizac&o do real) e com
o lento crescimento econdmico
interno. A partir de entdo, para
aqueles que podiam atender as
exigéncias dos compradores inter-

nacionais, a exportagéo
f tornou-se mais lucra-
tiva do que a comerci-

alizacdo interna.

Como reflexo dos in-
vestimentos, a area plan-

tada com frutas destina-

17.500 ha*
1999

das a exportagcdo aumentou mais
de 60% entre 1999 e 2002, se-
gundo calculos do Cepea com base
nas estatisticas oficiais de produ-
¢do e exportacdo. Mas o cresci-
mento nao para por ai. Para os pro-
ximos dois a trés anos, a Horti-
fruti Brasil projeta que a area to-
tal das principais culturas desti-
nadas ao mercado externo ultra-
passara 30 mil hectares, levan-
do-se em consideracdo o volume
embarcado nos ualtimos anos e 0s
animos dos produtores em se es-
pecializar nesse canal.

O Brasil podera, nos préximos
trés ou quatro anos, mais que du-
plicar a area plantada em compa-
racdo a 1999 e gerar um volume
disponivel para exportacdo proxi-
mo a 1 milh&o de toneladas de fru-
tas, se 0s investimentos em pro-
dutividade, qualidade e area plan-
tada continuarem.

E o mercado, vai absorver esse
volume? Quais serédo as consequ-
éncias des-
sa oferta na

rentabilida-
de do setor?
Existem al- 30,000 ha*
2005
24000 ha*  : | B
2002 = | :
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*Converséo do volume anual total exportado com frutas em area plantada para os anos de 1999 e 2002 com fonte nos dados basicos da
Secex. A projecdo de 2005 foi baseada na taxa de crescimento média de plantio a partir de 2003 e nas expectativas dos exportadores de
frutas.



ternativas de escoamento para
esses produtos? Foi o que a Hor-
tifruti Brasil investigou através
de dados estatisticos e entrevis-
tas com produtores e exportado-
res dos polos de producgéo/expor-
tacdo de uva, meldo, manga, ma-
mao, citros e banana.

Em setembro de 2003, foram
consultados 30 agentes, entre pro-
dutores e exportadores, com prati-
ca no comeércio externo. Essa en-
quete nao representa um trabalho
cientifico sobre area cultivada e
oferta, mas certamente é um indi-
cativo do andamento do plantio nas
regides da fruticultura no Brasil.

2003: recorde em inves-
timentos

Na opinido dos entrevistados,
a producdo de uva e manga deve
continuar aumentando no Vale do
Sao Francisco e, no estado de Sao
Paulo, a do o liméao tahiti - cultu-
ras perenes e semi-perenes. 1sso
deve refletir em uma maior ofer-
ta dessas frutas dentro de dois a
guatro anos, quando comecgar a
colheita dos pomares implantados
em 2002/2003.

O mamao e a banana néo de-
vem apresentar aumento de area
plantada, mas estdo sendo mais
ofertados para o mercado inter-
nacional. Os produtores estao
substituindo o mercado interno
pelo externo, buscando maior ren-

tabilidade. No Espirito Santo, a
area cultivada deve, inclusive,
reduzir, devido aos baixos precos
internos recebidos pelos produto-
res nos ultimos anos.

No caso do mel&o, o menor vo-
lume produzido na Europa, rela-
cionado a problemas de economia
de 4gua, resultou no aumento sig-
nificativo do volume de fruta bra-
sileira destinado & exportacéo.
Porém, nao se pode afirmar que a
demanda continuara nesse mes-
mo patamar nos proximos anos.
Muitos se preocupam com 0 ex-
cesso de oferta e com a rentabili-
dade do setor no futuro.

O uUnico grupo de frutas que
deve apresentar uma menor area
plantada para a exportacéo ¢ a la-
ranja e a tangerina murcote. A
laranja in natura vem perdendo es-
paco nas exportacdes brasileiras,
enquanto que os embarques de
suco apresentaram constante
crescimento. Isso porque o produ-
to industrializado tornou-se mais
atrativo frente as barreiras fitos-
sanitarias e aos custos portuari-
0S, que encareceram o envio da
fruta in natura ao mercado exter-
no. Com esse aumento nas des-
pesas, principalmente com tratos
culturais e fitossanitarios, sao
poucos os produtores que continu-
am investindo na laranja e na
murcote para exportacgao.

Mesmo com a possibilidade do
aumento das exportacfes acabar

_/ Dicas da Hortifruti Brasil
-’ Acbes para manter a rentabilidade no mercado externo:

pressionado os pre¢os internacio-
nais no médio prazo, a maioria dos
entrevistados ainda acredita na
melhor rentabilidade desse canal,
uma vez que mercado externo tem
apresentado uma boa absorcao
desses produtos. Por outro lado, o
volume total produzido podera di-
minuir os ganhos no mercado in-
ternacional, caso nao sejam con-
quistados novos paises consumi-
dores ou ndo ocorra aumento na
demanda dos importadores atuais.

Para diminuir as chances de
reducédo da rentabilidade, o setor
acredita no investimento em pro-
dutividade, qualidade, tecnologia
de producdo e na pos-colheita.
Além disso, o canal de comercia-
lizacdo também deve ser cada vez
mais eficiente. E preciso expan-
dir as janelas de exportacao, con-
quistar novos mercados e ampli-
ar a promogcao da fruta brasileira
internacionalmente.

O produtor e o exportador que
estdo se estruturando nessa di-
recdo sabem que o aumento da
oferta podera pressionar precos,
mas os ganhos em produtividade
e qualidade deverdo compensar
com uma melhor receita futura.
Por outro lado, o produtor que esta
acreditando em altas margens de
lucro via preco pode ter sua ren-
tabilidade seriamente comprome-
tida, isso porque o aumento da
oferta de frutas brasileiras no
mercado externo estd ai...

@ Trabalhar com alta tecnologia para melhorar a produtividade, pois futuramente o custo de producao

sera mais baixo, finalizando com lucros melhores;

® Conquistar novas fronteiras como a abertura do mercado asidtico;

@ Investir em propaganda e promocio dos nossos produtos proporcionando maior aceitacio externa;

® Pesquisar as preferéncias e a cultura do pais importador;

® Planejar a producio e a comercializacio do produto em parceria entre produtor/exportador e importa-

dor. Um primeiro passo importante seria uma programacao dos embarques, comecando com os volumes

semanais;

@ Ter credibilidade e profissionalismo nas negociacdes internacionais.

@ Certifique-se, adote as regras das “Boas Praticas Agricolas” e o Manejo Integrado de Pragas através dos

selos de certificacao.



UVA (P6lo: PE/BA): A uva, uma das frutas que mais vém se destacando no gG{l@ﬂg@] [H:I@[F

Nordeste, estd sendo exportada em volumes cada vez maiores. Em vista da i -

grande demanda dos paises europeus, principalmente da Inglaterra, os produto- Fr l.l"ltl.ll'h res Investem pe dl
res e exportadores brasileiros estdo animados com o setor e investindo, tanto no

aumento de area, como na adequagdo aos requisitos exigidos pelo mercado europeu, uma vez que os pregos obtidos no mercado
externo sao superiores ao do interno. Apesar de existirem alguns entraves a exportagdo, como os selos de certificacdo exigidos

pelos importadores, os brasileiros vém se adaptando bem a essas mudangas. Em 2003, o volume embarcado na primeira janela de
mercado foi cerca de 28% superior a 2002, segundo dados da Secex, e a expectativa para a segunda janela é de que o volume
também tenha um crescimento expressivo. Além da seca que atingiu a Europa ter prejudicado sua producdo, o aumento na
producao de uva sem semente, preferida pelos europeus, ird favorecer a entrada do produto naqueles paises. Para os proximos anos,

o volume de fruta produzida visando o mercado externo tende a crescer, podendo resultar na retracdo dos pregos. A principal
preocupacao, entretanto, ainda, nao foi contabilizada em nimeros. Com esse aumento exponencial da produgao, ndo se sabe ao

certo se o mercado externo terd condigdes de absorver toda a oferta, o que

podera resultar no aumento de fruta também no mercado nacional, pressi- 5.000 ha

onando os pregos internos. Contudo, uma parte dos exportadores entre-
vistados acredita que o volume colhido nos préximos anos ainda sera
menor se comparado a demanda européia. Existe consci- .,
éncia de que haverd uma retragao nos pregos com o au-
mento na oferta, mas mesmo assim, o mercado devera se
manter lucrativo. Além disso, novas fronteiras estdo sen-
do estudadas na tentativa de diversificar o mercado e
também uma possivel expansao nas janelas em

que o Brasil atua. 1.000 ha

MANGA (Pélo: PE/BA): Nos Gltimos quatro anos, a area cul-
tivada para exportacdo aumentou significativamente no eixo Pe-
trolina/Juazeiro. Os bons pregos dos dltimos anos estimularam os in-
vestimentos em plantios para exportagdo - s6 em 2003, aumentou-se
em 30% a area total de plantio nesta regido em fungao das vendas externas. A preocupagao dos
produtores brasileiros é de que as taxas de crescimento do consumo internacional de manga, nos préximos
anos, ndo estejam na mesma propor¢ao da oferta nordestina. Além disso, a concorréncia com os demais paises
que exportam para os Estados Unidos estd mais acirrada em 2003. A janela do mercado norte-americano de
agosto a dezembro, que o Brasil dominava praticamente sozinho, esta cada vez mais restrita devido a ampliagao do
calendario de exportagcdo mexicano e do adiantamento da entrada do Equador. Mobilizados com um possivel cenario
de saturagdo, produtores investem também na diversificacdo de variedades — além da tommy, comegam a ser enviadas
a palmer e a haden. A estratégia dos exportadores brasileiros € ampliar as janelas de mercado nos principais blocos
consumidores de manga afim de garantir maior estabilidade de preco e de embarques.
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'I‘Ita Catarina %

nana esta estavel nos Gltimos anos, mas as
regides que atendem também ao mercado in-
ternacional caminham em direcdo ao apri-
moramento tecnolégico. O objetivo dos pro-
dutores é superar os aspectos que deter-
minam a menor produtividade nas lavou-
ras e possibilitar maior qualidade a produ-
¢do, com vistas, especialmente, a diminuigao dos custos'e ao incremento nas exportagdes. Os maiores com-
pradores da banana brasileira, produzida no norte . de Santa Catarina, tém sido os paises do Mercosul. Contudo,
alguns mercados da Europa também ja estao sendo . atendidos, porém com a banana produzida no Rio Grande do
Norte. Mesmo com o aumento do volume embarcado no ano passado, a drea total de plantio ndo foi incrementada. O que
esta ocorrendo é uma reducao da comercializagdo no mercado interno e um redirecionamento para o comércio internacio-
nal. Contudo, até agosto deste ano, o volume de banana catarinense exportado para o Mercosul era 2% menor que no mesmo
periodo do ano passado. O encarecimento da fruta catarinense, decorrente da quebra de safra na regido (causada pela forte
estiagem nos meses de inverno), fez com que os importadores procurassem bananas mais baratas vindas das préprias provin-
cias argentinas e de paises como o Paraguai e Bolivia - que possuem qualidade inferior a fruta nacional. Assim, as vendas
nacionais registraram ligeira queda no decorrer dos meses. Apesar da elevada drea destinada a exportacao, sendo a banana
a primeira no ranking dos produtos exportados, a venda externa de banana é pequena, considerando o total produzido no
Brasil e, sua competitividade no comércio internacional é reduzida.

BANANA (Polo SC): A &rea total de ba- “




w Mﬂ [lB MELAO (P6lo RN): A ampliacdo da 4rea plantada para atender ao mercado

5 = externo concentra-se no Rio Grande do Norte, especificamente na regido da

3} NGO Phlll'll para EIFI:II"'[II;[IH Chapada do Apodi. Desde 2002, tem se observado uma intensificagdo nos
investimentos, tanto nas rogas como na infra-estrutura de pds-colheita e co-

mercializagdo (camaras frias, packing houses, mao-de-obra e transporte). Tudo isso para se enquadrar nas exigéncias feitas pelos
paises importadores europeus, aos quais ttm demandado um volume significativamente maior da fruta em 2003, em compara-
¢do a 2002 (até agosto, as exportagdes ja eram 107 % maior, segundo a Secex). Esses investimentos visam a garantir o EUREPGAP,
certificado de exigéncia que avalia desde o plantio até a comercializagdo da fruta. Apesar dos contratos firmados antecipada-
mente com os importadores — que permitem planejar a produgao potiguar e as vendas externas - a ampliagdo em drea de cultivo
de meldo no Rio Grande do Norte também preocupa agentes do setor em funcdo de uma
possivel desvalorizagdo do produto no futuro. Em 2003, a area ampliou
consideravelmente dado o menor volume de fruta produzido na Europa. | 4.000 ha
Segundo entrevistados, os importadores europeus vém aumentando os pe-
didos da fruta anualmente, estimulando o plantio para a exportagao.

MAMAO (Pélo ES): Os
- produtores de mamao tam-

- bém estdo animados com

nﬂ“ . as exportagdes. Nessa cul-
ﬁ‘ ~ tura, os investimentos estio
sendo fortemente empregados nas estruturas das propriedades a
fim de adequé-las ao mercado externo. No Brasil, a comercializacao de

mamao nao tem sido muito satisfatéria. A elevada oferta combinada com a
crise de precos no mercado interno no final de 2002 fez com que produtores que
ja tinham lavouras voltadas as exportagdes passassem a investir mais ainda nes-
se mercado, aumentando suas produgdes. Assim, o volume exportado em 2003
aumentou significativamente. Na maioria dos casos, os investimentos estdo sen-
do feitos principalmente na compra de equipamentos e na construgao de camaras
4 .. frias para armazenagem, barra-
. cbes para beneficiamento do

j produto, além da compra de

veiculos para facilitar o trans-
porte. A tendéncia para a

aquisicao e aumento de

area continua até o fi-
nal de 2003, sendo que as
areas voltadas para a ex-
portagdo devem continuar
crescendo até 2004, de acordo
com os produtores locais.

CITROS - limao/Laranja/Murcote (Pélo SP): O volume ex-
; portado de limdo tahiti vem apresentando significativo aumento
em 2003 e, para o ano que vem, os produtores esperam um
@ crescimento de 30% em relagdo a este ano. Muitos estao, in-
ap clusive, investindo na produgdo e na area de cultivo, que de-
vem aumentar, impulsionadas pela maior procura dos paises eu-
ropeus. No caso da laranja, o cenario exportador ndo é tao favora-
vel. Suas exportagdes vém diminuindo a medida que o embarque
do suco tornou-se mais atrativo do que o envio da fruta in natura
para o mercado externo. Além disso, barreiras fitossanitarias impos-
tas pelos paises de destino atrasam a liberacdo dos containers. A permanéncia das cargas por longos periodos nos
portos internacionais aumenta os custos portuarios, encarecendo as exportacoes. Por esses motivos, poucos produtores
estdo investindo no cultivo de laranja para a exportagao in natura. Para a murcote, apesar de estar sendo exportado
um volume similar ao do ano passado, algumas doencas — alternaria e pinta-preta — estdo prejudicando a qualidade da
fruta. Em alguns casos, tornou-se mais atrativo enviar a fruta para a industria do que exporta-la. De forma geral, essas
frutas citricas tém pouca participagdo na pauta de exportagdo - menos de 10% do volume de frutas embarcado
corresponde a laranja e a tangerina.



