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Secao Eletronica
Hortifruti Brasil

Informacoes semanais
sopreloiseu produto

= V. .
e W N

BANANA

Vocé ndo precisa esperar até a préxima edicao
para se manter informado a respeito dos precos
dos produtos-alvo da Hortifruti Brasil.

Receba toda segunda-feira no seu e-mail
os precos dos hortifruticolas de seu interesse.

Faca seu cadastro gratuitamente!
www.cepea.esalq.usp.br/hfbrasil/comunidade
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EDITORIAL

BEBIDAS DILUIDAS DIMINUEM AS
OPORTUNIDADES DA FRUTICULTURA

A Matéria de Capa sobre o mercado de sucos é de autoria
de Renata Pozelli Sabio (esq.) e Camila Pires Pirillo.

O crescimento doméstico do mer-
cado de bebidas de frutas industrializa-
das tem contribuido para desenvolver
um canal alternativo para a fruticultura
brasileira: o de processamento da fru-
ta. O consumo per capita de bebidas
de frutas industrializadas prontas para
0 consumo (sucos, néctares e refrescos
de frutas) praticamente dobrou no Bra-
sil de 2003 a 2008, segundo estimativas
da Associagdo Brasileira das Industrias
de Bebidas Nao Alcodlicas (Abir). Em
2003, esse mercado era de somente 3,5
litros por brasileiro e atingiu 6,6 litros
em 2008, segundo a Associagao.

Apesar disso, o impacto desse mer-
cado no segmento produtivo fruticultor
ainda é pequeno, no geral. A comer-
cializacdo de fruta para as processado-
ras voltadas as industrias que elaboram
bebidas a base de frutas no Pafs ainda
é apenas um nicho de mercado para a
fruticultura.

Uma das razdes é o baixo consu-
mo de suco, propriamente, no Pais. A
maioria das bebidas de frutas comer-
cializadas no mercado doméstico é
diluida em 4gua ou em leite de soja.
O percentual de suco de fruta contido
nesses produtos varia, em média, entre
20% e 30%. Uma parcela muito me-
nor do mercado é composta por sucos,
que necessariamente devem apresentar
100% de suco de fruta na sua compo-
sicdo, salvo as excecdes de sucos de
frutas que necessitam ser diluidos em
agua devido a viscosidade.

Assim, os 1,25 bilhdo de litros de
sucos/bebidas a base de frutas prontos
para consumo comercializados no Bra-
sil em 2008 ndo podem ser convertidos
diretamente em frutas, ja que somente
uma parcela refere-se a suco propria-
mente.

Apesar da capacidade limitada pa-
ra impulsionar a demanda por fruta, ha
varias a¢les que o segmento produtivo
da fruticultura pode adotar para conso-
lidar o mercado doméstico de bebidas
prontas para o consumo a base de suco
de frutas como um canal de comerciali-
zagdo. Uma delas é participar de estra-
tégias que alertem o consumidor para a
diferenca que ha entre o suco (100% fru-
ta) e as demais bebidas, dado sua melhor
qualidade nutricional. Essa bandeira de-
veria vir do segmento produtivo, ja que
impulsionaria a demanda por mais fruta
a cada litro comercializado. Outra acio
é o fortalecimento de parcerias dos pro-
dutores com as empresas de polpa. Mui-
tas delas ainda sdo de pequena escala,
apresentam baixa regularidade de forne-
cimento de polpa e ndo possuem con-
digdes de estabelecer grandes contratos
com as industrias de alimentos que adi-
cionam marca e embalagem as bebidas e
a outros produtos que contém fruta.

Uma melhor coordenacdo dos
fruticultores com as processadoras de
polpa e dessas com as industrias de ali-
mento pode ser uma alternativa de esco-
amento da produgao fruticola.

Italianissimos

\ : i Firmeza de fruto o Uniformidade
| Alta resisténcia e Otima aceitagdo
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EAGLE SEMENTES

Av. Nicomedes Alves do Santes, 475
Bairro Lidice CEP 38400-170 - Uberlandia (MG)

Telefone: (34) 3217-3110

Hytrid Tomato

eaglesementes @ eaglesementes.com.br
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OPINIAO
Especial Citros

Desejo transmitir a toda a Equipe Hortifruti/
Cepea efusivos parabéns. Fiquei orgulhoso
ao ler o trabalho publicado na revista Hor-
tifruti Brasil sobre o custo de producio de
laranja (edicao n°® 79). Pela primeira vez o
produtor de laranja teve a chance de ver
publicado de maneira correta, técnica e fi-
nanceiramente demonstrado. Mais uma vez

4 - HORTIFRUTI BRASIL - Julho de 2009

aceite meus parabéns. Atenciosamente,

Carlos Eduardo P. Correa - Terra Roxa/SP

Obrigado pelos elogios! Nossa proposta é
fazer novos estudos de casos de outras pro-
priedades de laranja nas proximas edigcées
especiais sobre citricultura. Fique de olho
nas proximas edigcées da Hortifruti Brasil.
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I_ na Hortitec

A participacao da Hortifruti Brasil
na Hortitec foi um sucesso!

O Il Simpésio Econdmico Hor-

12 de junho o tifruti Brasil de Frutas & Hortalicas
o auditério da Hortitee realizado na Hortitec no més passado
aproximou os leitores e os analistas de
mercado da revista. No evento, foram
proferidas palestras sobre perspecti-
vas de mercado de frutas, hortalicas
e uma palestra sobre a gestao susten-
tavel da tomaticultura, que ilustra a
Matéria de Capa da edigdo de junho
da Hortifruti Brasil.

O resultado das duas edigoes do
Simpdsio realizadas em 2008 e 2009
estimularam a nossa equipe a promo-
ver um evento maior nos proximos
anos na Hortitec. Varios leitores apro-
veitaram e também nos visitaram no
estande, onde foi promovida uma in-
teracdo entre as partes e um bate papo
sobre as Gltimas novidades do merca-
do hortifruticultor.

Obrigado a todos que nos
prestigiaram! Esperamos vocés
no ano que vem!

=

As palestras ministradas no Simpdsio sobre frutas, hortaligas e
sustentabilidade econdmica da tomaticultura estao disponiveis no site do Cepea:

www.cepea.esalg.usp.br/hortifruti

Ja agende sua visita em nosso estande e a participagao do nosso Il Simpésio que deverd ocorrer no dia 18
de junho de 2010 na feira da Hortitec. A feira ocorrerd nos dias 16, 17 e 18 de junho do ano que vem.



Por Camila Pires Pirillo
CAPA e Renata Pozelli Sabio
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SUCo

Nem tudo é suco nas bebidas de frutas

O mercado de bebidas a base de frutas é uma realida-
de no Brasil. Muitas redes de supermercados ja apresentam
corredores inteiros destinados a esses produtos e consumido-
res, de modo geral, tendem a chamar de suco de fruta todas
aquelas ofertas. Apesar disso, suco de fruta, propriamente, é
apenas aquele que apresenta 100% de suco de fruta em sua
composicao, excetuando-se as frutas que requerem a dilui-
¢ao de sua polpa. Os demais sdo bebidas a base de frutas.

Essa definicdo vem do Decreto 6.871 de 6 de junho
de 2009, que regulamenta a lei n° 8.918, de 14 de julho de
1994. O Decreto prevé que bebidas de frutas s6 podem ser
rotuladas como sucos caso a embalagem contenha 100%
de sucos de frutas, salvo as excegdes de frutas muito visco-
sas que necessitam de alguma diluicdo, como a manga e a
goiaba.

Levando em conta esta regulamentagao, as categorias
mais comuns hoje no mercado sao os néctares e as bebidas a
base de soja. Nenhuma delas, pela legislagdo, pode ser deno-
minada suco de frutas, sendo que o rétulo deve informar ao
consumidor o exato tipo de bebida que estd sendo ofertado.
Ainda sao poucos os consumidores que tém consciéncia so-
bre a diferenca entre suco e as demais bebidas de frutas, mas
é possivel que o esclarecimento sobre os principais grupos
de bebidas de frutas disponiveis no mercado — sucos, néc-
tares, refrescos e refrigerantes — venham a agregar valor aos
sucos integrais e reconstituidos, principalmente quanto ao

aspecto nutricional. O mercado de sucos integrais
e reconstituidos ainda é muito pequeno quando
comparado ao de néctares e bebidas de soja.

Para a fruticultura, independente do tipo
de bebida de fruta, o crescimento desse merca-
do pode ser uma alternativa para manter ou am-
pliar a rentabilidade e a sustentabilidade econdmica
do setor. Este segmento pode também ser uma opgao para
algumas hortalicas, como o tomate, que também pode ser
comercializado em suco.

O consumo de bebidas de frutas prontas para beber
esta muito longe do consumo de refrigerantes, por exemplo,
mas isso pode ser justamente indicagdo do potencial de cres-
cimento. De 2007 para 2008, por exemplo, as vendas de
suco de frutas expandiram o dobro do mercado de refrige-
rantes, segundo a Associagao Brasileira das Indstrias de Re-
frigerantes e de Bebidas Nao Alcodlicas (Abir). Tem de ser le-
vado em consideragdo ainda que esse dado da Abir refletem
somente os sucos e os néctares de frutas prontos para beber,
ndo abrangendo bebidas de frutas em geral representadas
pelas polpas, refrescos, refrigerantes e os sucos em po6.

E neste cenario que se apresenta esta Matéria de Capa.
O objetivo é avaliar o mercado de bebidas de frutas e seu
potencial para elevar a demanda junto ao segmento agrico-
la. Busca-se também evidenciar a diferenca entre sucos e
demais bebidas a base de frutas.

A\
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SUCOS SAO 0S QUE CONTEM BASICAMENTE FRUTA

Porcentagem minima de polpa/suco das principais bebidas de frutas pesquisadas
pela Hortifruti Brasil, conforme previsto no Decreto n°. 6.871 de 4/6/2009

% Uva 100%
§  Manga 60%
% Mamio 60%
5 Melso 100%
¢  Banana &

§ Laranja 700%
i: Maga 700%
§  Frutasemgeral 100%

OUTRAS BEBIDAS

As demais bebidas de
sucos apresentam, prin-

30% 30% 10% cipalmente, diluicao em
40% 20% 5% agua ou leite de soja.
35% 20% 5%

30% 20% 5%

30% 20% 5%

30% 30% 10%

30% 25% 5% ‘
30% 20% até 10% ;

* O percentual de suco de banana nao esta especificado na legislacao e por se tratar de uma fruta tropical e
viscosa, pode apresentar um potencial de suco inferior a 100% da fruta.

6 - HORTIFRUTI BRASIL - Julho de 2009
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incipais bebidas 8UC0S X NECTARES X REFRICERANTES
de frvtas > SUCO

Definicao: bebida ndo-fermentada, ndo-concentrada (com excecdo dos casos a seguir especificados)
e nao diluida em agua, destinada ao consumo. E obtido da fruta madura e sadia, ou parte do vegetal
de origem, por processamento tecnoldgico adequado, submetida a tratamento que assegure a sua
apresentacdo e conservacao até o momento do consumo. Para mais de uma fruta processada, a

— 1 100% SUCO }‘ nomenclatura correta é sucos compostos ou blends.
Os sucos naturais apre- Adicao de aciicar e componentes quimicos: é permitida a adi¢do de acticar, desde que
sentam 100% de suco mencionado no rétulo “adocado”. E proibida a adicio de aromas e corantes artificiais.
na sua composicao, Classificacao dos sucos:
' salvo sucos de frutas

f SR Tropical: os sucos tropicais tém uma legislacdo especifica e sao bebidas obtidas pela dissolugdo em

' muito viscosas. agua potével da polpa de fruta de origem tropical. Os sucos de acai, cupuacu e manga séo exemplos de
sucos tropicais obtidos através da polpa da fruta. No entanto, sucos de caju, maracuja e abacaxi deverao
ser obtidos sem dissolugdo em agua. Os teores de polpas de frutas utilizados na elaboracdo do suco
tropical deverao ser superiores aos estabelecidos para o néctar das respectivas frutas.

Integral: O Unico suco industrializado 100% suco de fruta é o que contém no rétulo a denominagdo
Suco Integral. Esse se encontra na concentracdo original de suco extraido da fruta, sem adi¢do de agua e
acucar.
Desidratado: O desidratado é o suco no estado sélido, obtido pela desidratacdo do suco integral e,
no geral, mantidos os teores de solidos sollveis originais do suco integral. A bebida em pd s6 pode ser
considerada suco se ndo contiver aromatizantes quimicos.

Reconstituido: é o suco obtido pela hidratacdo do suco concentrado ou desidratado e deve manter os
teores de sélidos soltveis originais do suco integral ou o teor de sélidos soltiveis minimo estabelecido
nos respectivos padrdes de identidade e qualidade para cada tipo de suco.

> NECTAR

Definicao: bebida ndo-fermentada, obtida da diluicdo em 4gua potével da parte comestivel do vegetal
ou de seu extrato. A diferenca basica é que o néctar ndo tem a obrigatoriedade de conservar todas as
caracteristicas originais de um suco natural de fruta.

Adicao de acticar, corantes e aromatizantes: é permitido somente aglcar.

% minimo de suco: a porcentagem de polpa de fruta presente no néctar é fixada pelo Regulamento
Técnico aprovado pela Instrucdo Normativa n°® 12 de 2003, que estabelece Padrdes de Identidade e
Qualidade (PIQ). Quando a fruta ndo tem especificagdo minima de polpa na normativa, considera-se
que o néctar de determinada fruta deve conter no minimo 30% da respectiva polpa, ressalvado o caso
de fruta com acidez ou contetido de polpa muito elevado ou sabor muito forte e, neste caso, o contetido
de polpa nao deve ser inferior a 20%.

> REFRESCOS & REFRIGERANTES

Definicao: refresco ou bebida de fruta ou de vegetal é a bebida nao-fermentada, obtida pela diluigéo,
em agua potavel, do suco de fruta, polpa ou extrato vegetal de sua origem, com ou sem adicdo de
me—— aclicares. Os refrescos sdo diferentes dos refrigerantes com frutas e contém uma quantidade de suco
maior, porém inferior aos néctares. Além disso, o refrigerante é a bebida gaseificada.

Adicao de aclicar, corantes e aromatizantes: é permitido.

% minimo de suco em refrescos: os refrescos de frutas, no geral, apresentam uma quantidade
entre 10% e 20% de suco da fruta. O refresco com menor contetido de suco é o refresco de liméo ou
limonada, com no minimo 5% em volume de suco de lim&o.

% minimo de suco em refrigerantes: o contetido varia de 2% a 10% de suco de fruta. A soda
limonada ou refrigerante de lim&o deverd conter, obrigatoriamente, no minimo 2,5% em volume de
suco de limdo.

Fonte: Decreto n° 6.871, de 4/06/2009
Disponivel em: www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2009/Decreto/D6871.htm

Julho de 2009 - HORTIFRUTI BRASIL - 7



CAPA

O VALOR NUTRICIONAL DOS SUCOS E NECTARES
E O MESMO DA FRUTA DE ORIGEM?

Quanto menor a quantidade de polpa de fruta
presente na bebida, menor o seu valor nutricional.
Os sucos, do ponto de vista nutricional, sio mais
ricos que os néctares, que possuem quantidades
menores da fruta em sua composigdo. Em dltimo
lugar, encontram-se os refrescos e os refrigerantes
com sucos de frutas.

Para produzir uma bebida de boa qualidade,
é preciso que a matéria-prima utilizada também
seja de alta qualidade. Ndo importa quao bom seja
0 processo, se ele iniciar com uma fruta de qua-
lidade ruim, o suco ou néctar produzido serd de
baixa qualidade. A qualidade das frutas depende
principalmente do seu estdgio de maturagao, que
inclui concentracdo de actcar (brix), acidez, teor
de amido, cor, sabor e firmeza.

Avida (til das bebidas de frutas € influenciada
por diversos fatores, entre eles o desenvolvimento
de microorganismos deteriorantes, reagdes enzima-
ticas e outras reagdes quimicas que comprometem
a qualidade organoléptica (sensoriais) do produto,
além de diminuir a qualidade nutricional.

Além da matéria-prima, o suco é in-
fluenciado pelas mudancas que ocorrem
durante o seu processamento, especial-
mente quando o suco é concentrado ou
tratado a altas temperaturas.

Entre os sucos de fruta, os citricos
sdo os mais conhecidos e apresentam
alto teor de acido ascorbico (vitamina
C). As vitaminas sdo substancias organi-
cas necessarias em pequenas quantida-
des, mas indispensaveis ao organismo.
Os sucos recém-preparados usualmente
tem um conteldo de

vitamina C similar ao
da fruta original. Esta
vitamina, contudo, é
sensivel ao oxigénio,

8 - HORTIFRUTI BRASIL - Julho de 2009

calor e luz. Dessa forma, o processamento e arma-
zenamento dos sucos industrializados podem levar
a perdas no contetido de vitamina C.

A quantidade de carotendides nos sucos de
frutas, em geral, é pequena e varia de acordo com o
tipo de fruta. Sucos de acerola, uva e tangerina, no
entanto, fornecem quantidades de carotendides que
podem ser consideradas significantes do ponto de
vista nutricional. Alguns carotenos sdo precursores
da vitamina A. Além disso, possuem funcao antio-
xidante no organismo, o que os associa a prote¢ao
contra doencas degenerativas e cardiovasculares.
Os seres humanos sdo incapazes de sintetizar esses
compostos e, por isso, é importante o consumo de
fruta e vegetais que contenham carotendides. Esses
compostos, contudo, sdo facilmente degradados
pela acao do calor, luz e oxigénio, sendo necessa-
rios cuidados no processamento e armazenamento
das bebidas de frutas.

No geral, as frutas sdo fontes de substancias
antioxidantes como antocianinas, fendis e outros
compostos flavondides. Esses compostos podem
agir independentemente ou em combinagao com
acao anticancerigena ou como agentes cardio-
protetores por uma grande gama de mecanismos.
Entretanto, a degradagdo desses compostos pode
ocorrer durante o processamento e estocagem dos
sucos e néctares.

O nivel de sais minerais dos sucos apresenta
diferencas significativas quando comparado com o
da fruta original, pois esses constituintes estao asso-
ciados com o material da parede celular das frutas.
O componente inorganico encontrado em maior
quantidade nos sucos é o potassio (a maioria dos
sucos contém entre 120-180 mg/100 ml). O potas-
sio e o calcio estdo presentes em maior quantida-
de nos sucos citricos e na maga. Os sucos podem
ainda conter elementos como ferro, cobre, zinco e
magnésio, mas em quantidades muito pequenas e
ndo significantes do ponto de vista nutricional.

O conteldo de fibras, no geral, é menor no
suco do que nas frutas, principalmente no caso em
que as frutas sdo consumidas com a casca. As fibras
desempenham papel importante no funcionamen-
to do organismo.



Satistacao total

"Tomate Pizzadoro, tudo de bom! Estou muito satisfeito com o
tomate, desde o desenvolvimento inicial até o ponteiro. E um
tomate com um excelente padrao de frutos e pos-colheita. E a
preferéncia dos compradores e ele se vende sozinho. Resumindo
em poucas palavras: “satisfacdo total.”
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CAPA

O mercado brasileiro de sucos e néctares prontos
para beber estd em franca expansao, acompanhando
a tendéncia mundial de consumo de bebidas sauda-
veis, convenientes e saborosas. Segundo a Associacdo
Brasileira das Inddstrias de Refrigerantes e de Bebidas
Nao Alcodlicas (Abir), em 2008 somente o setor de
sucos e néctares de frutas prontas para beber faturou
US$ 1,9 bilhdo com a venda de 476 milhoes de li-
tros. Isso representa aumento de 11% tanto da receita
quanto do volume de 2007 para 2008.

Os sabores mais comercializados sdo uva, pésse-
go e laranja, segundo a Abir. Os produtos light e diet,
segundo estimativa anual da Associagdo com base nos
dados de janeiro a maio, é que em 2009 esses pro-
dutos representem somente 7,4% do mercado, menos
que 11,1% de 2005.

Segundo o relatério da Abir “Consumo de todas
as bebidas comerciais 2002-2007”, disponivel no site
da instituicdo, as projegdes de crescimento sdo oti-
mistas para os proximos anos devido a publicidade e
acdes promocionais crescentes. O consumo em bares
e restaurantes deve crescer apoiado na forte distribui-
¢do de grandes empresas que também estao entrando
nesse mercado. A proibicdo de consumo de refrige-
rantes em escolas de Santa Catarina, Rio de Janeiro e

Parand também deve elevar o consumo de sucos no
médio prazo.

Segundo o mesmo relatério da Abir, o mercado
de alimentos liquidos é atualmente marcado pelo di-
namismo do setor, com grande crescimento de con-
sumo nas principais regides consumidoras tanto no
Brasil quanto no mundo. Além disso, existe grande
diversificagdo de produtos, bem como o acirramento
da disputa por participacao de mercado, caracterizan-
do uma crescente concorréncia no setor, embora com
caracteristicas especificas para as diferentes categorias
de bebida.

Apesar do crescimento do mercado de bebidas
nao-alcodlicas, esse aumento ocorreu primeiramente
por um forte crescimento das aguas, refrigerantes, néc-
tares e bebidas a base de soja. O consumo de néctares,
em especial, vem crescendo a taxas significativamente
maiores que as de suco. Isso se deve ao fato de que
muitos consumidores ndo sabem diferenciar néctar do
suco no momento da escolha, ou seja, ndo sabem que
estdo adquirindo um produto com menos fruta e maio-
res quantidades de dgua e aglcar que o suco propria-
mente. Além disso, o preco dos sucos é superior ao
do néctar. Por esses fatores, a demanda por fruta ndo
cresce tanto quanto ocorreria se o destaque no merca-

PRINCIPAIS SABORES DE SUCOS/NECTARES PRONTOS PARA BEBER (%)

Uva 21,90 23,20 21,40 21,40 22,20
Péssego 13,20 12,80 12,50 12,10 12,60
Laranja 11,40 11,50 9,60 9,60 10,00
Maracuja 840 870 7,90 8170 6,40
Manga 7,40 7,50 6,90 6,90 6,90
Morango 4,40 430 4,70 420 3,50
Abacaxi 2,60 2,40 2,30 2,30 2,30
Outros Sabores 30,80 29,50 3530 3560 36,10
Regular X diet/light (%)
Regular 88,90 90,50 91,40 92,30 92,6
Diet/Light 77,70 9,50 8,60 7,70 74
VOLUME TOTAL DE VENDAS (MILHOES DE LITROS)
*Estimativa
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NECTARES DE FRUTAS

do de bebidas fosse o suco em vez do néctar.

De qualquer forma, é preciso reconhecer que o
processamento da fruta ainda € um nicho de merca-
do quando comparado a outros destinos da fruta — a
citricultura paulista é uma excecao, destinando entre
80% e 90% da sua producdo para o mercado de su-
co. E mesmo o crescimento expressivo do consumo
nacional de bebidas de frutas nos dltimos anos, por si
s6, ainda ndo foi suficientes para motivar aumento da
area de frutas no Pais. O setor, alias, no geral, deve re-
trair a drea em 2009 por conta dos fracos crescimento
e rentabilidade das exportagoes de fruta in natura em
2008.

Para dinamizar a comercializagdo das frutas para
o processamento de suco é importante avaliar os prin-
cipais agentes atuantes nessa cadeia. Normalmente,
a inddstria que processa a fruta ndo é a mesma que
embala e adiciona a marca para comercializar o su-
co no varejo. As marcas mais conhecidas de sucos no
mercado doméstico adquirem o suco da fruta de uma
empresa primaria de transformagao. As Agroindustrias
de Transformagdo Primaria comercializam o suco de
fruta para varios segmentos da industria de alimentos
e bebidas (sucos prontos, industria lactea, inddstria de
sorvetes, industria de refrigerantes e outras bebidas, in-
dustria de confeitos e outras).

De acordo com o Instituto Brasileiro de Frutas
(Ibraf), o setor de frutas processadas de transformagao
primaria e secunddria é composto atualmente por cer-
ca de 300 empresas (mercado formal). Essas empre-

sas geram aproximadamente 34.000 postos de traba-
lho nas atividades industriais e 118.200 no segmento
agricola do setor. Quase metade delas (48,2%) estao
na regidao Nordeste, 32,7% no Sudeste, 8,3% no Sul,
5,9% no Centro-Oeste e 4,8% das empresas estio no
Norte do Brasil.

As principais indUstrias de alimentos que engar-
rafam o suco e comercializam com o varejo sdo Del
Valle, Minute Maid (Suco Mais), Kapo e Skinka. Essas
empresas sao responsaveis por 50% das vendas de su-
co/néctar pronto para beber no Pais.

PRINCIPAIS CONSIPERAGTES SOBRE
AS DEMAIS BEBIDAS A BASE DE FRUTAS

> SUCO EM DO

0 maior consumo de bebidas a base de frutas é em p6. A Abir

estimou um consumo de 24,5 litros por pessoa em 2007. Produto
mais acessivel ao consumidor brasileiro pelo seu custo, é previsto

um aumento da participagdo dele no mercado em 2009 devido ao
enfraquecimento da economia brasileira. 85% das familias brasileiras
consumem sucos em po, particularmente as familias de classe média
e baixa na regido Nordeste. O sabor laranja é o mais demandado
neste segmento. A marca mais conhecida é TANG, da Kraft Foods.

> SUCO CONCENTRADO

Este mercado vem perdendo participagdo para os sucos em po e a
tendéncia é de estabilidade nos préximos anos. Produto também
relativamente acessivel a populagdo, com um consumo 9 litros

por pessoa em 2007. A marca mais conhecida é Maguary (Kraft
Foods). Maracuja, caju, laranja e uva sdo os mais populares entre os
consumidores.

> REFRESCOS (vebidas a base de soja)

O crescimento progressivo deste segmento deve-se as bebidas a base
de soja, que os consumidores a qualificam como bebidas saudaveis
e de qualidade. Novas aguas saborizadas vieram a tona, conduzidas
principalmente pela Coca-Cola (Aquarius). O consumo médio per
capita de refrescos a base de fruta é de 2 litros/ano. A marca ADES
continua na lideranca das bebidas a base de soja, mas outras marcas
também tém conquistado o mercado.

Fonte: Relatorio da ABIR - |
Consumo de Todas as bebidas comerciais 2002-2007 (10/09/2009) |
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CONSUMIDOR: OLHO VIVO NO ROTULO!

O Brasil é conhecido internacionalmente como gran-
de produtor de frutas por apresentar condi¢des de clima e
solo favoraveis. No entanto, o consumo de bebidas a base
de frutas ainda € baixo no Pais, apesar de estar crescendo
significativamente nesta década.

Nos dltimos anos, bebidas foram, notadamente, um
dos segmentos industriais que mais se organizou para aten-
der as novas condigoes de consumo. Entre as transforma-
¢oes que ocorreram no perfil do consumidor, destacam-se
a maior preocupagao com a satide — estimulada pelo maior
acesso a informacao e aumento de estudos cientificos asso-
ciando alimentacdo e satide —, mudancas dos indicadores
de distribuicdo de renda, crescente preocupagao do con-
sumidor com a segurancga do alimento e busca por conve-
niéncia.

Apesar de tradicionalmente os brasileiros preferirem
sucos preparados na hora do consumo, a urbanizagao alia-
da ao ritmo de vida acelerado abrem espacgo para sucos e
néctares de frutas prontos. Com a globalizacao da indstria
de alimentos, a oferta por sucos de qualidade e varieda-
des tem expandido visi-
velmente. Além disso, a
tendéncia mundial de
consumo de alimentos
sauddveis que oferecem
satde,
inovagao, sabor e pra-
zer favorecem o cresci-
mento do mercado de
bebidas nao-alcodlicas
COMO 0S SUCOS € 0S NEC-
tares de frutas.

No entanto,
pode-se  observar
através de pesqui-

conveniéncia,
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ciéncia dos diferentes teores de polpa de fruta presentes no
suco e no néctar, em refrescos e bebidas a base de soja. O
conjunto de bebidas de frutas é conhecido por grande parte
dos consumidores apenas como “suco”.

A dissertacdo de mestrado de Alessandra Carvalho
Ferrarezi, da Unesp de Araraquara (SP), de 2008 indica esse
desconhecimento. O estudo analisou o comportamento de
consumidores de sucos e néctares de laranja em Araraqua-
ra (SP). A constatagdo é que os consumidores reagiram mais
positivamente ao termo “néctar”, associando néctar a um
produto “puro”, “mais puro” ou que continha “a melhor
parte da fruta”, ou seja, o contrario do que esta descrito
na legislagdo. A mesma pesquisa revelou também que as
informagdes mais consultadas na embalagem sdo as datas
de fabricagdo e de validade. Além disso, a marca, o prego e
o sabor sdo os fatores mais importantes na decisao de com-
pra do produto. Assim, o tipo de bebida (suco ou néctar)
apresentou, no estudo, pouca importancia, sugerindo que
os consumidores participantes da pesquisa desconheciam a
diferenca entre néctar e suco de fruta pronto para beber.

Apesar do franco crescimento das vendas de bebidas
a base de frutas, o consumo per capita do brasileiro ainda é
baixo quando comparado ao de cidaddos de outros paises
ou ao consumo de refrigerantes no Brasil mesmo. Segundo
estimativas da Abir, o consumo per capita anual de suco e
néctares prontos para consumo foi de 2,5 litros em 2008 no
Pais. Apesar de o Brasil ser o terceiro maior produtor mun-
dial de frutas, o brasileiro ndo tem tradicao no consumo de
sucos de frutas industrializados.

O prego, certamente, € um fator importante na ana-
lise de decisdo de compra do consumidor. Em 2009, com
o enfraquecimento da economia nacional e o aumento de
desemprego, o segmento de bebidas a base de frutas mais
afetado foi o de sucos/néctares. Segundo a Abir, as vendas
destes produtos de fevereiro a maio de 2009 recuaram em
torno de 3% em relagdo ao mesmo periodo do ano ante-
rior, ao passo que o mercado de sucos em pé deve crescer
neste ano.

Segundo a Abir, a estratégia para ampliar o mer-
cado de sucos é o apelo a “vida saudavel”. Além
disso, a entidade aposta que o mercado de frutas

tropicais € um dos segmentos menos explorados
e que tem maior potencial de expansao nos pré-
Ximos anos.



SOBRA FRUTA E FALTA SUCO NO PAIS!

E dificil acreditar que temos fruta sobrando nas rogas e
falta de produto para inddstrias. De acordo com engarrafa-
doras de suco consultadas pela Hortifruti Brasil, o nimero
de empresas processadoras de polpa de fruta ndo € suficien-
te para atender a demanda da industria de alimentos com
qualidade e regularidade e, muitas vezes, estas empresas tém
de processar o suco ou importar a polpa. Além disso, a irre-
gularidade de fornecimento da polpa para as industrias de
alimentacdo ainda é um dos principais gargalos para essas
empresas planejarem suas vendas.

E importante destacar também que um dos néctares
mais consumidos (pronto para beber) no Pafs é o sabor pés-
sego. Na maioria das vezes, a polpa é importada pela falta
de fornecedores domésticos. O questionamento pertinente
neste caso € se os consumidores brasileiros de fato preferem
o suco de péssego ou se a oferta de produtores externos de
polpa de péssego é que estimulam engarrafadoras a manter
elevada a oferta deste sabor.

Outro ponto importante € a estrutura tributaria sobre as
bebidas de frutas. Segundo a legislacdo do Imposto de Pro-
dutos Industrializados (Decreto 6.006/2006, ver Secoes Il e
IV), os sucos e as bebidas de frutas a base de soja e leite sao
isentos de IPI, enquanto sobre os néctares incidem 5% de
aliquota. Ja o PIS/Cofins, cobrados sobre o lucro das empre-
sas, de acordo com as leis 10.833/2003 e 10.925/2004, para
bebidas de frutas apresentam aliquotas de 1,65% de PIS e de
7,6% de Cofins. Quanto ao ICMS, depende de cada estado.
A desoneragao dos estados produtores sobre a cadeia de be-
bidas a base de frutas, com especial atengao a categoria de
sucos, seria um estimulo para este segmento.

A tendéncia é de que o mercado de sucos prontos,
néctares e de bebidas de soja continue crescendo a niveis
expressivos. Assim, o produtor agricola deve estar atento a
este canal de comercializagdo para se beneficiar de tal cres-
cimento.

Projecdes da Abir apontam que, em 2012, o mercado
de sucos e néctares pode chegar a 700 milhdes de litros, com
o mesmo volume sendo estimado para bebidas a base de so-
ja, totalizando 1,4 bilhdo de litros. Isso representa cerca de
600 milhdes de litros acima do mercado atual, estimado em
800 milhoes de litros (4,5 litros per capita ano). Mesmo com
essas previsdes do aumento no volume total, o consumo per
capita do brasileiro ainda serd somente de 7 litros, — para este
calculo, considera-se a estimativa do IBGE de que em 2012
seremos 200 milhdes de brasileiros.

A mensagem principal desta matéria é que a fruticultu-
ra nacional pode encontrar no mercado de bebidas de frutas,
especialmente no segmento de sucos, um reforgo importante
o0 para o escoamento da produgao. O principal gargalo é am-
pliar e fortalecer as principais processadoras de polpa no Pais
e conecta-las as engarrafadoras. As empresas de polpa sdo
as principais parceiras do setor produtivo para impulsionar o
consumo de sucos e bebidas a base de fruta.

A pergunta que se faz ao setor é: quais serdo as frutas
ou polpas demandadas pelos nossos consumidores? A expec-
tativa é de que sejam as que produzimos em larga escala e
que possibilitem ao segmento agricola um canal alternativo
de comercializagdo. Quanto ao consumidor, a expectativa é
possam adquirir um produto de melhor qualidade nutricional,
ou seja, que aumentem a escolha pelo suco 100% fruta.

Consumo brasileiro de refrescos de frutas, sucos & néctares
e bebidas a base de soja (em milhdes de litros)

Bebida & base de soja
& Sucos & néctares
Refrescos

2006 007

2008* 2009*

Fonte: Canadean Liquid Intelligence

*Projecio

2010* 2011* 2012*
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Produtores de Minas Gerais e de Goias inicia-
ram a comercializagdo de cebola em meados de ju-
nho. Segundo cebolicultores locais, a qualidade das
primeiras lavouras esteve abaixo da esperada devi-
do, principalmente, as chuvas que ocorreram nas
regides durante o cultivo realizado principalmente
de fevereiro a abril. Entretanto, a qualidade vem
apresentando melhora a cada semana. Em junho,
0s precos da regido tiveram média de R$ 13,83/cai-
xa 3 de 20 kg. A safra deve durar até meados de
novembro, com pico previsto entre julho e agosto.

As regides de Monte Alto e Sdo José do Rio
Pardo (SP) iniciardo a colheita no final de julho.
Conforme produtores, a safra deve seguir o mesmo
calendério do ano passado, com o pico previsto
para agosto e setembro. Nesses meses, as regioes
devem colher cerca de 80% da producéo total. A
diferenca deste ano, entretanto, é o aumento de
area em torno de 15%. Isso podera acarretar em
precos menores dos praticados na safra passada,
devido ao aumento de oferta. A safra serd encerra-
da em outubro.

A importagdo de cebola da Argentina redu-
ziu em junho devido a ma qualidade do bulbo. Tal

1,20 -
1,00 -
0,80 |-
0,60 |-
0,40 -

0,20 -

—@— 2008
—@— 2009

0 1
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Baixa qualidade pressiona cotacdes
"~ Precos médios recebidos por produtores nordesti-
nos pela cebola amarela na roga - R$/kg

ago set out nov dez

Fonte: Cepea
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Por Natalia Dallocca Berno
e Yuri Uchoa Rodrigues

situagdo é contrdria ao esperado, ja que a cebola
argentina € a principal forma de abastecimento do
mercado brasileiro nesse periodo. O clima desfavo-
ravel na producao do pais vizinho prejudicou a ce-
bola argentina. Para julho, a previsao é de redugao
da cebola importada, o que pode impulsionar os
precos da cebola brasileira. O volume ofertado no
Brasil devera ser suficiente para atender a demanda
nacional, uma vez que, até o momento, as lavouras
vém apresentando um desenvolvimento normal.

A produgdo de cebola no Vale do Sdo Francis-
co aumentou gradativamente desde o inicio de ju-
nho, depois de ser gravemente atingida pela chuva
e ocasionar grandes perdas. De acordo com produ-
tores da regido, até momento, a oferta é suficiente
apenas para atender o mercado nordestino. Além
disso, a qualidade do bulbo esta aquém da expec-
tativa dos produtores, embora tenha apresentado
melhorias. Os precos estdo abaixo dos praticados
no Vale no ano passado, em termos nominais. Em
junho, as cotagdes tiveram média de R$ 0,46/kg —
no mesmo periodo de 2008, o bulbo era negociado
a R$ 0,96/kg. A qualidade da cebola é o principal
fator para essa diferenga nos precos.

As mudas cultivadas no Sul do Pais para a sa-
fra 2009/10 estdo em fase de desenvolvimento. A
regido ainda estd tendo problemas com a falta de
chuvas, sendo que a cidade de Sdo José do Norte
é a mais afetada pela seca, conforme produtores. A
média histérica de precipitagdes para a regido é de
113 mm em junho, entretanto, o acumulado desse
més foi de apenas 41 mm, cerca de 64% abaixo da
média, de acordo com previsdes do Tempo Ago-
ra. Com a seca, pode haver redugdo do nimero
de mudas de cebola. Ha estimativas de quebra na
sementeira, mas ainda nao foram quantificadas e
nem se sabe se tais perdas vao afetar o aumento da
area de cultivo na regido.




Menor oferta
deve elevar
cotacoes

50,00

OMATE

Oferta é reduzida em julho

O volume de tomate ofertado em julho deve
ser 25% menor que o do més passado devido a
redugao de 35% no ndmero de pés que devem ser
colhidos neste més. A oferta poderia ser ainda me-
nor no periodo, mas hd expectativa de maior pro-
dutividade média das lavouras da safra de inverno.
Além disso, houve atraso na formagao de algumas
lavouras em junho, por conta das baixas tempe-
raturas. A reducdo deve ocorrer principalmente
na regido de Sumaré (SP), que estd terminando a
primeira parte da safra de inverno. A queda foi de
cerca de 20% em Mogi Guagu (SP) e em Pard de
Minas (MG), de aproximadamente 30%. Em junho,
a média de pregos recebidos pelos produtores pelo
tomate salada AA foi de R$ 20,98/caixa, aumento
de 7,5% em relacdo ao més anterior. Além das co-
tacdes mais elevadas, a recuperagdo na produtivi-
dade média das lavouras pode contribuir para uma
rentabilidade maior.

Sumaré esta no final
da primeira parte da safra

Segundo produtores de Sumaré (SP), do total
de 7 milhdes de pés da primeira parte da safra de
inverno restam apenas 350 mil para serem colhi-
dos em julho. No geral, a primeira parte da safra
foi abaixo das expectativas devido a concentragdo
de oferta em maio (cerca de 60% do total da safra).
Até o fim de junho, o valor médio recebido pelos
produtores, ja ponderado pela quantidade colhida
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Fonte: Cepea

Por Renata Pozelli Sabio e
Richard Truppel

tomatecepea@esalq.usp.br

em cada més e pela classificagdo do fruto (A ou
AA), foi de R$ 17,79 por caixa de 25 kg, 26% su-
perior ao minimo estimado para cobrir os custos
com a cultura. Mesmo com o resultado positivo, a
area para a segunda parte da safra de inverno deve
ser semelhante a do ano passado, de cerca de 2
milhdes de pés.

-.ﬂ\ Queda na temperatura
® | atrasa colheita

Tanto em Paty do Alferes (R]) quanto em Mo-
gi Guagu (SP), o volume de tomates colhidos em
junho foi menor que o esperado devido a queda
nas temperaturas, o que atrasou o desenvolvimento
das lavouras e reduziu a maturagdo dos frutos. Na
praca fluminense, a expectativa era de que seria
colhido 1 milhdo de pés (cerca de 30% do total
da safra). No entanto, estima-se que o niimero de
pés foi 25% menor. Segundo produtores, o atraso
das plantas deve prolongar a safra até agosto, inicio
da segunda parte da safra de inverno, fazendo com
que a regido oferte tomate até o fim do ano. Ja na
praga paulista, o ritmo lento de maturagao reduziu
a quantidade ofertada em junho em 5%. Com isso,
pode haver uma concentragao de colheita maior
em julho, em periodos em que as temperaturas au-
mentam.

Sao José de Uba intensifica colheita

A oferta de tomates em S3o José de Uba (R))
deve ser 10% maior em julho do que a do més
passado devido ao atraso das primeiras lavouras e a
retomada do ritmo de maturagdo. A expectativa era
de que seria colhido 1,8 milhdo de pés em junho
e 1,3 milhdo de pés em julho. Entretanto, as baixas
temperaturas controlaram o desenvolvimento das
plantas e a maturagdo dos frutos. Além disso, de-
vido a incidéncia de broca-pequena, causada por
Neoleucinodes elegantalis, a produtividade média
da regido caiu para 300 caixas/mil pés. Com a si-
tuacdo normalizada, o volume de tomates deve
aumentar, mas nao deve influenciar fortemente o
mercado, j& que o pico de safra da regido esta pre-
visto para setembro.

hiliaaln

DOMINADOR Fl
ALTA RESISTENCIA AO

' y Precos médios de venda do tomate salada AA longa
vida no atacado de Sdo Paulo - R$/cx de 23 kg

TYLCV (Geminivirus)
TOPs=
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= A dose certa de
f.i % ) protecao queasua
¥ lavoura precisa.

Curzate® BR é prevencao contra
a requeima e o mildio.

3. o2, 5

BENEFICIOS

» Alta eficacia na prevencao - ativa as defesas naturais da planta
» Plantas sadias e boa produtividade
e Acdo sistémica local, com alto poder de penetracao na folha

* Acdo antiesporulante - evita o desenvolvimento e
disseminacao de doencas

» Mais praticidade: basta colocar o saco soliivel na agua
e realizar a pré-mistura

¢ Mais economia: maior aproveitamento do produto,
sem desperdicio

» Seletividade: ideal para o gerenciamento de resisténcia
dos fungos

ATEN c ﬁo Este produto & perigoso a sadde

humana, animal e ao meio
ambiente. Leia atentamente e siga rigorosamente as
instrugoes contidas no rdtulo, na bula e na receita.
Utilize sempre os equipamentos de protecao
individual. Nunca permita a utilizacdo do produto por
menores de idade.

CONSULTE SEMPRE UM
ENGENHEIRO AGRONOMO.
VENDA SOB RECEITUARIO
AGRONOMICO.
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Curzate® BR. A vacina da sua lavoura.

Tele DuPont Agricola
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Em junho, a intensificacdo da colheita nas
regides do Sudoeste Paulista, Sul de Minas e Cris-
talina (GO) elevou a oferta de batata no mercado
e, consequentemente, pressionou as cotagdes do
tubérculo no periodo. De maio para junho, os pre-
¢os recuaram 25%, com a média passando para R$
54,09/sc de 50 kg. Vale lembrar, contudo, que, em
maio, o valor médio nacional da batata atingiu o
maior patamar ja registrado pelo Hortifruti/Cepea,
em termos reais, se considerada toda a série, inicia-
da em 2002 - naquele més, produtores receberam
R$ 71,15/sc de 50 kg. Em maio, os pregos foram
impulsionados pela baixa oferta, devido a quebra
de produtividade das lavouras do Triangulo Minei-
ro e do Parana — regides que, somadas, ofertaram
mais de 50% da area de batata naquele més. Para
julho, mesmo com o inicio da colheita na regido de
Vargem Grande do Sul (SP), a expectativa é que as
cotagdes se mantenham préximas as de junho.

Apesar de a temporada das secas de 2009
finalizar em julho, a oferta de batata deve perma-
necer alta, devido ao atraso no plantio no Sudoes-
te Paulista. As chuvas ocorridas em marco fizeram
com que o pico de safra, que normalmente ocorre
em junho, passasse para julho, com o encerramen-
to da colheita previsto apenas para agosto. Nas
regides paranaenses de Curitiba, Ponta Grossa,

T
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T

T

T

T
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ago set out nov dez

Apos precos recordes em maio, cotacoes
caem em junho

Precos médios de venda da batata dgata no ataca-
do de Sao Paulo - R$/sc de 50 kg
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Fonte: Cepea

Por Caio Gorino e
Renata Pozelli Sabio

Sdo Mateus do Sul e Irati, as lavouras foram pre-
judicadas por fatores climaticos — seca de margo
a meados de maio e geada entre o fim de maio
e inicio de junho — e, com isso, o final da safra
devera ser antecipado para a primeira quinzena de
julho. Nas rogas do Sul de Minas que, neste ano,
foram favorecidas pelo clima — chuvas bem distri-
buidas no periodo de desenvolvimento do tubércu-
lo —, a colheita dever ocorrer até o final deste més.
A estimativa é que, em julho, somando-se a area
do Sudoeste Paulista, Parand e Sul de Minas, sejam
ofertados cerca de 2.500 hectares de batata.

"

Produtores de Cristalina (GO) devem intensi-
ficar a colheita de batata em julho. A regido goiana,
que até maio ofertou um produto de qualidade in-
satisfatoria e registrava baixa produtividade, voltou
a apresentar um tubérculo com bom calibre e bom
aspecto de pele em junho. As rogas de Cristalina
registraram produtividade média de cerca de 35
t’ha, muito préxima do valor considerado normal
para a regido. Em julho, bataticultores de Goias de-
vem colher cerca de 800 hectares — perto de 20%
da drea total cultivada em 2009. O pico de safra é
previsto para setembro, e a temporada das secas
em Cristalina deve finalizar apenas em novembro.

A colheita da safra de inverno de Vargem Gran-
de do Sul (SP) que normalmente inicia no fim de ju-
lho, neste ano sera adiantada para o inicio do més.
Alguns produtores, motivados pelas elevadas cota-
¢oes do primeiro semestre deste ano, adiantaram o
plantio de suas lavouras. Porém, a maioria dos ba-
taticultores deve iniciar a colheita a partir da Gltima
semana do més, seguindo o calendario normal da
regido. A expectativa € que o pico de safra seja entre
agosto e setembro, quando devem ser colhidos apro-
ximadamente 70% da drea de batata vargem-gran-
dense. Vale lembrar, que a area total cultivada neste
ano é cerca de 6% menor do que no ano passado.
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7 Voce trabalha até na chuva.
Seu fungicida
deveria fazer o mesmo.

Revus @ uma solugao inovadora para o controle preventivo
da requeima na batata e tomate e do mildio no melao,
melancia, peping, alface e cebola, £ o Gnico fungicida que
possui a tecnologia LOK+FLO, que combina a superaderéncia
as folhas com o efeito fungicida translaminag, promovendo
maior resisténda a lavagem por chuva e prolongando o efeito
residual em condiches cimdticas adversas. Use Revus, o
fungicida que voci pode confiar,
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Os estados de Minas Gerais e Goias deverao
iniciar a safra de inverno 2009 a partir de meados
deste més. Produtores do Rio Grande do Sul deram
infcio a nova safra no final do més passado, en-
quanto os paranaenses sé terdo cenoura de inverno
a partir de agosto. Por conta do clima mais adequa-
do ao cultivo nesta safra — seco e com temperaturas
mais amenas —, normalmente hd menor incidén-
cia de doengas e, conseqlientemente, menor apli-
cacdo de defensivos em relacdo a safra de verio.
Além disso, a produtividade da raiz também deve
ser maior, com rendimento médio de 70 t/ha frente
as 58 t/ha no verdo. Com o aumento da oferta em
julho, a previsao é de que os precos da cenoura
sigam em baixa, chegando aos mesmos patamares
praticados na safra de inverno de 2008.

As cotagbes de cenoura nas regides produto-
ras do Pais (MG, GO, BA, RS e PR) tiveram queda
no final da safra de verdo. O principal motivo foi
o aumento da disponibilidade do produto desde o
fim de maio devido ao incremento de produtivida-
de, que saltou da média de 41 toneladas por hec-
tare para 60 toneladas por hectare. A maior pro-
dutividade, por sua vez, deve-se principalmente as
condigbes climéticas favoraveis no periodo. Dessa
forma, a média das cotacées caiu de R$ 21,10/cx
“suja” de 29 kg em maio para R$ 12,70/cx “suja”

Por Natalia Dallocca Berno

de 29 kg em junho. O preco minimo de venda es-
timado pelos produtores para cobrir os gastos com
a cultura também caiu em junho, passando de R$
8,70/cx “suja” de 29 kg para R$ 7,54/cx “suja” de
29 kg. Além da maior produtividade, a menor uti-
lizagdo de defensivos agricolas, ocasionada pela
baixa incidéncia de chuvas nas regides, também
contribuiu para a redugdo do prego minimo.

A regido mineira de Sdo Gotardo, Santa Ju-
liana e Uberaba registrou em junho queda de 44%
nos pregos da cenoura frente ao més anterior. A
média das cotagdes passou de R$ 24,63/cx “suja”
de 29 kg para R$ 13,76/cx. Segundo produtores lo-
cais, o principal motivo foi a recuperagdo da pro-
dutividade, a qual gerou uma oferta superior a de-
manda. Agentes do setor acreditam que o cendrio
ndo devera mudar até o final da safra, prevista para
meados deste més.

A safra de verdo do primeiro semestre na re-
gido de Irecé (BA) terminou no final de junho. Du-
rante toda a temporada, os pregos mantiveram-se
em patamares elevados, caindo apenas no ultimo
més. Neste cenario, os precos da cenoura perma-
neceram 169% acima do valor minimo estimado
pelos produtores. Essa margem positiva incentiva
investimentos futuros. Na média, os pregos da caixa

25,00 “suja” na roca de 20 kg foram de R$ 15,70. O valor
minimo de venda estimado pelos produtores para

20,00 empatar com os custos teve média de R$ 5,83/cx
“suja” de 20 kg e a produtividade, 30 toneladas por

15,00 | hectare. As cotagbes poderdo continuar em baixa
na safra do segundo semestre, que terd inicio nes-

te més. Isso porque haverd maior oferta ocasionada

10,00 |- pelo aumento de 30% na drea do cultivo em relagio
a do ano passado. Agricultores da regido acreditam

5,00 que em agosto havera maior volume de mercadoria,
visto que na época do plantio as cotagbes estavam

0,00 I R R T S T SR T S S elevadas, o que estimulou investimentos na cultura.
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Alta produtividade reduz cotacdes
Precos médios recebidos por produtores da regido

\;}-”’ de Sao Gotardo (MG) pela cenoura “suja” na roga -
R$/cx 29 kg

Fonte: Cepea
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Na safra 2009/10, a drea cultivada de melao
no Rio Grande do Norte e Ceard tende a reduzir
cerca de 20% frente a safra 2008/09. O fator res-
ponsavel por essa queda € a paralisacao das ativi-
dades de uma grande empresa produtora da regido,
em funcado de prejuizos obtidos nas ultimas safras.
Mesmo com a redugdo da drea de plantio, outros
produtores ainda estdo receosos quanto a inves-
timentos na cultura, tendo em vista as incertezas
em relacdo a demanda do mercado internacional
— vale ressaltar que a maior parte da produgio lo-
cal é destinada ao mercado externo. Em junho, as
negociagdes dos contratos de exportagdes foram
encerradas pela maioria das empresas, e os melo-
nicultores puderam planejar o plantio de toda safra
e o calendario de embarques para a Europa, que
geralmente inicia em agosto. O plantio de meldo
no Rio Grande do Norte e no Ceard, destinado ao
mercado interno, teve inicio apenas em junho. As
atividades, que normalmente tém inicio em maio,
atrasaram em funcdo do excesso de chuvas na re-
gido. Desta forma, a intensificacdo da colheita de-
ve ocorrer a partir de agosto e poucos produtores
devem ofertar a fruta no mercado doméstico em
julho.

il ¢
T

A colheita de meldo no Vale do Sao Francis-

5,00

il —@— 2008

—{— 2009

jan fev mar abr mai jun jul

Menor oferta impulsiona precos no
atacado

2" " Precos médios de venda do meldo amarelo tipo
6-7 no atacado de Sao Paulo - R$/cx de 13 kg

ago set out nov dez

Fonte: Cepea

Por Joseana Arantes Pereira

co, que compreende as regides de Petrolina (PE)
e Juazeiro (BA), deve ser intensificada em julho.
O maior volume produzido neste periodo é pro-
veniente de fazendas que retomaram o plantio da
fruta entre maio e junho com o intuito de reduzir
0s prejuizos que obtiveram nesta temporada. Entre
margo e maio deste ano, produtores tiveram perdas
com o excesso de chuvas, com a quebra de produ-
tividade na regido superior a 50% da produgado. A
fruta colhida inicialmente foi afetada pela umida-
de, apresentando podridées nos talos, manchas na
casca e semente solta. Além disso, produtores obti-
veram meldes mais middos. Uma melhora da qua-
lidade foi notada apenas a partir de maio, quando
diminuiu o volume de chuvas no Vale. Em relacdo
a intensificacdo da colheita, uma maior oferta lo-
cal deve ser disponibilizada em julho no mercado
interno, podendo pressionar os precos do meldo.
Em junho, o melao amarelo tipo 6-7 foi vendido
nas lavouras do Vale a média de R$ 30,65/caixa de
13kg, alta de 41% em relagdo a maio.

Produtores de meldo da Espanha tém enfren-
tado precos baixos e queda no consumo europeu
devido a crise econébmica mundial, segundo o si-
te Fresh Plaza. As principais regides produtoras da
fruta naquele pais — Andalusia, Murcia e Castilla-La
Mancha, as quais representam 70% da area cultiva-
da na Espanha — mantiveram a area cultivada nesta
temporada semelhante a da safra passada. Quanto
as exportagdes, de acordo com o site, os principais
mercados para a fruta espanhola sdo Franga, Ale-
manha, Holanda e Reino Unido. Segundo o Servi-
¢o de Comercializagdo Agricola do Departamento
de Agricultura dos Estados Unidos (AMS/USDA), o
meldo espanhol honeydew tipo 10 foi comercia-
lizado no porto de Roterdd (Holanda) a média de
US$ 6,80/cx de 9 kg em junho, queda de 25% em
relagdo a maio e queda de 30% frente a0 mesmo
periodo de 2008. A Espanha deve ofertar a fruta no
mercado europeu até meados de setembro, quando
o Brasil intensifica seus embarques para o bloco.
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BANANA

Bom Jesus da Lapa escalona oferta

Apesar da maior oferta de prata na regido de
Bom Jesus da Lapa (BA) em junho, devido ao pico
de safra, os pregos da fruta permaneceram firmes no
periodo. Isso se deve ao escalonamento da oferta e
a maior demanda pela variedade. As temperaturas

Por René Voltani Broggio

bananacepea@esalq.usp.br

Primeiro semestre registra baixos
precos para a nanica

Produtores de banana nanica do norte de
Santa Catarina e do Vale do Ribeira (SP) registraram
menor rentabilidade no primeiro semestre de 2009.
A média de pregos recebidos pelos produtores de

Maior mais baixas em maio e em junho fizeram com que  Santa Catarina entre janeiro e junho foi de R$ 5,22/
demanda o desenvolvimento da fruta fosse mais lento. Dessa  cx 22 kg e no Vale do Ribeira de R$ 7,68/cx, valo-
forma, parte das lavouras ndo atingiu o ponto de  res 17% inferior e 12% superior, respectivamente,

sustenta colheita, fazendo com que produtores escalonema a0 minimo estimado por produtores de cada regido
precos na oferta nos proximos meses. Além disso, em junho,  para cobrir 0s gastos com a producio durante o

Bahia

as demais pragas produtoras do Brasil ndo tiveram
oferta suficiente para atender a demanda do mer-
cado interno, favorecendo as vendas baianas.

periodo. No ano passado, pelo contrério, os valo-
res da banana atingiram os maiores patamares ja
registrados pelo Hortifruti/Cepea, com a média a

R$ 6,95/cx no primeiro semestre de 2008 em Santa
Catarina e R$ 10,56/cx no Vale. Naquela época,
a reducdo da oferta, decorrente das adversidades
climaticas e do aumento dos custos de produgdo,
impulsionou os valores da fruta. Ja neste ano, os
precos mais baixos foram resultados da oferta con-
centrada de banana nanica principalmente no pri-
meiro trimestre, uma vez que o Vale do Ribeira e o
norte de Santa Catarina estavam em pico de safra.
Atualmente, a oferta nas duas regides esta reduzi-
da, e s6 deve aumentar a partir de outubro.

Produtores do RN voltam a colher

Ap6s as intensas chuvas ocorridas em maio
nas lavouras do Rio Grande do Norte, o nivel da
agua do rio Agu baixou nas areas em que foram
registrados alagamentos. Assim, em junho, ja foi
possivel realizar as atividades de campo na regido
potiguar, uma vez que os bananais estavam ca-
cheados e prontos para serem colhidos. Apesar de
agentes ainda enfrentarem dificuldades para trans-
portar a produgdo, muitos acreditam que a oferta
regional aumente em julho. Produtores relatam, ol
contudo, que essas enchentes podem ter ocasiona- :
do uma perda em torno 20% do total da producao
de bananas do Rio Grande do Norte. Dessa forma,
a expectativa é que haja uma redugdo dos envios
da fruta para a Europa neste ano.

Exportacoes ao
¥ Mercosul aumentam
“ quase 40%

Entre janeiro e maio as exportagdes de ba-
nana para o Mercosul cresceram 39% se compa-
rado ao mesmo periodo do ano passado, segundo
14,00 dados da Secretaria de Comércio Exterior (Secex).

13,00 - O principal destino dos embarques brasileiros foi
12,00 a Argentina, com 26,3 mil toneladas da fruta. Até
11,00 |- maio deste ano, as compras argentinas aumenta-
10,00 |- ram 89% em relacdo ao mesmo periodo de 2008,
9,00 |- devido aos baixos precos da banana brasileira e
8,00 ao menor envio de outros pafses ofertantes, como
7,00 8,37 Equador e Colémbia. Considerando todo o mun-
6,00 | do, entre janeiro e maio, as exportagdes brasileiras
5,00 | —@— 2008 totalizaram 68,7 mil toneladas, o que representou
4,00 - — 18— 2009 um aumento de cerca de 12% frente ao mesmo pe-
3,00 ] ] ] ] ] ] ] ] ] ] ] riodo de 2008.
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Baixa procura desvaloriza nanica pau-
lista

Precos médios recebidos por produtores do Vale do
Ribeira pela nanica - R$/cx de 22 kg
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Fonte: Cepea
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Pirapora volta ao mercado

A regido de Pirapora (MG) iniciara a colheita
da safra 2009 em meados de julho, mas as chuvas
ocorridas no inicio das podas comprometeram as
primeiras frutas. A intensificacdo da colheita de-
verd ocorrer entre agosto e setembro. Apesar dos

Por Maira Paes Lacerda

uvacepea@esalq.usp.br

A oferta de uvas finas em Petrolina (PE)/Jua-
zeiro (BA) devera diminuir no correr de julho. Se-
gundo produtores locais, as podas realizadas ap6s
margo foram prejudicadas pelas intensas chuvas
registradas no Vale do Sdo Francisco, o que oca-
sionou o abortamento de flores e elevacdo na in-

b o q dutivid cidéncia de fungos, como o mildio, reduzindo a
probiemas com as primeiras podas, a pro utivi T oferta para julho. A partir de agosto, entretanto, a
Pi de da préxima safra deve se manter semelhante a o
Irapora - i , oferta deve aumentar novamente com o inicio da
de 2008. Quanto as variedades ofertadas, ainda .
tomam ) . o N colheita do segundo semestre.
re persiste na regido a tendéncia de substituicao das
P uvas finas pela niagara para consumo in natura — . e
colheita nes P sara para < . Egito e Itilia abastecem
acredita-se que a fruta rdstica ja represente a maior d
parte do total das uvas de mesa produzido na praga mercado europeu
mineira. Em julho, os principais paises produtores de
uvas de mesa a abastecer a Europa devem ser o
Jales inicia colheita Egito e a Italia. De acordo com o site Fresh Plaza,
. . rodutores egipcios investiram em produtividade e
A regido paulista de Jales deve retomar a P &I P .
. . . . infra-estrutura nesta safra, para melhorar sua acei-
colheita em julho, ainda com baixa oferta neste N i . .
R . tacdo no bloco europeu. Ja as exportagdes da In-
més. As podas foram realizadas de forma bastan- . . . .
o s dia — cuja safra finalizou em junho — para a Europa
te escalonada, com o objetivo de facilitar os tratos . R
. T . tiveram queda de cerca de 6% frente a temporada
culturais e melhorar a distribuicdo da oferta. Ain- . A -
. . o . anterior, devido a redugdo na procura pela fruta no
da assim, a intensificacio da colheita deve ocorrer . . .
. . continente. Cerca de 70% da producao indiana foi
na segunda quinzena de agosto. A produtividade . A o . 3
. . destinada a Unido Européia e o restante a paises do
desta safra é prevista para entre 25 e 35 t/ha, seme- . .
. . g Golfo, Bangladesh e Sri Lanka. Quanto ao Brasil,
Ihante a da safra anterior. Apesar das dificuldades .
o geralmente, as vendas ao mercado Europeu ini-
com o controle de doengas nas primeiras podas, os .
N . ciam em setembro.
talhdes podados posteriormente devem apresentar
boa produtividade e qualidade. , .
Parana encerra colheita
ﬂ& Vale do Sio Francisco de uvas finas
= ' reduz oferta As dltimas uvas de mesa no Parand devem ser
colhidas em julho, més em que o volume nao de-
3,00 ve ser significativo para pressionar as cotagdes no
—@— 2008 mercado brasileiro. A safra tempora das regides de
= 2009 Marialva e Ivaipora iniciou em margo e teve pico
2,50

de colheita entre maio e junho. Durante estes me-
ses, a média de pregos recebidos por produtores
pela uva itdlia em Marialva foi de R$ 1,60/kg, valor

2,00 cerca de 5% inferior a média do mesmo periodo de
2008. A retragdo nas cotagdes estd atrelada prin-
150 cipalmente ao maior volume ofertado no periodo.
J& quando considerada a média de todo o periodo
m colheita, os precos de 2009 superam em 29% a

1,00 ] ] ] ] ] ] ] ] ] ] ] média de 2008.

jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
Maior oferta paranaense pressiona cota-
4 coes
/ Precos médios recebidos por produtores pela uva
italia - R$/kg

Fonte: Cepea
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~
Por Ticyana Carone Banzato
mamaocepea@esalq.usp.br
~— o3, Chuvas prejudicam em uma desvalorizacdo da fruta no mercado interno.
o 4 . ~ Em junho, no sul da Bahia, os pregos do havai 15-18
- . qualidade do mamio Junho, N1, 05 pregos do haval 11
2" nordestino foram cerca de 37% inferiores aos obtidos no més
o anterior. A previsdo é de que as chuvas continuem
As chuvas constantes registradas no Nordeste ~ acima da média no Rio Grande do Norte de julho
do Pais entre maio e junho prejudicaram a qualidade  a setembro e que se normalizem no sul da Bahia,
lidade é do mamao. De acordo com produtores do extremo  segundo o Centro de Previsdo de Tempo e Estudos
Qualidade é . . - s .
. sul baiano e do Rio Grande do Norte, o excesso de  Climéticos (Cptec/Inpe). Se a previsdo for confirmada
baixa no NE umidade comprometeu as pulverizagdes no periodo,  na regido, mamonicultores acreditam que a produti-
rincipalmente nas rocas velhas — o encharcamento  vidade e a qualidade da fruta permanecam afetadas.
com chuvas Prmereme ¢ - ‘ permanee
da raiz ocasionou algumas doengas flingicas como

“chocolate”, “papai noel” e podridao peduncular. Exportacoes caem 15% até maio
Dessa forma, a menor qualidade do mamao resultou

Segundo a Secretaria de Comércio Exterior (Se-

1,50 cex), o volume exportado de mamao entre janeiro e
—e— 2008 maio foi de 11,7 mil toneladas, redugdo de 14,7%

120k —— 2009 frente ao mesmo periodo de 2008, quando foram en-
viadas 13,8 mil toneladas da fruta para o exterior. Em

maio, houve um recuo de 7,9% dos embarques fren-

0,90 - te a0 mesmo més do ano passado, sendo que para
a Unido Européia, principal destino das exportagdes

0,60 - brasileiras de mamao, a redugdo no periodo foi de
19,1%. Entre os fatores responsaveis pela diminui-

0,30 F ¢ao das vendas externas estd a baixa qualidade do
mamao, inferior aos padrdes exigidos pela Europa. A

0.00 R e T T tendéncia é de que as exportagdes aumentem a par-
' jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez tir de agosto com o incremento da oferta doméstica.

Consumo pode cair

P do havai 379 junh
recos do havai caem 37% em junho durante as férias de julho

. \;/ Precos médios recebidos por produtores do Espirito
~y, Santo pelo mamao havai tipo 12-18 - R$/kg Em junho, o volume de mamao colhido dimi-
nuiu nas principais regides produtoras em fungao

da queda nas temperaturas. Contudo, ndo houve

Fonte: Cepea

1,20 um aumento significativo dos pregos. Para julho,
—@— 2008 a tendéncia é de que a valorizagdo do mamao se-
1,00 - —— 2009 ja limitada devido ao periodo de férias escolares,
quando normalmente o consumo é menor. Além
0,80 | disso, agentes do setor acreditam que o mamao pro-
veniente do sul da Bahia e do Rio Grande do Norte
0.60 - ndo tenha boa qualidade, tendo em vista o excesso
0.40 L m de chuvas ocorrido entre maio e junho nestas regi-
’ Oes. A expectativa é de aumento nas cotagles a par-
0.20 L tir de agosto, impulsionado pela reducdo da oferta
m interna e pelo crescimento das exportagbes — caso

0 ! ! ! L ! ! L ! ! as chuvas diminuam nas regides produtoras.

jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez

Cotacao do formosa capixaba aumenta
£ 25% em junho

‘\;f Precos médios recebidos por produtores do Espirito
~ Santo pelo mamao formosa - R$/kg

RIS TTeES e II.H..'L‘LI.. 1

e -'|_U {USH |JI.1"Il LG §

Fonte: Cepea
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Florida é
limitada por

20,00

Ainda que ndo tenha sido publicada estimati-
va oficial da oferta citricola da Flérida para a safra
2009/10, que comega a ser colhida a partir de ou-
tubro deste ano, o volume ndo deve ser superior ao
das safras anteriores, uma vez que o parque citrico-
la do estado tem diminuido. Segundo dados apre-
sentados pelo consultor da Fl6rida Thomas C. Sto-
pyra na Semana da Citricultura, em Cordeirépolis,
no inicio de junho, a area total de citros na Flérida
é de 233 mil hectares, mas estima-se que, desse
total, 54 mil hectares tenham sido abandonados,
sendo mais de 5 mil somente no Condado de Polk,
a principal regido em producdo de citricos. Nao
ha dados especificos sobre os pomares de laran-
ja, mas uma parte da drea abandonada seria desta
fruta. O abandono dessas areas reflete a dificulda-
de de controlar doengas como o cancro e o gree-
ning na Flérida. Nesse cenario, alguns citricultores
tendem a vender suas propriedades, mas devido a
desvalorizagdo dos imdveis, abandonam as areas.
A falta de tratos culturais nesses pomares, por sua
vez, pode facilitar o desenvolvimento de doengas.
Assim, a possivel reducdo da safra 2009/10 da
Flérida ndo serd resultado do clima seco ocorrido
principalmente de margo a maio deste ano, mas,
sim, da redugdo de arvores em producdo. O clima
seco, de acordo com o pesquisador Gene Albrigo,
da Universidade da Flérida, ndo teria diminuido a
produtividade da safra 2009/10. Naquele estado,
ocorreram trés ondas de floradas, sendo as duas

15,00

T

10,00

T

5,00

—@— 2008
—@— 2009

jan fev mar abr mai jun jul

Péra recua novamente em junho

g :-:'f Precos médios recebidos por produtores paulistas
e y

pela péra na roga - R$/cx de 40,8 kg

ago set out nov dez

Fonte: Cepea

Por Mayra Monteiro Viana,
Camila Pires Pirillo,
Daiana Braga e

Margarete Boteon

Gltimas mais representativas e, de acordo com Al-
brigo, suficientes para garantir uma produgdo sa-
tisfatoria.

Em julho, processadoras de suco de laran-
ja do estado de Sao Paulo poderdo intensificar a
moagem da safra 2009/10, com pelo menos uma
das unidades de cada industria em operagdo. No
decorrer de junho, as poucas unidades abertas
operaram de forma lenta, no aguardo da chegada
de maiores volumes da fruta. Os pregos oferecidos
pela laranja posta no portdo (mercado spot, sem
contrato) variaram de R$ 3,50/cx a R$ 4,00/cx de
40,8 kg, tanto para as precoces (hamlin e westin)
quanto para a péra. De modo geral, a fruta entregue
nas fabricas se limitou aquela que nio apresentava
caracteristica adequada para consumo in natura —
sobretudo refugos do beneficiamento de barracoes
focados no mercado de mesa. Nesse cendrio, boa
parte dos produtores tentou oferecer essas varieda-
des ao mercado de consumo in natura, ainda que a
precos pouco remuneradores.

Em junho, as atengdes de produtores de Ser-
gipe estiveram voltadas a colheita da fruta da tem-
porada 2009/10, porém, o volume de laranja dis-
ponivel esteve baixo, uma vez que o “pegamento”
da florada de setembro foi limitado pela ocorrén-
cia de “estrelinha” na regido. A oferta da laranja
de safra, colhida, sobretudo, de maio a julho, de-
ve ser superada pela oferta da fruta tempora, que
sera colhida de setembro a dezembro deste ano.
Quanto aos pregos, produtores alegaram que, em
junho, a péra para consumo de mesa foi cotada a
cerca de R$ 7,50/cx de 40,8 kg. Apesar da oferta
limitada, a lentidao das fabricas locais e o baixo
consumo impediram uma reagdo nos pregos. No
segmento industrial, a laranja foi negociada a R$
4,00/cx, posta.
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Menor oferta

manga do
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Vale

O volume ofertado de manga deve se manter
baixo em julho na regido de Petrolina (PE)/Juazeiro
(BA), podendo sustentar os pregos em patamares
relativamente elevados. Em junho, a tommy atkins
foi negociada a média de R$ 1,05/kg, valorizacdo
de 81% frente a maio e 46% maior em relagdo ao
mesmo periodo de 2008. A alta estd relacionada a
escassa oferta da fruta na regido, a qual deve au-
mentar apenas a partir da segunda quinzena de ju-
Iho. A expectativa é de que haja reducio de pregos
a partir de agosto, em funcao da intensificagdo da
colheita no Nordeste.

Novos levantamentos realizados neste ano
indicam que a éarea plantada de manga em Livra-
mento de Nossa Senhora (BA)/Dom Basilio (BA)
deve aumentar em torno de 36% em relagdo a drea
verificada em 2008. Tal incremento deve-se prin-
cipalmente aos investimentos em manga palmer,
tendo em vista a boa rentabilidade dos produtores
com esta variedade na Gltima safra. Esta tempora-
da esta atrasada devido as adversidades climaticas
ocorridas nos primeiros meses do ano. Dessa for-
ma, o pico de safra da regido pode coincidir com
o do Vale do Sao Francisco, o que possibilitaria
queda de pregos a partir de meados de setembro.
Em junho, produtores de Livramento negociaram

jan fev mar abr mai jun jul

Precos aumentam 81 % no Vale devido a
~ baixa oferta

a_'/'# Pregos médios recebidos por produtores de Petrolina
(PE) e Juazeiro (BA) pela tommy atkins - R$/kg

ago set out nov dez

Fonte: Cepea
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Por Fabricia Basilio Resende

a manga palmer a média de R$ 0,88/kg, queda de
13% em relagdo a maio, resultado do ligeiro au-
mento de oferta naquele més.

e

Os Estados Unidos estao sendo abastecidos
por mangas provenientes, principalmente, do Mé-
xico, Haiti e Guatemala, sendo que o dltimo redu-
ziu os embarques em meados de junho. De acordo
com o Departamento de Agricultura dos Estados
Unidos (USDA), de janeiro a junho, houve aumen-
to em torno de 40% do volume de manga mexica-
na exportado ao mercado norte-americano quando
comparado com o mesmo periodo do ano anterior.
A expectativa, no entanto, é de que o volume en-
viado aos Estados Unidos seja semelhante ao da
temporada anterior, que, segundo o National Man-
go Board, deve totalizar 40,5 milhoes de caixas até
o final da safra, prevista para encerrar em outubro.
As exportagdes de manga brasileira para os EUA de-
vem iniciar apenas quando o México reduzir seus
embarques, o que deve ocorrer a partir de agosto.

Segundo exportadores brasileiros, a maior
producao de frutas na Europa neste ano pode di-
minuir a importagdo de manga naquele bloco. Em
junho, a Europa foi abastecida principalmente por
mangas da Costa do Marfim, Porto Rico, Costa Rica
e Brasil, com este Gltimo mantendo o baixo volume
exportado. Segundo a Secretaria de Comércio Exte-
rior (Secex), o volume de manga brasileira enviado
ao bloco europeu de janeiro a maio foi de cerca
de 28 mil toneladas, recuo de 8% em relagdo ao
mesmo periodo de 2008. Essa queda deve-se a es-
cassa oferta da manga nordestina, além da baixa
qualidade da fruta, resultado do excesso de chuvas
ocorrido na regido no inicio do ano. A expectati-
va dos exportadores brasileiros é de que o volume
embarcado para a Europa aumente apenas a partir
da segunda quinzena de julho, periodo de prova-
vel aumento da oferta no Nordeste.
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MACA

Volume exportado
diminui 8% neste ano

O Brasil exportou cerca de 78 mil toneladas
de maca de janeiro a maio deste ano, recuo de 8%
em relagcdo ao mesmo periodo de 2008, segundo
a Secretaria do Comércio Exterior (Secex). Em re-

Por Joseana Arantes Pereira

macacepea@esalq.usp.br

Cai qualidade
da gala em junho

Em junho, algumas cargas de maca gala ofer-
tadas no mercado doméstico apresentaram menor
qualidade devido ao armazenamento inadequado. A

Exportagoes lagdo a receita, houve queda de 23%. A menor  producdo de maci exige armazenamento especifico
encerram exportacao no primeiro quadrimestre deste ano  (cAmaras frias com atmosfera controlada) para man-

. esteve atrelada a queda de 43% dos embarques de  ter a oferta durante o ano todo. Contudo, nos Gltimos

em jUIhO Santa Catarina. Os baixos pregos no mercado in-  meses, algumas cargas que foram acomodadas em

ternacional no primeiro semestre fizeram com que
exportadores catarinenses optassem por armazenar
a fruta e comercializar apenas no segundo semes-
tre. Ja as vendas externas de maga do Rio Grande
do Sul registraram aumento de 22% de janeiro a
maio deste ano se comparado ao mesmo periodo
de 2008. Agentes do setor afirmam que a boa qua-
lidade da maca gaticha favoreceu o aumento nos
embarques — a fruta ndo foi tdo afetada com a ocor-
réncia de chuva de granizo no final de 2008, como
ocorreu com a maca de Santa Catarina nesta safra.
Exportadores do Rio Grande do Sul fixaram preco
e volume nos contratos negociados no inicio do
ano com clientes do exterior. A temporada de ex-
portagdo brasileira deve encerrar em julho, quando
inicia a safra dos paises do Hemisfério Norte. De
acordo com o Departamento de Agricultura dos
Estados Unidos (USDA), a maga fuji brasileira cali-
bre 100 foi comercializada em junho no Porto de
Roterda (Holanda) a US$ 20,44/cx de 18 kg, em
média, queda de 39% em relagdo ao mesmo peri-
odo de 2008.

camaras de frio convencional foram destinadas ao
mercado nacional — esse tipo de refrigeracdo viabili-
za a conservagao da fruta por apenas quatro meses.
Ap6s um longo periodo (de fevereiro a junho) nesse
tipo de refrigeracdo, a polpa da fruta perdeu firme-
za e suculéncia, causando rachaduras em algumas
cargas. Segundo agentes, a redugdo da qualidade
da fruta deve ser notada também em julho. A partir
do segundo semestre, serdo abertas as camaras de
atmosfera controlada nas regides produtoras do Rio
Grande do Sul e de Santa Catarina, aumentando, as-
sim, a oferta de maca de boa qualidade.

Consumo de maca
pode reduzir em julho

Tradicionalmente, as temperaturas mais bai-
xas e o periodo de férias escolares em julho no Bra-
sil retraem a procura pela maga. De abril a junho,
a queda na temperatura desaqueceu o consumo,
fator que provocou um actimulo da oferta da fruta
no mercado doméstico e, consequentemente, des-
valorizagdo do produto. A maga gala gradda foi co-

65,00 mercializada no atacado de S3o Paulo a R$ 35,98/
60,00} cx de 18 kg, em média, em junho, queda de 3%
55,00 em relagao a de fevereiro e margo (periodo em que
normalmente ha maior oferta no mercado domés-
20,00 tico e os pregos sdo mais baixos). Em comparagao
45,00 m a junho do ano passado, o recuo foi de 15%. Para
40,00} julho, apesar da expectativa de redugdo do consu-
35,001 mo da fruta, os precos tendem a permanecer firmes
m por conta do menor volume ofertado. A maga deve
30,001- —@— 2008 permanecer estocada, com a ofertada ocorrendo
25,00 —@— 2009 de forma controlada no mercado doméstico até o
20,00 oy inicio da proxima safra.

jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez

Precos da gala seguem estaveis

£ ¥ Precos médios de venda da maca gala categoria 1
/ (calibres 80 -110) no atacado de Sdo Paulo - R$/
cx de 18 kg

Fonte: Cepea
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66
O PRODUTOR PRECISA AUMENTAR o
SUA PARTICIPACAO NA CADEIA DE SUCO

HNLIATS/M Marcos Leonardo Miranda

Marcos Leonardo Miranda é formado em Administracdo de Empresas e tem vasta experiéncia na area de
suprimentos de empresas de alimentos, ja tendo atuado em empresas como Café Trés Coracdes e Suco Mais.
Atualmente ocupa a geréncia geral na Trop Frutas do Brasil, importante produtora de polpa de frutas.

Hortifruti Brasil: Como é a demanda da indistria de
sucos e néctares por polpa de frutas? Qual a expec-
tativa para os proximos anos?

Marcos Leonardo Miranda: A demanda acompanha
o crescimento do mercado de sucos prontos para
beber, que é de aproximadamente 10% ao ano. As
fabricas de polpa, por sua vez, acompanham este
crescimento no segmento de suco pronto para beber
e também em outros, como no de polpa de fruta para
iogurte e de alimentos a base de soja. As perspectivas
sdo muito boas tanto para os mercados de sorvetes,
sucos, iogurtes, bebidas, suco pronto, quanto para
as fabricas de polpas e para o produtor. O cendrio é
positivo para a cadeia toda.

HF Brasil: O aumento no consumo de néctares limi-
ta a demanda por polpa?

Miranda: Eu acredito que ndo, principalmente por-
que o néctar hoje é comercializado por grandes en-
garrafadoras como a Coca Cola com as marcas Del
Valle e Minute Maid. Elas optam pelo néctar pelo
custo menor (menos suco por litro). Atualmente, o
néctar é muito bem avaliado pelo consumidor gragas
ao marketing dessas empresas e ao desconhecimen-
to a respeito do contetido de suco nessas bebidas.

HF Brasil: O senhor acha que deveria haver mais in-
dustrias de polpas de frutas no Brasil, considerando
a demanda atual?

Miranda: Hoje h4 segmentos mais consolidados co-
mo uva e laranja, onde as fabricantes de polpa sao
empresas de grande escala de produgio. No caso da
uva, de cinco a seis fabricantes sdo responsaveis por
90% do mercado. Em laranja é mesma coisa, quatro
empresas tomam conta de todo o mercado. O mer-
cado de polpas que eu acho que tem grande poten-
cial é de polpas tropicais. Hoje, muitas empresas que
processam frutas tropicais ttém marca prépria e nao
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comercializam a polpa. Um exemplo é a polpa de
goiaba. Algumas empresas produzem para os seus
produtos, como goiabada e catchup, mas ndo co-
mercializam a polpa.

HF Brasil: Muitas engarrafadoras alegam que pro-
cessam a fruta porque nao tém oferta suficiente de

polpa...

Miranda: £ verdade. A empresa onde eu trabalho
é especializada em vender a polpa e ndo o suco.
Contando com o crescimento da oferta de polpa,
algumas empresas estao desativando sua linha de
processamento para concentrar na venda do suco e
adquirindo a polpa de terceiros.

HF Brasil: Qual € a sua perspectiva sobre o mercado
exportador?

Miranda: N6s j& estamos exportando. Este ano, de-
vemos exportar a manga para o mercado asiatico.
O mundo consome muita polpa de fruta em varios
produtos, desde sucos até xampus.

HF Brasil: Quais sao os principais desafios?
Miranda: O maior desafio é a coordenacao de toda a
cadeia fruticola para atender a demanda do mercado
de sucos. A demanda das empresas de polpa pela
fruta € distinta da verificada para o mercado in natu-
ra. As fabricas processadoras ndo precisam de uma
fruta com a aparéncia requerida para a comerciali-
zagdo nas ceasas. Por outro lado, exigimos uma fru-
ta sem residuos e de boa qualidade de polpa. Outra
diferenca com o mercado fresco é a rastreabilidade,
precisamos ter a garantia de origem.

HF Brasil: Faltaria estimulos, por exemplo, através
de preco, para o produtor se adequar as exigéncias
das empresas de polpa?

Miranda: As fabricas de polpa tém que fazer um tra-



Por tras de cada maca de
qgualidade, grandes solucoes.

Cabrio°Top Dormex® Delan® Stroby®
Polyram® DF Cascade®100 Triona®

Dealan®, Stoby® e Cascade® 100, prochtos nilo Sberados par uva no Estado do Parand. Polyram® DF, prodiuta com restrico de uso pam Botryosphania dothicias ém mach no Estado do

- BASF

The Chemical Company

i



FORUM

balho de parceria com o produtor para levantar os
seus custos e remunerar o produtor positivamente.
Para isso, as fabricas de polpa também tém que dia-
logar com os seus clientes sobre a sustentabilidade
dessa cadeia e a necessidade de remunerar adequa-
damente o produtor para garantir uma qualidade sa-
tisfatoria da fruta para processamento.

HF Brasil: Como viabilizar essa sustentabilidade?
Miranda: A nossa empresa tem um trabalho muito
forte com o segmento produtivo através de contratos

de parcerias com produtores e cooperativas ha 10
anos. Temos consciéncia que ha empresas de polpa
que entram comprando somente excedente da fruta
e a precos muito baixos e depois somem. Isso ndo
cria uma relagdo de longo prazo entre fornecedor e
empresa, desestimulando o produtor a investir nes-
se segmento. Isso estd mudando porque ha grandes
marcas de suco no mercado doméstico hoje e de-
mandam um maior comprometimento de forneci-
mento por parte das empresas de polpa, estimulan-
do uma maior integragdo de toda a cadeia.

{3
FALTA PROCESSADOR DE FRUTA

PARA AS EMPRESAS DE BEBIDAS °°

ol

ENTREVISTA:

Silvio Tavares de Melo

A familia de Silvio Tavares de Melo fundou, em 1953, a Maguary, tornando-se uma referéncia de sucos de frutas no
Brasil. Dando continuidade aos negdcios neste segmento, Silvio fundou em 1984 a empresa Dafruta. Hoje, ocupa o
cargo de sécio-proprietario da Empresa Brasileira de Bebidas e Alimentos (Ebba), que gerencia ambas as marcas.

Hortifruti Brasil: As inddstrias de suco ainda sao
responsaveis pelo processamento de parte da polpa
utilizada na producao de sucos e outras bebidas de
frutas. Parte da polpa utilizada chega mesmo a ser
importada. O que falta para que a oferta de polpa
de frutas aumente no Pais?

Silvio Tavares de Melo: As indstrias de suco ainda
processam muita fruta e, de fato, parte da polpa uti-
lizada, como por exemplo, de péssego, é importada
porque falta ofertante de polpa no Pais. O nosso in-
teresse é vender o produto final e a tendéncia é que
a industria receba a fruta ja processada. O que falta
para que a oferta de polpa de frutas aumente no Brasil
é que cresca o consumo do produto industrializado e
aumente o compromisso entre inddstrias de bebidas
de frutas e as processadoras de polpa. Falta parceria
entre todos os elos da cadeia de producao de sucos
e néctares. Esse compromisso deve existir em relagdo
ao prego e fornecimento e a qualidade do produto.
Além disso, tem que haver parcerias também entre as
préprias industrias de bebidas de frutas. Por exemplo,
o caju, dependendo do periodo, o prego é muito bai-
x0. O prego do suco de caju ndo cobre o custo. Ape-
sar disto, existem muitas inddstrias fabricando suco
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de caju e ninguém consegue subir o prego. Com mais
coordenagdo o setor iria ganhar mais forga. Uma vez
que o produtor tem a seguranga de escoamento da
produgado, poderia cuidar melhor da lavoura, elevan-
do a qualidade do produto oferecido.

HF Brasil: O consumo atual de sucos e néctares de
frutas ainda é baixo no Brasil, comparado aos ou-
tros paises?

Melo: Sim, o consumo no Brasil ainda é baixo. No
entanto, esse consumo tende a crescer muito. O ape-
lo para uma vida mais saudavel tem reduzido o con-
sumo de refrigerantes e aumentado o consumo de
sucos e néctares.

HF Brasil: Qual a expectativa da indistria, com re-
lacao a demanda, para os proximos anos?

Melo: Crescente. Se houver, por exemplo, eliminagao
do IPI nos néctares, iria melhorar bastante, pois devi-
do o grande niimero de marcas disputando o merca-
do, os precos estdo muito baixos. O IPl € um imposto
cobrado sobre o preco de venda e vai direto para o
bolso do governo. Os néctares tém a incidéncia de
5% de IPI, encarecendo o produto. Ja os sucos sdo
isentos. m
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Secao Eletronica Hortifruti Brasil

o

O queé

A Secao Eletronica Hortifruti Brasil € o
mais novo meio de divulgacdo dos precos
coletados pela equipe Hortifruti/Cepea
sobre 11 produtos hortifruticolas: banana,
batata, cebola, cenoura, citros, maca,
mamao, manga meldo, tomate e uva.

Como funciona

Para receber semanalmente a Secdo
Eletronica por e-mail, os interessados
devem se cadastrar. S3o 11 Secoes
Eletronicas, uma para cada produto-alvo
da Hortifruti Brasil enviadas todas as
segundas-feiras com precos diarios (batata,
citros e tomate) e semanais (demais
produtos).

Cadastre-se

Para se cadastrar é necessdrio entrar na
pagina da Hortifruti Brasil no site do Cepea

www.cepea.esalq.usp.br/hfbrasil/comunidade

Contato

Caso tenha alguma ddvida ou sugestdo,
entre em contato conosco.

Hortifruti/Cepea - Esalq/USP

Av. Centenario, 1080

Piracicaba (SP) - Cep: 13.416-000
E-mail: hfbrasil@esalq.usp.br
Telefone: 19 3429.8808

Muito mais que uma publicacao, a

Hortifruti Brasil é o resultado de pesquisas de
mercado desenvolvidas pela Equipe Hortifruti
do Centro de Estudos Avancados

em Economia Aplicada (Cepea), do
Departamento de Economia, Administracao

e Sociologia da Esalg/USP.

As informacdes sao coletadas através do
contato direto com aqueles que movimentam
a hortifruticultura nacional: produtores,
atacadistas, exportadores etc. Esses dados
passam pelo criterioso exame de nossos
pesquisadores, que elaboram as diversas
andlises da Hortifruti Brasil.

Uma publica¢do do CEPEA — ESALQ/USP

Av. Centenario, 1080 CEP: 13416-000 Piracicaba (SP)
tel: (19) 3429 - 8808 Fax: 19 3429 - 8829

E-mail: hfbrasil@esalq.usp.br
www.cepea.esalq.usp.br/hfbrasil



