Abébora

= FU RUSATO F1

» Rusticidade
e Uniformidade
- Otimo pegamento e tamanho de fruto

(e PEIER

E CONHECA A
LINHA COMPLETA.

SEMENTES QUE FAZEM A DIFERENCA

Tel.: 19 3514-7330 -- @0 @ AGRISTARDOBRASIL

www.agristar.com.br 1 info@agristar.com.br



He¢ ri JHG ¥ E

UmalpublicacaoldolCEREAGIESAE@/USP
ANOELIIEINS203EVAG St older2020L1 SSNEI9 813118317

£

PANDEMIA ALTERA HABITOS
DO CONSUMIDOR DE HF

gy A agriscience
AGR[‘: [AR 1©1-BASF °

FIMIC ::==
g .
.ﬂ,.,:...t 2 syngenta Gﬁ% CNA,

éanossavida PEeCeEge

FL _ﬂ,‘_,., M AMANHA We create chemistry




PROTEGE

SUA LAVOURA,
FACA CHUVA
OU FACA SOL.

e Duplo modo de acgao.
* Maior praticidade.
» Resisténcia a chuva.

r

Restricdo de uso no Estado do Parana.

Informe-se sobre e realize o Manejo Integrado de Pragas.

Descarte corretamente as embalagens e restos de produtos.

b ~ Aoverd] CONSULTE SEMPRE UM

N ATENCAO Este produto é perigosoa  gNGENHEIRO AGRONOMO. ™
S ] ) sadde humana, animal e VENDA SOB RECEITUARIO ‘n—' -
& | ao meio ambiente. Leia atentamente e siga AGRONOMICO. L - -
£ | rigorosamente as instrugées contidas no rétulo, na /-\ . -
c . . .
@ | bula e na receita. Utilize sempre os equipamentos ' ) C a S a i
g de protecao individual. Nunca permita a utilizagao A L L b o gt
@ | do produto por menores de idade. G T
© 0800704 4304 www.portalsyngenta.com.br e







INDICE 16 TOMATE

18  CENOURA
%Zéﬁ'ﬁ;g;‘\éﬁ&?#& ﬁ AI_F ACE
b, 20 BATATA
\ 22 CEBOLA
2T D 24 MANGA
25  CITROS

de onde Bk ek

Nesta edicdo, a equipe da

Hortifruti Brasil avalia os estudos @ M ELAN C |A

@
(\f que mostram as tendéncias de -
- A consumo que surgiram durante 29 M ELAO
4

Seja

a quarentena e as perspectivas

.3 . para o periodo posterior a ela. @ UVA
| 32 MAMAO
34  BANANA

EXPEDIENTE

www.hfbrasil.org.br

COORDENADORES CIENTIFICOS
Geraldo Sant'Ana de Camargo Barros
Margarete Boteon

EDITORES ECONOMICOS
Jodo Paulo Bernardes Deleo, Fernanda Geraldini Palmieri, Marina Marangon Moreira,
Marcela Guastalli Barbieri e Margarete Boteon

EDITORA EXECUTIVA
Daiana Braga Mth: 50.081

JORNALISTA RESPONSAVEL
Alessandra da Paz Mtb: 49.148

REVISAO
Daiana Braga, Bruna Sampaio, Caroline Ribeiro, Nadia Zanirato e Flavia Gutierrez

EQUIPE TECNICA

Ana Raquel Mendes, Barbara Rovina Castilha, Caroline Ribeiro, Daniel Judice Gongalves,
Felipe Spessotto, Isabela Camargo Gongalves, Jodo Pedro Motta de Paiva, Jodo Victor Silva
Pereira, Juliana Acécio Toledo Parede, Laleska Rossi Moda, Leonardo Caires de Oliveira,
Luana Maria Martins Guerreiro, Marcelo Franzini Erhart de Barros, Maria Giulia Barbosa
Marchesi, Maria Julia da Silva Ramos, Mariana Coutinho Silva e Raquel Moreira Sabelli

APOIO
FEALQ - Fundagdo de Estudos Agrarios Luiz de Queiroz

LAYOUT SECOES E MATERIA DE CAPA
Equipe Comunicacao Cepea

Rogério Bosqueiro Jr.

Edson Figueroa

CAPA E DIAGRAMACAO
Edson Figueroa
www.edsonfigueroa.com.br | @edsoulfigueroa | 19 98171-3166

A Hortifruti Brasil € uma publicagdo do CEPEA- Centro de Estudos Avangados em Economia

Ins C7'Z‘§0~€S Ab€7’ las Aplicada - ESALQ/USP | ISSN: 1981-183

USP é SObnf CONTATO:
Av. Centenério, 1080 | Cep: 13416-000 - Piracicaba (SP)

ESHI.[I 7/6'726'67' Tel: 19 3429-8808 | hfbrasil@cepea.org.br

W W.mb.aus pesa 1 gl. c om A reprodugao dos textos publicados pela revista s6 sera permitida com a autorizacao dos editores.




EDITORIAL

4

CONTINUAR NO POS-PANDEMIA

Ve

NOVOS HABITOS DE CONSUMO PODEM

Quer ver seu pequeno na revista?

Mande fotos da criancada para publicarmos nas

l/a&u‘ze dew pequeuo

hfbrasil@cepea.org.br
ou WhatsApp (19) 99128.1144!

Durante a quarentena imposta pela pan-
demia de covid-19, o consumidor brasileiro pas-
sou por mudancas, moldadas especialmente por
preocupacoes relacionadas a saude, seguranca e
finangas. E algumas dessas transformagoes ocor-
ridas nesse periodo de isolamento devem se per-
petuar no pés-pandemia.

Nesse contexto, a equipe da Hortifruti Brasil
mostra nesta edicdo as tendéncias de consumo re-
lacionadas ao setor de HF que surgiram durante a
guarentena e as perspectivas daqui para a frente.
Para isso, a equipe analisou relatérios da Euromo-
nitor, Galunion, Kantar Worldpanel, Cielo, Nielsen,
BTG Pactual, PMA Brasil e informacbes de merca-
do levantadas diretamente com colaboradores.

Os supermercados/hipermercados, por exem-
plo, ganharam mais espaco como canais de com-
pras de alimentos, devido, em partes, ao aumento
de refeicoes preparadas em casa. O consumidor
também procura por refeicdes rapidas e praticas,
apostando nos deliveries. Conforme a quarentena
vai se prolongando, contudo, o consumidor tem
passado a procurar alimentos indulgentes (que tra-
zem prazer) ou processados, como “recompensa”
ao estresse.

A gueda no padrdo de consumo também
molda o comportamento do brasileiro. De acordo
com a Nielsen, os consumidores podem ser divi-
didos em dois perfis principais: os menos prejudi-

Fernanda Geraldini (esq), Marcela Barbieri, Daniel Gongalves, Jodo Vitor Pereira
e Leonardo Caires sdo os autores da matéria desta edicdo.

cados (que buscam reproduzir a experiéncia “fora
de casa” na alimentacao no lar, com receitas mais
sofisticadas) e os que tiveram a renda reduzida
(que cortam as despesas e priorizam os descontos
e 0s gastos essenciais).

De um modo geral, todas as pesquisas indi-
cam que a consciéncia de habitos mais saudaveis
esta relacionada ao consumo regular de frutas e
hortalicas. E, mesmo apdés o fim da quarentena
mais rigida, brasileiros pretendem manter alguns
habitos. O grande desafio do setor é transformar
em vendas essa maior consciéncia de que frutas e
hortalicas fazem bem.
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RA DA R H F - Novidades do setor hortifruticola

HF Brasil lanca série de videos sobre como calcular custos de producao
Por Caroline Ribeiro

s - b Simplificar a gestdo agricola, tornando-a mais eficiente, e desmistificar os principais conceitos en-
M A R ATG N A P volvidos no calculo do custo de producao: estes foram os objetivos da Maratona Gestdo em Minutos,
r 1 um minicurso realizado pela HF Brasil, com apoio da UPL, entre 8 e 16 de julho. Dividida em sete
LE.!" - b etapas, a maratona foi composta por uma live de apresentacdo e seis videos curtos e explicativos,
' além de materiais complementares e da disponibilizacdo de espacos para discussao entre os 250
2 = participantes inscritos. Profissionais de diferentes elos da cadeia de producdo e comercializa¢do de
frutas e hortalicas se reuniram em um grupo, por meio do aplicativo Telegram, para trocar experi-
L éncias a respeito dos temas abordados em cada video. Os participantes deram feedbacks positivos
i - B quanto ao contetido e a dindmica da maratona, avaliando-a como um importante direcionamento
para a apuracdo correta dos custos da propriedade agricola. Para conferir todos os videos, acesse:

https://www.hfbrasil.org.br/br/no4721

PMA lanca e-book de receitas com frutas, lequmes e verduras

Por Daiana Braga

0 isolamento social a que todos nds tivemos que nos submeter desde marco diante da pandemia de
covid-19 deve continuar sendo praticado nos proximos meses. Com essa situacdo, a populacdo estd mais
preocupada em ter uma alimentacdo mais saudavel, se “aventurando” na cozinha para fazer suas préprias
refei¢des. Mas se vocé estd sem muitas ideias do que preparar, a PMA (Produce Marketing Association)
pode ajudar: nofinal de julho, lancou o E-book de Receitas Especiais Associados, com sugestdes de receitas
para diferentes momentos do dia. As receitas do e-book foram elaboradas pelas empresas associadas
a PMA e incluem frutas, legumes e verduras (os FLV's), com curadoria da nutricionista Lara Natacci.
Segundo a CEO da PMA, Cathy Burns, essa acdo reforca a importancia de se “consumir frutas, legumes e
verduras, o que pode ajudar a impulsionar o sistema imunoldgico e promover a sadde geral”, e beneficia,
sem duvidas, todo o setor produtivo brasileiro. Para quem se interessar, o e-book esta disponivel em
https://pma.agr.br/e-book-de-receitas-especiais-associados-pmay/.

QUER CONTINUAR A RECEBER
A REVISTA HORTIFRUTI BRASIL?

Entao faca seu recadastramento!

Enquanto muito s&o adeptos do mundo digital, alguns dos nossos leitores preferem receber a edicdo impressa. Se vocé é um deles, sera necessario
realizar seu recadastramento caso tenha interesse em continuar a receber a Hortifruti Brasil. Os procedimentos s&o simples, veja:

Anote seu(CODIGO DE ASSINANTE) Acesse: PREENCHA TODOS OS CAMPOS
(de até 9 digitos), que esta hfbrasil.org.br/portalhorti/recadastro corretamente com os seus dados
na etiqueta de endereco colada DIGITE SEU CODIGO DE ASSINANTE e clique em ENVIAR. Pronto, vocé

continuaréa recebendo a revistal

no verso da revista. e clique em Enviar.
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PANDEMIA ALTERA HABITOS
DO CONSUMIDOR DE HF

Preocupag¢des com a saude e pouco dinheiro no bolso
sdo os motivos para recentes mudangas no consumo

Por Fernanda Geraldini, Marcela Barbieri, Daniel Goncalves, Jodo Vitor Pereira e Leonardo Caires

Os primeiros registros de coronavirus no Brasil
ocorreram no final de fevereiro deste ano e, em
menos de um més, o Pais passou a adotar medidas
de isolamento social para tentar conter o avango da
pandemia. Esse cenario alterou o comportamento
dos consumidores, tanto pela situagdo sem
precedentes quanto pela limitagdo na mobilidade.

A Kantar Worldpanel citou, recentemente,
estudo da UCL (Colégio Universitario de Londres)
indicando que a transformacgao de um novo habito
em rotina leva um tempo médio de 66 dias — e
muitos brasileiros estavam, no fim de julho, ha mais

QUANTO MAIS TEMPO PERSISTE A QUARENTENA,

MAIORES SAO AS MUDANGAS DE HABITOS

Durante a quarentena, o consumidor brasileiro passou por mudangas, moldadas
especialmente em preocupacdes relacionadas a salde, a seguranca e a finangas.
No caso do setor de HF, o destagque foi o maior consumo no varejo, em decorréncia
da busca por saudabilidade e do aumento das refeigdes no lar. Porém, ndo foram
apenas essas transformacdes que ocorreram, outros pontos importantes serdo

considerados abaixo.

Ministério da Saude.

canais.

TOO® P

de 120 dias em quarentena. Ou seja, mudangas
ocorridas nesse periodo de isolamento podem ter
sido consolidadas.

Nesta edicdo, a equipe da Hortifruti Brasil
avalia os estudos que mostram as tendéncias que
surgiram durante a quarentena e as perspectivas
para o periodo posterior a ela. A equipe analisou
relatdrios e dados da Euromonitor, Galunion, Kantar
Worldpanel, Cielo, Nielsen, BTG Pactual e PMA
Brasil, além, é claro, de informacdes de mercado
levantadas diretamente pela Hortifruti Brasil junto
aos colaboradores.

QUAIS MUDANGAS A QUARENTENA JA CAUSOU NO BRASIL?

MARCO

Primeira morte por covid-19 no Brasil em 12 de marco em S&o Paulo, segundo o

A preocupacgao com a saudabilidade eleva interesse por hortifrutis, especialmente
pelos que podem fortalecer a imunidade.

Governo de S&o Paulo decreta quarentena em todo o estado no dia 24 de marco.
Escolas, hotéis, restaurantes e outros servicos nao essenciais sdo paralisados e/ou

funcionam com restrigdes, limitando as vendas de produtos frescos para estes

As ultimas semanas do més registram boom de compras no varejo (principalmente
de ndo pereciveis), diante de receios quanto ao desabastecimento.
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Quarentena se prolonga na maioria dos estados brasileiros, e as politicas de abertura
do comércio ficam mais rigidas, autorizando-se apenas 0s servigos essenciais.

Embora sejam consideradas como servicos essenciais, feiras livres sdo suspensas
em algumas localidades, com decretos municipais.

Supermercados ganham mais espaco frente a outros canais de venda de alimentos,
com faturamentos acima do periodo anterior ao da pandemia.

Preparo de refeicdes em casa ganha importancia, devido as maiores seguranga e
economia.

Brasileiro reduz a frequéncia de ida as compras, principalmente na segunda
quinzena do més.

Com menor mobilidade, procura por HF’'s mais pereciveis se reduz no varejo.

Compras on-line de alimentos aumentam. Varejo e servigos de alimentagdo se
adaptam, inclusive na venda de pereciveis.

Planos de flexibilizacdes da quarentena comegcam a ser apresentados no fim do
més.

Brasileiros optam por alimentos mais indulgentes (como doces, lanches e pizzas),
como uma “recompensa” ao estresse, a ansiedade e as privagdes geradas pela
pandemia.

Pequenos varejos ganham importancia por serem mais proximos ao lar e com
menos aglomeragoes.

Preocupacao financeira aumenta, diante da recessdo econdmica e da perda de
empregos.

Casos de covid-19 se disseminam no interior do Brasil, e os infectados superam
a marca de 1 milhao de casos em 19 de junho, de acordo com levantamento de
consorcio de veiculos da imprensa.

Planos de flexibilizacdo comecam a valer em algumas localidades.

Relaxamento do isolamento por parte da populagdo, que “cansou” de ficar em casa.

Retomada parcial dos servigcos de alimentagdo em algumas regides favorece as
vendas de HF’s no inicio do més.

Consumidores mais prejudicados financeiramente, diante da crise, comecam a
aumentar as privagdes, mesmo em peguenas indulgéncias.

Brasil registra, no final do més, o maior indice de desemprego (13,1%) desde o inicio
da pandemia, segundo dados da PNAD.

Agosto de 2020-9
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NOVOS HABITOS DE CONSUMO
‘ DURANTE A PANDEMIA

O aumento do consumo de alimentos no lar é
a principal mudanga na quarentena, contexto
gue alavancou as vendas do varejo. Ainda assim,

SUPERMERCADOS CONCENTRAM

COMPRA DE ALIMENTOS NO BR

Supermercados/hipermercados ganharam
mais espago como canais de compras de ali-
mentos, devido, em partes, ao aumento de re-
feicbes preparadas em casa. Vale lembrar que
esses locais oferecem ao consumidor maior
portfélio de itens, facilitando as compras.

No geral, antes da pandemia, os supermer-
cados (independentemente da escala) repre-
sentavam pouco mais de 50% das compras, com
varejoes, sacoldes, feiras livres e venda direta
(produtor para o consumidor) sendo os demais
pontos de venda. Ja durante o isolamento, da-
dos da Nielsen apontam aumento nas vendas
de frutas e hortalicas no varejo tradicional, prin-
cipalmente em supermercados e atacarejos.

2 POUCO CONSUMO FORA

DE CASA

Com restrigdes dos restaurantes e fechamen-
to das escolas, o consumo de HF's nestes esta-
belecimentos caiu significativamente. No caso
dos servicos de alimentacado, somente sistemas
deretiradae/oudedeliveryestavamautorizadosem
variosestadosaté meadosdejulho(comretomada
do atendimento presencial no fim do més em
algumas localidades).

Assim, os HF's que sdo escoados princi-
palmente por meio destes segmentos foram
prejudicados, mas ainda ndo se sabe se essa
reducao foi compensada pelo aumento das re-
feicdes em casa. Além disso, o baixo volume de
venda nos restaurantes faz com que proprieta-
rios nao se arrisquem em elaborar pratos com
pereciveis in natura (ja que sdo Menos estoca-
veis), substituindo esses alimentos por conge-
lados, por exemplo.

o consumidor também busca por refeicdes
rapidas e praticas, apostando nos deliveries de
alimentos prontos e do varejo.

Vegetais sao os mais procurados na
pandemia e vendas aumentam

+211% +9,2% -43,5%

I 6
Saladas/vegetais Frutas Tubérculos/raizes

Vendas no varejo no primeiro semestre de
2020 frente 0 mesmo periodo de 2019

Fonte: Nielsen, julho/2020.

Apesar das vendas on-line, queda no
faturamento de restaurantes é grande

8% -60%

no faturamento de bares
e restaurantes brasileiros

Restaurantes e bares no Brasil registraram
queda no faturamento de, em média, 60,4%,
quando comparado marco a julho frente ao
periodo pré-pandemia.

Fonte: Boletim Cielo Varejo.




3 MAIS REFEICOES EM CASA

Com o fechamento de restaurantes e pesso-
as permanecendo mais tempo em casa e pre-
ocupadas com a seguranca do alimento, o pre-
paro de refeigdes dentro do lar ganhou espaco e
favoreceu o comércio de HF nos supermercados.

Pesquisas apontam que, mesmo com a re-
abertura de alguns restaurantes desde julho,
o brasileiro ainda deve realizar suas refeicdes
principalmente em casa.

PRODUTOS FRESCOS GANHAM

ESPACO NO SEGMENTO ON-LINE

O isolamento social aumentou a frequéncia
de compras on-line, devido a maior comodida-
de, a facilidade de pagamento e a sensacgao de
segurancga. E os supermercados tém se adap-
tado para atender a esta demanda crescente,
oferecendo entrega ou retirada dos produtos.

Contudo, as vendas de produtos industriali-
zados e “padronizados” sdo mais faceis em re-
lacdo as de alimentos pereciveis. Neste sentido,
algumas redes de varejo mais especializadas
no segmento HF's tém se diferenciado e inves-
tido no comeércio on-line, mas com atendimen-
to personalizado.

PRATICIDADE CONTINUA

IMPORTANTE NA PANDEMIA

Mesmo passando mais tempo em casa,
consumidores optam por menus mais simples.
Segundo a Kantar, os sanduiches sdo a princi-
pal opgao para 34% dos entrevistados. E, mui-
tas vezes, os HF's saem perdendo, ja que nao
fazem parte da composicao dessas refeicdes.
Nesse sentido, é importante que o setor reforce
ao consumidor que as frutas sdo étimas opgdes
para os lanches rapidos, ja que nao tém gran-
de necessidade de manipulacdo e preparo. Os
HF's prontos para o consumo também podem
ser uma o6tima oportunidade para aproveitar o
aumento do preparo das refeicdes no lar.

Dentre as op¢des de alimentacao, lanches
rapidos sdo os que mais crescem no lar,
seguidos por almoco e jantar

+14% +35% +50%

$5$ o

v .

Café damanha Almocoe Lanches Rapidos
jantar
Fonte: Kantar, junho/20. Pesquisa abrangendo Reino Unido,
Franca, Espanha e Brasil. No caso do Brasil, comparou-se o
crescimento das semanas 15 e 18 (06 de abril a 03 de maio)
frente ao primeiro trimestre de 2020. A pesquisa captou o
aumento da frequéncia das refei¢oes realizadas no lar.

e

NATURAL
DATERRA

Natural da Terra é
um caso de sucesso

A rede Hortifruti/Natural da Terra é um
exemplo que tem dado certo no comércio
on-line de hortifratis. A empresa abriu lojas
exclusivas para delivery (as chamadas “dark
stores”) e internalizou as entregas, tornando-
as mais rapidas.

O destaque da rede é ter especializado
funcionarios para escolher os HF’s, tornando
o atendimento on-line mais personalizado e
garantindo a satisfac@o dos clientes.

Consumidor prioriza preparos rapidos

% dos entrevistados quanto ao tempo de preparo

4% 46% 10%

0-20 21-40 41 minutos
minutos minutos ou mais

Tempo médio de preparo das refeicdes
no lar durante a pandemia

Fonte: Kantar, junho de 2020.




G ALIMENTAGCAO INDULGENTE

COMO FORMA DE “CONSOLO”

O prolongamento da quarentena no Brasil
tem aumentado a busca por alimentos que
trazem prazer, e a preocupagao com uma ali-
mentacdo saudavel perdeu espaco apds qua-
tro meses de isolamento social. Isso porque o
momento atual é tao cheio de privagdes que
a alimentacéao se torna uma “recompensa” ou
até mesmo um “consolo”. E este comporta-
mento é prejudicial ao setor de HF's.

57y
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Um dos impactos econdmicos da pandemia
é¢ a queda de padrdo de vida do brasileiro.
Segundo pesquisa do Instituto Locomotiva, a
pedido do jornal O Estado de S. Paulo, 54% dos
brasileiros relataram diminuicdo no padrdo
de consumo nos Ultimos meses. Conforme a
Confederagdo Nacional do Comércio de Bens,
Servicos e Turismo (CNC), a estimativa é de que
o PIB per capita (soma da riqueza produzida
pelo Pais por habitante) em 2020 apresente a
maior retragcao da histdria do Pafs, de 6,7%.

Assim, o comportamento de consumo do
brasileiro é diferente entre as camadas da
populagao, variando conforme a intensidade
do impacto na renda. A Nielsen divide
consumidores em dois perfis principais: os
relativamente nao afetados e os que tiveram
renda e despesas reduzidas. Os menos
prejudicados buscam reproduzir a experiéncia
“fora de casa” na alimentacdo no lar, com
receitas mais sofisticadas e kits prontos, além
de se permitir mais indulgéncias, com pedidos
de refeicGes via delivery. J& os que tiveram a
renda impactada estdo cortando as despesas,
priorizando os descontos e os gastos essenciais.

No setor de HF's, € nitida essa diferenca. As
redes de hortifritis premium registram aumento
no faturamento com frutas e hortaligas frescas.
Ao mesmo tempo, observa-se queda nas vendas
das Ceasas, que tém como clientes principais
0s supermercados de pequeno e médio portes,
sacoldes, feiras livres e restaurantes.

“FATOR RENDA” E O IMPACTO
SOBRE O CONSUMO

Doces e massas sao os mais procurados
no Google

As cinco receitas mais procuradas no Google
entre fevereiro e abril foram: bolo, pao, frango,

torta e pudim. Ja no delivery, o fast-food lidera,
seguido de pizzas e pratos/refei¢cdes

Fonte: BTG Pactual, maio/2020, e Kantar, junho/2020.

Levando-se em conta os dados da Ultima
Pesquisa de Orcamentos Familiares (POF 2017-
18), a cada 1% de gqueda na renda do brasileiro,
o consumo geral de frutas e hortalicas recua
0,573% (dados calculados por Vaz e Hoffmann
em 2019, com base na elasticidade-renda). Assim,
estima-se que, se a renda do consumidor cair,em
média, 6% em 2020, o consumo médio de frutas e
hortalicas no lar tende a recuar entre 3 e 4%.

EEEE CCCCECEE




Cautela deve continuar sendo a palavra-chave
dos consumidores Nos proximos meses, tanto em
relacdo a saude quanto a economia. O periodo
de isolamento social praticamente passou e,
agora, inicia-se a consolidacdo do distanciamento

Os habitos que os brasileiros
devem manter apds o isolamento

PSSy 2 COMO OCONSUMIDOR IRA SE
I I 'a COMPORTAR APOS O ISOLAMENTO?

social, com maior flexibilizagdo e programacgao
para reabertura de bares e restaurantes. Porém,
mesmo apods o fim da quarentena mais rigida,
brasileiros pretendem manter alguns habitos
enquanto a pandemia persistir. Sdo eles:

| CAUTELA E SELETIVIDADE

NAS COMPRAS

Com a recessao econbmica, a perda de
empregos e as perspectivas incertas de ganho,
consumidores tendem a ser mais cautelosos e
seletivos em suas compras, o que pode impactar
negativamente nas vendas de HF's mais caros.

2 RETOMADA LENTA

AO FOOD SERVICE

Muitos consumidores nao pretendem, logo de
cara, voltar a frequentar bares, restaurantes e
outros estabelecimentos com aglomeragdes,
tanto pela preocupacdo financeira quanto
pelo receio de contrair o virus. Assim, muitos
devem restringir as idas aos restaurantes a quilo,
temendo, por exemplo, que a higienizagao dos
utensilios ndo seja constante e adequada.

3 RETOMADA AOS HOTEIS

Turistastambém devem retomar as idas a hotéis
em maior intensidade sé em 2022. Ressalta-
se agui que muitas frutas, como 0 mamao e o
meldo, tiveram o escoamento comprometido a
esses estabelecimentos, tendo em vista que sdo
oferecidos no café da manha.

4 COMPRAS ON-LINE PERMANECEM

A experiéncia de compras on-line foi positiva e
consumidores devem permanecer utilizando o
servico no pds-quarentena, tanto de refeigdes
prontas quanto no varejo.

5 ALIMENTACAO SAUDAVEL

VOLTA A TONA

Apos crescimento do consumo por indulgéncia,
a priorizagdo da alimentagcdo saudavel e
mais consciente deve voltar a ganhar espago.
Além disso, consumidores devem dar maior
importancia ao consumo de produtos locais e
de proteinas de origem vegetal.



Estar mais consciente, no entanto, nem sempre
resulta em acgles efetivas de consumo. A
pesquisa “A mesa dos brasileiros”, publicada
pela Fiesp em 2018, mostrou que o brasileiro
esta cada vez mais consciente sobre suas
escolhas e reconhece a importancia dos habitos
saudaveis, mas € menor a propor¢do dos que,

(o)

DESAFIOS E OPORTUNIDADES AO
SETOR DE HF NO POS-ISOLAMENTO

efetivamente, traduzem tal
em habitos regulares. Segundo a Vigitel, em
pesquisa realizada pelo Ministério da Saude nas
capitaisdo Brasil, entre 2018 € 2019, somente 23%
da populacdo adulta consumia as cinco porgdes
diarias de frutas e hortalicas recomendadas
pelos 6rgdos de saude.

conscientizacao

0 que muda com a maior flexibilidade na abertura do comércio a partir de setembro?

S,

Populacao esta mais consciente
e conectada; produtores devem
aproveitar este cendrio

=

Produtores que comercializam
diretamente com supermercados
e hipermercados devem ter maior
facilidade de escoamento da produgao;

©

Frutas e hortalicas com pregos
mais acessiveis e com facilidade no
preparo devem ser as preferidas pelos
consumidores neste semestre;

-
Alimentos frescos podem se beneficiar
com a maior demanda por produtos

naturais, menos industrializados e com
apelo saudavel;

L~
i
Ha grandes oportunidades na venda
eletrénica de frutas e hortaligas frescas,
diante de um consumidor cada vez mais
conectado;

R

HF's certificados com Boas Préticas de

Producdo/Sustentaveis podem ter um

apelo maior em momentos de maior
sensibilidade a saude.

O

Produtores devem continuar atentos
arestricao de renda e de funcionamento
de alguns canais

=

A demanda por HF's mais pereciveis
pode seguir restrita, devido a menor
ida as compras e a retomada lenta dos
restaurantes;

Produtores que comercializam
por cadeias com maior nivel de
intermediarios ainda devem ter
dificuldades de escoamento em
momentos de maior oferta;

aa

O funcionamento restrito de escolas e
restaurantes deve limitar o escoamento
de HF's fora de padrao — principalmente

em momentos de maior oferta;

=

Agricultores familiares, que dependem
da comercializacao local e da venda
para a merenda escolar, ainda terdao
dificuldades de escoamento neste

semestre;

Os periodos mais criticos de
comercializagdo neste semestre serao o
final do més, devido a restricdo na renda

do consumidor.




(o)

Esta € uma pergunta dificil de responder!
Ainda que algumas pesquisas indiquem aumen-
to nas vendas de frutas e hortalicas nos super-
mercados brasileiros, ndo ha informacgdes pre-
cisas que confirmem se este crescimento teria
compensado a queda no food service, escolas,
hotéis e nas vendas diretas (feiras de produtores).

Além disso, € importante considerar que, mes-
Mo no varejo, a demanda por frutas e hortalicas
mudou ao longo dos quatro meses de quarente-
na. Em alguns periodos, houve maior evidéncia
do apelo saudavel ditando as a¢des de consumo,
mas ha indicios de que a saudabilidade foi se per-
dendo com o andamento da quarentena.

Considerando-se os 13 hortifrdtis acompa-
nhados pela Hortifruti Brasil, de um modo ge-
ral, a oferta nao foi elevada na maior parte do
primeiro semestre. Assim, apesar de muitos hor-
tifrdtis terem registrado precgos superiores aos
verificados no mesmo periodo do ano passado,
produtores acreditam que, diante da baixa ofer-
ta, os valores poderiam ter sido maiores caso a
demanda nacional fosse significativa.

Para os proximos meses, colaboradores do
Hortifruti/Cepea se mostram preocupados, ja
que a maioria das frutas e hortalicas acompa-
nhadas deve registrar aumento de oferta frente
ao primeiro semestre, ao passo que o poder de
compra de muitos consumidores estard menor.
O alento vem do fato de a alimentagdo ser um
gasto essencial e do apelo saudavel dos HF's.

T,

Além disso, as hortalicas e algumas das frutas
acompanhadas pela equipe apresentam pregos
mais acessiveis, podendo ser priorizadas na ces-
ta do consumidor.

No pds-quarentena, a busca por um estilo
de vida saudavel deve persistir, podendo ser
até mais evidente que nos ultimos anos. A di-
ferenca é que, provavelmente, o setor precisara
inovar e tomar acgdes mais audaciosas, como
melhorar o comércio eletrénico de frutas e hor-
talicas no varejo e ampliar as opcdes de alimen-
tos praticos (como 0s minimamente processa-
dos). Ainda, serd muito importante transmitir
seguranca ao consumidor, especialmente por
conta do maior manuseio.

Por um tempo, também devem persistir as
preocupacdes com o segmento de food service,
principalmente os restaurantes por quilo, diante
das restricdes sanitarias de funcionamento e de
uma retomada ainda lenta dos consumidores a
esses |locais. Assim, € importante que o produ-
tor trabalhe com parcerias mais efetivas com
supermercados e hipermercados. Muitos vare-
jos, contudo, ainda tém limitacdes em trabalhar
com o segmento de produtos frescos e poucos
tém funcionarios treinados para a exposicdo
correta dos produtos. A diferenca nas vendas no
varejo especializado em HF's e o convencional
é muito elevada, sendo necessario trabalhar de
forma conjunta em modelos mais inovadores
de venda. =

Agosto de 2020-15
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Analistas de mercado: Juliana Toledo e Raquel M. Sabelli
Editor econdmico: Jodo Paulo Bernardes Deleo
hftomate@cepea.org.br

-1 4, 4% Clima acelera maturagéo 230

€ precos recuam — temp
Juv20 Pregos médios da venda do tomate salada 2A longa vida = média
Jun/20 ao produtor (todas as regides) - R$/caixa (jul/20)
Recuo das cotagoes do Temperatura média em
tomate salada longa vida julho/20 é 44% maior que a de
2A ao produtor 100.00 julho/19 em Mogi Guagu (SP)
’ Fonte: Inmet.

80,00
60,00 60,79 - 5(y
4000 | 0

HH 20.00 !!! Jul/20
Rentabilidade ~ 288 /¢ \ I

do tomate salada (ponderado 0,00 Jun/20

pela classificacdo) em julho custo

17,61 (preco ; o )
3166 ((EUS%O; jan fev. mar abr mai jun jul ago set out nov dez dMaior ;:ro d;tivi dadde ~
T — 2019 2020 reduz custos de produgao
-R$ 16,05/cx em Mogi Guacu (SP)

Fonte: Hortifruti/Cepea.

0 tomate se desvalorizou em julho frente ao més anterior. As temperaturas mais elevadas que o normal para
0 més, principalmente no Sudeste, onde se concentrava a maior parte da produgao no periodo, aceleraram
a maturagdo. Parte das primeiras lavouras de inverno, que estava com o ciclo atrasado devido ao clima
mais frio no inicio da safra, acabou produzindo mais no final da primeira parte da temporada, enquanto as
lavouras em inicio de colheita adiantaram um pouco o ciclo em julho. Apesar disso, o clima tem favorecido a
produtividade ao longo da safra, reduzindo, inclusive, 0s custos unitérios de producéo: em Mogi Guagu (SP),
por exemplo, a estimativa de custo foi de, em média, de R$ 27,41/cx, queda de 5% frente a junho.

PRIMEIRA PARTE DA SAFRA SE

APROXIMA DO FIM EM AGOSTO PERSPECTIVAS

Oferta

Araguari (MG) A disponibilidade pode se reduzir em agosto com
76% l‘ﬁ?gd;ﬂg"@g)" a colheita da primeira parte da safra de inverno
Para de Minas 65% chegando ao fim.
85%
Pimentas (MG)
80%
Sul de Minas
100% Jj Paty do Alferes (RJ) Pl‘ego
/ 95% ~ L
Sumaré (SP) l —— S0 José de Ubé (RY) Com a redugdo da oferta, a expectativa é
100% 90% de alta nos pregos em agosto.
Mogi Guagu (SP) Norte do Parana Itaocara (RJ)
86% 100% 86%
Estimativa (%) de area colhida (mar/20 — ago/20) s 22 parte da safra de inverno
frente ao total da safra de inverno (mar/20 — nov/20) Paty do Alferes (RJ) comega a colheita da segunda

Fonte: Hortifruti/Cepea. parte da temporada de inverno no final do més.
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Analista de mercado: Daniel Judice Gongalves
Editora econdmica: Marina Marangon Moreira
hfcenoura@cepea.org.br

! Em periodo de transico de safras, -20%
E preco oscila em julho
. Precos médios recebidos por produtores de Sao Gotardo (MG) JUI)/(ZO
GO|he|ta pela cenoura “suja” (R$/cx de 29 kg) Jun/20
Atividades da safra de Preco médio da cenoura “suja”
inverno se iniciam em tem redugéo em MG
julho em MG e GO 60,00
50,00
36,00
— 40,00 -
30,00
Oferta
JuI/20) 00 s
, | T 1350 Rentabilidade
/ ‘ 0,00 Cenoura “suja” em
Séo Gotardo (MG)
jan  fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez 0,46 (preco)
Volume quase ndo se altera, B i 5 i -0,42 (custo)
devido a alta produgo de verdo e —— Veré&o/Inverno “suja” - 2020 Verdo/Inverno “suja” - 2019 i S
baixa produtividade de inverno +R$ 0,04/kg

Fonte: Hortifruti/Cepea.

0 més de julho foi marcado pela transicao da safra de verao 2019/20 para a de inverno 2020. As Ultimas areas
de verdo colhidas tiveram alta produtividade, ao contrario das primeiras de inverno , que nao foram tao
produtivas, o que ocasionou oscilagdes na oferta. Isso se deve ao clima no periodo de desenvolvimento de
cada variedade. Mesmo com o processo gradual de reabertura do comércio, a demanda pouco mudou em
julho — as caixas com cenouras “fora do padrdo” ainda foram mais afetadas, pois escolas permanecem
fechadas e restaurantes estao reabrindo de forma restrita. Os pregos da cenoura “suja” variaram de R$ 10,00 a
R$ 18,00 ao longo do més, fechando na média de RS 13,50/cx de 29 kg em Séo Gotardo (MG). A rentabilidade
fechou positiva, mas restrita, em julho, ficando 9,75% acima dos custos — estimados em R$ 12,30 /cx de “suja”.

SAFRA DE INVERNO GANHA
RITMO EM AGOSTO PERSPECTIVAS
Preco

5
Irecé (BA) @ Com maior oferta, cotacGes devem continuar
';, 2° Semesire (32%) em niveis mais baixos em agosto. Menor area,
no entanto, deve limitar o cendrio de queda.

P ’i’ oo ) Qualidade e produtividade

Com a entrada das variedades de inverno e o clima

Mariténdia do Sul (PR) Caxias do Sul (RS) mais favordvel, qualidade e producéo devem aumentar
Inverno (15%) ’ Inverno (15%) em agosto.
Estimativa (%) da &rea colhida (jul/20 — ago/20) frente ao total Area .
da safra de inverno — 2° semestre — (jul/20 - dez/20) Com as incertezas de mercado, devido a pandemia,

area total colhida de inverno sera menor em relagao

Fonte: Hortifruti/Cepea. N
a safra passada.
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Analista de mercado: Maria Julia Ramos

AL FAC E Editora econémica: Marina Marangon Moreira
hfalface@cepea.org.br

N/
+35,4% Com baixa produgéo, Og?ta
precos da alface aumentam

(Jul/20)
Jul/20 Precos médios da variedade crespa
Juni20 em Ibicina (SP) - ( R$/unidade) ”7/[[[‘ v
Alta no preco médio da
crespa em Mogi das Cruzes 1,20 Menor area colhida reduz
e Ibiuna (SP) - oferta de folhosas em SP e RJ
0,80
0,49 L ) ’ ' 4
0,60 5 O
A ‘\/// b d
7\ 0,40 048
o L)
0,20 0
Demanda | o Estiagem

I jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
Com a flexibilizag&o da : : : ! Falta de chuva em SP

quarentena, procura por alface — 2019 2020 preocupa agricultores e
tem leve aumento em julho restringe 0 uso de agua

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Apesar do tipico consumo reduzido em julho, devido as temperaturas mais baixas, a retomada de alguns
estabelecimentos aumentou a procura por alface. Em relagéo a oferta nas rogas, foi controlada em julho por
causa da menor drea plantada e do ciclo mais longo da cultura diante do clima mais frio. Com isso, a crespa

se valorizou 69,45% em Mogi das Cruzes (SP) e 33,69% em Teresdpolis (RJ), com pregos médios de R$ 0,70/

unidade e de R$ 0,45/unidade, respectivamente. A falta de chuvas em praticamente todo o estado de So Paulo

preocupa agricultores, que ja estao reduzindo o uso de agua. A disponibilidade restrita pode afetar o plantio e o
desenvolvimento das alfaces no restante da safra de inverno.

SAFRA DE INVERNO GANHA RITMO E DEVE PERSPECTIVAS

CHEGAR A METADE ATE 0 FINAL DE AGOSTO

Rentabilidade

Com a oferta ainda limitada, as cotacOes
podem manter bons patamares de
rentabilidade ao produtor.

Teresopolis (RJ)

45%
Mdrio Campos (5I\2E2 4 Ofe rta
gz

, Ibidina (SP) Produtores de Teresdpolis (RJ) acreditam que a oferta ndo
Caeté (5"2?;) 51% serd suficiente para abastecer a demanda em agosto,
0 ) .~
sendo necessario o carregamento em outras regioes.

Mogi das Cruzes (SP)
51%

Demanda

Apesar do estimulo causado pelas liberagoes graduais
do comércio, as baixas temperaturas ainda devem
inibir o consumo em agosto.

Estimativa (%) de area colhida (ago/20)
da safra de inverno (jun/ago-20)

&

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Hf
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Analistas de mercado:

Juliana A. T. Parede e Luana M. M. Guerreiro

B ATATA Editor econémico: Jodo Paulo Bernardes Deleo
hfbatata@cepea.org.br

-43, Colheita das safras eleva AN
oferta e precos caem Oferta

Jul/20

X Precos médios da batata padréo dgata especial (Jul’20)
Jun/20 nos atacados paulistanos - (R$/sc de 50 kg) &/ v
Preco da batata 4gata /[ [ ‘
especial cai nos atacados
aulistanos
P 250,00 Oferta aumenta em julho com
inicio da safra de inverno e
200,00 intensificagdo das secas

150,00 ~—— 124,66
’ 100,00 f | .
5000 87,55 Rentabilidade

da dgata em Vargem Grande

-
ad
Produtividade °© do Sul (SP) em julho

o jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez 63,26 (preco)
ima seco e ameno
-59,33 (custo
eleva produtividade e garante — 2019 2020 (custo)
boa qualidade das lavouras +R$ 3,93/sc de 50 kg

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Em julho, a maior oferta pressionou os precos da batata dgata especial no atacado de SP, que tiveram média de
R$ 87,55/sc, reducao de 43% frente a junho. Esse cendrio se deve a colheita da safra das secas e inicio da de
inverno. Além disso, a regido de Vargem Grande do Sul (SP) antecipou o ciclo das primeiras lavouras, de forma
que houve um adiantamento na colheita, aumentando ainda mais o volume de batata no mercado. De acordo
com colaboradores, o clima seco e ameno nos ltimos meses favoreceu 0 bom desenvolvimento das batatas e
o controle fitossanitario, de forma que as produtividades estdo mais altas neste ano. Apenas as regioes sulistas

seguiram com baixo rendimento, devido a seca durante o ciclo da cultura.

MAIS DA METADE DA SAFRA DE INVERNO
SERA OFERTADA ATE 0 FINAL DE AGOSTO PERSPECTIVAS

Oferta

Em agosto, a oferta deve continuar elevada, uma vez
que sera pico de safra em Vargem Grande do Sul (SP)
e a colheita se intensificara em Cristalina (GO).

Cerrado de MG: 48%

Cristalina (GO) -
62% ’4 Sul de MG: 45% Produtividade

Sudoeste Paulista: 58% *, 0 clima seco e ameno nos (ltimos meses
ggem Grande do Sul (SP) devera favorecer a produtividade e a qualidade
’ dos tubérculos colhidos em agosto.

Estimativa (%) de &rea colhida (jul/20 — ago/20) frente Plantlo
ao total da safra de inverno (le/ZO - nov/20) @ Em Ibiraiaras (RS), Curitiba, Séo Mateus do Sul, Ponta
Grossa e Irati (PR) devem ocorrer a maior parte dos
Fonte: Hortifruti/Cepea. plantios da safra de verdo 2020/21 em agosto.
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Analista de mercado: Marcelo Franzini Erhart de Barros
Editora econdmica: Marina Marangon Moreira
hfcebola@cepea.org.br

-14,78% Oferta nacional aumenta e

CO’[&QOBS recuam
Ju')/( 20 Precos médios recebidos em Santa Juliana (MG)
Jun/20 pelo produtor da cebola amarela hibrida (R$/sc de 20 kg) CO|he|ta
Preco cai apos intensificagao Monte Alto e Séo José do
da colheita no Brasil Rio Pardo (SP) iniciam colheita
80,40 da safra 2020
70,40 65,87
60,40 ‘
50,40 J 57,54
40,40
. 30,40
Rentabilidade | =« N\
da cebola amarela em Santa 10,40 ) ) )
Juliana (MG) em julho 040 LM jun jul ago st out )
288 progo) Qualidade
-0,75 (custo —
_ Disust) Safra 2019 Safra 2020 Retirada de bulbos verdes reduz
+R$ 2,13/kg qualidade em Monte Alto (SP)

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Em julho, o inicio da colheita em Monte Alto (SP) e Sao José do Rio Pardo (SP) e a intensificagdo das atividades em MG e GO
elevaram a oferta. Esse cendrio refletiu em queda de 14,78% nas cotagdes da caixa tipo 3 entre junho e julho, fechando a
R$ 57,54/sc de 20 kg em Santa Juliana (MG). Apesar da baixa, 0s pregos continuaram rentaveis ao cebolicultor, levando
a comercializagdo de bulbos precaces. Como consequéncia da menor qualidade, a comercializagéo entre Monte Alto e a
Ceagesp foi mais restrita, e parte dos produtores paulistas enviou a mercadoria para outras localidades, como ao Nordeste e até
mesmo ao Paraguai. Ja em Sao José do Rio Pardo (SP), ndo houve dificuldade nas vendas, devido a maior qualidade proporcionada
pela cura mais completa. As importacdes da Argentina, por sua vez, se encerraram. Por estar em periodo de entressafra e com
menor oferta interna, o pais vizinho especulou, inclusive, adquirir o produto brasileiro para abastecer a demanda local.

Oferta

Aintensificacéo da colheita em SP, no
Cerrado e Nordeste deve aumentar a
oferta nacional.

Mossord (RN)

COLHEITA SE INTENSIFICA EM AGOSTO PERSPECTIVAS
!“:3 25%

it
S

Francisco (PE/BA)
45%

Monte Alto (SP)

20%

Séo José do Rio Pardo (SP)
30%

Cristalina (GO)
49%

Triangulo Mineiro (MG)
75%

Preco

A oferta elevada deve pressionar os valores, mas a
queda pode ser amortecida pela retirada precoce,
menor area e possivel exportagdo a Argentina.

Qualidade

Pode ser maior em agosto, uma vez que a
cura das cebolas deve ser mais completa
ap0s o recuo dos pregos.

Estimativa (%) de comercializa¢&o da safra 2020 no
Cerrado (mai-out/20) e em S&o Paulo (mai-out/20) e
da safra do 2° semestre no Nordeste (jul-dez/20)

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Hf 22- Agosto de 2020 Cotacoes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/cebola
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Analista de mercado: Felipe Spessotto
Editora econémica: Fernanda Geraldini Palmeiri
hfmanga@cepea.org.br

-119, Apesar de queda, Rentabilidade

1 Al da palmer no Vale do
pregos Seguem SatISfatorlos Sao Francisco (PE/BA) em julho
Ju')/( 20 Pregos de tommy e de palmer no 2,44 (prego)
Jun/20 Vale do S&o Francisco (PE/BA), em R$/kg -0,86 (custo)
Preco da palmer cai em julho +R$ 1 ’58/ kg
no Vale do Séo Francisco (PE/BA),
. . 3,50
mas segue superior a julho/19
3,00
2,50 N43
2,00 )
’ 2,16 !,/ ,
1,50 v
ke //[(I‘
1,00
0,50
Exportacdes = Oferta
_p . g . jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez \(olume em jUIhO_ ainda é_
Envios de julho/20 sdo restrito no Vale do Sdo Francisco
0s maiores da histéria — Palmer Tommy (PE/BA), em Livramento de Nossa
para 0 més Senhora (BA) e no Norte de MG
Fonte: Secex. Fonte: Hortifruti/Cepea.

Os precos das mangas palmer e tommy cairam em todas as regioes produtoras em julho. Ainda assim,
continuaram acima dos de julho/19 e dos custos unitérios de produgao. Este cendrio se deve a oferta
controlada nas principais pragas, além do bom desempenho das exportacdes do Vale do Sdo Francisco
(PE/BA). Quanto a demanda, néo foi elevada no periodo, principalmente nas Ceasas, visto que as altas
cotacdes sdo um entrave para um melhor escoamento. Uma novidade aos produtores do Perimetro Irrigado
de Brumado, em Livramento de Nossa Senhora (BA), é 0 aumento do tempo de irrigacéo de 12 para 24
horas semanais, que deve durar de 19 de julho a 10 de outubro deste ano.

OFERTA COMECA A AUMENTAR PERSPECTIVAS

EM TODO 0 PAIS

Petrolina/Juazeiro (PE/BA)
© Palmer Ofe rta
@ Tommy . . " .

Colheita deve se intensificar no Vale, Liviamento e em
MG; exportagdes serdo essenciais para equilibrar a
oferta e manter os precos remuneradores.

Livramento de Nossa Senhora (BA)
Palmer
Tommy

Norte de MG EXpOI’ta(}ﬁeS

© Palmer
Janela de envios brasileiros aos EUA se inicia em agosto,
com previsdo de extensdo até dezembro. Volume deve ser
semelhante ao de 2019.

Atividades de campo

Visando produzir mais no 1° semestre de 2021,

Estimativa de ritmo de colheita de manga em agosto produtores de MG ja iniciam as aplicagGes de
reguladores de crescimento.

4
Fraco Moderado Intenso

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Hf 24- Agosto de 2020 Cotacoes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/manga




Analista de mercado: Isabela Camargo e Caroline Ribeiro
Editora economica: Fernanda Geraldini Palmieri
hfcitros@cepea.org.br

R$ 60,84/ Em alta, preco da pera em .|.6,21 o

o julho é o maior da série

(Jun/20) Precos médios recebidos por produtores paulistas pela Jul/20

laranja pera in natura - R$/cx de 40,8 kg, na arvore Jun);zo

Prego médio da tahiti em julho é

0 maior para 0 més, em termos Em ano atipico, prego da laranja

nominais, na série histérica do 50,00 pera se eleva em julho, devido a
Hortifruti/Cepea, iniciada em 1996 40,00 menor oferta e a safra tardia

L— 26,86
30,00 s
p N A

20,00

e .
wWw .

Floradas Industria

jan  fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez

As primeiras flores da Laranjas precoces representam
safra 2021/22 séo observadas 2019 — 2020 0 maior volume absorvido pelas
em SP em julho processadoras em julho

Fonte: Hortifruti/Cepea.

A moagem de laranjas aumentou nas industrias paulistas em julho, o que, em conjunto com a menor oferta
e com a safra mais tardia, vem resultando em precos mais altos no mercado de mesa. Assim, 0 preco
médio da pera in natura em julho superou em 48,58% o de julho/19. Quanto as laranjas precoces, estdo
sendo colhidas basicamente para fins industriais, devido a elevada demanda deste segmento e aos
atrativos pregos pagos para processamento. Para a lima dcida tahiti, a menor disponibilidade impulsionou
as cotacdes em 87,66% frente a junho. As exportagdes seguem aquecidas, o que também contribuiu para
a valorizacéo da fruta no mercado nacional em julho.

OFERTA DE TAHITI DEVE PERSPECTIVAS

SEGUIR BAIXA EM AGOSTO

Oferta

% Com precoces sendo basicamente destinadas a
industria, oferta é controlada no mercado de mesa.

Séo Paulo (SP)
Lima 4cida tahiti

®Laranjas pera, hamlin, C h uvas

1/ westin, rubi e tangor Apos a abertura de floradas em julho,
murcote chuvas intercaladas com periodos de sol sdo
essenciais para um bom “pegamento”.
)
Fraco Moderado Intenso D e m an d a

R e -
Com a previsao de temperaturas acima da
média durante o inverno em SP, demanda por

Estimativa de ritmo de colheita de citros em agosto 1ot |
citricos pode ser favorecida em agosto.

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Cotacdes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/citros Agosto de 2020-25 Hf




Analista de mercado: Ana Raquel Mendes
Editora econémica: Marcela Guastalli Barbieri
hfmaca@cepea.org.br

r$ 100,90
cxde 18 kg
(Jul/20)
Preco médio da gala 110 Cat 1
sobe 5% frente a junho, devido

Gala calibre 110 Cat 1 alcanca

0 maior preco nominal da década

Precos da gala calibre 110 e 165 Cat 1
na média das regioes classificadoras - R$/cx de 18 kg

a oferta limitada de graddas
115,00

100,00

85,00

\

“Sacolinhas”

Como forma de melhorar a
comercializagio de magas miudas,
classificadoras intensificam vendas

70,00

55,00

40,00

100,90
\
81,22
jan/20 fev/20 mar/20 abr/20 mai/20 jun/20 jul’20
Gala 110 Cat 1 — (ala 165 Cat 1

de embalagens de 1 kg

Concorréncia
Nacional x Importada

Em alta, os pregos das magés
gratidas nacionais se aproximam
dos das importadas

¢ p)
¥

Ciclone no Sul

Entre 30 de junho e 1°julho, a
passagem do ciclone “bomba”
provocou vendavais, chuvas e
granizo. Contudo, os danos aos
pomares foram pontuais

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Em julho, a menor oferta favoreceu o aumento de pregos de magas de todos os tamanhos e categorias. As
magés gratidas, por exemplo, registraram médias bastante elevadas: a gala calibre 110 Cat 1 alcangou
R$ 100,90/cx de 18 kg, o maior valor nominal desde 2010. As médio-milidas também se valorizaram. Os
elevados patamares das gratidas, no entanto, provocaram um desaquecimento na demanda por esse calibre,
principalmente ao longo da segunda quinzena de julho, o que estimulou a comercializagéo dos menores
tamanhos, que tinham pregos mais atrativos. Além disso, as vendas de “sacolinhas” de 1 quilo pelas
classificadoras também colaboraram para o escoamento dos calibres pequenos, como 198, 216 e 220.

IMPORTAGOES GANHAM RITMO, MAS

BALANGA COMERCIAL AINDA ESTA POSITIVA SRR
+US$ 2 1 E
U. o stoque
milhoes , (janeiro a julho/20) Deve segjir diminuindo gradualmente. Com o

Balanca comercial POSItiva

oy

Fonte: Secex.

Importacao Exportacao

Volume: 48,6 mil toneladas (+44%) X Volume: 61,8 mil toneladas (+11%)
Gastos: US$ 39,1 milhdes (+24%) Receita: US$ 41,2 milhdes (-1%)

Hf
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encerramento das camaras de atmosfera normal, a
oferta a partir de agosto deve ser exclusivamente de
atmosfera controlada.

La Nina
Com a possibilidade de formagao do fenémeno, ainda que
sutil, a partir de agosto, 0s proximos meses podem ser

marcados por menor volume de chuvas.
Fonte: Climatempo.

Importagoes

Mesmo com o ddlar elevado, a baixa oferta de magas
gratidas nacionais pode favorecer a importagéo,
inclusive, com pregos bastante competitivos.

Cotacoes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/maca
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Analista de mercado: Jodo Pedro Motta de Paiva
Editora econdmica: Fernanda Geraldini Palmieri
hfmelancia@cepea.org.br

Em julho, precos continuam V
R$ 1 y 13/ acima de R$ 1,00/kg Oferta

kg Preco da melancia grauda (>12 kg) (ul’20)
>
(Jul/20) em Uruana (GO) (R$/kg) ”7/ "
Preco médio pago
pela gradda (>12 kg)

de Uruana (GO) em julho Mesmo com inicio da colheita
em Lagoa da Confusdo (TO),

1,20 1,13 oferta é restrita em julho

1,00
0,80 \
0,60 \/
L ’ U 4

0,40 0,53
[ )
0,20

| | | o 0 9
Primeiros transplantios sio abr el Jun iul ago Temperaturas acima da média
realizados no RS em julho, com 2020 — 2019 em SP favorecem plantios em
mudas cultivadas em “cabanas” Marilia/Oscar Bressane

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Em julho, apesar do inicio das atividades em Lagoa da Confusao (T0), o volume nacional foi baixo, por conta
das reducdes de area tanto no TO quanto em GO, o que resultou em cotacdes de até R$ 1,56/kg. Quanto &
qualidade da fruta, atacadistas relataram incidéncia de antracnose em alguns carregamentos de Uruana
(G0), devido as chuvas no plantio, e em algumas melancias colhidas antes do tempo no Tocantins. No Rio
Grande do Sul, produtores de Arroio dos Ratos e Triunfo realizaram o transplantio das primeiras lavouras da
safra 2020/21 - cultivadas em “cabanas”, para protegao do clima frio. J4 em Marilia/Oscar Bressane (SP),
as temperaturas acima da média no estado estao beneficiando as lavouras implantadas.

OFERTA DEVE AUMENTAR EM AGOSTO PERSPECTIVAS

Plantio

@ Atividades devem se intensificar em Arroio dos Ratos
e Triunfo (RS) em agosto. Ja em SP, inicio deve ocorrer
em Itapolis.

@ Uruana (GO)

© Lagoa da Confuséo ‘

(10)

Exportacoes
Temporada de envios & Uni&o Europeia deve comegar
em agosto no RN/CE, com ritmo ainda lento.

Fr:co Moderado Intenso Ofe rta

Colheita deve ser intensificada no TO e em GO

Estimativa de ritmo de colheita de melancia em agosto em agosto, mas redugdes de area resultaréo em

Fonte: Hortifuti/Cepea, oferta menor que no mesmo periodo de 2019.

Hf 28- Agosto de 2020 Cotacoes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/melancia




Analista de mercado: Maria Giulia Barbosa Marchesi

Editora econdmica: Marcela Guastalli Barbieri

%
Oferta

hfmelao@cepea.org.br

Precos sobem entre as safras

do Vale e do RN/CE

+19,

(Jul/20) o )
!’/, Precos médios do amarelo tipos 6 e 7 na Ceagesp Jul/20
// v em 2019 e 2020 - R$/cx de 13 kg X
Jun/20
Preco do amarelo tipo 6 e 7
Intervalo entre safras tem aumento na Ceagesp;
reduz com forca a oferta entraves nas vendas, devido a
nacional, principalmente na 40,00 pandemia, limitam maiores altas
primeira quinzena
35,00 32,03
rsl63 ™| /7
$ ) 25,00

RN/CE

Colheita tem inicio no fim
de julho, mas safra principal
deve comecar em agosto

kg 25,32
(Jul/20) 20,00
jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
Preco do amarelo sobe
38% no Vale; vendas a granel
no CO, NE e N estdo mais

aquecidas em julho

— 2019 2020

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Apesar dos impactos da pandemia da covid-19 nas vendas, os pre¢os do melao subiram no
mercado interno em julho, ficando maiores frente a julho/19. Esse cendrio se deve ao fim da
safra principal do Vale do Séo Francisco (BA/PE) e aos preparativos da campanha do RN/CE
- houve colheitas esporadicas nessa regido apenas no fim do més. Mesmo com as cotagoes
elevados, produtores das duas pracas relataram que ainda pretendem reduzir as areas
cultivadas, visto que, com a pandemia e menores temperaturas, a demanda nacional continua
bastante controlada.

SAFRA 2020/21 SE INICIA NO RN/CE PERSPECTIVAS

1 ‘ Rio Grande do Norte/Ceara Ofe rta
Amarelo
m "h Pele de sapo
N
~ el
e

Em meados de agosto, disponibilidade deve aumentar
no RN/CE; produtores esperam boa produtividade,
t‘. q’
.:,“"

devido as melhores reservas hidricas.
..
*

Vale do Sao Francisco (BA/PE)
Amarelo

Exportacoes

Embarques a Europa devem comegar em agosto e
ganhar forca em setembro; ainda existem receios
diante da pandemia quanto aos primeiros envios.

¢

s
Moderado

E—

Intenso

N, Demanda
< Aprocura por meldes brasileiros deve continuar
\g controlada em agosto, devido, ainda, as menores
temperaturas e aos impactos da covid-19.

4
Fraco

Estimativa de ritmo de colheita de mel&do no Nordeste em agosto

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Hf

Cotacdes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/melao
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Analista de mercado: Barbara Rovina Castilha
Editora econ6mica: Fernanda Geraldini Palmieri

24,

Jul’20

X
Jul/19

Baixa oferta de finas garante

boas cotagdes a niagara no

inicio da safra de Jales (SP)
e de Pirapora (MG)

W
e
Poda

As chuvas registradas no
1° semestre ainda dificultam a
recuperacao da produtividade no
Vale do Séo Francisco (PE/BA)

hfuva@cepea.org.br

Com baixa oferta e boa qualidade, P
niagara esta valorizada frente a 2019 N

Impel molorum hil il istissum ipsaepe ritaquuntius et aut eatem =
quatur sit apedi vellupta vel id ex exceate modione quis intem Qualldade

Clima seco e temperaturas

acima da média favorecem

6,00 518 qualidade em Jales (SP)
5,00 e Pirapora (MG)
4,00 \\//— 29

417 - (y
3,00 0

2,00 {\/\ Jul/20
Am
1,00 . . A Jul/ 19

o0 | | Produtividade

jun jul ago set
Atividade da safra de
2020 — 2019 fim de ano 2020/21 se inicia em
Marialva (PR), Louveira/Indaiatuba
Fonte: Hortifruti/Cepea. e Porto Feliz (SP)

OFERTA COMECA A AUMENTAR EM
TODO O TERRITORIO NACIONAL

I e.

Pirapora (MG)
@ Niagara

s

Estimativa de ritmo de colheita de uva em agosto

3 oty Preco

PERSPECTIVAS
Vale do Sao Francisco (BA/PE)

ecom soment Produtividade
Clima deve continuar favorecendo produgao de

P niagara em Jales (SP) e em Pirapora (MG) em agosto.

Jales (SP)

Com o aumento gradual da oferta no Vale do
Séo Francisco (PE/BA), uvas finas podem se
desvalorizar nos proximos meses.

setembro em S&o Miguel Arcanjo e Pilar do Sul (SP).

2’
Fraco Moderado Intenso POda
Atividades para a safra 2020/21 devem seguir até

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Hif
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Cotacoes e analises, acesse: hfbrasil.org.br/uva



PROGRAMA »

SOLUGAO COMPLETA PARA SUA
PRODUGAO CRESCER PROTEGID;

ATENCAO

CONSULTE SEMPRE UM ENGENHEIRO AGRONOMO. VENDA SOB RECEITUARIO AGRONOMICO.

Este produto é perigoso a salide humana, animal e ao meio ambiente. Leia atentamente e siga rigorosamente as instruges
contidas no rétulo, na bula e receita. Siga as recomendagdes de controle e restricdes estaduais para os alvos descritos na bula de

cada produto. Utilize sempre os equipamentos de protegéo individual. Nunca permita a utilizagéo do produto por menores de idade.
Faga o Manejo Integrado de Pragas. Descarte corretamente as embalagens e os restos de produtos. Uso exclusivamente agricola.
Consulte a bula dos produtos para confirmar as culturas registradas.

Copyright © Junho 2020 FMC. Todos os direitos reservados.

+MC

An Agricultural
Sciences Company

AGORA, VOCE
PODE CONTAR COM
O PROGRAMA HF
COLHA+ DA FMC

A FMC, como uma empresa
de Pesquisa e Desenvolvimento,
esta sempre buscando
ferramentas para auxiliar

o produtor de hortifruti,

do momento do plantio até

a colheita. Juntos, podemos
unir nossa inovagao a toda
sua dedicagcdo com o cultivo.

Somos seus parceiros,

conte com o nosso Programa
HF Colha+ para proteger sua
plantacéo e seu potencial
produtivo.

Inseticidas: Fungicidas:
VERIMARK® ZIGNAL®
BENEVIA® ROVRAL®
PREMIO® GALBEN®M
AVATAR® REGALIA MAXX®
TALSTAR® AUTHORITY®

Herbicida: Nematicida Biologico:
REATOR® QUARTZO®

Biopotencializadores:
SEED+®
CROP+°®

www.fmcagricola.com.br



Analista de mercado: Jodo Victor Silva Pereira
Editora econdmica: Marcela Guastalli Barbieri
hfmamao@cepea.org.br

Precos sobem, mas ainda nao estao
rentaveis para o formosa

+97% rR$ 0,39/

Jul/20 Precos médios do mamé&o havai e formosa recebidos por kg
X produtores do Norte do Espirito Santo - R$/kg (Jul/20)
Jun/20
0 prego do havai tipo 122 18 Pregos do formosa sobem no
continua subindo diante da Norte do ES, mas ndo o suficiente
menor oferta no Sul da BA para cobrir 0s custos estimados
6,00
5,00
v 4,00
3,00
\ ¥
1,00 /\/\A
0,00 0,39

Qualidade

DR R DD D DD
 Aincidéncia de manchas SN P S O Q&\é\q’@&%‘p’\\q’&&%.@q’ N Demanda .
fisiologicas aumenta em quase A procura pelo formosa tem sido
Havai 12-18 —— Formosa

todas as regioes produtoras
de formosa

prejudicada pelo fechamento de
hotéis, escolas e restaurantes

Fonte: Hortifruti/Cepea.

Em julho, enquanto os pregos do maméo havai subiram fortemente nas regioes produtoras por conta da menor
oferta, os do formosa, principal variedade cultivada no Brasil, ndo se elevaram conforme o esperado. Isso
porque, apesar de a maturacéo ter sido controlada pelas temperaturas mais amenas do inverno, ainda
existia um volume consideravel de formosa no Norte do Espirito Santo e no Sul da Bahia — apenas no
fim de més houve um recuo consideravel da oferta. Em julho, a qualidade dessa variedade caiu, com maior
incidéncia de manchas fisioldgicas (devido as grandes variagdes de temperatura), e o consumo continuou restrito,
ja que era destinado a hotéis, escolas e restaurantes, que dao preferéncia ao formosa pelo maior calibre.

OFERTA DEVE SER CONTROLADA EM AGOSTO PERSPECTIVAS

Rio Grande do Norte/Ceard
Havai

* Formosa
")’i Oeste da Bahia
‘ a7 Formosa
Norte de Minas Gerais

A
o

Havai

A oferta de havai deve seguir limitada em agosto, o
que deve manter os pregos em alta, principalmente se

a demanda aceitar.
Formosa
Norte do Espirito Santo I I. Sul da Bahia FO rm 0 S a
Havai ." s Havai
Formosa /™ Formosa 0Os pregos do formosa podem se elevar, por conta

- da perspectiva de oferta nacional reduzida na

maioria das regides produtoras.

<

1 4
Fraco Moderado Intenso

—

Fitossanidade

Em agosto, produtores devem se atentar as viroses,
devido ao controle ineficaz em algumas localidades,
e aos acaros, por conta do clima mais seco.

Estimativa de ritmo de colheita de mamao
nas principais regides produtoras em agosto
Fonte: Hortifruti/Cepea.

@ O D

Hf 32- Agosto de 2020 Cotacdes e andlises, acesse: hfbrasil.org.or/mamao
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O novo normal acelera as
transformacoes no setor de hortifruti

~

(INFORME PUBLICITARIO )

Além dos problemas crénicos de dificuldade de
registro de agroquimicos, padroes de classificacdo
e embalagem, o setor de hortifruiti vivencia
problemas econdémicos e de mercado que precisam
ser superados.

A comercializacdo constitui um dos principais desafios
enfrentados pelos produtores de hortalicas e frutas.
Tradicionalmente, por causa do porte dos agricultores
e do ambiente organizacional do setor, as cadeias
produtivas passaram a contar com um ndmero
excessivo de intermedidrios. Essa estrutura de
mercado, por consequéncia, culmina no estreitamento
constante das margens dos agricultores.

As margens estreitas tornam-se riscos econdmicos
devido ao comportamento volatil e sazonal dos
precos comum nos produtos agricolas, relacionados,
sobretudo, as oscilacdes do volume ofertado.

No entanto, em razdo da sua perecibilidade,
osprecos de hortalicas e frutas sdo fortemente
influenciados também pelas alteracoes drasticas
na demanda, como ocorre em 2020 com a
pandemia da Covid-19.

Diante desses fatores, que comprometem
diretamente a rentabilidade dos produtores de
hortalicas e frutas, a Confederacdo da Agricultura e
Pecudria do Brasil (CNA) vem desenvolvendo uma
série de inciativas em apoio ao setor.

A primeira é a Assisténcia Técnica e Gerencial
(ATeG). Por meio do Servico Nacional de
Aprendizagem Rural (Senar), o modelo de assisténcia
técnica, inovador, foi implementado para aprimorar
as técnicas agrondmicas e inserir métodos de
gerenciamento econémico. No setor de HF, desde
2014, 5.936 propriedades ja foram atendidas em 24
Unidades da Federacao.

A segunda iniciativa é o Projeto AgroBR. A proposta da
CNA é promover a internacionalizacdo de agricultores
brasileiros. Com foco em pequenos e médios
produtores, a iniciativa visa fornecer treinamentos,
servicos de consultoria e apoio para que eles possam
acessar os principais mercados no mundo.

No entanto, com o advento da pandemia, as
transformacoes foram aceleradas e, em amparo ao

setor, outras iniciativas foram desenvolvidas pelo
Sistema CNA.

Para melhoria do acesso e organizacdo do mercado,
a CNA desenvolveu uma plataforma de e-commerce.
O Mercado CNA permite a interacdo online entre as
partes para a realizacdo das negociacdes, com o
amparo de agentes logisticos.

Em linha com o atendimento das exigéncias
nacionais e internacionais no que se refere a
rastreabilidade da producdo, o Sistema CNA criou o
AgriTrace Rastreabilidade Vegetal. O sistema de
baixo custo e facil operacionalizacdo permite ao
produtor rural realizar a rastreabilidade e a
rotulagem de frutas e hortalicas. Aproximadamente
1.000 produtores ja fazem uso do sistema.

Contudo, as iniciativas da CNA ndo abandonaram os
meios tradicionais. Em apoio a retomada mais rédpida e
segura das feiras livres, que para muitos agricultores
familiares era o Gnico meio de comercializacdo, o
Sistema CNA desenvolveu o Projeto Feira Segura.
Ainiciativa inclui desde uma estrutura de marketing,
moldavel a diferentes realidades, até o cumprimento
de um protocolo rigido, mas operacional, de protecdo
da salde dos trabalhadores e clientes.

O projeto permite a realizacdo da feira
presencialmente no modelo tradicional ou na
modalidade drive thru, no qual os compradores ndo
necessitam sair do carro para fazer e retirar seus
pedidos. O projeto ja foi implementado em 17
municipios de 7 estados.

Apesar da busca pela melhoria na gestdo e na
comercializacdo, a CNA acredita que a gestdo de risco
precisa ser priorizada. Assim, a CNA, em parceria com o
Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento
(MAPA), esta desenvolvendo o Monitor do Seguro
Rural. O objetivo é reunir os produtores de diferentes
segmentos para discutir as necessidades de
aprimoramento no programa de subvencdo do governo
federal, nos produtos de seguro hoje existentes, bem
como propor a criacdo de novos produtos.

Melhorar a gestao, acessar e diversificar mercados,
reduzir riscos e preservar a rentabilidade dos
agricultores estdo entre as prioridades do Sistema
CNA para o novo normal.

CNA
SENAR

www.cnabrasil.org.br

Manoel José Goncalves de Oliveira
Presidente da Comissdo Nacional
de Hortaligas e Flores da CNA

Erivelton Goncalves da Cunha
Assessor Técnico da Comissao
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Fortes ventos derrubam
bananais entre junho (30) e julho
(1°), inviabilizando a colheita de

Preco da nanica de
primeira qualidade aumenta
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Embarques ao Mercosul Com o0 aumento gradual
recuam entre junho e julho, em —— Nanica - Norte de Santa Catarina Prata - Delfingpolis (MG) da oferta, cotacdes da prata
decorréncia do ciclone em SC, ana de primeira qualidade
0 principal estado exportador Fonte: Hortifruti/Cepea. recuam no Norte de MG

Fonte: Secex.

A oferta de banana nanica, que ja seria limitada em julho — em decorréncia do fim da “safra” nas principais
regides produtoras —, diminuiu ainda mais, devido ao ciclone bomba que atingiu a regido Norte de Santa
Catarina — importante produtora da variedade — durante 0 més, inviabilizando extensas dreas produtivas.

Assim, as cotagOes da variedade subiram em julho. Para a prata, por outro lado, os pregos cairam,
pressionados pela crescente disponibilidade da variedade, principalmente no semidrido. Segundo agentes,
a flexibilizagdo da quarentena em algumas cidades elevou um pouco a procura pela fruta, mas néo o
suficiente para absorver o aumento da oferta de prata.

COLHEITA DA PRATA SE

INTENSIFICA EM AGOSTO PERSPECTIVAS

Vale do Sao Francisco

(BAPE) Prata
© Prata . ~ .
Colheitas da prata ana e da prata litoral se
Bom Jeus da Lapa (BA) intensificam no semiarido e no Vale do Ribeira (SP),
Norte de Minas Gerais ® Prata respectivamente, em agosto.
® Prata Nani
. anica
Nanica
Vale do Ribeira (SP)
© Prata Linhares (ES) Prego
Nanica © Prata L .
Nanica Com aumento da oferta na maioria das regites
Norte de Santa Catarina ~3 ool (1 produtoras, a tendéncia é de recuo dos precos
Prata o poinopo is (MG) da prata em agosto.
Nanica rata
s ~
Fraco Moderado Intenso Exportagoe S

Estimativa de ritmo de colheita de banana em

mo ae = Com a baixa oferta de nanica no Brasil, 0s envios
agosto nas principais regioes produtoras

ao Mercosul devem continuar limitados em agosto.

Fonte: Hortifruti/Cepea.
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BIOFUNGICIDA

Duravel’

Q& O &

A
MELHOR

ESCQOLHA
E A QUE

DURA

MAIS RENDIMENTO POR HECTARE
Maior concentracdo de agente bioldgico,
que promove maior durabilidade do tratamento.

MAIOR NiVEL DE CONTROLE
Agente biolégico mais potente, que possibilita
maior eficiéncia na protegéo do cultivo.

MAIOR ADAPTAGAO CLIMATICA
Agente biolégico mais adaptavel

a amplitude térmica, que viabiliza maior
eficiéncia no controle de doencas.

Quem escolhe Duravel’,

escolhe mais inovacao, eficiéncia

e durabilidade no controle de doencas.
Essa é a ferramenta que faltava para
proteger seu cultivo e proporcionar

um tratamento com muito mais

longevidade.

« ESC
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BASF na Agricultura.
Juntos pelo seu Legado.

Este produto é perigoso & sadde humana, animal . o
Plocmeiojomblente lLslgidientamentelelion Por tratar-se de um fungicida biologico de modo |
rigorosamente as instrucdes contidas no rétulo, na = o L L
bula e na receita. Utilize sempre os equipamentos de acéo distinto dos fung|c|das sintéticos,
de protecdo individual. Nunca permita a , .
utiizagéo do produto por menores de idade. Duravel® é uma ferramenta essencial para .
consuTEseERE o, o X rotagéo de ativos, visando melhorar a eficacia We create Chemlstry
-, o) ro| . . P .
R no manejo de residuos, resisténcia e controle
AGRONOMICO. www.croplifebrasil.ol .
de doengas. Registro MAPA: Duravel® n° 22718.
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